INSTITUTO TECNOLOGICO

“CORDILLERA”

CARRERA DE DISENO GRAFICO

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE
UN CATALOGO INFORMATIVO ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA
EMPRESA ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y

SERVICIOS, UBICADOS EN LA CIUDAD DE QUITO
Proyecto de investigacion previo a la obtencion del titulo de Tecnoélogo en Disefio
Gréfico
Autora: Maria José Vallejo Figueroa

Tutor: Ing. Diego Trujillo

Quito, Octubre 2014



= ®
@ grdfic;Q i

Cordi

DECLARACION DE AUTORIA

Declaro que la investigacion es absolutamente original, autentica, personal, que se
han citado las fuentes correspondientes y que en su ejecucion se respetaron las
disposiciones legales que protegen los derechos de autor vigentes. Las ideas,
doctrinas resultados y conclusiones a los que he llegado son de mi absoluta

responsabilidad

Maria José Vallejo Figueroa

CC 171902507-2

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA
EN LA CIUDAD DE QUITO



= ®
P gréfico !

CONTRATO DE CESION SOBRE DERECHOS PROPIEDAD

INTELECTUAL

Comparecen a la celebracion del presente contrato de cesion y transferencia de
derechos de propiedad intelectual, por una parte, de la estudiante Maria José Vallejo
Figueroa, por sus propios y personales derechos, a quien en lo posterior se le
denominara el “CEDENTE”; y, por otra parte, el INSTITUTO SUPERIOR
TECNOLOGICO CORDILLERA, representado por su Rector el Ingeniero Ernesto
Flores Cordova, a quien en lo posterior se lo denominara el “CESIONARIO”. Los
comparecientes son mayores de edad, domiciliados en esta ciudad de Quito Distrito
Metropolitano, habiles y capaces para contraer derechos y obligaciones, quienes

acuerdan al tenor de las siguientes clausulas:

PRIMERA: ANTECEDENTE.- a) El Cedente dentro del pensum de estudio en la
carrera de disefio grafico que imparte el Instituto Superior Tecnologico Cordillera, y
con el objeto de obtener el titulo de Tecndlogo en Disefio Gréafico, el estudiante
participa en el proyecto de grado denominado “CREACION DE UNA CAMPANA
PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN CATALOGO INFORMATIVO
ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA ECOHEQUIP, PARA
DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS, UBICADOS EN LA
CIUDAD DE QUITO”, para lo cual ha implementado los conocimientos adquiridos
en su calidad de alumno.

b) Por iniciativa y responsabilidad del Instituto Superior Tecnoldgico Cordillera se
desarrolla la creacion de una empresa asesora, motivo por el cual se regula de forma

clara la cesion de los derechos de autor que genera la obra literaria y que es producto
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del proyecto de grado, el mismo que culminado es de plena aplicacion técnica,

administrativa y de reproduccion.

SEGUNDA: CESION Y TRANSFERENCIA.- Con el antecedente indicado, el
Cedente libre y voluntariamente cede y transfiere de manera perpetua y gratuita
todos los derechos patrimoniales de la Empresa descrito en la clausula anterior a
favor del Cesionario, sin reservarse para si ningun privilegio especial (codigo fuente,
codigo objeto, diagramas de flujo, planos, manuales de uso, etc.).

El Cesionario podra explotar el proyecto por cualquier medio o procedimiento tal
cual lo establece el Articulo 20 de la Ley de Propiedad Intelectual, esto es, realizar,
autorizar o prohibir, entre otros:

a) La reproduccién del programa de ordenador por cualquier forma o procedimiento;
b) La comunicacién pablica de la empresa asesora;

c) La distribucién publica de ejemplares o copias, la comercializacion, arrendamiento
o alquiler del proyecto;

d) Cualquier transformacién o modificacion del proyecto;

e) La proteccion y registro en el IEPI del proyecto a nombre del Cesionario;

f) Ejercer la proteccion juridica del proyecto;

g) Los demés derechos establecidos en la Ley de Propiedad Intelectual y otros
cuerpos legales que normen sobre la cesion de derechos de autor y derechos

patrimoniales.

TERCERA: OBLIGACION DEL CEDENTE.- El cedente no podra transferir a
ningun tercero los derechos que conforman la estructura, secuencia y organizacion de

la empresa asesora que es objeto del presente contrato, como tampoco emplearlo o
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utilizarlo a titulo personal, ya que siempre se debera guardar la exclusividad a favor

del Cesionario.

CUARTA: CUANTIA.- La cesion objeto del presente contrato, se realiza a titulo
gratuito y por ende el Cesionario ni sus administradores deben cancelar valor alguno

0 regalias por este contrato y por los derechos que se derivan del mismo.
QUINTA: PLAZO.- La vigencia del presente contrato es indefinida.

SEXTA: DOMICILIO, JURISDICCION Y COMPETENCIA.- Las partes fijan
como su domicilio la ciudad de Quito. Toda controversia o diferencia derivada de
éste, serd resuelta directamente entre las partes y, si esto no fuere factible, se
solicitara la asistencia de un Mediador del Centro de Arbitraje y Mediacién de la
Camara de Comercio de Quito. En el evento que el conflicto no fuere resuelto
mediante este procedimiento, en el plazo de diez dias calendario desde su inicio,
pudiendo prorrogarse por mutuo acuerdo este plazo, las partes someterdn sus
controversias a la resolucion de un arbitro, que se sujetara a lo dispuesto en la Ley de
Arbitraje y Mediacion, al Reglamento del Centro de Arbitraje y Mediacion de la
Camara de comercio de Quito, y a las siguientes normas:

a) El arbitro sera seleccionado conforme a lo establecido en la Ley de Arbitraje y
Mediacion;

b) Las partes renuncian a la jurisdiccion ordinaria, se obligan a acatar el laudo
arbitral y se comprometen a no interponer ningun tipo de recurso en contra del laudo

arbitral;
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c) Para la ejecucion de medidas cautelares, el arbitro estd facultado para solicitar el
auxilio de los funcionarios publicos, judiciales, policiales y administrativos, sin que
sea necesario recurrir a juez ordinario alguno;

d) El procedimiento sera confidencial y en derecho;

e) El lugar de arbitraje seran las instalaciones del centro de arbitraje y mediacion de
la Camara de Comercio de Quito;

) El idioma del arbitraje sera el espafiol; y,

g) La reconvencion, caso de haberla, seguira los mismos procedimientos antes

indicados para el juicio principal.

SEPTIMA: ACEPTACION.- Las partes contratantes aceptan el contenido del
presente contrato, por ser hecho en seguridad de sus respectivos intereses.

En aceptacion firman a los 28 dias del mes de Octubre del dos mil catorce

f) f)

Vallejo Figueroa Maria José Instituto Superior Tecnolégico Cordillera
C.1: 171902507-2 CESIONARIO
CEDENTE
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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto tiene por objetivo implementar estrategias publicitarias para un
adecuado manejo de marca de la empresa ECOHEQUIP. La cual no posee un

reconocimiento en su grupo objetivo, lo que afecta en sus ingresos econdémicos.

La realizacion de una adecuado estudio de estrategia publicitaria seleccionada, que
como soporte principal se realizara un catalogo informativo en el cual se dara a
conocer los productos y servicios que ofrece la empresa.

Se reforzara esta campafia con flyers, que seran entregados en sitios estratégicos, roll
up, ubicados en el establecimiento, se realizara un spot publicitario el cual se
presentara en el mismo y en las paginas de redes sociales de la empresa, material
p.0.p mismo que sera entregado a la clientela por sus compras.

Para una mayor impacto en el grupo objetivo , tomando en cuenta que la campafia
seleccionada es 360 se utilizara marketing digital el cual trabajaremos en paginas de
internet como Facebook y twitter.

De acuerdo al analisis se culminara el presente proyecto con las conclusiones y

recomendaciones que ayuden al crecimiento y mejora del mismo.
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ABSTRACT

This project aims to implement advertising strategies for proper management of
company brand ECOHEQUIP. Which has no recognition in your target group, which

affects their income.

Conducting a proper study of selected advertising strategy, which as main support an
information catalog which will be released products and services offered by the
company will be held.

This campaign will be reinforced with flyers that will be delivered at strategic
locations, roll up, located on site, an advertisement which is present in it and in the
pages of social networking company, pop material it will be made that will delivered
to customers for their purchases.

For maximum impact on the target group, taking into account that the selected digital
marketing campaign is 360 which will work on websites like Facebook and twitter
are used.

According to the analysis of this project will culminate with the conclusions and

recommendations that help the growth and improvement.
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CAPITULOI
ANTECEDENTES

1.1 CONTEXTO

Ecuatoriana Comercial de Herramientas y Equipos — ECOHEQUIP es una empresa
que se dedica a la distribucion y asesoramiento técnico de herramientas y equipos
automotriz e industrial, los cuales son transportados y comercializados a nivel local y
nacional para satisfacer las necesidades del grupo objetivo al ofrecer una variedad de
productos ecuatorianos y extranjeros que se caracterizan por su calidad y efectivo
funcionamiento en las areas que son utilizados.

ECOHEQUIP tiene presencia en el mercado de aproximadamente 2 afios, con un
posicionamiento relativamente nulo, debido a su reciente creacion, es importante
sefialar que la empresa no ha realizado estrategias creativas las cuales le ayudarian
significativamente a mejorar su imagen publicitaria y consecuentemente a cumplir
con su misién, razon por la que se determina que no existen precedentes ante el
presente proyecto.

En la ciudad de Quito existen varias empresas que se dedican a una similar actividad
comercial, por lo que se ha visto conveniente crear una adecuada campafia
publicitaria; de la misma manera que lo hizo la empresa FerrotoolsCiaLtda, que fue
creada en el afio 1991 y se ha convertido en uno de los principales proveedores de
herramientas y equipos industriales del Distrito Metropolitano de Quito como en el

resto del pais, gracias a un adecuado manejo publicitario.
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1.2 JUSTIFICACION

La carencia de estrategias creativas en la empresa ha provocado que tenga un bajo
nivel de desarrollo y no posee mayor representacion en la mente del consumidor, por
ende sus ingresos no son altos.

En el mundo laboral la competencia crece dia a dia, por lo que una empresa hoy por
hoy debe tener una imagen publicitaria adecuada para poder sobresalir de la
competencia y mas aln para una empresa en crecimiento, es primordial manejar una
publicidad correcta para que el grupo objetivo la identifique y se informe de los
bienes y servicios que posee ECOHEQUIP

Una camparia publicitaria contribuira a la difusién del mensaje de promocion hacia
su actual y futura clientela, obteniendo resultados éptimos para la empresa como:

posicionamiento reconocido, mejoramiento en ventas, mayores ingresos, entre otros.
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1.3 DEFINICION DEL PROBLEMA CENTRAL (MATRIZ T)

Situacion Empeorada

Empresa ECOHEQUIP no
sera reconocida en el
mercado y perdera interés
por parte del grupo
objetivo

Fuerzas Impulsadoras

Identificar el problema
publicitario

Planificacion de una
adecuada estrategia
creativa

Suficiente informacion y
apertura para realizar una
correcta campafia
publicitaria

Disponibilidad de recursos
tecnoldgicos

Seleccion correcta de
material fotografico

Diagramacion de artes
gréficos

Seleccion adecuada de
medios publicitarios

Presupuesto suficiente
para la realizacion de la
campafia publicitaria

Situacion Actu

La empresa

ECOHEQUIP carece

de estrategias

publicitarias
I PC ||
5 4 4
4 4 4
5 4 4
4 4 3
4 3 4
4 3 4
5 4 4
4 3 4

Tabla 1: ANALISIS DE FUERZAS T
Elaborado por: Maria José Vallejo

al

PC

ANALISIS DE FUERZAS T

Situacion Mejorada

Adecuado manejo de la
estrategia publicitaria, por ende
conocimiento del grupo
objetivo y obtener
reconocimiento en el mercado

Fuerzas Blogueadoras

Mala identificacién del
problema

Planificacion de una
inadecuada estrategia creativa

Manejo inadecuado de la
informacion proporcionada

Carencia de recursos
tecnoldgicos

Incorrecta seleccion de
material fotografico

Inapropiada diagramacion de
artes graficos

Mala seleccién de medios
publicitarios

Bajo presupuesto
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ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA

EN LA CIUDAD DE QUITO
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Disefiadora

Creacion de una campafia

Propietario
de la
empresa
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publicitaria y elaboracién de
un catalogo informativo
enfocados a la promocion de la
empresa ECOHEQUIP, para
dar a conocer sus productos y
servicios, ubicados en la ciudad

de Quito

Proveedores

Figura 1: ANALISIS DE INVOLUCRADOS / Elaborado por:

Maria José Vallejo

INTERES PROBLE- RECURSOS INTERES
ACTORES SOBRE EL | MAS MANDATOS SOBRE EL | CONFLICTOS
INVOLUCRA- PROBLEMA | PERCIBI- Y CAPACIDA- | PROYECTO POTENCIA-
DOS CENTRAL DOS DES LES
-Dar a -Insuficiente -Plantear una
conocer a la material adecuada
DISENADO- empresa e fotogréafico -Recurso camparfia
RA informar al tecnolégicos publicitaria -Poca
grupo objetivo | - informacion
de los bienes Posicionamie | -Talento -Disefiar un
y servicios de | nto nulo de humano catalogo
ECOHEQUIP | ECOHEQUIP informativo
en el mercado
PROPIETA- -Posicionarla -Talento -Posicionar a la -Bajo
RIO DE LA | imagende la -Mal manejo humano empresa presupuesto
EMPRESA empresa publicitario ECOHEQUIP en
-Recursos el mercado - Competencia
econdmicos
PROVEEDO- -Informarse sobre
RES -Conocer -Desinterés -Recursos los productos de -Poca
acerca de la por parte de econdmicos ECOHEQUIP informacion
local empresa proveedores
Neetarel -Contar con
material
informativo de
ECOHEQUIP
CLIENTELA -Obtener Desconocimie -Conocer acerca
Real informacion nto de la -Recursos de la empresa -Poca
potencial de la actividad | variedad de econdémicos ECOHEQUIP informacion
que realizala | productosy
empresa servicios -Competencia

Tabla 2: ANALISIS DE INVOLUCRADOS / Elaborado por: Maria José Vallejo
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3.1 ANALISIS DE PROBLEMAS

EFECTOS
BAJO NIVEL DE
COMPETITIVIDAD
| ) |
DESCONOCIMIENTO POR POCO POSICIONAMIENTO
PARTE DEL GRUPO DESARROLLO NULO
ORIFTIVO EMPRESARIAL T
N
| AN |
LA FALTA DE PROMOCION DE
PROBLEMA LOS BIENES Y SERVICIOS QUE
CENTRAL OFRECE LA EMPRESA
V] N
MAL MANEJO AUSENCIA DE LIMITADA
PUBLICITARIO INTERES POR CLIENTELA
PARTE DEL
PROPIETARIO EN
PROMOCIONAR A
LA EMPRESA
|
BAJO
PRESUPUESTO
ECONOMICO
CAUSAS PARA LA
PROMOCION

Figura 2: ANALISIS DE PROBLEMAS
Elaborado por: Maria José Vallejo
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3.2 ANALISIS DE OBJETIVOS

FINES
ALTO NIVEL DE
COMPETITIVIDAD
T
CONOCIMIENTO POR DESARROLLO RECONOCIMIENTO DE
PARTE DEL GRUPO EMPRESARIAL LA EMPRESA EN EL
OBJETIVO OPTIMO MERCADO
) T
| |
OBJETIVO PROMOCION ADECUADA DE LA
CENTRAL EMPRESA ECOHEQUIP AL
GRUPO OBJETIVO DE SUS
BIENES Y SERVICIOS
| \l/ | \|/
ADECUADO INTERES INCREMENTO
PRESENTEPOR DE CLIENTELA
MANEJO PARTE DEL
PUBLICITARIO DE PROPIETARIO EN
LA IMAGEN DE LA PROMOCIONAR A
EMPRESA LA EMPRESA
MAYOR
ASIGNACION
PRESUPUESTARIA
PARA LA
PROMOCION

Figura 3: ANALISIS DE OBJETIVOS
Elaborado por: Maria José Vallejo
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CAPITULO IV
4.1 ANALISIS DE ALTERNATIVAS
CONOCIMIENTO DESARROLLO RECONOCIMIENTO

POR PARTE DEL

GRUPO OBJETIVO

v

Identificar Problemas
Comunicacionales

y

-Medir

%

Plantear Estrategias
Comunicacionales

\”

-Plantear

—>

EMPRESARIAL

OPTIMO

}

Plantear Estrategias
de Marketing

v

DE LA EMPRESA

—> EN EL MERCADO

Generar Estrategias
Comunicacionales

\%

Plantear

v

o ) -Proponer . Planificar
desconocimiento estrategias Estrategias de Estrategia Plan de
de Informacién comunicacionale Plaza Creativa Medios
) s de Informacion \l/ \l/
- Medir -Proponer
desconocimiento - Plantear Estrategias de Identificar Identificar
de Persuasion Estrategias i0 - i
comuniiaciona- Promocion Beneficios If\:l?dlf)s
- Medir Racionales rincipas
d o les de les
esconocimiento y :
Persuasion - Identificar
de .
.. . beneficios
Posicionamiento - Plantear Emocionales .
g Estrategias Ident.lﬁcar
;1Me e t comunicacionale - Plantear Medios
esconocimiento ) -
do Mantenimient s de Mensaje s§cunda
¢ Mantenimiento Posicionamiento Basico ros
- Plantear - Plantear
estrategias Reason Why Identificar
comunicaciona- :
les d - Plantear Medios
esde Fie de Secunda-
Mantenimiento ] N rios
Campaiia

Figura 4: ANALISIS DE ALTERNATIVAS
Elaborado por: Maria José Vallejo
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4.2 TAMANO DEL PROYECTO

La empresa Ecuatoriana de Herramientas y Equipos tiene como grupo objetivo a
empresas pequefias, medianas y grandes principalmente en la ciudad de Quito, las
cuales requieren de los productos y servicios que ofrece la misma.

El alcance del proyecto serd a las empresas ubicadas en el norte de Quito

proporcionandoles informacion acerca de ECOHEQUIP.

4.3 LOCALIZACION DEL PROYECTO

o

o :

Figura 5: LOCALIZACION
Fuente: Internet

La empresa ECOHEQUIP se encuentra ubicada en:

Provincia: Pichincha

Canton: Quito

Parroquia: Centro Historico

Direccion: Chimborazo N3-73 y Diego Mideros

La localizacion de los beneficiarios de la empresa Ecuatoriana Comercial de

Herramientas y Equipos, en su mayor parte se encuentran en la zona industrial del
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norte de la ciudad de Quito, debido en que en esta ubicacion se encuentran pymes y
grandes empresas que se relacionan en actividades de las ramas automotriz e

industrial.

4.4 ANALISIS AMBIENTAL

El analisis ambiental ayuda a conocer las consecuencias ambientales del proyecto en
sus primeras etapas, para asi poder tomar medidas que eliminen, minimicen o
compensen los impactos adversos®.

Uno de los principales factores ambientales positivos dentro del presente proyecto es
la publicidad que se realizara en material no desechable como banners en internet,
publicidad adhesiva en vehiculo del propietario, roll up hechos de lona; mientras
tanto los flyers, afiches representan a los factores negativos ambientales, ya que son

elaborados con materiales que no seran reutilizables para la empresa.

4.5 ANALISIS DE ALTERNATIVAS

IMPACTO
SOBREEL | FACTIBILIDAD | FACTIBILIDAD | FACTIBILIDAD | FACTIBILIDAD | TOTAL | CATE-
OBJETIVO PROPO- TECNICA FINANCIERA SOCIAL POLITICA GORIA

SITO

CONOCIMI-
ENTO POR 5 5 4 4 4 22 | ALTA
PARTE DEL
GRUPO
OBJETIVO

DESARROLLO 5 4 5 5 4 23 | ALTA
EMPRESA-

RIAL OPTIMO

RECONOCI-
MIENTO DE 5 5 5 5 5 25 | ALTA
LA EMPRESA
EN EL
MERCADO

Tabla 3: ANALISIS DE ALTERNATIVAS
Elaborado por: Maria José Vallejo

'http://www.ecolaningenieria.com/ingenieria-ambiental/analisis-ambiental
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4.6 DIAGRAMA DE ESTRATEGIAS

GRUPO OBJETIVO INFORMADO
EN EL MERCADO (F.1)

INCREMENTO DE
VENTAS DE PRODUCTOS
DE ECOHEQUIP (F.3)

RECONOCIMIENTO EN
EL MERCADO (F.2)

{i

N

i)

CREACION DE CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN CATALOGO

INFORMATIVO ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA ECOHEQUIP, PARA DAR

A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS, UBICADOS EN LA CIUDAD DE QUITO (P)

\’

ALTO NIVEL DE COMPETITIVIDAD (C.1)

" ) v

CONOCIMIENTO POR
CARTE DEL GRUPO DESARROLLO EMPRESARIAL
OPTIMO (C.3)

OBJETIVO (C.2)

RECONOCIMIENTO
DE LA EMPRESA EN
EL MERCADO (C.4)

v

— |

!

Identificar Problemas

Plantear Estrategias Plantear Estrategias

Generar Estrategias

Comunicacionales (A.1) Comunicacionales (A.2) de Marketing (A.3)

Comunicacionales (A.4)

“Medir Plantear -Proponer Plantear Planificar Plan
desconocimiento estrategias Estrategias de Estrategia de Medios
de Informacién comunicacionales Plaza Creativa A1)
(A.1.1) de Informacion (A4.1) o
(A.2.1) (A.3.1) J J
- Medir Proponer
desconocimiento - Plantear - _ - dentifi
do P ) Estrategias Estrategias de “ldentificar Identificar
€ rersuasion ; i Promocién (A 3.2 Beneficios Medios
(A.1.2) comunicacionales (A3.2) Racionales Principales
_ de Persuasion (A4.1.1) (A4.2.1)
- Medir (A.2.2) - -
desconocimiento - Identificar -Ideqtlflcar
de - Plantear beneficios Medios _
Posicionamiento Estrategias Emocionales secundarios
(A.1.3) comunicacionales (A4.12) (A4.2.2)
Medi de - . - Plantear - Identificar
-Meair Posicionamiento Mensaje Bésico Medios
desconocimiento (A.2.3) (A.4.1.3) Alternos
de (A.4.2.3)
Mantenimiento - Plantear - Plantear
(A.1.4) estrategias Reason Why
comunicacionales (A4.1.4)

de Mantenimiento
(A.2.4)

- Plantear Eje
de Camparia
(A.4.1.5)

Figura 6: DIAGRAMA DE ESTRATEGIAS
Elaborado por: Maria José Vallejo

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA
EN LA CIUDAD DE QUITO



&

grafico 11
4.7 CONSTRUCCION DE MATRIZ DE MARCO LOGICO
a. Revision de Criterios para los Indicadores
META
NIVEL RESUMEN
INDICADOR
NARRATIVO CANTIDAD CALIDAD | TIEMPO LUGAR GRUPO
SOCIAL
Empresas
F.1.1.- Al finalizar Norte que
[ to | . i
oo 30% | OPTIMA | 3meses | de requieren
ECOHEQUIP se ha Quito oS ’
dado a conocer en Fs)(;?viuc?(t)gsd)é
un 30%en el
OBJETIVO
INFORMAD
OENEL F.1.2.- Al finalizar Norte Empresas
| to | :
MERCADO | & v 0 45% | OPTIMA | 3meses | de que
ECOHEQUIP ha Quito Ireq“'ere”
beneficiado a un o
45% de las empresas productos y
ubicadas en el norte servicios de
de la ciudad de ECOHEQUIP
Quito
Empresas
F.2.1.- Al finalizar Norte que
| to | p: ;
§mpg§’eysic o 30% OPTIMA | 4meses | de Irequ'ere”
ECOHEQUIP ha Quito Osd .
FIN incrementado su pro _u? 0sy
F.2.- grupo objetivo local servicios de
RECONOCI- en un 30% ECOHEQUIP
MIENTO EN Empresas
EL MERCADO | F.2.2.- Al finalizar que
| to | i
gmp;:?e);i\c DR Norte Ireqmeren
ECOHEQUIP ha 10% ACEPTA- | 3meses | de 0S ’
incrementado su BLE Quito FUDTIIEE 3
grupo objetivo a servicios de
nacional en un 10% ECOHEQUIP
Empresas
F.3.1.- Al finalizar que
el proyecto la ;
empresa ) Norte :’ggmeren
ECOHEQUIP ha 35% OPTIMA | 3 meses | de productos y
mejorado en la Quito | servicios de
venta de sus
F.3.- productos en un ECOHEQUIP
INCREMENTO | 35%
DE VENTAS
DE
PRODUCTOS e
DE F.3.2.- Al finalizar ue
ECOHEQUIP | el proyecto la 3 Norte ?equieren
empresa 25% ACEPTA- meses | de los
ECOHEQUIP ha BLE Quito oductos
incrementado sus plieeilates 7
ingresos econémicos servicios de
2504 ECOHEQUIP

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
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Bé%iﬁ%%ﬁ P.1.- Al terminar
| pr to |
PUBLICITARIA zmp gzc ola Empresas
Y P h Norte que
ELABORACION | ECOHEQUIP ha OPTIMO 4 de requieren
DE UN ganado un _ 30% meses Quito | los
CATALOGO posicionamiento productos y
INFORMATIVO | en el mercado de servicios de
i ENFOCADOS A un 30% ECOHEQUIP
PROPO- II;QOMOCION
SITO DE LA
EMPRESA .
ECOHEQUIP, P.2.- Al terminar Empresas
PARA DAR A el proyecto la 6 Norte | due
CONOCERSUS | empresa 0 OPTIMO | meses | de requieren
PRODUCTOSY | ECOHEQUIP ha 45% ouite |
SERVICIOS, incrementado su productos y
UBICADOS EN clientela en un servicios de
LA CIUDAD DE | 4505 ECOHEQUIP
QUITO
Empresas
C.1.1.- Al finalizar que
el prg%;crtez :e la 4 Norte | requieren
% s los
ECOHEQUIP, 45% OPTIMO | Meses | de duct
posee un incremento Quito proauc Osdy
de su clientela de un serviclos ae
45% ECOHEQUIP
C.1-ALTO
NIVEL DE
Empresas
(D:i'gPET'T'VI' C.1.2.- Al finalizar que
el proyecto de la 1 N requieren
empresa - Orte |OS
ECOHEQUIP, tiene 25% ACEPTA- Afo de duct
una ampliacion en el BLE Quito productos y
COMPO- mercado 25% servicios de
NENTES ECOHEQUIP
C.2.1.- Al finalizar Empresas
el proyecto de la
P er%presa . 4 Norte ?:;uieren
ECOHEQUIP, ha 45% OPTIMO meses de los
incremer;t;do el Quito productos y
nivel ae ..
conocimiento de su servicios de
C.2.- grupo objetivo en un ECOHEQUIP
CONOCIMIEN 45%
TO POR
PARTE DEL
GRUPO
OBJETIVO Empresas
C.2.2.- Al finalizar ) 6 Norte que
el proyecto de la 30% OPTIMO meses de requieren
empresa Quito los
ECOHEQUIP, ha roductos
incrementado el p . y
conocimiento e servicios de
interés de ECOHEQUIP
potenciales clientes
en un 30%
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Empresas
C.3.1.- Al finalizar
7 Norte que
el proyecto de la 0 . .
empresa 30% | OPTIMO | Meses | de requiren
ECOHEQUIP, ha Quito Osd
ampliado su linea de productos y
productos y servicios de
C.3- servicios en un 30% ECOHEQUIP
DESARROLLO
EMPRESA-
RIAL OPTIMO Empresas
i.lsf‘izr{élizarel Norte gue .
4 requieren
proyecto de la 30% OPTIMO 2 de ) |ggu ere
empresa Meses | Quito g
ECOHEQUIP, ha productos y
logrado incrementar servicios de
en su némina mas ECOHEQUIP
colaboradores en un
30%
C.4.1.- Al finalizar 3 Norte Empresas
el proyecto de la 0 ACEPTA- que
empresa 15% BLE Meses de . requieren
ECOHEQUIP, ha Quito | s
CA.- logrado llamar la productos y
RECONOCI- atencién de servicios de
MIENTO DE LA potenciales clientes ECOHEQUIP
EMPRESAEN | &nun15%
EL MERCADO
CI.4.2.- Al finallizar 4 Norte Empresas
el proyecto de la 10% ACEPTAB Meses de que
e LE i requieren
ECOHEQUIP, ha Quito |
logrado captar la 0s
atencion de los productos y
proveedores en un servicios de
10% ECOHEQUIP
Al- ,IA.#.O.- B Norte Empresas
IDENTIFI- Pn Orma'c'lon 90% 5 . de ?:euieren
CAR ersuasion 0 OPTIMO mes | Quito || g
PROBLE- Posicionamiento 0s
MAS Mantenimiento prod_u<_:tosdy
PP servicios de
COMUNICA 'deggof'cados en ECOHEQUIP
-CIONALES | Un=t%

Empresas
folllle IIAn-flo.rlr.nlacién' . 1 Norte que
MEDIR EL Al ser una empresa 65% OPTIMO mes de requieren

ACTIVI- | NIVEL DE nueva, el grupo Quito Iosd .
DADES INFORMA- objetivo, desconoce F;:r) 'L(j:?o(s)sd)é
CION sus productos y vicCl
servicios en un 65% ECOHEQUIP
Empresas
- 1 Norte que
A.1.2.1 Persuasion: . -
Al.2.- La imagen que 30% OPTIMO mes de _ Irgguneren
MEDIR EL presenta la empresa Quito d
NVELOE | memeed e
consumidor en un
g:EORNS UA- 30% ECOHEQUIP
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A.1.3.- Empresas
MEDIR EL ?(.J;gilénamienm' La p 4 Narte que
NIVEL DE empresa ' 60% OPTIMO | meses de [CUIETEN
POSICIONA- | ECOHEQUIP tiene Quito | 108
MIENTO un posicionamiento prod_ugtos y
nulo de un 60% servicios de
ECOHEQUIP
Empresas
AlA4.- 1 Norte que
Al41l . .
MEDIR EL Mantenimiento: No 40% OPTIMO mes de ) [ggu'eren
NIVEL DE existen estrategias Quito g
MANTENI- de mantenimiento de productos y
un 40% servicios de
MIENTO ECOHEQUIP
A20.-
*Estrategias 3
c icacional a
A2 d: fﬂ?;‘,',i?;’c'?g‘,? e 60% OPTIMO meses Norte Empresas
PLANTEAR | *Estrategias de que
OBJETIVOS | Comunicacionales Quito | requieren
COMUNICA de Persuasion los
*Estrategias d
-CIONALES | comunicacionales productos y
de Posicionamiento servicios de
Estrategias ECOHEQUIP
Comunicacionales
ACTIVI- de Mantenimiento
DADES con una efectividad
del 60%
A2.1.-
PLANTEAR | /1200 Flaborar 1 Norte | Empresas
o ue
ESTRATE- informativo, con el 50% OPTIMO mes de _ ?equieren
GIAS cual ponga en Quito los
COMUNICA- | conocimiento al
CIONALES cliente de lo que productos y
ofrece la empresa servicios de
DE ECOHEQUIP con ECOHEQUIP
INFORMA- una efectividad del
CION 50%
A22.-
PLANTEAR | &224- . 1 Norte | EmPpresas
% < que
ESTRATEGI | fiyers, que se 40% OPTIMO | mes | de e
AS eptregzirén ala | Quito los
_ | clientela y potencia
COMUNICA clientela con una prod_U(_:tos Y
CIONALES efectividad del 40% servicios de
DE PERSUA- ECOHEQUIP
SION
A.2.3.-
PLANTEAR . Empresas
ESTRATE- | Coninuny colocada 1| Norte | Qe
; < requieren
GIAS en el vehiculo del 45% OPTIMO mes de los
COMUNICA- | propietario de la uito
CIONALES empresa con una Q productos y
efectividad del 45% servicios de
DE ECOHEQUIP
POSICIONA-
MIENTO
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A2.4.-
PLANTEAR
A.2.4.1.- Crear Empresas
ESTRATE- banner dando a 5 1 Norte quep
GIAS conocer los servicios 40% OPTIMO mes de requieren
COMUNICA- YfPFOdLIJCtOS que Quito los
ofrece la empresa,
CIONALES actualizandolos cada prod_uptos Y
DE cierto tiempo con servicios de
MANTENI- una efectividad del ECOHEQUIP
MIENTO 40%
Empresas
i A3.0.- e
A3, *Estrategia de Plaza ) Norte ?eu Uieren
PLANTEAR 45% OPTIMO 1 de q
ESTRATEGI | *Estrategia de mes Quito los
AS DE Promocion productos y
MARKE- Con una efectividad servicios de
TING del 45% ECOHEQUIP
A3.11 Empresas
A3.1.- e S Norte | que
PROPONER | quito norte de 4595 | OPTIMO 1 de requieren
ESTRATEGI | ACCION- Entrega mes Quito productos y
A DE PLAZA | deflyers _
informativos con servicios de
una efectividad del ECOHEQUIP
45%
A321 Empresas
A3.2.- PROMOCION.- Norte que
ROP Obsequio o requieren
PROPONER 1000 OPTIMO 1 de q
ESTRATEGI | ACCION- Material llaveros mes Quito | 108 d
A DE P.O.P por cada pro _ugtos y
PROMO- compra, hasta agotar servicios de
CION stock de 1000 ECOHEQUIP
llaveros
Ad.- Empresas
GENERAR A40.- ’ Norte que )
ESTRATEGI | -« Estrategia Creativa 40% OPTIMO 3 de _ Irggmeren
AS * Plan de Medios meses Quito g
COMUNICA | Con una efectividad productos y
de un 40% servicios de
ClarAtEs ECOHEQUIP
A4.10-B. Empresas
A41- Racionales 1 Norte | que
PLANTEAR | wiensaje bésico 45% | OPTIMO | mes | de requieren
ESTRATE- | Tono Quito | 1o
e gt Cenicos d
Insight
CREATIVA Con una efectividad ECOHEQUIP
de un 45%
Empresas
A4.1.1.- Al ) 1 Norte | que
IDENTIFI- Racionales: 75% OPTIMO mes de Ireqmeren
CAR Quito 0S
BENEFICIOS | *Calidad prod_U(_:tosdy
RACIONA- *Seguridad servicios de
LES Identificados en un ECOHEQUIP
75%
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Empresas
A412- palzl 1 Norte | que
IDENTIFI- emocionales: 80% OPTIMO mes de Ireqmeren
CAR Quito oS
BENEFICIOS | *satisfaccion pmd_u?tos y
EMOCIONA. | *confianza servicios de
LES Identificados en un ECOHEQUIP
80%
Ade Empresas
- | At iy ue
A4.13. Herramientas y 5 1 Norte ?equieren
PLANTEAR | servicios de calidad. 80% OPTIMO mes de los
MENSAJE Mensaje basico con Quito
BASICO una efectividad de prod_uptos y
un 80% servicios de
ECOHEQUIP
A.4.1.4.1 Mensaje
A4.14.- Bésico: Su mensaje
PLANTEAR basico es gracias a
REASON que los productos y
WHY servicios son de
excelente calidad
Tono: El tono es Empresas
indiferente, ya que que
se enfoca a informar ) 1 Norte requieren
al grupg OIbJe“VO OPTIMO mes de los
acerca de los ;
productos de o Quito prod_u<_:tos y
ECOHEQUIP 90% servicios de
ECOHEQUIP
Estilo: Es formal ya
que su grupo
objetivo es serio y
responde a las
necesidades
requeridas
Insight: Moderno y
tecnoldgico ya que
los productos poseen
nueva tecnologia
Reason Why
planteado con una
efectividad de un
90%
A4.15.- Empresas que
PLANTEAR A.4.2.1.-Promocion 1 Norte requieren los
y calidad p productos y
(E:‘LI‘EMDPI;N A Eje de campafa 85% OPTIMO mes de . servicios de
planteado con una Quito ECOHEQUIP
efectividad de un
85%
A.4.2.1.- Medios: Empresas que
A42.- inormaiio L | Norte | O ey
PLANIFICA *Flyers 60% OPTIMO mes de ) servicios de
R PLAN DE | *Banner Quito ECOHEQUIP
MEDIOS *Material P.O.P
Con una efectividad
de un 60%
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A421.- Empresas
LDERUTIA- gr;?ntrlel Arlo ecto : 1 Mot | E
CAR o empresa 80% | OPTIMO | mes |de requieren
MEDIOS ECOHEQUIP posee Quito | 1o d
PRINCIPA- un catélogo pro _ugtos Y
LES informativo, con una servicios de
efectividad de un ECOHEQUIP
80%
A4.22.1.-Al
A4.2.2.- terminar el proyecto 1 Norte Empresas
_ la empresa p
L%RNT'F' ECOHEQUIP tiene 80% | OPTIMO | mes |de e
como medio Quito | q
MEDIOS secundario a flyers y 0s
SECUNDA.- marketing digital, prod_u<_;tos y
RIOS con una efectividad servicios de
de un 80% ECOHEQUIP
A4.231-Al Empresas
A4.2.3.- :erminar el proyecto 1 Norte que
IDENTIFI- a empresa < i
o ECOHEQUIP tiene 200 OPTIMO mes de _ Irgguneren
como medio auxiliar llaveros Quito
MEDIOS material P.O.P, con prod_ugtos y
AUXILIA- una efectividad de servicios de
RES un 60% ECOHEQUIP
Tabla 4: REVISION DE CRITERIOS PARA LOS INVOLUCRADOS
Elaborado por: Maria José Vallejo
b. Seleccion de Identificadores
CLASIFICADOR DE
NIVEL RESUMEN INDICADOR .
NARRATIVO INDICADOR PUNTAJE SELECCION
A B C D E
F.1.1.- Al finalizar el
proyecto la empresa
ECOHEQUIP se ha XXX | X | X 5 ALTO
dado a conocer en un
F.1.- GRUPO 30% en el mercado
OBJETIVO
INFORMADO
EN EL
MERCADO F.1.2.- Al finalizar el
proyecto la empresa
ECOHEQUIP ha
beneficiado a un 45% X[ X | X ]| X X 5 ALTO
de las empresas
ubicadas en el norte de
la ciudad de Quito
Fo F.2.1.- Al finalizar el
e royecto la empresa
RECONOCI- EC%HEQUIP Ea X | X | X[X X 5 ALTO
EIN MIENTO EN EL | incrementado su grupo
MERCADO objetivo local en un
30%

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN

CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA

ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA
EN LA CIUDAD DE QUITO
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F.2.2.- Al finalizar el
proyecto la empresa
ECOHEQUIP ha
incrementado su grupo | X | X | X X 4 ALTO
objetivo a nacional en
un 10%

F.3.1.- Al finalizar el

F.3.- proyecto la empresa
INCREMENTO | ECOHEQUIP ha
DE VENTAS DE | Mejoradoen la venta X[ X | X | X X 5 ALTO

de sus productos en un
PRODUCTOS 35%

DE ECOHEQUIP

F.3.2.- Al finalizar el
proyecto la empresa
ECOHEQUIP ha X | X | X | X X 5 ALTO
incrementado sus
ingresos econémicos
25%

P.1.- Al terminar el

P.- CREACION DE | proyecto la empresa

CAMPANA
PUBLICITARIA Y E;S&E%U'P ha
ELABORACION ad )
DE UN posmonamlento en X X X X 4 ALTO
CATALOGO el mercado de un
INFORMATIVO 30%
ENFOCADOS A

PROPO- LA PROMOCION
DE LA EMPRESA

SITO ECOHEQUIP,
PARA DAR A

CONOCER SUS P.2.- Al terminar el
PRODUCTOS Y proyecto la empresa

SERVICIOS, ECOHEQUIP ha X | X | X | X X 5 ALTO
UBICADOS EN LA | jncrementado su

CIUDAD DE clientela en un 45%

QUITO

C.1.1.- Al finalizar el
proyecto de la empresa
ECOHEQUIP, posee

un incremento de su X[ X ]| X | X X 5 ALTO

clientela de un 45%

C.1- ALTO NIVEL C.1.2.- Al finalizar el

DE COMPETITIVI-
proyecto de la empresa
DAD ECOHEQUIP, tiene | X | X | X | X | X 5 ALTO

una ampliacion en el

COMPO- mercado 25%
NENTES

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA
EN LA CIUDAD DE QUITO
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C.2.1.- Al finalizar el
proyecto de la empresa
ECOHEQUIP, ha
incrementado el nivel | X | X | X X 4 ALTO
de conocimiento de su
grupo objetivo en un

45%
C.2.- C.2.2.- Al finalizar el
CONOCIMIENT | Proyecto de la empresa
O POR PARTE ECOHEQUIP,ha | X | X | X X 4 ALTO

incrementado el
DEL GRUPO conocimiento e interés
OBJETIVO de potenciales clientes
en un 30%

C.3.1.- Al finalizar el

proyecto de la empresa
ECOHEQUIP, ha X[ X | X | X X 5 ALTO

ampliado su linea de

C3.- a
roductos y servicios
DESARROLLO | b 50y

EMPRESARIAL
OPTIMO

C.3.2.-

Al finalizar el

proyecto de la empresa
ECOHEQUIP, ha X[ X | X |X X 5 ALTO
logrado incrementar en
su némina mas
colaboradores, en un
30%

C.4.1.- Al finalizar el
proyecto de la empresa
ECOHEQUIP, ha
logrado llamar la X X X 3 MEDIO
atencion de
potenciales clientes en

un 15%
C4.-

RECONOCIMIEN-

TODE LA
EMPRESAENEL | C.4.2.- Al finalizar el
MERCADO proyecto de la empresa
ECOHEQUIP, ha
logrado captar la X X X 3 MEDIO
atencion de los
proveedores en un
10%

Al.- AL0.-

IDENTIFI- | Informacion
CAR ersuasion X[ X | x| x| x 5 ALTO
PROBLEMAS P05|C|or)am|ento
COMUNICA- | Mantenimiento

CIONALES ldentificados en
un 90%

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA
EN LA CIUDAD DE QUITO
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All' MEDIR A.1.1.1 Informacion:
EL NIVEL DE :;;5;1’;3;“;%% x | x ALTO
INFORMA- objetivo, desconoce
CION sus productos y
ACTIVIDA- servicios en un 65%
DES
A.1.2.1 Persuasion: La
A12-MEDIR | o epresentala | X | X ALTO
EL NIVEL DE | empresa no convence
PERSUASION | al consumidor en un
30%
EL NIVEL DE | posicionamiento: La
POSICIONA- empresa ECOHEQUIP | X | X ALTO
MIENTO tiene un
posicionamiento nulo,
de un 60%
Al4l
A.1.4.- MEDIR Mantenimiento: No
EL NIVEL DE | existen estrategias de X | X ALTO
MANTENI- mantenimiento de un
MIENTO 40%
A.2.0.-
*Estrategias
Comunicacionales de
A2 Informacién
PLANTEAR *Estrategias X | X ALTO
OBJETIVOS Comunicacionales de
COMUNICA- Persuasion
*Estrategias
CIONALES Comunicacionales de
Posicionamiento
Estrategias
Comunicacionales de
Mantenimiento con
ACTIVIDA- una efectividad del
DES 60%
A.2.1.-
PLANTEAR
A.2.1.1.- Elaborar un
ESTRATEGIA catalogo informativo, X X ALTO
S con el cual ponga en
COMUNICA- conocimiento al
CIONALES cliente de lo que
ofrece la empresa
DE ECOHEQUIP con una
INEORMA- efectividad del 50%
CION

CREACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA

ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA
EN LA CIUDAD DE QUITO
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A22.- .
A.2.2.1.- Elaboracion
PLANTEAR de flyers, que se
ESTRATEGIA | entregarénala X | x ALTO
S clientela y potencial
_ clientela con una
g|oo|\|/\le,i\l|\l_:§CSA efectividad del 40%
DE )
PERSUASION
A2.3.-
PLANTEAR L
A.2.3.1.- Publicidad
ESTRATE- continua y colocada en
GIAS el vehiculo del X | X ALTO
COMUNICA- propietario de la
empresa con una
SIOOSII\IC'IAI\ BIIE\ISAI_DE efectividad del 45%
MIENTO
A24.-
PLANTEAR
A.2.4.1.- Crear banner
ESTRATE- dando a conocer los
GIAS servicios y productos X | X ALTO
COMUNICA- que ofrece la empresa,
CIONALES actualizandolos cada
cierto tiempo con una
l[\)/II,EANTENI efectividad del 40%
MIENTO
A3.- A0
PLANTEAR Estrategia de Plaza X X ALTO
ESTRATE- *Estrategia de
GIAS DE Promoci6n
Con una efectividad
MARKETING del 45%
A3.11
A3.1.- PLAZA- Empresas
B ubicadas al norte de
PROPONER ;
Quito
ESTRATEGIA | ACCION-Entregade | X | X ALTO
DE PLAZA flyers informativos
con una efectividad
del 45%
A321
A3.2- PROMOCION.-
ESTRATEGIA )
DE ACCION- Material
< P.O.P por cada
PROMOCION compra, hasta agotar
stock de 1000 llaveros
Ad.-
GENERAR AdD-
ESTRATEGI | Estrategia Creativa X [ X ALTO
AS * Plan de Medios
COMUNICA- | Con una efectividad de
CIONALES | un40%

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA
EN LA CIUDAD DE QUITO
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A.4.1.0.- B.
Adl.- Racionales
N B. Emocionales
PLANTEAR Mensaje basico X | X | x| X X 5 ALTO
ESTRATEGIA | Tono
CREATIVA Estilo
Insight
Con una efectividad de
un 45%
A 4 1 1 _ A.4.1.1.1.- Beneficios
N Racionales:
IDENTIFICAR ' X | X | X | X X 5 ALTO
BENEFICIOS *Calidad
RACIONALES | *Seguridad
Identificados en un
75%
A4.1.2.- A.4.1.2.1.- Beneficios
i emocionales:
IDENTIFICAR X | X | x| X X 5 ALTO
BENEFICIOS *satisfaccion
EMOCIONA- *confianza
Identificados en un
LES 80%
A4.13.- Pl
PLAN‘?)I'EAR Herramientas y X X X X X 5 ALTO
servicios de calidad.
MENSAJE Mensaje basico con
BASICO una efectividad de un
80%
A414.- A.4.1.4.1 Mensaje
e Bésico: Su mensaje
PLANTEAR bésico es gracias a que
REASON los productos y
WHY servicios son de
excelente calidad
Tono: El tono es
indiferente, ya que se
enfoca a informar al
grupo objetivo acerca
g%g;ggﬁ%“ de x | x x | x 4 ALTO
Estilo: Es formal ya
que su grupo objetivo
es serio y responde a
las necesidades
requeridas
Insight: Moderno y
tecnolégico ya que los
productos poseen
nueva tecnologia
Reason Why planteado
con una efectividad de
un 90%
A4.15.- A.4.2.1.-Promocion y
e calidad
PLANTEAR Eje de campaiia X | X X X 4 ALTO
EJE DE 5 planteado con una
CAMPANA efectividad de un 85%

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA
EN LA CIUDAD DE QUITO
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A.4.2.1.- Medios:

*Catalogo informativo

*|

*E';’,f,ﬁzr X [ x| x| x X 5 ALTO
A.4.2.- *Material P.O.P
PLANIFICAR | Con una efectividad de
PLAN DE un 60%

MEDIOS

A.4.2.1.1.- Al terminar
el proyecto la empresa
A4D]- ECOHEQUIPposee | X | X | X | X | X 5 ALTO
un catélogo
IDENTIFICAR informativo, con una
MEDIOS efectividad de un 80%
PRINCIPALES

A.4.2.2.1.- Al terminar
el proyecto la empresa
ECOHEQUIP tiene

como medio
A422.- secundario a flyers y
IDENTIFICAR | publicidad colocadaen | x | x | x | x X 5 ALTO
MEDIOS el ve_hl’cu_lo gelI
ropietario de la
SECUNDA- Empr))resa, con una
RIOS efectividad de un 80%
A.4.2.3.1.- Al terminar
el proyecto la empresa
ECOHEQUIP tiene
A.4.2.3.- como medio auxiliar X | X X | X X 5 ALTO
IDENTIFICAR material P.O.P, con
MEDIOS una efectividad de un
60%
AUXILIARES

Tabla 5: SELECCION DE IDENTIFICADORES
Elaborado por: Maria José Vallejo

c. Medios de verificacion

MEDIOS DE VERIFICACION
RESUMEN
INDICADOR . .
NIVEL NARRATIVO FUENTES | METODO METODO | FRECU-
DE DE DE ENCIA RESPON-
INFOR- RECO- ANALI- DE SABLE
MACION | LECCION | SIS RECO-
LECCION
F.1.1.- Al finalizar
el proyecto la Revision de | Simple Estadistico 3 Dpto.
empresa registro verificacion meses Marketing
F.1.- GRUPO ECOHEQUIP se ha
OBJETIVO dado a conocer en
INFORMADO | un30%enel
mercado
EN EL
MERCADO F.1.2.- Al finalizar
el proyecto la
empresa L . o
ECOHEQUIP ha Revision de S}r_nplgI Estadistico 3 Dpto.
e registro verificacion
beneficiado a un meses Ventas
45% de las empresas
ubicadas en el norte
de la ciudad

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA
EN LA CIUDAD DE QUITO
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F.2.1.- Al finalizar
el proyecto la - . P 4 Dpto.
Revision de Simple Estadistico
EngESSQUIP ha registro verificacion Meses Ventas
incrementado su
F2.- grupo objetivo local
RECONOCI- en un 30%
FIN MIENTO ENEL | 55 Al finalizar
MERCADO
el proyecto la Revisién d Simol Estadisti
empresa evision de >imple stadistico 3 Dpto
ECOHEQUIP ha sl e meses Ventas
incrementado su
grupo objetivo a
nacional en un 10%
:I' ?;J.:.d;/eACL;I:']aa“ZaI’ Revision de Simple Estadistico 3 Dpto
empresa registro verificacion meses Ventas
ECOHEQUIP ha
mejorado en la
venta de sus
F.3.- productos en un
3. o
INCREMENTO | 35%
DE VENTAS DE
PRODUCTOS
DE ECOHEQUIP _
E{%E&;Qi;':;ahzar Revision de Simple Estadistico 3 Dpto
empresa registro verificacion TTESEE Ventas
ECOHEQUIP ha
incrementado sus
ingresos econémicos
25%
P.1.- Al terminar
- el proyecto la Revision de Simple Estadistico 4 Dpto.
EA&%&%&!ON DE empresa registro verificacion meses Marketing
PUBLICITARIAY | ECOHEQUIP ha
ELABORACION ganado un
DE UN posicionamiento
CATALOGO en el mercado de
INFORMATIVO un 30%
PROPO- | ENFOCADOS A
LA PROMOCION
SITO DE LA EMPRESA
EESZE[&%"T& P.2.- Al terminar
CONOCER SUS el proyecto la Revision de Simple Estadistico 6 Dpto.
PRODUCTOS Y empresa reqlistro verificacion meses Ventas
SERVICIOS, ECOHEQU|P ha 9
UBICADOS EN LA | incrementado su
CIUDAD DE clientela en un
QUITO 45%
C.1.1.- Al finalizar Dot
o . o pto.
C.1- ALTO NIVEL ° pré)%(;(;g;;j ®1% | Revisionde | simple | Estadistico m:ses Ventas
DE COMPETITIVI- ECOHEQUIP, registro | verificacion
DAD posee un incremento
de su clientela de un
45%

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA
EN LA CIUDAD DE QUITO
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COMPO-
NENTES

C.2-
CONOCIMIENT
O POR PARTE
DEL GRUPO
OBJETIVO

C3.-
DESARROLLO
EMPRESARIAL
OPTIMO

CA4.-
RECONOCIMIEN-
TODE LA
EMPRESA EN EL
MERCADO

C.1.2.- Al finalizar
el proyecto de la
empresa
ECOHEQUIP, tiene
una ampliacion en el
mercado 25%

Revision de
registro

Simple
verificacion

Logistico

[N

afo

Dpto.
Marketing

C.2.1.- Al finalizar
el proyecto de la
empresa
ECOHEQUIP, ha
incrementado el
nivel de
conocimiento de su
grupo objetivo en un
45%

Revision de
registro

Simple
verificacion

Logistico

meses

Dpto.
Marketing

C.2.2.- Al finalizar
el proyecto de la
empresa
ECOHEQUIP, ha
incrementado el
conocimiento e
interés de
potenciales clientes
en un 30%

Revision de
registro

Simple
verificacion

Estadistico

meses

Dpto.
Marketing

C.3.1.- Al finalizar
el proyecto de la
empresa
ECOHEQUIP, ha
ampliado su linea de
productos y
servicios en un 30%

Revision de
registro

Simple
verificacién

Estadistico

meses

Dpto.
Marketing

C.3.2.-

Al finalizar el
proyecto de la
empresa
ECOHEQUIP, ha
logrado incrementar
en su némina mas
colaboradores en un
30%

Archivo

Simple
verificacion

Logistico

meses

Recursos
Humanos

C.4.1.- Al finalizar
el proyecto de la
empresa
ECOHEQUIP, ha
logrado llamar la
atencion de
potenciales clientes
en un 15%

Revision de
registro

Simple
verificacion

Logistico

meses

Dpto.
Marketing

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA
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C.4.2.- Al finalizar
el proyecto de la A Simpl ah 4
Revision de imple Logistico Dpto.
gggﬁéQUlP . registro verificacion o HEES Mgrclleting
, ha
logrado captar la
atencion de los
proveedores en un
10%
Al- A.10.-
- Informacion Revision de i sti 1
IDENTIFI- - > Simple Logistico -
CAR Persuasion registro verificacion mes Disefiadora
PROBLEMAS Posicionamiento
COMUNICA- Mantenimiento
CIONALES Identificados en
un 90%
Al.l-MEDIR |ALLl Revisionde |  Simple Logistico 1 Disefiadora
EL NIVEL DE Lrj{ormamon. registro verificacion s
Ser una empresa
ACTIVI- INFORMA- nueva, el grupo
DADES CION objetivo, desconoce
sus productos y
servicios en un 65%
3 Revisionde |  Simple Logistico 1 Disefiadora
A.1.2.- MEDIR 6121 Persuasion: registro verificacion mes
el a imagen que
EL NIVEL DE presenta la empresa
PERSUASION | no convence al
consumidor en un
30%
Er |
POSICIONA E&sgggamlento: L Revision de Simple Logistico m:ses Disefiadora
MIENTO : EC%HEQUIP tiene registro verificacion
un posicionamiento
nulo de un 60%
A.1.4.- MEDIR Al41
EL NIVEL DE Mantenimiento: No - . o 1 Disefiadora
MANTENI- existen estrategias Revisionde |  Simple Logistico mes
MIENTO de mantenimiento de registro verificacion
un 40%
A.2.0.-
*Estrategias
A2 Comunicacionales L . .
PLANTEAR de Informacion Revision de Simple | Logistico 3 Disefiadora
OBJETIVOS *Estrategias registro verificacion meses
COMUNICA- Comunicacionales
de Persuasion
CIONALES *Estrategias
Comunicacionales
de Posicionamiento
ACTIVI- Estrategias
DADES Comunicacionales
de Mantenimiento
con una efectividad
del 60%

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA
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A2l ncaidiogo
PLANTEAR informativo, con el - . o 1
ESTRATEGIA | cual pongaen Revision de Simple Logistico mes Disefiadora
S conocimiento al registro verificacion
COMUNICA- cliente de lo que

ofrece la empresa
CIONALES DE | EcoHEQUIP con
INFORMA- una efectividad del
CION 50%
A22.-

A221.-
PLANTEAR i5

Elaboracion de Revisién de . . 1
ESTRATEGIA | flyers, que se , Simple Logistico mes Disefiadora
S entregaran a la registro verificacion
COMUNICA- clientela y potencial

clientela con una
SIIEOREC,I&EISO?\IE efectividad del 40%
A.2.3.-
PLANTEAR L

A.2.3.1.- Publicidad
ESTRATEGIA continua y colocada L . - 1
S COMUNICA- | en el vehiculo del Revision de Simple | Logistico mes Disefiadora
CIONALES DE | propietario de la registro verificacion

_ empresa con una

II:\)/ICI)EII\?'I[?)NA efectividad del 45%
A2.4.-

A.2.4.1.- Crear Ay . o
PLANTEAR banner dando a R?é'sils(;?ode veﬁlfri]ggz:?én e 1 Disefiadora
ESTRATEGIA | conocer los servicios 9 mes
S y productos que
COMUNICA- | ol oada
CIONALES DE cierto tiempo con
MANTENI- una efectividad del
MIENTO 40%
A3.- f\I.E:Z.t(l?z;'t-tegia de Plaza 1 Dpto
PLANTEAR Revision de veﬁlfrirclzggc’)n Logistico mes Marketing
ESTRATEGIA | *Estrategia de registro
SDE Promocion
MARKETING Con una efectividad

del 45%

A311
A3.1.- PLAZA- Empresas

. ubicadas al norte de | Revision de . - 1 Dpto.

PROPONER Quito registro veﬁ:‘?clglc?én Ce ey mes Marketing
ESTRATEGIA | ACCION- Entrega
DE PLAZA de flyers

informativos con

una efectividad del

45%

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
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A321
A3.2.- PROMQCION.—
Obsequio . - 1 Dpto.
PROPONER ‘ Revision de S_lr_nple:\’ Logistico mes Mgrketing
ESTRATEGIA | ACCION- Material registro verificacion
DE P.O.P por cada
S compra, hasta agotar
PROMOCION stock de 1000
llaveros
Ad.-
GENERAR AAQ.-
ESTRATE- * Estrategia Creativa | Revision de v eﬁ:‘zgg::? on Legiaes 3 Disefiadora
GIAS * Plan de Medios registro meses
COMUNICA- Con una efectividad
CIONALES | deun40%
A4.1.0.-B.
Adl.- Racionales
o B. Emocionales - .
PLANTEAR Mensaje basico Revision de S_.lr_nplg . 1 Disefiadora
ESTRATEGIA Tono registro verificacion Logistico mes
CREATIVA Estilo
Insight
Con una efectividad
de un 45%
A411- A4111.-
N Beneficios
IDENTIFICAR | Racionales: » _ » 1 o
BENEFICIOS Revision de Simple Logistico mes Disefiadora
RACIONALES :ga"de}g ; registro verificacion
egurida
Identificados en un
75%
A4121.-
A4.1.2. Beneficios Revision de Simple Logistico 1 Disefiadora
IDENTIFICAR emocionales: registro verificacién mes
BENEFICIOS
EMOCIONA- *satisfaccion
*confianza
LES Identificados en un
80%
A4.13.1.-- s . o
A.4.13.- Herramientas y Rer\élgsils(;pode veﬁ:‘rizglc?én Sl mles Disefiadora
PLANTEAR servicios de calidad.
MENSAJE Mensaje basico con
BASI una efectividad de
SIe un 80%
A414.- AdLAL Mensaje
&sico: Su mensaje
PLANTEAR basico es gracias a
REASON que los productos y
WHY servicios son de
excelente calidad
Tono: El tono es Sirmol 1
indiferente, ya que s imple.
se enfoca a informar | ReVISIon de | verificacion Logistico Mes Disefiadora
al grupo objetivo registro
acerca de los
productos de
ECOHEQUIP

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
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A4.15.-
PLANTEAR
EJE DE

CAMPANA

A4.2.-
PLANIFICAR
PLAN DE
MEDIOS

A421.-
IDENTIFICAR
MEDIOS
PRINCIPALES

A422.-
IDENTIFICAR
MEDIOS
SECUNDA-
RIOS

A4.23.-
IDENTIFICAR
MEDIOS
AUXILIARES

Estilo: Es formal ya
que su grupo
objetivo es serio y
responde a las
necesidades
requeridas

Insight: Moderno y
tecnolégico ya que
los productos poseen
nueva tecnologia

Reason Why
planteado con una
efectividad de un
90%

Revision de
registro

Simple
verificacion

Logistico

mes

Disefiadora

A4.15.1-
Promaocion y calidad
Eje de campafia
planteado con una
efectividad de un
85%

Revision de
registro

Simple
verificacion

Logistico

mes

Disefiadora

A.4.2.1.- Medios:
*Catélogo
informativo
*Flyers

*Banner

*Material P.O.P
Con una efectividad
de un 60%

Revision de
registro

Simple
verificacion

Logistico

mes

Disefiadora

A4.211.-Al
terminar el proyecto
la empresa
ECOHEQUIP posee
un catélogo
informativo, con una
efectividad de un
80%

Revision de
registro

Simple
verificacion

Logistico

mes

Disefiadora

A4.221.-Al
terminar el proyecto
la empresa
ECOHEQUIP tiene
como medio
secundario a flyers y
publicidad colocada
en el vehiculo del
propietario de la
empresa, con una
efectividad de un
80%

Revision de
registro

Simple
verificacion

Logistico

mes

Disefiadora

A423.1.-Al
terminar el proyecto
la empresa
ECOHEQUIP tiene
como medio auxiliar
material P.O.P, con
una efectividad de
un 60%

Revision de
registro

Simple
verificacion

Logistico

mes

Disefiadora

Tabla 6:MEDIOS DE VERIFICACION
Elaborado por: Maria José Vallejo
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d. Supuestos

FACTORES DE RIESGO
NIVEL RESUMEN
FINANCI- POLITICO SOCIAL AMBIENTAL LEGAL
ERO

F.1.1.- GRUPO
F.1- GRUPO OBJETIVO CONOCE X X
OBJETIVO A LA EMPRESA
INFORMADO ECOHEQUIP, Y LOS
EN EL PRODUCTOS QUE
MERCADO OFRECE LA MISMA

FIN

Fo. F.2.1.- ECOHEQUIP
RECONOCI- ES UNA EMPRESA X X
MIENTO ENEL | SOLIDAY

RECONOCIDA EN
MERCADO EL MERCADO
F.3.- F.3.1- LAS VENTAS
INCREMENTO AUMENTAN, Y POR
DE VENTAS DE | ENDE EXISTEN X X
PRODUCTOS GANANCIAS
DE ECOHEQUIP | ECONOMICAS
P.- CREACION DE
CAMPANA
PUBLICITARIA Y

) E'EAUB,\? RACION P.-ADECUADA X X X
PROPO- CATALOGO CAMPANA
SITO INFORMATIVO PUBLICITARIA

ENFOCADOS A OBTIENE
LA PROMOCION | RESULTADOS
DE LAEMPRESA | ESPERADOS
ECOHEQUIP,
PARA DAR A
CONOCER SUS
PRODUCTOS Y
SERVICIOS,
UBICADOS EN LA
CIUDAD DE
QUITO

C.1.1.- LAEMPRESA
C.1-ALTONIVEL | IMPONE
DE COMPETITIVI- | PRESENCIA X X
DAD FRENTE A LA

COMPETENCIA
C2- C.1.2.- GRUPO
CONOCIMIENTO | OBJETIVO TIENE
POR PARTE DEL | CONOCIMIENTO X X
GRUPO ACERCA DE
OBJETIVO ECOHEQUIP

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
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c3- C.3.1- LA EMPRESA
DESARROLLO SE ACRECENTA Y
EMPRESARIAL ALCANZA EL X

COMPO- | ap1iMO DESARROLLO
NENTES DESEADO
C4.- C.4.1.- EMPRESA ES
TODELA EL MERCADO, X
EMPRESAENEL | GUENTA CON
MERCADO POSICIONAMIENTO
Al.-
IDENTIFI-
A.1.0.- PROBLEMAS
CAR COMUNICACIONAL X
PROBLEMAS | Es
COMUNICA- | CORRECTAMENTE
CIONALES IDENTIFICADOS
ACTIVID A1.1.1- GRUPO
ADES A.1.1.- MEDIR OBJETIVO POSEE
UN ALTO NIVEL DE
ELNIVELDE | |\rorMACION X
INEORMA- ACERCA DE LA
CION EMPRESA
ECOHEQUIP
A.1.2.- MEDIR | A.1.2.1.-NIVEL DE
PERSUACION ES
EL NIVEL DE ALTO POR PARTE X
PERSUASION | pe | ACLIENTELA
A.13.-MEDIR |Al3l-
LA EMPRESA
EL NIVEL DE POSEE UN X
POSICIONA- POSICIONAMIENTO
MIENTO MEDIO
A.1.4.- MEDIR
EL NIVELDE | gt~ FENIVEL X
MANTENI- MANTENIMIENTO
|\/||ENTO ES ALTO
A2 A20.-
PLANTEAR OBEJTIVOS
OBJETIVOS | COMUNICACIONAL X
| ES
COMUNICA- | e CTAMENTE
CIONALES PLANTEADOS
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A.2.l.-
A2.11.-EL

ESTRATE- INFORMATIVO X

GIAS POSEE TODA LA
INFORMACION

COMUNICA- REQUERIDA POR

CIONALES DE | gl cLIENTE

INFORMA-

CION

A2.2.- A221.-

PLANTEAR PUBLICIDAD X
AMBULANTE

ESTRATE- OBTIENE

GIAS RESULTADOS

COMUNICA- POSITIVOS

CIONALES DE

PERSUASION

A23- A231-

PLANTEAR PUBLICIDAD

ESTRATE- UBICADA EN EL X

GIAS VEHICULOO DEL
PROPIETARIO

COMUNICA- ATRIBUYE

CIONALES DE | ResuLTADOS

POSICIONA-

MIENTO

A.2.4.-
A2.4.1-EL

PLANTEAR BANNER CREADO

ESTRATE- SATISFACE LAS X

GIAS NECESIDAD DEL

COMUNICA- GRUPO OBJETIVO

CIONALES DE

MANTENI-

MIENTO

A.3.-

PLANTEAR | a30.

ESTRATE- ESTRATEGIAS DE X

GIAS DE MARKETING
CORRECTAMENTE

MARKETING PLANTEADAS
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A.3.1.- A2.4.1.-
PROPONER UBICACION X
ESTRATEGIA | ADECUADA PARA
DE PLAZA LA PROMOCION
A.3.2.-

A.3.0.- ESTRATEGIA
PROPONER DE PROMOCION X
ESTRATEGIA | LLAMALA
DE ATENCION DEL
PROMOCION | GRUPO OBJETIVO
Ad.-

A4.0.-
GENERAR ESTRATEGIAS X
ESTRATEGIA | COMUNICACIONAL
S ES

CORRECTAMENTE
g?ol\al,iNLlECSA PLANTEADAS

A3.2.1.-
Ad4.l- ESTRATEGIA
PLANTEAR CREATIVA X
ESTRATEGIA | IDENTIFICADA
CREATIVA ADECUADAMENTE

 HACIA EL

TARGET QUE SE

DESEA LLEGAR
A4d11.-

A4111.-
IDENTIFICAR | geNEFICIOS X
BENEFICIOS RACIONALES VAN
RACIONALES | ACORDE AL

GRUPO OBJETIVO
A412.-
IDENTIFICAR | heniicios X
BENEFICIOS EMOCIONALES
EMOCIONA- | LLAMAN LA
LES ATENCION DE LA

CLIENTELA
Ad13- A4111.-

ADECUADO
PLANTEAR MENSAJE BASICO
MENSAJE PARA EL GRUPO X
BASICO OBJETIVO QUE SE

DESEA LLEGAR
A4.l4.- A4.1.2.1.-REASON
PLANTEAR WHY, ACORDE A X
REASON LA ESTRATEGIA
WHY CREATIVA
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A4.13.1.-
A4.15.- EJE DE CAMPARA X
PLANTEAR CORRECTO, HACIA
EJE DE EL GRUPO
A.4.2.0.- PLAN DE
A MEDIOS BIEN
PLANIFICAR | IDENTIFICADOS X
PLAN DE
MEDIOS
A4.21.-
A42.1.-
IDENT'F'CAR CATALOGO
MEDIOS INFORMATIVO, X
PRINCIPALES | CORRECTAMENTE
ESTRUCTURADO
A4.2.2.- A4.221.-FLYERSY
IDENTIFICAR | PUBLICIDAD
MEDIOS COLOCADA EN X
VEHICULO DEL
SECUNDA- PROPIETARIO DAN
RIOS RESULTADOS
POSITIVOS
A.4.2.3.- A4231.-
IDENTIFICAR | ADECUADO X
MEDIOS PLANTEO DE
MEDIOS
AUXILIARES AUXILIARES
(MATERIAL P.O.P)

Tabla 7: SUPUESTOS
Elaborado por: Maria José Vallejo
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e. Matriz Marco L6gico
RESUMEN
NARRATIVO INDICADO- MEDIOS DE SUPUESTOS
RES VERIFICACION
F.1.1.- Al finalizar el
proyecto la empresa — ;
ECOHEQUIPseha | Revision vimfgz_
dado a conocer en un d_e hy
30% en el mercado registro cion
Ry SRR e
OBJ ETIVO F.1.2.- Al finalizar el LOS PRODUCTOS QUE OFéECE
INFORMA-DO EN | proyecto laempresa Simple | LA MISMA
EL MERCADO ECOHEQUIP ha Revision verifica-
beneficiado a un 45% de R
de las empresas registro e
ubicadas en el norte
de la ciudad de Quito
F.2.1.- Al finalizar el
proyecto la empresa
ECOHEQUIP ha Revision Simple
incrementado su de verifica
rupo objetivo local i e
F.2.- Sn Sn 3034, registro cion
RECONOCIMIENTO ECOHEQUIP ES UNA EMPRESA
EN EL MERCADO SOLIDA Y RECONOCIDA EN EL
F.2.2.- Al finalizar el MERCADO
proyecto la empresa iei .
ECOHEQUIP ha Re\gzmn Simple
incrementado su . verifica-
grupo objetivo a registro cién
nacional en un 10%
F.3.1.- Al finalizar el
proyecto la empresa
F.3.-INCREMENTO | ECOHEQUIP ha Revision | Simple
DE VENTAS DE gwjorado Zn I? venta de verifica-
e sus productos en ; i
PRODUCTOS un 35% registro @O | | AS VENTAS AUMENTAN, Y
ECOHEQUIP POR ENDE EXISTEN
F32. Al finalizar el GANANCIAS ECONOMICAS
proyecto la empresa Revision .
ECOHEQUIP ha do Simple
incrementado sus reqistro verifica-
ingresos econémicos 9 cion
25%
P.1.- Al terminar el
< | .
P.-CREACION DE UNA Errr?yree‘;t;’ a Revision | Simple | ADECUADA CAMPARA
CAMPANA EC%HEQUIP ha de verifica- | PUBLICITARIA OBTIENE
PUBLICITARIAY q registro cion RESULTADOS ESPERADOS
ELABORACIONDE UN | 9050 °0
CATALOGO p05||c|onamzjendo
INFORMATIVO én € mercado de
un 30%
ENFOCADOS A LA

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
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PROMOCION DE LA
EMPRESA ECOHEQUIP,
PARA DAR A CONOCER | P.2.- Al terminar el Revisién Sl
SUS PRODUCTOS Y royecto la WS, Imy .
SERVICIOS, UBICADO Emgresa de verifica- | ADECUADA CAMPANA
EN LA CIUDAD DE ECOHEQUIP ha registro cion | PISLICTIARIA OBTIENE
Q 5 : g RESULTADOS ESPERADOS
uIT incrementado su
clientela en un 45%
C.1.1.- Al finalizar el L, .
proyecto de la Revision Slr_n_ple
empresa de verifica-
C.1.- ALTO NIVEL ECOHEQUIP, posee registro cion
DE ’ un incremento de su
clientela de un 45%
LA EMPRESA IMPONE
COMPETITIVIDAD PRESENCIA FRENTE A LA
COMPETENCIA
C.1.2.- Al finalizar el . .
proyecto de la Revision Slr_nple
empresa de verifica-
ECOHEQUIP, tiene registro cion
una ampliacion en el
mercado 25%
C.2.1.- Al finalizar el
proyecto de la
empresa
ECOHEQUIP, ha Revision Simple
C2 incrementado el nivel de verificac
L de conocimiento de registro ion
CONOCIMIENTO su grupo objetivo en
un 45% GRUPO OBJETIVO TIENE
POR PARTE DEL CONOCIMIENTO ACERCA DE
GRUPO OBJETIVO C.2.2.- Al finalizar el . ) ECOHEQUIP
proyecto de la Revision Slr_n_ple
empresa de verifica-
ECOHEQUIP, ha registro cién
incrementado el
conocimiento e
interés de potenciales
clientes en un 30%
C.3.1.- Al finalizar el ., .
proyecto de la Revision Simple
empresa de verifica-
ECOHEQUIP, ha registro cion
ampliado su linea de
C.3.- DESARROLLO productos y servicios
EMPRESARIAL en un 30% LA EMPRESA SE ACRECENTA Y
< ALCANZA EL DESARROLL!
OPTIMO DESEADO
C3.2.-
Al finalizar el
proyecto de la Archivo Simple
empresa verifica-
ECOHEQUIP, ha fia
logrado incrementar
en su némina mas
colaboradores en un
30%
C.4.1.- Al finalizar el
| L, .
grrr?gregst: dela Revision Simple
C.4.- ECOHEQUIP, ha qet verifica- | EMPRESA ES RECONOCIDA EN
logrado llamar la registro cion EL MERCADO, CUENTA CON
RECONOCIMIENTO atencion de POSICIONAMIENTO
DE LA EMPRESA potenciales clientes
en un 15%
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EN EL MERCADO C.4.2.- Al finalizar el

proyecto de la Revisi6 Simol

empresa BV IMPI€ | F\PRESA ES RECONOCIDA EN

ECOHEQUIP, ha de verifica- | £| MERCADO, CUENTA CON

logrado captar la registro cion POSICIONAMIENTO

atencion de los

proveedores en un

10%

A.1.0.-
AL1-IDENTIFICAR || o - |
PROBLEMAS Persuasion Revision | Simple | PROBLEMAS
COMUNICACIONA- Posicionamiento de verifica- | COMUNICACIONALES

nan registro cion CORRECTAMENTE

LES Mantenimiento IDENTIFICADOS

Identificados en

un 90%

A.1.1.1 Informacion: . . GRUPO OBJETIVO POSEE UN
A.ll-MEDIREL Al ser una empresa Revision | Simple | A T NIVEL DE INFORMACION
NIVEL DE nueva, el grupo de verifica- | ACERCA DE LA EMPRESA
DESI NFORMAC'ON objetivo, desconoce registro cion ECOHEQUIP

sus productos y

servicios en un 65%

A.1.2.1 Persuasion: . . .
A.1.2.- MEDIR EL La imagen que Revision | Simple | NIVEL DE PERSUACION ES
NIVEL DE presenta la empresa de verifica- ét;ll—zol\ﬁ_gE:ARTE DELA
PERSUACION no convence al registro cion

consumidor en un

30%

Al31 ., .
A.13.- MEDIR EL Posicionamiento: La Revision Simple L SvlAREE FIEIEE LI
NIVEL DE empresa de verifica- POSICIONAMIENTO MEDIO
POSICIONAMI- ECOHEQUIP tiene registro cion

un posicionamiento
ENTO nulo de un 60%

Al4l ., .
A.14.- MEDIR EL Mantenimiento: No Revision S|mp|e EL NIVEL DE MANTENIMIENTO
NIVEL DE existen estrategias de de verifica- ESALTO
MANTENIMIENTO mantenimiento de un registro cion

40%

A.2.0.-

*Estrategias

Comunicacionales de

_ Informacion

A.2.- PLANTEAR *Estrategias 8?)|E/fanllgiClONALES
OBJETIVOS Comunicacionales de | Revisién Simple | CORRECTAMENTE
CO M U N I CAC I ONA' Persuasion de verifica- PLANTEADOS
LES *Estrategias registro cion

Comunicacionales de

Posicionamiento

Estrategias

Comunicacionales de

Mantenimiento con

una efectividad del

60%
A21-PLANTEAR | Giico ol | Revision | Simple | EL CATALOGO INFORMATIVO
ESTRATEGIAS | tmaculpomen | Ge | verfca | FOSECTADALANFORVACION
COMUNICACIONA- | conocimiento al registro cion

cliente de lo que

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
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LES DE ofrece la empresa
2 ECOHEQUIP con
INFORMACION una efectividad del
50%
A22-PLANTEAR AR PUBLICIDAD AMBULANTE
LEThES TUES: OBTIENE RESULTADOS
ESTRATEGIAS entregaran a la Revision Simple POSITIVOS
COMUNICACIONAL clientela y potencial de verifica
clientela con una registro cién
ES DE PERSUA- efectividad del 40%
CION
A.2.3.- PLANTEAR A.2.3.1.- Publicidad
ESTRATEGIAS continua y colocada | Revision | Simple | PUBLICIDAD UBICADA EN EL
COMUNICACIONAL | en el vehiculo del de verifica | VEHICULOO DEL PROPIETARIO
ES DE ggg::;gr::%gzrl% registro cién ATRIBUYE RESULTADOS
POSICIONAMI- efectividad del 45%
ENTO
At PN IEAIR 9'2'4'1&_ C(;ear EL BANNER CREADO
ESTRATEGIAS cgggggr faons soe?vicios Revision | Simple | gaT|SEACE LAS NECESIDAD
COMUNICACIONAL | y productos que de verifica | pgL GRUPO OBJETIVO
ES DE ofrece la empresa, registro cion
actualizandolos cada
MANTENIMIENTO cierto tiempo con una
efectividad del 40%
A.3.- PLANTEAR f\'3'0'- . Revision Simple ESTRATEGIAS DE MARKETING
Estrategia de Plaza e CORRECTAMENTE
ESTRATEGIAS DE de | verifica
. ; i PLANTEADAS
MARKETING *Estrategia de registro cion
Promocién
Con una efectividad
del 45%
A3.11
A.3.1.- PROPONER PLAZA- Empresas
ESTRATEGIA DE ubicadas alnortede | Revision | Simple | UBICACION ADECUADA PARA
PLAZA Quito de verifica | LAPROMOCION
ACCIQN- Entr.ega de registro cién
flyers informativos
con una efectividad
del 45%
A3.21
A32' PROPONER PROMOC|ON.- )
ESTRATEGIA DE Obsequio Revisiéon | Simple | ESTRATEGIA DE PROMOCION
PROMOCION ) ) de verifica | LLAMA LA ATENCION DEL
Q%C;?)glr-cgda;erlal registro cion GRUPO OBJETIVO
compra, hasta agotar
stock de 1000
llaveros
A.4.0.-
Ad.- GENERAR * Estrategia Creativa SIS
. .. . COMUNICACIONALES
ESTRATEGIAS * Plan de Medios Revision | Simple | CoRRECTAMENTE
COMUNICACIONAL | Con una efectividad de verifica | pLANTEADAS
ES de un 40% registro cién

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
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A.4.1-PLANTEAR
ESTRATEGIA
CREATIVA

A4.10.-B.
Racionales

B. Emocionales
Mensaje basico
Tono

Estilo

Insight

Con una efectividad
de un 45%

Revision
de
registro

Simple
verifica
cién

ESTRATEGIA CREATIVA
IDENTIFICADA
ADECUADAMENTE, HACIA EL
TARGET QUE SE DESEA
LLEGAR

A.4.1.1.- IDENTIFI-
CAR BENEFICIOS
RACIONALES

A.4.1.1.1.-Beneficios
Racionales:

*Calidad

*Seguridad
Identificados en un
75%

Revision
de
registro

Simple
verifica
cién

BENEFICIOS RACIONALES VAN
ACORDE AL GRUPO OBJETIVO

A.4.12.- IDENTIFI-
CAR BENEFICIOS
EMOCIONALES

A4.121.-
Beneficios
emocionales:

*satisfaccion
*confianza
Identificados en un
80%

Revision
de
registro

Simple
verifica
cién

BENEFICIOS EMOCIONALES
LLAMAN LA ATENCION DE LA
CLIENTELA

A.4.1.3.- PLANTEAR
MENSAJE BASICO

A4.13.1.-
Herramientas y
servicios de calidad.
Mensaje basico con
una efectividad de un
80%

Revision
de
registro

Simple
verifica
cion

ADECUADO MENSAJE BASICO
PARA EL GRUPO OBJETIVO QUE
SE DESEA LLEGAR

A.4.14.- PLANTEAR
REASON WHY

A.4.1.4.1 Mensaje
Bésico: Su mensaje
bésico es gracias a
que los productos y
servicios son de
excelente calidad

Tono: El tono es
indiferente, ya que se
enfoca a informar al
grupo objetivo acerca
de los productos de
ECOHEQUIP

Estilo: Es formal ya
que su grupo objetivo
es serio y responde a
las necesidades
requeridas

Insight: Moderno y
tecnoldgico ya que
los productos poseen
nueva tecnologia

Reason Why
planteado con una
efectividad de un
90%

Revision
de
registro

Simple
verifica
cién

REASON WHY, ACORDE A LA
ESTRATEGIA CREATIVA

A4.15.- PLANTEAR
EJE DE CAMPANA

A.4.1.5.1-Promocion
y calidad

Eje de campafia
planteado con una
efectividad de un 8s5%

Revision
de
registro

Simple
verifica
cion

EJE DE CAMPANA CORRECTO,
HACIA EL GRUPO OBJETIVO
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A.4.2.- PLANIFICAR
PLAN DE MEDIOS

A.4.2.1.- Medios:
*Catélogo
informativo
*Flyers

*Banner

*Material P.O.P
Con una efectividad
de un 60%

Revision | Simple
de verifica
registro cion

PLAN DE MEDIOS BIEN
IDENTIFICADOS

A.4.2.1.- IDENTIFI-
CAR MEDIOS
PRINCIPALES

A4.21.1.-Al
terminar el proyecto
la empresa
ECOHEQUIP posee
un catalogo
informativo, con una
efectividad de un
80%

Revision | Simple
de verifica
registro cion

CATALOGO INFORMATIVO,
CORRECTAMENTEESTRUCTUR
ADO

A.4.2.2.- IDENTIFI-
CAR MEDIOS
SECUNDARIOS

A4221.-Al
terminar el proyecto
la empresa
ECOHEQUIP tiene
como medio
secundario a flyers y
publicidad colocada
en el vehiculo del
propietario de la
empresa, con una
efectividad de un
80%

Revision | Simple
de verifica
registro cion

FLYERS Y PUBLICIDAD
COLOCADA EN VEHICULO DEL
PROPIETARIO DAN
RESULTADOS POSITIVOS

A.4.23.- IDENTIFI-
CAR MEDIOS
AUXILIARES

A4.23.1.- Al
terminar el proyecto
la empresa
ECOHEQUIP tiene
como medio auxiliar
material P.O.P, con
una efectividad de un
60%

Revision | Simple
de verifica
registro cion

ADECUADO PLANTEO DE
MEDIOS AUXILIARES
(MATERIAL P.O.P)

Tabla 8: CONSTRUCCION DE MATRIZ DE MARCO LOGICO

Elaborado por: Maria José Vallejo
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CAPITULO V

5.1 Antecedentes de la herramienta

La prehistoria de la publicidad

Varios autores coinciden en que el primer aviso publicitario tiene casi tres mil afios
de antigiiedad. Un papiro egipcio, encontrado en Tebas que se conserva aun en el
museo Britanico de Londres:

“Habiendo huido el esclavo Shem de su patrono Hapu, el tejedor, este invita a todos
los buenos ciudadano de Tebas a encontrarle. Es un hitita, de cinco pies de alto, de
robusta complexion y ojos castafos. Se ofrece media pieza de oro a quien dé
informacidn acerca de su paradero; a quien lo devuelva a la tienda de Hapu, el
tejedor, donde se tejan las mas bellas telas al gusto de cada uno, se le entregara una
pieza entera de oro”.

La frase destacada, es considerada una forma incipiente de publicidad.

En la antigua Grecia, hacia el 480 a.C, aparecieron los primeros medios de
propaganda. Se trataba de “axones (paralelipidos) ” hechos de madera pintada de
blanco en los que se inscribid el cadigo de leyes de Soldn, luego de la batalla de De
Salamina contra los Persas. También proceden de aquella época los “Kyrbos”,
cilindros de maderas en los que se incluia todo tipo de comunicados.

En Roma surgieron los “alba” y los “libelli”. Los primeros eran tablones de anuncios
permanentes, antecesores de la gigantografia. Y los segundos, papiros que se
adosaban a los muros, del mismo modo que los actuales afiches. Ambos soportes
eran utilizados para publicar avisos oficiales, aunque también podian verse anuncios
sobre venta de esclavos, de espectaculos, alquileres de casas y objetos encontrados.
Durante la edad media se utilizan grabados o xilograficas. Los manuscritos se

tallaban en planchas de madera que se entintaban a modo de sellos (xilografias) lo
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cual permitia obtener cierto numero de reproducciones en un pergamino. Estos
grabados eran utilizados por la Iglesia y se colocaban los dias festivos, los domingos,
los dias de boda o de bautismo.

Fue la imprenta de tipos moviles, difundida por Gutemberg la que produciria una
Verdadera revolucion en cuanto a la posibilidad de difundir un mismo mensaje de
manera simultanea. Los tipos mdviles, son prismas en cuya base aparece una letra en
relieve, que entintada permite su reproduccion. De este modo, la combinacion de los

tipos maviles, permitia la reproduccion de cualquier texto.

A partir de la difusion de la imprenta, se inicia la etapa moderna de la publicidad,
que hasta el momento no habia existido como un elemento auténomo.

Al mismo tiempo, el crecimiento de los centros urbanos propicié el desarrollo de la
Publicidad como medio de comunicacion masivo. La necesidad de informar al
publico a cerca de los productos que llegaban, ofertas, servicios utilizaron este
recurso para comunicarse y generar mercados.

En 1711, el periodico The Spectator, descubre que la venta de publicidad permitiria
abaratar los costos del ejemplar ya que los anunciantes serian quienes financien los
costos de la edicidn. De este modo, surge el concepto moderno de tarifa publicitaria
en el cual un medio cotiza el valor de su espacio publicitario en funcion de la tirada o
el rating.

En 1845 nace en Francia la primera Agencia de Publicidad: “Societé¢ Géneéraledes
Annonces”, destinada a prestar servicios a los anunciantes y a mediar entre estos y
los medios de comunicacion.

Siglo XX: Primer y segundo periodo
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Con el siglo XX se inicia el desarrollo y la profesionalizacion de la actividad

publicitaria que crecid al ritmo de la tecnologia y la progresiva globalizacion.

Primer periodo (1870 — 1900)
En esta primera etapa, en la cual los medios graficos eran los predominantes, el
objetivo publicitario solo se concentraba en mantener presente el nombre en la mente

del potencial cliente.

Segundo periodo (1900 — 1950)

AUn sobre la importancia visual dada a las comunicaciones gréaficas, tal como puede
reflejarse en el afiche francés de Cognac que aqui vemos (1920), hacia la segunda
mitad de esta etapa, comienzan a utilizarse la argumentacion como un recurso
persuasivo a fin de motivar la compra de productos.

Con el auge de la radio difusion, se inicia una nueva etapa en la cual, los anunciantes
desarrollan razones por las cuales deberia consumirse el producto publicitario. Sin
embargo, el estilo empleado dista mucho de los complejos mensajes apelativos que

se utilizarian después.

Tercer periodo (1950 — 1980)

Las primeras formas de publicidad

La publicidad se vuelve una actividad profesional. Tiene que ver con este desarrollo
el aporte proveniente de las ciencias sociales y fundamentalmente la aplicacion de
conocimientos psicologicos y de la difusion de la TV como el medio dominante.

Para comprender mejor la paulatina incorporacion de las diferentes técnicas,

subdividiremos este periodo en tres décadas.

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA
EN LA CIUDAD DE QUITO



= o
gb grafico *

Cordi

Década 1950 — 1960: La era de los productos

Los ’50 tuvieron como eje central de la actividad publicitaria a los productos
mismos. Fue una época en la cual los publicitarios se concentraban en las
caracteristicas de la mercancia, los potenciales beneficios y la satisfaccion que este le
daria al cliente. Hacia el final de esta época muchas segundas marcas empezaron a
invadir el mercado generando una competencia sorpresiva a aquellas marcas que por
mucho tiempo habian sido consideradas lideres indiscutidos. Esta avalancha

competidora daria inicio a la era de la imagen que trataremos mas adelante.

La propuesta Unica de ventas

Esta técnica, ideada por el publicitario Rosser Reeves, presidente del directoria de la
agencia estadounidense, Ted Bates & Co., disefid el 1954 el primer anuncio
televisivo (spot) para el analgésico “Anacin”. La duracion era de 60 segundos.
Reeves creia que la menta de cada persona estaba divida en una serie de receptaculos
para las compras, ordenadas segun el tipo de productos}: “jabon”, “medicamentos”,
“pasta dentifrica”, etc. Y s6lo habia un espacio posible para cada uno de estos
receptaculos. Por lo tanto, el anunciante debia tener la seguridad de que cada uno de
sus mensajes de venta se ubicaria en el espacio justo y preciso.

A fin de asegurarse este mecanismo, Reeves creo una técnica basada en el concepto
de UPS (Unique selling proposition o Propuesta Unica de ventas).

Los USP marcaban a través de un anuncio cual era la diferencia de cada producto en
relacion con el de la competencia. Una vez que el espacio existente en la mente del

potencial consumidor para determinada categoria de producto se hubiera “rellenado”

con la marca anunciada, los productos de la competencia serian eliminados. En
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sintesis, los consumidores debian ser condicionados para elegir los productos
publicitados.

De este modo, el proceso de la creacion de la USP, consta de tres etapas:

Primero. El analisis del producto a promocionar, a los efectos de detectar el
beneficio exclusivo que proporciona a sus consumidores, que constituiran el
argumento esencial de la USP.

Segundo. En el caso que dicho beneficio pueda ser comprobado experimentalmente,
se somete al producto a pruebas de laboratorio que permitan certificar tal ventaja
frente a la competencia.

Tercero. Una vez que fue comprobada la certeza, se elabora un mensaje persuasivo
cuyo poder de conviccion radicara en el argumento de venta.

Dicho mensaje, debia reunir los siguientes requisitos:

- Una promesa de facil de recuerdo, cuyo beneficio justifique la adquisicion del
producto

- Un concepto unico, elegido entre maltiples posibilidades, que permitan una
construccidn de diferencias respecto a los anuncios competidores

- Un motivo convincente al punto tal que resulte efectivo en su objetivo de propiciar
el consumo.

Finalmente, Reeves sostenia que la duracion de un USP se prologaria en el tipo hasta
tanto no se encontrara un mejor: “Colgate hacia propaganda de una cinta dentifrica:
“Sale del tubo como una cinta y se deposita sobre tu cepillo”. Bueno, era un
argumento y era Unico pero no vendia. Bates les sugiri6 “Limpia tu aliento mientras
limpia tus dientes”. Ahora bien, todos los dentifricos limpian el aliento al limpiar los
dientes; pero nadie habia aludido al aliento refiriéndose al dentifrico.

Ese USP ya tiene diciocho afios... y cada vez que alguien segura que su dentifrico
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limpia el aliento, en realidad esta haciendo publicidad a Colgate aunque no lo sepa”

La publicidad Testimonial

Lucille Plant, de Jhon Walter Thomson, fue quien difundio este tipo de publicidad
en el cual el objetivo perseguido era el de favorecer el fendémeno de “transfusion”
mediante el cual el prestigio de la personalidad se transfiere al producto/servicio.
La estrategia consiste en acentuar el prestigio de un producto al de una
personalidad a la que se le otorga reconocida autoridad en determinados

aspectos, ya sea un artista, un cientifico o un deportista. El apoyo testimonial de la
personalidad puede, en algunos casos, ser explicito a través de alguna frase de
aprobacion sobre el producto.

El uso de este tipo de técnica se acentlo durante esta década y se continda utilizando
en la actualidad. Julian Weich, es la cara de Unicef y Skakira, de Pepsi Cola, como
alguna vez lo fue Madonna o Michael Jackson.

Ogilvy, inicia entonces el camino de transicion hacia una segunda etapa que se
caracterizaria por el abandono del producto como fuente genuina de ideas
persuasivas por imagenes generadas a partir de la creatividad publicitaria. Este
cambio sustancial, permitiria diferenciar a los productos mediante cualidades

explicitamente subjetivas.

Década 1960 — 1970: la era de la imagen

La creatividad llega a la publicidad como signo de diferenciacion frente a la
competencia. De este modo, cambia en enfoque tradicional de la publicidad tal como
se utilizaba en la década anterior, ya que dejaba de ser articulada racionalmente para

apelar a mensajes divertidos o sorprendentes.
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El principal exponente de la “corriente creativa” fue el publicitario Bill Bernbach,
que utiliz6 como inspiracién una dimension humoristica sobre las caracteristicas del
propio producto. Asi, el publico era sorprendido mediante un mensaje “honesto” que
no pretendia exagerar los beneficios del producto. Sumado esto, al humor
subyacente, el vinculo de simpatia entre el consumidor y el producto, estaba
asegurado.

Ejemplo tradicional de esta técnica lo fue la camparia ideada para el automovil
clasico de Volkswagen, conocido como el “el escarabajo”. El publico
norteamericano preferia vehiculos ostentosos, por otra parte, la marca alemana, lo
vinculaba régimen nacional socialista. La solucién fue vincular al producto a una
imagen simpatica que reconocia las limitaciones del automovil. La perspectiva
humoristica, permitia otorgarle simpatia al producto, la cual, borraria toda
connotacion negativa.

Durante este periodo el mundo en general y la sociedad norteamericana en particular
se vio sacudida por varios fendomenos que fueron marcando un cambio de rumbo en
las técnicas publicitarias.

En primer lugar, la crisis de petréleo generd una recesion importante que disminuy6
el poder adquisitivo. La competencia industrial extranjera generd un incremento de la
desocupacion y finalmente, la incorporacion de la mujer al mercado laboral, cambid
por completo la composicién del mercado en el cual la mujer pasaba todo el dia en el
hogar sometida a la influencia de los comerciales de television.

La situacion politica, como efecto del caso Watergate y la guerra de Vietnam, se
caracterizaba por el escepticismo que en la juventud se exteriorizé en la formacion
de una “contracultura” que rechazaba los valores tradicionales de la sociedad

norteamericana: el consumo, la ambicion, el poder y el lujo.
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En sintesis, digamos que el ciudadano medio, estaba mas preocupado por enfrentarse
a la realidad que por consumir. EI humor, tan explotado por la publicidad en la
década anterior, habia perdido efectividad.

Utilizada las técnicas dadas por las ciencias sociales, la psicologia y la estadistica, se
desarrollan técnicas destinadas a comprender el comportamiento del consumidor.
Surgen asi, clasificaciones actitudinales que sirven para orientar las caracteristicas
del mensaje de acuerdo al perfil del potencial consumidor.

Se crea entonces el concepto de “posicionamiento”. Se denomina posicionamiento, al
espacio gue cada producto ocupa en la mente del consumidor de acuerdo a los
mensajes publicitarios. De este modo, se buscara ubicar a cada producto en un
posicionamiento adecuado para que ocupe un segmento en particular del mercado

segun el estudio que se haya hecho de los consumidores.

Cuarto Periodo (Mediados de los 80 hasta la actualidad)

Junto con el desarrollo de la TV la publicidad de tipo masivo alcanz6 el pico de su
desarrollo. Sin embargo, el avance de la television por cable marcd el inicio de una
progresiva segmentacion de la masa. Esté fenémeno, fue acrecentado por el
desarrollo de las tecnologias a través de la informatica ha dado pie a nuevas formas

de publicidad.

Sistemas de afinidad
Por un lado, la utilizacion de sistemas que pueden rastrear individualmente el perfil
de un consumidor a través del consumo de tarjetas de crédito, sistemas de afinidad,

que nacieron con los programas de millajes de las aerolineas y se extendieron a otros
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negocios como supermercados, venta de combustible, servicios financieros o
periddicos (ej: Travell Pass, Disco Plus, Jumbo Maés, Cotoahorro, Servi Club, etc).
Muchas veces, los sistemas de afinidad estan asociados a una tarjeta de crédito, otras,
tan solo al consumo.

Estos sistemas, tienen la doble mision de conocer el perfil exacto del consumidor al
mismo tiempo que buscan crear un vinculo de afinidad y pertenencia hacia la
empresa, recompensando la fidelidad con premios o servicios.

Toda la futurologia escrita respecto a la interactividad de los medios de
comunicacion fue superada con el crecimiento de Internet durante la segunda mitad
de la década del 90. En la actualidad, la red se ha potenciado como el medio por
excelencia que tiende a centralizar el mundo mediatico y planteard, en los proximos
afios una reformulacion absoluta de las técnicas empleadas en la comunicacion

persuasiva.

La publicidad y el comercio

La publicidad es mas una actividad que caracteriza intencionalmente el mensaje que
se elabora, buscando el cambio de actitudes, rasgos cognitivos y comportamientos de
los destinatarios, utilizando para ello diversos soportes tecnoldgicos.

Vinculada estrechamente con la publicidad esta la propaganda politica, pues después
de las dos guerras mundiales, con éste tipo de propaganda, se paso a una euforia
publicitaria. También es cierto que la confeccion de carteles y mensajes radiofonicos
en especial, mejoro considerablemente.

El elemento central de la publicidad es el anuncio, unidad de comunicacién

autosuficiente que tiene una particularidad esencial: su brevedad.
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Los medios modernos han debilitado en nosotros la capacidad de asombro. La
propaganda moderna no se dirige a la razon, sino a la emocion, como todas las
formas de sugestion hipnética procura influir emocionalmente sobre los sujetos para
someterlos intelectualmente. Esta forma de propaganda influye sobre el cliente
utilizando toda clase de medios: la incesante repeticion de la misma férmula; el
influjo de la imagen de alguna persona de prestigio, por medio del sex-appeal de una
muchacha bonita, etc. Todos éstos métodos, no tienen nadad que ver con la calidad
del producto ofrecido y debilitan la capacidad critica del cliente.

La publicidad subliminal, se basa en la percepcion subliminal. Hay estimulos que no
alcanzan el umbral de la percepcidn, otros que son percibidos y otros que tampoco se
perciben. Si un estimulo luminoso no alcanza el umbral de la percepcion, esta en la
zona de lo "subliminal™. Con esto se pretendié llegar a colocar mensajes en la zona
de lo subliminal por que llegaba directamente al subconsciente, sin las barreras del
conciente.

Desde los albores del periodismo, puede encontrarse en las paginas de los érganos de
prensa "avisos" que anunciaban productos comerciales. En la actualidad, la
publicidad, constituye una actividad planeada minuciosamente por agencias
especializadas, que elaboran estudios de mercado, encuestas, analisis y estudios
sicoldgicos. Tratando de esta forma de crear necesidades al consumidor, llegando a
ser nociva cuando su objetivo apunta a crear artificialmente necesidades de bienes

superfluos entre la poblacion.

Propaganda
Durante la Segunda Guerra Mundial, por razones bélicas, los Estados utilizaron los

medios de comunicacion para las masas, como vehiculo de propaganda. Por ésta
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razon fue llamada la "guerra psicologica”, por que su objetivo era quebrar la moral
enemiga valiéndose de armas psiquicas. Amparados por las necesidades de la guerra
sicoldgica, penetraron en la Industria del Espectaculo: el sadismo, la violencia, etc.
que antes no se mostraban.

Se Ilama Propaganda, al conjunto de técnicas destinadas a propagar ideas, doctrinas y
opiniones para que esos conceptos sean aceptados por la gente que, como
consecuencia de ello, se adhieran a ellas. La finalidad de la Propaganda es ejercer
influencia en la actitud de las masas y aparece como una empresa organizada para
influir y dirigir la opinion publica.

En un sistema democratico es, generalmente un recurso aceptable dentro de limites.
Ya que por intermedio de ella, un partido 6 sector politico, un candidato o el mismo
gobierno hace conocer a la ciudadania puntos concretos de su accionar.

Pero en los sistemas ¢ Estados totalitarios, donde se cercenan las libertades, se
intenta controlar a la opinién publica y que sélo se escuche la palabra oficial. A lo
largo de nuestra historia tenemos casos como:

- El Nazismo aleman (1933 — 1945)

- Fascismo italiano (1922 — 1943)

- Comunismo sovieético (1917)

La publicidad esta relacionada con la Propaganda, pues emplea técnicas similares, la
diferencia estd en que, la publicidad se refiere a lo econémico en cambio la

propaganda es esencialmente politica.

Prensa
La prensa periddica es el medio més representativo, de los antiguos. Las

repercusiones politicas que se le atribuyen, llevaron en algin momento a acufar la
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expresion "Cuarto Poder™, para referirse a su capacidad de incidir en la opinién
publica y en ultima instancia, en las sociedades democraticas, sobre los votantes.

El periodico comparte con la radio y la television la mediacion entre el conocimiento
de la realidad y los sujetos. La mayoria de los acontecimientos son conocidos por los
lectores a través del periodico. La realidad es dada a conocer parcializada en noticia.
Esta es la materia prima fundamental con la que trabaja la prensa periodistica. El
producto que elabora, el periddico, es una relacion de noticias bastante extensa que
se facilita diariamente gracias a todo el dispositivo técnico — organizativo del que se
dispone.

Dada la redundancia habitual en este medio, los titulares y supra titulares
(anunciados en tipografias mas reducidas, puntualizan el impacto del titular),
permiten enterarse de lo que pasa con solo leer estos enunciados. Esta es una buena
muestra de la utilizacién de la redundante, tanto semantica y sintactica como
programatica.

Los elementos formales de la noticia que comparten la Prensa, la Radio y la
Television, pueden clasificarse en tres grandes categorias: los de recurrencia de
regularidad; los que se refieren a las indicaciones de orden y de estructura, y los
relativos a neutralidad y facticia. Dado que las noticias en los tres medios se
constituyen en paquetes y boletines, analizar las noticias es analizar su disposicién
conjunta; en este sentido, la estructura de estos paquetes es muy similar y la
distribucidn en secciones, por ejemplo, es muy habitual. La recurrencia continua a
este esquema que en Radio y Television se hace patente dentro de un mismo dia por
los sucesivos boletines, contribuyen a forjar un punto de vista de rejilla de lo que es
la realidad, a la par que indica cuales son los asuntos o tematicas que deben interesar

al hombre bien informado.
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Las noticias se relacionan con la constatacion de hechos que con su interpretacion.
Sin embargo no es posible hacer constatacion quimicamente pura de los hechos. La
misma declaracién de que algo es un hecho, y luego una noticia, ya implica una
interpretacion subjetiva del primer espectador, que es el periodista. Ni siquiera la
imagen de television ni el sonido en directo proporcionan la realidad tal cual es.
Los grandes recursos econémicos necesarios para disponer de agencias de noticias,
plantean la grave incognita de los beneficios de todo tipo que estarian implicitos, si

son de titularidad privada.

Los medios masivos de comunicacion y su relacion con la publicidad

Desde los primeros tiempos, con la existencia de la persona humana; el deseo de
comunicacion era de vital importancia. Sin la comunicacién, no habria transmisién
de conocimientos, ideas, pensamientos, sentimientos, etc. EI hombre primitivo ha ido
evolucionando a lo largo de los milenios, llegando a construir un lenguaje
interpretado y hablado por medio de simbolos y luego de letras a los cuales les ha
dado significado y conforman hoy el Lenguaje.

La comunicacién a distancia, ha sido su preocupacion. EI hombre ha querido acortar
la distancia fisica. Desde las primitivas sefiales de humo, pasando por el telégrafo
eléctrico hasta llegar la actual Internet. La distancia, se ha visto acortada con los
avances tecnoldgicos, que el hombre actual (descendiente de ese hombre primitivo)
ha construido hasta lograr resultados que han transformado el pensamiento humano y
la forma de comunicarse.

Los medios de comunicacion masivos nos acercan informacion de cualquier parte del
mundo en un abrir y cerrar de ojos. El caudal de informacion al cual se tiene acceso

es inmensurable. Se ha conquistado el espacio. Ya no solo de utiliza la Tierra como
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escabel de sus inventos tecnoldgicos; sino que los ha colocado a grandes distancias
sobre el Planeta y de los cuales hace uso para proveer de informacion a toda la
humanidad.

La comunicacion es un aspecto fundamental en la vida de las personas. EXisten
diversas formas de comunicacion:

* Dos personas se comunican por medio de gestos y palabras.

*» La ropa que lleva puesta una persona, indica a que se dedica esa persona.

Ej. Enfermera, policia, bombero, etc.

* El reloj es un medio de comunicacion que da la hora.

* Un pictograma de "Prohibido fumar" puede ser interpretado por cualquier persona
en todo el mundo.

Las comunicaciones tienen algo en comun: todas transmiten un mensaje 0 una
informacion.

La comunicacién humana consiste en la transmision de informacion a través del

espacio y del tiempo.

PUBLICIDAD

La publicidad es una forma de comunicacién comercial que intenta incrementar el
consumo de un producto o servicio a través de los medios de comunicacion y de
técnicas de propaganda.

TIPOS DE PUBLICIDAD

La publicidad es compleja porque muchos anunciantes diferentes tratan de llegar a
muchos tipos de audiencias diferente. Al considerar estas diversas situaciones de

publicidad, se identifican siete tipos principales de publicidad.
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1) Publicidad de marca: Esta se centra en el desarrollo y recordacion de la marca a
largo plazo, no nos promueve ningdn producto en especifico sino la marca en
general.

2) Publicidad detallista o local: En esta se envia un mensaje con productos u ofertas
de una zona geografica en especifico, y tiende a enfocarse en estimular el transito por
la tienda y en crear una imagen distintiva del detallista.

3) Publicidad de respuesta directa: Esta utiliza cualquier medio de publicidad, pero
el mensaje es diferente al de la publicidad nacional o detallista, ya que este se enfoca
en provocar una venta directamente. Se utilizan mucho por correo directo,
telemarketing, e-mailing, entre otros; y el consumidor puede responder a esta por los
mismos medios por el cual le ha sido enviada.

4) Publicidad de negocio a negocio: También llamada business to business (B2B),
esta es la que se envia de un negocio a otro. Suele incluir mensajes dirigidos a
empresas que distribuyen productos, asi como compradores industriales y
profesionales; esta es colocada cominmente en publicaciones o revistas
profesionales, pues no va dirigida al consumidor general.

5) Publicidad institucional: Se le llama también publicidad corporativa y se enfoca
en establecer una identidad corporativa o en ganarse al pablico sobre el punto de

vista de la organizacion.

6) Publicidad sin fines de lucro: Los anunciantes de esta publicidad son las
organizaciones sin fines de lucro, fundaciones, asociaciones, casa de beneficencia,
instituciones religiosas, entre otros. Y los mensaje que transmiten son principalmente

participacion en programas de beneficencia o incentivando las donaciones.
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7) Publicidad de servicio publico: Los mensajes de servicio publico comunican un
mensaje a favor de una buena causa, como dejar de conducir en estado de ebriedad o
prevenir el abuso infantil. Estos anuncios generalmente son creados por profesionales
de la publicidad sin cargo alguno y los medios a menudo donan su tiempo y espacio
necesarios.

Entonces con lo anterior podemos ver gue no existe un solo tipo de publicidad, sino
que esta es una industria grande y variada. Pero hay que recordar que todo tipo de
publicidad exige mensajes creativos y originales que son estratégicamente solidos y
bien ejecutados.

http://www.todomktblog.com/2012/08/tiposdepublicidad.html

IMPORTANCIA DE LA PUBLICIDAD

La publicidad, se refiere a las actividades necesarias para que una compafiia
comunique a su mercado meta y a la poblacién en general, las razones por las cuales
deben preferir y comprar sus productos. Por medio de la publicidad, la compafiia
intenta transmitir la imagen deseada de su marca o productos y persuadir a la gente
de comprar lo que ella vende. La publicidad representa la comunicacion masiva que
tiene una empresa con la gente, sin embargo, esta comunicacion no es
indiscriminada, por que dirige su mensaje a una audiencia bien definida.

Por el hecho de que la audiencia para la publicidad esta previamente definida por los
especialistas en mercadotecnia de una empresa, las frases, imagenes y medios que
utilizan, deberan ser congruentes con las caracteristicas de las personas a las que se
busca influir.

http://www.monografias.com/trabajos12/lapromo/lapromo.shtml
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OBJETIVOS DE LA PUBLICIDAD

Remediar la disminucion de la demanda primaria de un producto.

Superar algun desprestigio.

Ayudar a la fuerza de ventas.

Llegar a la gente inaccesible para los vendedores.

Combatir a la competencia.

Dar a conocer los nuevos usos de un producto.

Desarrollar la imagen de un producto, una empresa, etc.

Mejorar las relaciones de los detallistas.

Entrar a un nuevo mercado o atraerlo.

Introducir un nuevo producto.

Aumentar las ventas.

Contrarrestar prejuicios o sustituirlos.

Crear buenas relaciones de la empresa y mejorar su reputacion.

La publicidad trata de modificar la disposicidn y el comportamiento de los posibles
clientes, basandose en los siguientes tres elementos:

Suministrando Informacion. La publicidad influye con mayor efectividad y rapidez
en la conducta de los clientes cuando les da precisamente la informacién que desea
obtener.

Modificando los deseos del consumidor. La publicidad les indica como satisfacer
un deseo nuevo.

Modificando las preferencias de Marca de los Clientes. Alterando la conducta del
cliente de manera fundamental. Darle un valor agregado a una marca que supere al
de la competencia, aprovechando la posibilidad de deseos ya existentes, mas bien

que modificarlos.
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Disefio Editorial
El disefio editorial debe moldearse de acuerdo al mercado y a lo que se quiere
comunicar; no es lo mismo entregarle una revista especializada para nifios a un
adulto mayor, el cual quiere leer su periodico o una revista de temas politicos. El
contenido define el disefio a realizar y su enfoque define todo un complejo sistema
de tendencias de disefio tales como: Estilo grafico informativo; Art nouveau, Pop
Art.; entre muchas otras.
El disefio editorial o la "maquetacion™ incluyen muchos términos técnicos que
pueden resultar confusos y complejos. La comprension de los términos usados en la
maquetacion puede fomentar la articulacion de ideas creativas entre los disefiadores,
los clientes que realizan el encargo, los impresores y demas profesionales que
también participan en la produccion del disefio. EI conocimiento y uso de términos
industriales estandar minimiza el riesgo de malentendidos.
ARNHEIM, Rudolf. "Arte y percepcion visual" 1954 Alianza Forma. Alianza
Editorial. Madrid 1995 (ed.or. 1954 rev. 1974)

e Maguetacion
Magquetar un disefio consiste en dar un formato a los documentos, a todo el conjunto
de elementos que lo componen, las imagenes, los textos, etc.
La reticula compositiva
Todos los trabajos de maquetacion, deben llevar una guia a través de una estructura
estudiada y de tamafios fijos. Para ello usamos, la reticula compositiva, que consiste
en una guia en los elementos de la maquetacion en papel, con la finalidad de
conseguir, un orden y estetica. Las reticulas se subdividen a su vez en superficies

bidimensionales o tridimensionales, en campos mas pequefios en forma de una reja.
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La reticula compositiva, se puede definir como una plantilla, muy atil, cuando
necesitamos componer un documento con muchas paginas, que tenga un orden, que
sea claro y legible.

El dilema de un disefiador de editorial se encuentra en como encontrar el equilibrio
entre el orden que impone la estructura reticular, y la necesidad de evitar la
monotonia e inyectar una cierta dosis de creatividad a la maquetacion.

Una reticula impone orden, uniformidad y coherencia. Una pagina con reticula
transmite estructura y una cierta mecanica, frente a algo desordenado,
desestructurado o caotico.

Reticulas

La reticula de 2 y 4 columnas: Es una reticula muy utilizada por los disefiadores, ya
que les permite componer una distribucion equilibrada, aunque en alguna ocasion,
puedan surgir algunas composiciones demasiado simétricas.

La reticula de 3 y 6 columnas: Habitualmente se considera esta reticula como la mas
acertada para el disefio de los folletos publicitarios. Proporciona anchas y columnas
muy legibles, y ademas se tiene la opcién, que la de tres columnas se puede
subdividir a su vez en 6 columnas.

Pagina Maestra

Estamos hablando de la primera pagina, donde aparece el estilo y todas las
caracteristicas ideadas para toda la publicacion. De esta forma, todas las paginas que
forman una revista, catdlogo o bien un libro, tendran siempre el mismo estilo y
presentacion.

Una reticula base, se encuentra compuesta por las siguientes partes, dependiendo de

la composicidn gque se esté disefiando:
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e Orientacion del papel.

e El nimero de columnas y el tamafio de estas.

e Laseparacion existente entre ellas (el medianil).

e El color y formato del texto (tipografia y tamarfio), los titulares, cabeceras,

pies de imagen.
e EIl uso de las imagenes como fondo en todas las paginas (marca de agua) y
demas elementos ornamentales, tales como los filetes decorativos, etc.

Titulares y pie de imagen
La distribucién de los espacios y de los diversos elementos que componen el
documento, es una de las tareas mas importantes a la hora de maquetar.
Habitualmente, se utiliza la antigua préactica de dibujar sobre papel, es decir, se
realizan pequefios bocetos a grandes rasgos y de posibles distribuciones del espacio,
hasta llegar a escoger la alternativa mas adecuada al disefio.
Los dos elementos que se dispone, en el momento de maquetar son:
Los textos: Titulares, bloques de textos, subtitulares y pies de foto
Las imagenes: Fotografias, otras ilustraciones y los espacios en blanco.
El titular de un documento se considera el ingrediente mas importante de una
composicion, porque es el primero en el que se fija el lector. Su labor es captar la
atencion del publico, e incitarle a que se introduzca dentro del tema.
Normalmente, al titular se le suele dar un tamafio mayor que el del cuerpo de texto y,
de esta forma, se consigue el efecto que se persigue; captar la atencion del lector de
forma inmediata.
El pie de la imagen. Se colocan debajo de las imagenes aportando una informacion
adicional de estas. Este texto debe ser breve y que aporte la informacion necesaria

para identificar la informacion sobre la imagen.
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El cuerpo de texto
Algunos expertos afirman que el orden de lectura de los documentos es de la
siguiente forma:

> Titular.

» Imagen.

» Pies de la imagen.

» Texto, este en ultimo término si los tres primeros elementos son interesantes

para el lector.

Los pie de las fotografias tienen mas importancia que el texto en muchas ocasiones,
por lo que los elementos de la maquetacion deben ser analizados y estudiados hasta
en el Gltimo detalle.
Formatos de impreso
El formato se define como el tamafio de un impreso, expresado en relacion con el
numero de hojas que comprende cada pliego o indicando la longitud y anchura de la
plana. Todo esto se resume al espacio que se dispone para realizar un disefio.
Para escoger el formato que se le quiere dar a un documento, es preciso observar los
margenes de este, no es lo mismo disefiar en relacion a un margen superior, que a un
derecho 0 a 4 margenes.
Los formatos, pueden tener las siguientes estructuras:
- De una columna: Suele emplearse para libros, mostrando solo el texto, o s6lo una
imagen, o bien una imagen acompafiada de texto.
- De dos columnas: Tiene mas posibilidades de combinacion entre textos e imagenes,
también es el que se utiliza habitualmente en los libros.
- De tres columnas: Otro formato muy utilizado, sobre todo para la combinacion de

imagenes y textos de diferentes tamafios, se utiliza mucho en publicaciones.
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- De cuatro columnas: La utilizan habitualmente periodicos y revistas. Facilitan
mucho la composicion cuando existe mucho texto.

Teoria del color

En el arte de la pintura, el disefio gréafico, la fotografia, la imprenta y en la television,
la teoria del color es un grupo de reglas basicas en la mezcla de colores para
conseguir el efecto deseado combinando colores de luz o pigmento. La luz blanca se
puede producir combinando el rojo, el verde y el azul, mientras que combinando
pigmentos cian, magenta y amarillo se produce el color neutro.

Modelo de color RGB

La mezcla de colores luz, normalmente rojo, verde y azul (RGB, iniciales en inglés
de los colores primarios), se realiza utilizando el sistema de color aditivo, también
referido como el modelo RGB o el espacio de color RGB. Todos los colores posibles
que pueden ser creados por la mezcla de estas tres luces de color son aludidos como
el espectro de color de estas luces en concreto.

Cuando ningun color luz esta presente, uno percibe el negro. Los colores luz tienen
aplicacion en los monitores de un ordenador, televisores, proyectores de video y
todos aquellos sistemas que utilizan combinaciones de materiales que fosforecen en
el rojo, verde y azul.

El color desprende diferentes expresiones del ambiente, que pueden transmitirnos la
sensacion de calma, plenitud, alegria, violencia, maldad, etc.

La psicologia de los colores fué estudiada por grandes maestros a lo largo de nuestra
historia, como por ejemplo Goethe y Kandinsky.

Color Blanco: Es el que mayor sensibilidad posee frente a la luz. Es la suma o
sintesis de todos los colores, y el simbolo de lo absoluto, de la unidad y de la

inocencia, significa paz o rendicion. Mezclado con cualquier color reduce su cromay
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cambia sus potencias psiquicas, la del blanco es siempre positiva y afirmativa. Los
cuerpos blancos nos dan la idea de pureza y modestia. El blanco crea una impresion
luminosa de vacio, positivo infinito.

Color Negro: Simbolo del error, del mal, el misterio y en ocasiones simbdlica algo
impuro y maligno. Es la muerte, es la ausencia del color. También transmite nobleza

y elegancia.

Modelo CMYK

Para impresion, los colores usados son cian, magenta, amarillo y negro; este sistema
es denominado modelo CMYK. En el modelo CMYK, el negro es creado por mezcla
de todos los colores, y el blanco es la ausencia de cualquier color (asumiendo que el
papel sea blanco). Como la mezcla de los colores es sustractiva, también es

Ilamado modelo de color sustractivo. Una mezcla de cian, magenta y amarillo en
realidad resulta en un color negro turbio por lo que normalmente se utiliza tinta negra
de verdad. Cuando el negro es afiadido, este modelo de color es denominado modelo
CMYK. Recientemente, se ha demostrado que el modelo de color CMYK es también
mas preciso para las mezclas de pigmento.

El circulo cromético

El circulo cromaético suele representarse como una rueda dividida en doce partes. Los
colores primarios se colocan de modo que uno de ellos esté en la porcion superior
central y los otros dos en la cuarta porcién a partir de esta, de modo que si unimos los
tres con unas lineas imaginarias formarian un triangulo equilatero con la base
horizontal. Entre dos colores primarios se colocan tres tonos secundarios de modo

que en la porcion central entre ellos corresponderia a una mezcla de cantidades
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iguales de ambos primarios y el color méas cercano a cada primario seria la mezcla
del secundario central mas el primario adyacente.

Los circulos cromaticos actuales utilizados por los artistas se basan en el modelo
CMY, si bien los colores primarios utilizados en pintura difieren de las tintas de
proceso en imprenta en su intensidad. Los pigmentos utilizados en pintura, tanto en
6leo como acrilico y otras técnicas pictoricas suelen ser el Azul de Ftalocianina
(PB15 en notacion Color Index) como Cyan, el Magenta de Quinacridona (PV19 en
notacion Color Index) y algin Amarillo Arilida o bien de Cadmio que presente un
tono amarillo neutro (existen varios pigmentos validos o mezclas de ellos utilizables
como primarios amarillos). Varias casas poseen juegos de colores primarios
recomendados que suelen venderse juntos y reciben nombres especiales en los
catalogos, tales como "Azul primario™ o "Rojo primario” junto al "Amarillo
primario™ pese a que ni el azul ni el rojo propiamente dichos son en realidad colores
primarios segun el modelo CMY utilizado en la actualidad.

Tipografia

La tipografia es el oficio que trata el tema de las letras, nimeros y simbolos de un
texto impreso (ya sea sobre un medio fisico o electromagnético), tales como su
disefio, su forma, su tamafio y las relaciones visuales que se establecen entre ellos.
Micro tipografia o tipografia del detalle

Se aplico por primera vez en un discurso dado en la Sociedad Tipografica

de Munich. Se ha generalizado desde entonces en la literatura especializada. No
obstante, se puede sustituir asimismo por una palabra inglesa,

Detailtypografie (tipografia del detalle). Comprende los siguientes rubros: la letra, el

espacio entre letras, la palabra, el espacio entre las palabras, el interlineado y la

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA
EN LA CIUDAD DE QUITO


http://es.wikipedia.org/wiki/Letra
http://es.wikipedia.org/wiki/N%C3%BAmero
http://es.wikipedia.org/wiki/S%C3%ADmbolo
http://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAnich

= o
gb gréfico ®

Cordi

columna. Tiene tres importantes funciones: el peso visual, el interletrado y el
interlineado.

Macrotipografia

La macro tipografia se centra en el tipo de letra, el estilo de la letra y en el cuerpo de
la letra.

Tipografia de edicion

Reune las cuestiones tipogréaficas relacionadas con las familias, el tamafio de las
letras, los espacios entre las letras y las palabras; intertipo e interlinea y la medida de
linea y columna o caja, es decir aquellas unidades que conceden un caracter
normativo.

Tipografia creativa

Esta contempla la comunicacion como una metafora visual, donde el texto no sélo
tiene una funcionalidad linglistica, y donde a veces, se representa de forma gréfica,
como si se tratara de una imagen.

Fotografia

La fotografia es la ciencia y el arte de obtener imagenes duraderas por la accion de la
luz. Es el proceso de capturar imagenes y fijarlas en un medio material sensible a la
luz. Basandose en el principio de la camara oscura, se proyecta una imagen captada
por un pequefio agujero sobre una superficie, de tal forma que el tamafio de la
imagen gqueda reducido. Para capturar y almacenar esta imagen, las cAmaras
fotogréficas utilizaban hasta hace pocos afios una pelicula sensible, mientras que en
la actualidad, en la fotografia digital, se emplean, generalmente,

censores CCD y CMOS y memorias digitales.
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Fotografia Publicitaria

En la fotografia publicitaria, se utiliza una amplia gama de técnicas especiales
con el fin de que las imagenes sean atractivas para el consumidor, y asi ser un
elemento de mayor influencia sobre el vidente. Generalmente la fotografia
publicitaria es presentada en forma que provoque o promueva una decision.
La fotografia también sigue las nuevas tendencias que impone la moda y el cine, el
uso de lentes o tendencias de "color”. Con la llegada de las camaras digitales, se
empieza a perder lo que en esencia es la foto profesional (formato medio, caAmara
técnica) tomas realizadas con pelicula tradicional (negativo, diapositiva), aunque los
grandes fotdgrafos siempre usan formatos grandes, por la calidad final y si ademas
son digitalizadas en scaner de alta resolucion, los resultados son fabulosos.
Regla de Tercios
En las artes visuales como la pintura, fotografia y disefio, la regla de los tercios es
una forma de composicion para ordenar objetos dentro de la imagen. Esta regla
divide una imagen en nueve partes iguales, utilizando dos lineas imaginarias
paralelas y espaciadas de forma horizontal y dos mas de las mismas caracteristicas de
forma vertical, y recomienda utilizar los puntos de interseccion de estas lineas para
distribuir los objetos de la escena. La regla de los tercios se usa con frecuencia en

todo tipo de escenas como retratos, paisajes o0 bodegones.
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5.2 DESCRIPCION DE LA HERRAMIENTA

5.2.1 Campania Publicitaria

Una camparia publicitaria para la empresa ECOHEQUIP es de vital importancia ya
que esta permite llegar de una manera directa al grupo objetivo con una variedad de
publicidad que se difundira en diversos medios en un periodo especifico.

La camparia esta disefiada en forma estratégica para lograr un grupo de objetivos
comunicacionales y resolver varios problemas que posee la empresa.

Para la realizacion de este proyecto se utilizaran los siguientes medios:

e Catalogo Informativo: El cual pondra en conocimiento de todos los
productos y servicios que ofrece la empresa Ecohequip al consumidor

e Flyers: Se los utilizara como piezas de persuasion a nuestro grupo objetivo
con la finalidad de informar acerca de la empresa

¢ Redes Sociales Mediante redes sociales se lograra persuadir al consumidor y
que esté al tanto de la empresa, promociones

¢ Roll Up: Mediante este medio se lograra posicionar en la mente del grupo
objetivo acerca de los productos y servicios que se ofrece

e Led's Publicitarias: Se utilizara como medio de posicionamiento el mismo
que al ser visto varias veces se impregnara en la mente del consumidor

e Jingle: Se lo usa como medio auxiliar con el cual se pretende posicionar a la
empresa en la mente de nuestro grupo objetivo

e Material P.O.P: Mediante este se lograra tener un mantenimiento, donde el
consumidor recuerde siempre a la empresa

e Diptico: Se lo usa como medio auxiliar para informar mas detalladamente

acerca de la empresa
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5.2.2 Objetivos
e Posicionar a la empresa en el mercado
e Incremento de las ventas a corto y largo plazo
e Acrecentar la clientela que posee la empresa en la actualidad

e Promocionar los bienes y servicios de la empresa

5.3 FORMULACION DEL PROCESO DE APLICACION

5.3.1 Brief

ECOHEQUIP (Ecuatoriana de herramientas y equipos) es una empresa
comercializadora de maquinarias, equipos y herramientas tanto industrial como
automotriz, posee propiedades innovadoras para asegurar que las herramientas y
maquinas hagan los trabajos tan rapidamente como sea posible sin comprometer la
calidad. Ademas brinda soporte técnico. Tiene presencia en el mercado desde hace 2
afios, con proveedores nacionales e internacionales, se encuentra ubicada dentro del
Distrito Metropolitano de Quito, en el sector de El Inca

ECOHEQUIP tiene como objetivo principal ser parte de las preferencias de los

clientes, resaltando que es una empresa que brinda calidad y seguridad.

5.3.2 Vision

Invertir cada dia en un mayor esfuerzo por nuestra parte para ofrecer a nuestros
clientes calidad y precios competitivos en todos nuestros productos.

Hacer todo lo posible siempre en tratar de solucionar los problemas a nuestros

clientes
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5.3.3 Mision
Seguir con el maximo esfuerzo dia a dia.
Contribuir a que nuestros clientes ganen con nuestro servicio

Dar siempre el mejor servicio a todos nuestros clientes.

5.3.4 Grupo Objetivo

Ubicacién geogréfica: ciudad de Quito — Ecuador
Demograéfica: hombres y mujeres, de entre 25 a 60 afos
Nivel socio-economico: Medio - Medio Alto
Ocupacidn: ejecutivos

Ingresos: 320$ a 3000$

5.3.5 Problemas Comunicacionales

e INFORMACION
Al ser una empresa nueva en el mercado, su grupo objetivo desconoce lo que hace y
los productos que ofrece la misma.

e PERSUASION
La empresa no posee estrategias de persuasion para la clientela real y clientela
potencial.

e POSICIONAMIENTO
La empresa ECOHEQUIP tiene un posicionamiento nulo, ya que tiene poco tiempo
de estar en el mercado

e MANTENIMIENTO
No existen estrategias de mantenimiento por parte de la empresa hacia su grupo
objetivo
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5.3.6 Objetivos Comunicacionales

e INFORMACION

Disefiar y elaborar un catalogo informativo, el cual ponga en conocimiento al
cliente de lo que ofrece la empresa ECOHEQUIP

e PERSUASION

Persuadir al cliente real y cliente potencial para que conozca a la empresa 'y
productos que esta ofrece, mediante la elaboracion de flyers. Los mismos que
contendran las direcciones de redes sociales como Facebook y Twitter donde el
cliente podra ponerse en contacto con la empresa y con ello satisfacer necesidades
del consumidor

e POSICIONAMIENTO

Posicionarse en la mente del consumidor, mediante la elaboracion de un roll up el
mismo que contiene informacion de los productos que ofrece la empresa, al mismo
tiempo instalar una led publicitaria donde el cliente real y cliente potencial puedan
apreciar de las variedades de la empresa.

e MANTENIMIENTO

Crear un jingle el cual informe al grupo objetivo acerca de la empresa, a la vez
entregar material P.O.P a la clientela el mismo que tendra el logotipo de la empresa.
Para obtener un éptimo mantenimiento se elaboraran dipticos que contengan
informacidn mas detallada de la empresa, los cuales seran entregados a su grupo

objetivo.

5.3.7 ESTRATEGIA CREATIVA

e Beneficios Racionales
- Calidad
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- Seguridad

Beneficios Emocionales

- satisfaccion

- confianza

Mensaje Bésico

ECOHEQUIP, Herramientas y servicios de calidad.

Insigth

Tecnologia en tus manos

Plantear reason why:

Mensaje Basico: Su mensaje basico es gracias a que los productos y servicios son de
excelente calidad

Tono: El tono es indiferente, ya que se enfoca a informar al grupo objetivo acerca de
los productos de ECOHEQUIP

Estilo: Es formal ya que su grupo objetivo es serio y responde a las necesidades
requeridas

Insight: Moderno y tecnolégico ya que los productos poseen tecnologia de punta

Eje de campafa: Calidad y confianza en ECOHEQUIP

Sloga: Tecnologia a su alcance.

5.3.8 ESTRATEGIAS DE MARKETING

e ESTRATEGIA DE PLAZA
ESTRATEGIA No.l1.- (Marketing Directo) Venta Directa, Se promocionaran los
productos y servicios que ofrece ECOHEQUIP, mediante vendedores, valiéndose del

Catalogo Informativo.
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ACCION ESTRATEGIA Nol.- Se contrataran vendedores, los cuales visitaran, a
clientes reales y potenciales, difundiendo los productos y servicios que ofrece
ECOHEQUIP.
ESTRATEGIA No.2 . — Se difundira el material informativo de la empresa, en el
sector norte de la ciudad de Quito, especificamente en los al rededores de Ecohequip
(Sector el Inca)
ACCION ESTRATEGIA No.2.- Se difundira flyers informativos a clientela real y
potencial
5.3.9 ESTRATEGIA DE PROMOCION
ESTRATEGIA No.1.- Se elaborara material P.O.P (esferos) con el logotipo de la
empresa
ACCION ESTRATEGIA No.1.- Se entregara material P.O.P por cada compra,
hasta agotar stock de 1000 llaveros
5.3.10 PLAN DE MEDIOS
Medios Principales (Informacion y Persuasion)

- Catélogo Informativo

- Flyers

- Marketing Digital: Redes Sociales (Facebook y Twitter)
Medios Secundarios (Posicionamiento)

- Roll Up

- Marketing Digital: Led’s publicitarias
Medios Auxiliares (Mantenimiento)

- Jingle

- Diptico

- Material P.O.P

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA
EN LA CIUDAD DE QUITO



5.3.11 PLANIIFICACION

Tematica a tratar: Elaboracion de un catalogo informativo de la empresa
ECOHEQUIP

Tipo de publicacién: Catalogo Informativo

NuUmero de paginas: 48 paginas (F/C)

Propdsito del Producto: Dar a conocer a los productos y servicios que ofrece la

empresa ECOHEQUIP

DESARROLLO
Contenidos Editoriales:
-Descripcion de la empresa
-indice General

-Productos y su descripcién

-Ubicacidn de la empresa

Indice de Iméagenes:
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Estilos usados en el catalogo

FAMILIA APLICACION ESTILO
TIPOGRAFICA
SMALL FONTS
ABCOEFGHI
JELEFGHIJE
LMNOPQRST 12 pts
HRTRP g Portada Regular
abcdefghijk Negro
Imnopgrstu
VW HYZ
=g Rd)="7
1234567330
Calibri
ABCDEFGHIJKL 14 ot
s

MNOPQRSTUVW Temas RegEIar
XYZ Negro
abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz
I"HS%&/()=i"*[I:;_
1234567890
Calibri
ABCDEFGHIJKLMN Titulos 12 pts
OPQRSTUVWXYZ Regular
abcdefghijklmnop Negro

grstuvwxyz
1234567890
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Calibri
ABCDEFGHIJKLMN o
OPQRSTUVWXYZ Titulillos Nll ptﬁ,
abcdefghijklmnop I\Tg”ra
qrstuvwxyz egro
VHS%&/()=21*[1:;_
1234567890
Calibri
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
:Sbtcudve“tic 'z‘ kimnopgq Hojas Internas 10 pts
Regular
I HS%&/()=20 ¥ [1:;_ Ng oro
1234567890
Tabla 9: ESTILOS
Elaborado por: Maria José Vallejo
Paginas Master o Reticulas
RETICULA No.1 RETICULA No.2
| —1P> Tema
| _|7> Titulos
1> Titulillos
Texto Foto en modo
(CMYK)
Portada C 1
Foto en modo
(CMYK) <f—
Foto en modo
Texto (CMYK)
C_ 1
Foto en modo
TEXtO/ (CMYK)

Margen: Tcm
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RETICULA No.3

Tema &4
Titulos &

Titulillos <€

Foto en modo

(CMYK) <€

Foto en modo

(CMYK) <€

Foto en modo
(CMYK) &«

~

Foto en modo
(CMYK) <

5.3.12 Diagramacion

Imagen Corporativa

grdfico
RETICULA No.4
Tema &—— |
Titulos < i |
Titulillos&«—=_—__1
Foto en modo
CMYK) <
——1
Foto en modo
(CMYK)
Foto en modo
(CMYK)
10cm

3cm

Ecuatoriana Comercial de Herramientas y Ecjuipos (Automotriz e Industrial)
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Portada

Eoustorona Comerviel de Herranieites y Ecupos (Aubsmokiz ¢ Houstrial)

TECNOLOGIA & SUALCANCE

CATALOGODE EQUIPOS
Y HERRAMIENTAS
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Maquetacion del Catalogo

ECOHEQUIP (Ecuaterians de bigrramieras y

ameentas tanto
oses propiedades

bajos tanrapidamente
mprometer{a calidad.

Ademas brinda soporte téenico.

Marcas: DEWALT

HERRAMIENTAS MANUALES iNDICE GEMERAL

HERRAMIENTAS TALADROS |

TALADRDS ROTATIVOS

Combinacion minizturs jusgo de llaves
Linen TOPTUL

ESPECIRCADDONES
Conrbi 5

:

a
i

Pro-Line juego de laves
Linzes TOFTUL

-Umves conmbinacas

Estante g liaves combinacag
Linen TOPTU

“Lizves; conmbinadas

Torgue Dindmico de llaves combinadas

Lnea TOFTUL

-Limes CORMINInACET
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iNDICE GENERAL HERRAMIENTAS MANLUALES
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W3 Cajon Pecho
Linea TOFTUL
ESFECIFICACIONES

-5&t G NETATIEREST maknios

@

W5 Carro de Hermmientas
Linea TOPTUL

ESPECIRCADONES
-Set G MErTAT antEs mecknios

i

W8 Carro de Herramientas

Linen TOPTUL
ESPECIRCACMINES
-Set G hermaTi entns mecnics
Workbench
COMPRESORES DE TORNILLO Lines TOPTUL

SRP 3015 Compact 26 ESPECIRCACONES

EQUIPOS HIDRAULICOS INDICE GEMERAL

EQLIPOS DE CARROCERIA L
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Lines Megn
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EQUIPOS HIDRAULICOS

—f===1 cor
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ESPECIRICACIONES

-Dizena mas compactn y fundional gue

inbezra tocos Ios lementos hidmulios

dentro del chasis protegisndolos y shor-
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-WEnametro con amortizuacion pare
crolonzar su vida (il Fosidonamiento
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eacilitar s lecturs.
30T
Linea Mega
ESPECIRCADONES
-5a cuministran ompletamente montads
y listas porn trabajr

-Diferentes opdanes de DOTDAS: LA o
dos velod CADES, mANUS-FNEIMASES o
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TALADROS ROTATIVOS
DZ1160

EQUIPDS HIDRAULICOS
KOK-50

Linea Megn
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rranual de dos welococates, manu
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afuras.
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Mz, Capecidad de talndracs [Maders] l

A mm ’
P, Capacidad e talndracs [Acero]

13 mm
Rosca 12" x UMF
Pezo g
Longitud
Ao
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Cordillera

EQUIPOS HIDRAULICOS

DW1125
Talsdro rotativo - Portabrocas 10mm sin lawve

ESPEOFICACIONES

Cnpacidad de portabrocsd 0-10 mm

" g Fotencaabsorbida LW
.u =] Potenda de salidy W
. | Far mi. sostenido 105 Hm

Mz Capacided e taladrado [Maders]

5 mm
|| M. Copacidnd de taladrado [Acenc]
10 mm
R L2 X20UNF
Feso 1Zkg
Longitud =0 mm

Talsdro rotativo - Portabrocas 10mm sin lave

’ Cnpacidad de portabrocsd 0-10 mm
‘., — Potends absorbida TIOW
-I-’-_ Potenda de salida EEW
N+ Pormixsostenide 7.5 Mm

© Mz Copacided de taladrado [Maders]

q T3 mm
Mz Capacided e taladrado [Acero]

10 mm
Fiosa L2 X 20UNF
Feso 134Ky
Longitud 3 mm

DWD221
Tadsdro rotabive electronico de baja velocidad con par
elevado

Cspaddad de portabrocasi.3-13 mm

.lhg = Potenca absorbida BOOW
RVEL  rotencia de salia eI

Farmex. sostenice A0Nm
Max Capacdad de taladrado [Mader]
38 mm
l Max Capacdad de tatsdrado [Acen]
13mm
Rosm 1/Z° x 2ULNF

Peso 2.3kg

=
B o

isT
Linea Megz
ESFECIRICACIONES
-Disang mas comizectn y fundonal gue
inkegra todos los slementos hidmul-
oo Geniro del chasis probegiendolos y
shormindo especo en & frensports S
SUministran completaments monkadas Y
listms mers trabajar

-FADIAMOS Prensas &N oS Wersiones.

-Miodieios EMGy K55 on conjunto hidru-
lico Monooioc y madelos KOX y K50 con
Somioay dlindro independientes.

-I¥iesa de trabajo sjustatie en cistinks
s, Induypen 2 aposyos an

-Mandmetro con amortisuscion pars
orolongar s vida (til. Posicionamients
el manamitro @ 2 sl de b vists pary
tailitar s lectura.

-FistDN DN retoMma sromEtcn. Limitador
e recorTida R K0S modelos KSCy KMIG.
KESC-10
Linea Mega
ESFEORCADONES
-DisEND MAS DOmpacto y fundonal gue
integm tocos los elementos hidraulicas
dentro del chasis protegizndolos y ahor-
Rndc espacio en el tansporte.

~Con bormioe manual y diindne indepen-
ciEmtes, S SUMinistr CompietEmeans
monkaca y iista pars tratejar.

-Miesa de tratejo gustabie on cistintas
afurs.
Inciuspen 2 Bpoyos en

mmmumwgmmpum
prubr\;rsu vida (il Posicionamienta
-] mmulumnneuumm
Ilnll‘w SU lacurs.

Fishiin Con retnmo automation. a

HERRAMIENTAS ELECTRICAS

EQUIPOS HIDRAULI
N15-2C

GATOS DLEOMEUMATICDS
Line= Mega
-E mE: mas reducido al inkzgrar 21

depasite &n s estnacurs, proporcona
una mjor menictrbilidad y comodi-
diad deusa, por £l contraria los modeios
gz chasis largo (larges) proporcicnan
Una My profundidad de acoeso bajo
1 wehiouin.

~Gran velodoad de sproximacion
eficaT slEvacon & Cangs. Mantiznen s
CAMEA &6 D50 O LNa Eventus] iner
rupcon de entrada de aire. Descensa
automation en wacio a l posicion inical
Mi5-28C
Line= Mega
ESPEORCADDNES
e i :'nnsrnd.ndcullnb:garel
nepusmms\.l-uh'l.unm Sroportiona

una mejor menicorbilided y comodi-
dad deusa, por el contrario los modsios
e chasis largo (langos) propordicnan
una meyor profundidad de acceso bajo
&l weicuic,

-Gran weipdidsd de sprodmadon ¥
eficar lmmcion &n maER. Mantiznen =
CBIEA &N CEso g Lna eventusl inter-
ruzcian de entrads de 2ire. Descenss
tomaticn en vacio 8 ru.pnu:lmlrluul
Lk

Lines Megs
-De un chasis mr\:ﬂ.u:bullmgmrel
dendsitn n su estruchur, proporciona
una mejor manicbmbilicad y comeodi-
dad de uso, por &l conkranc los modeios
de chesis lango (largos) propordonan
una e srofundicad de acoeso bajo
& vahinuio.

~Gran velpddad o aproxmacian y

iz misvmdion en carEs. Mantiensn iz
R N 25D me N Eventusl inter

rupcion ge entrace oe sire. Descanso
BLRDMERIED &N vaci B i pasicon inical.

TALADROS PERCUTORES
DZ1TITE

Taladno percutor F0AW - 13mm porisbrocas

Capaddad de portabrocasi 5-13 mm

[Potenca absorbids FOL W —N
Potenca de salida 30w '

Par max. sestenido 12Nm

Vielocided sin carga C-2600 rpm

Impactos por minuts C-24200 ipmi
Maw Capacicad de talsdrdo [Madera]

30mm
Nafa Capacicad de talsdrado [Acero]
13mm
et Capacicad de talsdrado [Hormigon]
1&mm
Rosca 12520 UNF
Feso 1EkE
Longited 283 mm
Ao 1E3 mm
Vibracan Mano/Bmazn - Metal
2Bm/s*
Vibracan Mano/Bma- Impacin
19mst

DZ1TZIK
Taladro percutor G50W - Electronico 2 velocidades

13mm portabrocas suto

Capaddad de portabrocasd %13 mm
Potencia absortida 30w
Potencia oe salids IETNW
Far ms sostanido 2042 Nm
MEx. Capacided e taiadracs [Macers]
40423 mm
Man. Capacided de taladraco [Aoero]
13 mm
Max Capacided de [Hormigon]
15 mm
Fose iz
Feeso Tikg
I.n‘jlud 330mm
199 mmi
ﬂrumnh'hlm’Brm Metal
AmiE
wibracion Manc/'Brazo- impacto

o a
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grdfico

Cordillera

EQUIPOS HIDRAULICOS

Taindro percutor 7704 - Electronico 2 velocidades

13mm poriabrocss suto

Capadcnd de portabroezs 1.3-13 mm

“_ w Potencs e salide

42mw

I3mm

¥ M Copacidnd de tisdmdo [Acern]

[ -"“ Max. Capeodad d= lsdmdo [Maders]

13 mm

" WAL Capacioad de misdmoo [Hommigan]
20mm:

Peso 23kg
Longitud 332 mm
Ao 153 mm

DWDDzZ4s
Taladro percutor E50W - 1 velodded varisble
13mim portsbrocas suto
ESPECIFICACONES
Capacidsd o portsbrocas 1.5-13 mm
Potencia de salida 2w
Mix. Capacidad de taladrado [Madera]

25 mm
M. Capacidad de taladrade [Acerc]
13 mm

l Feso 182kg
Lomgitud ZES mm
Alto 180 mm

D'WDSZZES
Taladro percutor S50W - Electranion 2 welocidades
1Zmm portabrocss sk
ESPECIRICACIONES
Capacsdad de portabrocss 1.5-13 mm

Potencin de salids 15w
“ﬂ Max. Capacidad de taindrado

[Modera] 40 mm
' Max. Capacided de talsdrado
[acere] 13 mm
Ma. Capacided de taladrado
[Hormigan] 20mm
Peso 2Bkg

Lengitud 370 mm
h Alto 210 mm

ATOS OLEONEUMATICDS

ESFECIRCAOONES
~Gran welodidec de aproximacion y efica
levacian en mga.

Linea Mega

-hiantienen ia cargs en oo de une even
fual intzrmupdion de entrada de pire.

-Diesoensn mtoiration en waci 8 ks
posicon inidal. Mexime miidad de acero.

-5 compesicion &l croma molibdena
wanedio, p-crl:n:m:h on un traizmiento
arhmm-,lulrhgnpujl p-ornrh'mnn
=n bafha e smies, confien: & gato unas
Dropiedaces de resistencis y curabilidsc
insuperabies.
Hi5-3C
Linea Mege
ESPECIRCADDNES
-Gran ammﬂunpcmu'mnmyeﬁmz
*mnmm@ Mu.rmnh.mlgu
&N [Rsn e Una sentus] intermndon o
‘=nkrads de sre

-xima calited te acsm. Su mmposicn
al croma molibdeno venadio, potencacs
con un retamientn ankicomosion y ank-
iz por nitruracion en bano de sales,
confiere al et unes propisdades de resis-
fiencia y curabilidad insuperables.
H35L
Linea Mege
ESPECIRCADDNES
-GN weinodac O Aprodmacon y efio:
sievagan an canga. Mankiznen b canm
&N [Aso e una sentus] intermndon o
enkrads de sire.

-xima calited te acsm. Su mmposicn
al cromo malibdena wanecio, potendada
o LN rEAmientD ankcomrosion ¥ ank-
[FiDaje por nitrurscion en bano de sales,
oo fiere 2l Zato unes propisdades de resis

ftencia y curabilidac insupsrables. ﬁ

EQUIPOS HIDRAULICOS

GATOS OLEONEUMATICOS

HERRAMIENTAS ELECTRICAS

MGH-Z0A
Linas Maga

USan prncpalments con vehiculas
g cisponen o Galcerin de sine o
primico. Son modeios MUY Compackns.

-5U CONSrUCGon Monobios -sepasits
integmdo-y por soidadura reduce sus
cimensiones y fadifta su transporte.
Idenies parn trabajos e ruts.

-MantiEnsn 8 CAIER &N R0 de una
eventual int=TupGon de ertrads e
Bire.

-8 modeks MSH-30A destaca por su
base y estmuctura inberior neforzada.

“Descarga diokada del dispositivo de
control SURDMACD de denenzo LOS
accionads a distanca con pulsador de
simema homone Muerto ko que pre-
porTions Una ZrRn Comodicad 92 usa ¥
RO seguncad.

-los modeio de 30¢ 5= suministran &n
nja metalics
KE0HT
Linea M=ga

-Gran velpodad de aprosimacian y
iz slevadon en carge. Mantisnan =
¥R £n @50 de una eventual inksrup-
cion de entrads de aire.

-DESCENSD AULGMEED envado & i
pasician inidial

-Mdsima i ad de BCEr. Su oo
pnmmulwmmunuu varadio,
puhemmmnmm'neﬂ:uam
corresion y antigripaje por nitruracion
& bafio de sales, contare al Eeo unas

propiedades de resistends y durmbilided
n -

TALADROS PERCUTORES
DWDS2Z4KS

Taladro perogtor 1100% - Electronics 2
velocidades 13mm portabrocas auto

Ehpaudadﬂe p-orhbmcus 1313 mm
Potenda abzorbids 1150“'

Potendia de salica

Far man. sostenida d-QlDN'n

Impactas por minD @-3500ipm

Hiax_ Capacidad de taiadrado [Maders]
0 mmi

(S chpn\:ndm de taladrado [Acem]
13 mmi

Mu.l:npncidad de teimdrads D-lur'ngun:
L2 mm

Rosea 12" XUNF
Pesa 22k
Longitud 370 mm

ARD 230 mm

DWDS30KS
Taladro percutor 1300% - Electronico
2 velocidades 13mm portabrocas auto

Capacicad ge portabroces 1: ﬁmm

Potendia absorbida
Potenda de calica
Far man. sostenida d-QlDN'n
Impactas por minD @-35000 ipm
Fiax. Capacidad de taladracc [Madera]
40 mm
MK Copacidad o tindraco [Acem]
16 mm
Mu.l:npncldadﬂetuhdmdo D-lur'ngun:
22 mm
Rosca 12" EXUNF
Fezn 1Ekg
Longitu 270 mm
Ao 13 mm
Presidn sonor =348 (8]
Velocidad sin carga 0-1230/0-3300 rpm
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EQUIPOS HIDRAULICOS

DZ1520
Talsdro Mezclador 710W - 550 rpm 13mm
portabroces con llawe

Capacicad de portabroces 2.0-13 mm

9 Aosca B x5 UKF
Forir-heramients con liaree

Potends aozormids TIW
Potenda de salica H0W
Por men. sasterido 30 Hm
Weladdad 5in carga C-E=0rom
Az Capadidec 160 mm
Feso EETS
Longitud 200 mm
Alto HImm
Vibracion MsncyErezc - ket

23 mys®
Wibracion Mianc/Brazo - Metal

Imis
Presion sonom 2.3 dB |4)
Inpertidumbne K 1 {sanida]

13 de 4]
Presion Aclstics =1 08 (4]
Incertidumbre K 2 [sonido]

3dE(8]

D21510
Taladro Mezciador 710 - 550 rpm con
sdaptador rossc M1

ESFECIRCACIONES

Rosa M1z
Porta-nTamiant M1z
Pofencs absordida THW
Pofencs de salids W

1 Par mai sostenico 30Nm

' Welocidad sin carge 0-330 rpm
Max Capacicad 1650 mm
Peso 30kg
Longitud 420 mm
Ano 213 mm
Presion sonom «2.3d8 (4]
incertidumbre K 1 (sonidc)

1543 (4)

Presion Aoi=tics S1.d8 (&)

Incerticumbre K 2 {sonicol)
ﬁ -

ATOS OLEONEUMATICOS

MGH-20
Linea Megz
ESPECIRCACIONES
-52 Usen principeiments con vehiculos que
disponen de calderin de sine comprimido.

-Son modelas muy compachas. Su com-

Strucrion monobikoc -depdsitn inkesrado- y

por soldacura reduce s dimensionss y

Eacilitn su transporte. idesles pars trabajos o
e, - */";{
-Pusden ser ukiizados como un ko M-

pie pues cisponen de bomba y descargs

miarasl

-El descenso 5= controla regulando B
mperturs de i lave d SesCarER.

~MBntianEn i CATEE EN G50 DE UNE Saen-
tusl intermundion e entracs de mine

MGH-30

Linea Mege
-5a usen principaiments con vehiculos que
disponen de calderin de sine comprimido. I
-5on modelas muy compachas. Su conr
StruCrion monobikoc -depasitn inkesrado-
DOr SOIISCLIE MEdUCE SU cimensiones y
#acilitn zu transporte. ldeles para traejos o “

Eninuta.

-Los modelos de ks serie MGH pusden
ser utiizndos como un geto simple pues
disponan de bormie Y DSOS manusl

-El dEscEnso s CoRLICIE FESUBNGG i
aparturs oe i liave ds CasCAmEE.

-Wantiensn [ CEE BN @50 OF UnE Seen-
Ul inbermupgian de entraca de aine.

-Los modeko de 30t 5= suministran en o
metio.

EQUIPDS HIDRAULICOS

GATDS DE GARAIE

HERRAMIENTAS ELECTRICAS

T2
Linex Megn

-El a5 STEGNOTIG CON EMpUnatuT de
Eoma permite & mansjo desde
oualquisr posidan.

-Ruecas de polismica quz mejoran In
maniotrabilcad, ro canan sl susio, no
== cuidan y son silencosas.

-dotimo aprovechamiento y reparto de
materal sracas @ ks aberturas fsberaies
rasems yrefueraos (semles dasntens.

-Miis ligerns parn mis rofusing.

-Facil moesivilidsd gracias & un desis
mizy bajo e los modeios de 2 tonsin-
gas. [133mm en su punto mis slemdo ]
73 mm & &l punto de slevacion el T

GATOS OLEOMEUMATICOS

ESPEORCADIORES

-CEntica tacnologe, CONCEpCEn ¥
prestaciones quE Muestro modelo MLS-
30 {misma motme, Dkogque hidriulio,
i)

L= Unica ciferandia =5 gue hemas in-
p teErado & depdsite &n &l Dastidor para
conseguir une reducsion de dimen-

SHOMES \f LM robuested y Frigices de chasis
extrnondinarios.

NP15-2E
Lines Megs

-5in recurir al slunimio pars no parju-
dicar s rotusted y vits ul del gato he-
M5 CONSEEU G0 UN DES0 My aortenido
mantEni=Nco LA capaccad de ang
=ar=peional &n su mtasnra (1301
-1 modeio porttl mas ompacts, ro-
busto y funcional del menzdc.

h -

AMOLADORAS DE ACABADOD
DZE113K
Mini amolsdors 115mm S00W

Fot=ncia absorbida 00

Welocidad sin @rga 10800 rpm

Max. Digmetrode disoo 113 mm S
Rozm W14 =
Fesa T1kE *
Longitue 223 mm

Afp Emm

Presicn sonors 284

D2E132C
Mini smoiadomn 125mm 1.200W

Potencis absoroida 1200'W
Velocicad tin carga 10900 rpm
Mk Difmetro dedisco 123mm
Rozos M1 = S
Peso FETS
Longitud 300mm
Alta EQ mm
vibradon Mano,/Brs - Amolado

E4mi
vibradon Mano/Brazo - Lijsdo

13 misE

DZE1LE
Mini-amolasors 115mm 1 100W 10,000 rpm

Arrun-qu: sunve

Poteznda absorbids 1300w
Velocidad sin @z ZE00 - 10%00' rom
Mt Difmetro ge dizco 113 mm

Rosca n14

Fasa FET e
Longitud 313 mm g =
AR S0 mm
Wibracion Mano/Brazo - Amolsdc

7omE
vibracion Mzno/Erazo - Lijsdo

13 mfst
Incertidumbre K 1 {vibracion)

31ms
Incertidumbre K 4 ibradén)  L3mE ﬂ
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Cordillera

28133
Mini-amoladomn 125mm 1 200W 10000 rpm
Armngue suave
Fotenca absorbida 1300w
Welocidad sin arga A0 Fpm
ol Mz Didmetro de disco 129 mm
g L= Roocn L
* Fesa FETS
Longitu 313 mm
Axn 20mm
Fresitn sonom =348 [&]
Incertidumbre K 1 {sonida]
e84
Incertidumbre K 2 {sonida]
e84
DZE134

Mini amolador 125mm 1. 300W

Potencis absorbids 1100 W
welodded s cge 10500 rpm
gl i, Dilmetro o= disco  1Z3mm
- = Rosm M4
Pazo 2.2kg
Lomgitud 283 mm
ARo B mm
Presian sonorm B3 dBa)
D2E141
Mini-amclsdors 150mm 1.400W 9.000 rpm
ESPECIACACONES
Potenca absoroca LA00W W
Weloccad sin caga 5000 rpm

M Diametrn de disco  430mm

LLAVES DE TRINQUETE

Lowngzitud (mim) 305 mm
Comsumodeare (/5] 112
Mamnguers [en) 3z-
Peso Meto (K] 15
Presion de tratejo [psi)  50psi
Rom 133
Far masima M) 125 Nm
inracion |ms7] 3z

EQUIFDS NEUMATIOOS

Linen Schulz
Lizve de Tringuete SFC 130

Gty

Linen Schulz

Liave de Trinquete SFC 40

= -

Linen Schulz

Liave de Trinquete SFC 80

-

Lines Schulz

Agujs Escalsdor SFP 32

ESFECIRCACIONES
Lonrbud [ mim; 178 mmi
Consumodeare {1 f5] B3
hanmuery [en] EF-1J
Peso Neto kg 03
Fregon de trabejo [psi]  S0psi
Rom 230
Par masima M EL]
N Vibradon [ms7) 2=
ESFECIRCACIONES
Longzrtud [mim) M mm
Consumodearelfs] 118
hanmuery [en] EF-1J
Peso Neto |Kkg] 13
Fregon de trabejo [psi]  S0psi
Rom 180
Par maxime [Nm] Bl
W ibradion (msT) 23
ESFEOIRCADDONES
Lomsitua (mm| 330

Corsumo ceaine If5] 47

,_'l’ Aoz M1
" Paso 280
i Longitud 300mm
Afta B0 mm
Presion sonara 51.dB (4]
Incertidumbre K 4 {sonico)
3dE|[A]
Presion Acstio
102 a8 {a)
Incertidumbre K 2 {sonico)
3.8 (4]

Faso Meta (K
Fresion de trabajo |psi]
Auico o8 &)
wibradion jm=T)

Carrers [mm) 40

Golpes por minuto [zpm|3200

Impacho por minuto [ipm)3200
(L] -]

=0
o7
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EQUIFDS NEUMATICOS HERRAMIENTAS ELECTRICAS

COMPRESORES DE TORNILLD AMOLADORAS DE ACABADD

SRP 4025E D28136
Linea SRF 2000 Mini amodadors 125mm 1.500W velocided variable

Conexon de desoargs [pulgadas) Fotarca abzoroids 1300 W
1 welocidas sin carga 2200 - 105001
Dimension W xHx O [mm] Mz Dismetro de disco 123 mm -
| 1600 » 1234 1 770 Rozm W14 g e —
Rangz de presion nomirel |ber) Fesa 1Ekz
75-9-141 Longitud 219 mm
Rangz oe prasion nominel i pulge- %0 =mm
on cuscrads) Frasién tonors 2o |a]
et o e D2B135K
o apone - s Miini-amciaders 125mm 1 400W 10.000 rpm

Opdones dz totmiento de gire
Con osin semdor integrado

R Potencia absorbica 1400'W
:::;::‘E'\?J g:u Visiocicad sin carga 10500 rpm
Foterca g 1 sits :-Iu. Diametro de gisox ﬁd'nm
FuigojoEa) 69 o= by i - —
Volumen del depasito | Fras] tud 300 'E|m
00 A B0 mim
SRP 402SE AD Presion zonars sLoBja)
Lines SEP 4000 Presion Anistio 102 g8 (&)

DWESDED
MinFameladora 115mm S00W 11.800 rpm

ESPECIRCACIONES
Conexion de desorga [pulgacar)
1

Dimersion W x Hx D {mem]

1400 x 1300 x 770 Potencis abcorbits BOOW
Rango de presion nominal |} esincitsd sin 11200 rpm
?‘5_5_1':“'1 M Dimetro de disco. 11% mm
Ranzo de presion nominal (i pulgs- Rasz ras
da cuscraca) Feso. 1Ekg . =
10 - 131260 Longitad I mm -
Tensidn Opdonas [v) AR BImm :
220 - 350-440 Winrsgon Mano/Brao - Amolsto
DOpciones cs tratamisnt de mive L . sam
Con o 5in sedor inkegrado Vioraoon Mana,/Smzo - Lipdo
Peso Meto [Kg) . 7.3 lr\-'f..-_
g7 Presion sonor 5148 (&)

Incertidumire K 1 [sonido)
Potencis cel motor (K] 13 L 348 (&)
RuidojdB &) &2 Presian Acustion 401 dE (4]
Sarmdor cs sre Incerticurmione ¥ 2 [sonico]

[— 3dBja
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“CORDILLERA” grdfico

Cordillera

HERRAMIENTAS ELECTRICAS EQUIFDS NEUMATICOS

COMPRESORES DE TORNILLD

AMOLADORAS DE ACABAD

CWES151 SRF S020E Fiex
Mini-amoladora 125mm S00W 11500 rpm Linea SRF S000
ESFECRCADDONES
Fotencia absorbica 500 W mmﬂed&nr;u{pnlgnﬂasl
iedoddad s mige L1803 rpm :
M. Diametro dedisco  L25 mm Dimension .i-l'l.HxDIn'ml ——
Rasca L 1600 % 13545 770 P
-— Pazo 205kg Rurgudepfummmmallbﬂrl
3‘ Longitud 0 mm De3a
Al B3 mm mrgudeptummmmalllnr [ pulzada
Wioracian Manay/Brazo - Amclado cumcrnds)
7Imis ' I
Wisracian Manoy/Brazn - Lijsce rhrgud:n.pe’bm'oll, i)
LEmE
IncErtidumone & 1 [visrecion] mrguden.pmmo|m|
L3mfs H-UE
Incertidumine K L (wiamcion] Tension Opoiones (V]
13m/s T30~ 3E0-220
Incertidumiore ¥ 4 [virncian) Opiones de tratamients de are
3.2mfs Con o sin seosdor inbesrado
IncErtidumone & 1 [visrecion] Paso NetnKs]  E00
1Ems Fobencia (O] 20
DWEAS1L Fotencis ded moton|Ka] 13

. Fuicio {8 &] El
Kt morters 125mm = R

g
oo

Potencia absorbica 1230w
_ *_/ Velocicad sin carga 40000 rpm SRP R 2020E
Maw. Didmetro de disco 425 mm Lines SRP 4000
Rosce M1z
Peso 1Ekg ‘Conenon de descarga | puigadas)
Longitud 320mm 1 .
Ao 110mm Cimension W x Hx D [mm]
‘ioraoon Manay'Brazn - Amolado 1500 x 1834 x 770
5.4 m/s" REMED de presian nominal |
Vioracidn Mana/Erezn - Lijace bl
i L Ams Tersion Opdones V]
incertidumiane & 1 [viorscian] 220~ 380-440
. I Ocianss ce tramiznta de are
incertidumione K 1 [vibracion] R £on o sin sador integrEde
. o sEmE Pazc hew kg 500
mcertigumore | 1 [viorecian] Potends (Cv] 20
. L Lmis Pot=nca del motor |Fal3
mcertidumiore K 1 [vioeadian] Ruido(dB4] &8
. L3mfs" Secadorge sire Inizgeda
=5in sonan sdaiy olumen del depdaita (itros)
Presion Acushics 104 g8 [A) =00 )
EQUIPOS NEUMATICOS HERRAMIENTAS ELECTRICAS
COMPRESORES DE TORNILLO AMOLADDRAS MEDIANAS DE ALTA POTENCIA
SRP 4015E ADY [DArEaD
Lines SRF S000 Ampolsdors 1B0mm 1.500'%W B.000 rpm
Conexion de desoargs (pulgadas) Pob=nca atsorbide 1800'W
43 Pobencs de salidy lizow
| Démension W x Hx D (mm| “eloddad sn g BOOD rpm
1140 5 5001 700 WiEe. Dismeftro de disco 180 mm —
Rango ce presion nominal {ber) Basm M1 REETN~
| 73-9-11 Peso 40 kg x
Tensian Opdones [V]  220- 350-340 Longitud A%
Opdones de tratamientn de aire AR 1M mm
Cmouns:morlrmgmo Wibracion hMano/Bmzo - Amelado
Prso Misto (K] 122 mfs
Potenda V) i:l witrcian amo,Bmen - Lo
Potenda ded motor (K] 41 13m/s
Ruioo (0B &) E3 Incarticumiore K 1 [Wibrscion]
Serador de pire integrado 27 mfs
Wolumen ded deposito | Fros] Incerticumioee K 1 [Wbracion]
0o LI mfis
SEP Q0Z0E AD Incarticuminee ¥ 1 [wibracion]
- 13 mjs*
Linzz SRF 2000 Incerticumioee & 1 [iorcian]
i 13 mjs
. Conaxion de desranEs (oulzsdac) Presion sonors 3448 (4]
1 Incertidumiore K L [sonido)
Dimension W x Hx D (mm| EL-ERE]
1400 x 1300 « T30
AanzD ce presion nominal |er) - DIE0es
73-8-11 Mini amodadora 125mm 1250
Rangs o resin i o, g
da cuscrads) Fotencia sbsorbids 1290 W
. | Aps-i3is Fotencn de slica 20w
Rango de fujo efectivo {1/ min) Vaiocidas sin carm 000 rom
7,3 oar @ 2372-2093 2 8 car - 1237 Mex Didmetro de disco 423 mm
& 11 bar Rz LI
Ranzs oe fiuja efactivo (orm) [ 25k ’
B4 @ 109 Ibf pulgpdes [ plaza - 74 @ Longitus 39 mm
131 Inf puigadas | plars - £3 8 150 101 | Ako 130 mm
pulzpda Cuadrace wibracion Mano/Erazo - Amokso
_ 115 ms*
Tension Opoones V] 220- 350340 \ibracion Mana/Brea - Lijada
Opdones d tratamisnto oe mine 17mis
‘G o zin secador inkagrace Incartidumene K 1 {Wibracion)
Pesa Meto (K] 265 23 ms*
Potenda V) -] Incertidumbne K 1 {Wbracion)
Potenda dal motor [Kw) 13 <23 mis*
ﬁ Ruico {d8 &) L Fresicnsonora  Sd.d8 |4) ﬁ

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
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grdfico

Cordillera

EQUIPDS NEUMATICOS

AMOLADORAS DE ALTA POTENCIA COMPRESDRES DE TORMILLD

D2E430
Amolsdors 230mm 2 000W 6.500 rpm

Pobencis sbsorbids 2000'W
eloddad sin o 6500 rpm
Ty, ML Didmeto dediscn 230 mm
- *"— Rosoa [EE
; Pazg 3kg
Longitud 430 mm
AR 133 mm
Fresion sonorm 52 ¢B (4]
Fresion Aciistion 103 B (4)
DZBA3ZK

Amcdsdors 230mm 2.200% 6.500 rpm

ESPEORCACIONES

Fobenda absorbida Z200W
“eloddad sin @ E300 pm
—— ML Difmatro ce disco 230 mm
’ *‘ Fozca s
Feso EET
Longjbud 430 mm
ARD 131 mm
Fresion sonom 52 oE (4)
Fresicn Aciistica 103 o (&)
DWAEASST

Ameladora 180mm 2.600W B.500 rpm

ESPEORCAODNES
Potenca absorica 2600'W
isiocicad sin AN 2500 rpm
Max Dimetro de gisco 480 mm

‘T*'““ Rascn M2
-* Feso 1645

Longitud 320 mm
Ao 151 mm
wismcion Mang,/Brazn - Amciado

ESmis
Incertidumire K 1 fvisracion|

L3 miss
Presion sanam 56 d8 |4)
Incertidumisre K 4 {zonidc)

308 (4)
Presion Arishica 2077 B 4]
Incertidumiore K 2 [zonido)

30B(4)

EQUIPOS NEUMATIOOS

SRF 4010€ TS
Lines SRF 4000

ESFECIRCAOONES
Coneoon de descarg (pulgndas] 4.3

Dimension W x Hx O [mm) a7
1500 x 1480 x 700

Rango de presion nominai [bar] P
TI3-5-14
Rangn de presion nominai [Iof / pulssds

-

iousdrads]

102 - 134-120
Rango de fujo efective 1 min)
1133 @ 7,5 Dar - 991 @ S bar - 2300 @
11
Rangn de fujo afectivo [cfm)
40 @ 105 Iof puigsdas [ piazs - 33 @ 43
of puigacas | pias - 308 150 1o | puigacs
e
Tenzion Opciones [v)

220 - 350440
‘Opdones de treiamiento de are

Con 0'5in sEdor integraon

Paso Mato (K] 250
Potenca (V] 10
Fob=nca ded motor [Ew] 7.3
Ruicio (8 4] &3
olLaTen el depdsito lirns) 00

SRF 4D1SE
Linea SRF 4000
ESPECIRICACIONES
Conegon de descarza (pulgades] 4.3
Cimension W Hx O [mm)
1E00xlag0a70 |
Rangn d= presion nominai [bar]
7.3-3-11
Rango de presion nominai [Ibf | pulgsds
e
109 - 131-160
Terzion Opciones ()
220 -320~440
Opdanes de tratamiento de sir
Con o sin secador iMegma0

Paso Hatn Kx] 330
Potancia [COV] 15
Potencia del makor Ew] 1
Ruicio (dB &] EE]
‘ioluamen del depasito litros) W0

HERRAMIENTAS ELECTRICAS

COMPRESORES DE TORNILLOD

Migtor de aranque  Estrelia Triangulo
Conexion de cescarga (puigadas] 4.3
Dimension W x Hx D (mm|

AMOLADDRAS. DE ALTA POTENCIA
DWESTS

Amolsdors 230mm 2.600% 6.500 rpm Em-
hln;u:.lledrimiﬂ.. Arranque suse

1500 % 1480 x 700
Interfaz Electronica
Pesa Meto [Kg) 320
Potenida {OW) 10

Potendn dal motar K]
Presion nominal [bar]

7.3
7.3

Prasion nominal [FI8 / pulgacs cuscme-

os| 102
Auito (o8 &) &8
Secador de Bire EEEd0
Vottaje v} o)
Fiugo Bective 1/ mi] 4333

Flujo de sfectfen |pies clisioos por

minuta] .
Wolumen del deposito | itros] 300
SRP 3010E AD
Linea SRF 3000

Conaxion de cescars (pulgsdas] 4.3

Dimension W x Hx D jmm]
1180 x 500 700

Range te presion nominal {bar)

TE-5-11
Ranzo e prasion nominal {1of | puigs-
oa ouadrada)

105 - 131-150

Range o fujo efactivo |1/ min
1133 @ 7,5 bar - 554 @ 5 bar - B30 bar
[EE]
Rango de fMujo efectivo (o]
40 @ 109 |bf puignoss [ plare- 33 @
131 Ibf pulgades |/ piazs - 30 8 160 Iof
pulzads cusdrada
Tension Opdones (W]  220- 3850-440
Opdonas de traamiento de aire

Con o 5in secador inkegraco
Pesa Meto (K] F=1)
Potenda [OW) 10
Potenda dal motar K 7.3

ESFECIRCACIONES
Pobencia BsrDidE Ze00W

eloddad sin g 6300 rpm

M. Dismetro de disco 230 mm

Rz ML .
Pesa 32kg -*

Lomgitud 320 mm

ARD 143 mm

DWEASSS
Amaoladora 230mm Z.600W E.500 rpm

Embrague Macanico.

Potendn absorbide E00 W

Velocidad sin canga 300 rpm

M Didmetrode disco 230 mm . -
Aozca 14 F
Pazo E2ig

Longitud 20 mm

Alt 143 mm

Presion sonom 9608 [A]

DZBASES
Amaoladora 230mm Z.200W &.500 rpm

ArTangue susre

Fotenda stzortios oW
Welodded sin g E300 rpm
Max. Difmetro de disco 230 mm
Riozcs ML

Peso. i3k ——
Longitud 80 mm
ARD 1Simm *"
Wi armcidn Manay B - Ameisda
FEmis
Inarticurmibre K L [wibrad:an]
L3mfst
Fresion sonors 52 ¢E (&)
Incerticurmire K 1 [sonid)
3d8(a)

87
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Cordillera

EQUIPDS NEUMATICOS

[rovzoons covsmeos o oo
DWETZ SRF 3040
Tronzadora de corte rapide 2 200W - 355mm 1300 rpm Line= SRF 2000
[recrciooe Sreorccons
\ Fotenda absorbida Boow Conexin de descarm |pulzaes] 1
Fotenca d= safica 1330'W Dimenzion W e H O [mm) Ay A
elocida sin g 1300 rpm |, WpiswlazEaEse
Di#rretro g disoo 333 mm Fango de presion nominal |bar] =
Peza Z3kg 75-5-11
Lengitud =% mm Rargo de presion nominei [Ibf / pulgsds
Ao 430 mm cuadrada)
Prasicn sonor 308 (4] i o Am-i3iE -
Fangn d= fujo efedtive || f minj
D2ETi5 7,3 bar @ 4672 hasts 4245 @ 5 bar- 3523
Tronzadora 355mm 2 200W Alto rendimiento & 11 sarRango de fluo efecivo [cfm]
163 @ 10510/ puigada - 130 @ 134 ot
PR - 135 @ 160 1f fin
Pm:lu_a.umna 2300 I.m’ rhan -\r\nll'lg'm
Fotenca de salid oW Tersion Opdiones V] 220- 330440
- velocidad Sin CeEa 4000 rpm Feso Heto |Kx] a3
\ Di&matro cel disco 3T mm Fotenciz [0V a0
Feso. 1ikg Fotancis del motor (8] 30
Langitud 520 mm Fuitio (0B &) 73
ARn 435
i Fresion sonom 100 cB (4] SRP Z100E
e ¢ Inemrtitumire 63 fznisd) Linea SRF 3000
3da(a) -
Fresidn Aciistion 128 (2 e EGMHdﬂuyﬂpulsimﬂ"ulm .
: . mitad a7 T
! umt:xumm!dnx Dimension W Hx D [mmj e
Ll 1540 % 1520 x 1130 L
Rargo de presion nominai [bar]
D2ETLn 75-5-11
Tronzadom de corte ripido 2.200W - 355mm 3.800 rpm Rango de presion nominei [Iof / pulgsds
ESFECIACACIONES, andrnd) 18- 130050 -
il putaded Rangn g fujo afestive |/ min)
.3 -
= .Mm". m:“'jnmm 3800 rEm :;:ﬁu;:: 12450-10902 @ 9 bar - 10081
i i Rargn 3 fiio st [im)
B Loneiu n 233 @ 1051 | puigads - 323 @ 134108/
o am, 310 mm Dugacs - 395 @ 150 16 fin
Presion sonors S2da (4 nk Bertréwica
ncertauman Kllmdo_lsd”m Tenzion Opciones (v] 220 - 350-440
Presian Adistica 0538 (2] Feza 'ml é\"f' 1:|.ma:
Incartidumane & 2 [sonica) F: e P I
Fuicio (d8 &]

ﬁ .3d“a‘:l

EQUIPOS NEUMATICOS

HERRAMIENTAS E1ECTRICAS

SRF 3D05E
Linea SRP 3000

APRESORES DE TORNILLO

AMOLADORA RE

Amolsdors rects de 150mm 1.800W 5,600 rpm M1E

DWwasz

Conaxion de cesCarEs (muigsdar) Foterca socortida 150W
Wedia Fobencia d= salida 1200'W
Dimenzion W Hx D [mm| Welodided sin caga 500 rpm
430% 1220 x 1340 M Digmetm dedizco 130 mm
Range de oresion nominel |ber) Rezca MiE .H - —
T3-8-11 Peso. STk
Rango de presion nominel |Iof) pulge- Langiiis X0 mm
s cuscreda) Ann 133 mmi
' 105 - 131-150 Fresion sonor S0.7dE [4]
RENZD o Mujo efertiin |1/ min) Fresion Acustics S2.7dE (&)

521 @ 7.5 bar - £70 @ 5 bar - 396 bar
-Et]

Rango de fMujo efectfo {odm]

1E @@ 109 1bf puigndes [ plaza- 17 @
131 Ibf puizpdes | plazs - 14 8 150 (0

Rectificadiors die inte

D2EB35
ricres cusrpo largo SO0W 27.000
Tpm Fortafresas Smm

pulzads cusdracs
Interfaz Hectrtrica Potends absorbids 00w
Tension Dpdones [v] Potends da saiics 300W
220 - 3E0-440PRsD vielodidad sin carg Z7000 rpm
Ne=to (K] 153 Portafrasas &mmi .
Potenda {OV]) 3 Peso 14k -1 (-
Potenca ded motor [Kw] £ 230 mm
Ruido {dB &) -+ Ao T mm
volumen o fendsitn (itros] 200 Bloqueo del g no
SRF 3002E Frsidn sonom TE.dB [4]
Linea SRP 2000 Prasion Acietics =L de [A]

e Conexon de desoargs (pulgndas)

PULIDORA

o  Medio DWPE43K
Dimenzion W s th?'l.'"rﬂlizz‘:I saat Pulidora pars Matal 1250W 180mm y 150mm
450x X .
o - N 3.500 Electr
Rango de presion nomimal {bar) i e
Range de presion nominel {1f) . "
M"‘? ; it/ putg Fotencia absorbida oW
cundiach) S Welocidad sin caga OHE00/'3300 rpm
PR Aectrini M2 DiSmetm ce disco 130y 180 mm
i - Faosa LYAE 'r'_-
Tension Cipdonas (W] =
20- 380420 Frza, ik
Peso Meto (Eg) b . ﬁmm
o xo mm
Potenda (O] 73 =
. . . Fresion sonors e |A]
Pobe el motor [Ew)] & e .
ras [few) Fresion Acushios

88

Volumen dal dendsito |itros) Ll
A
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Cordillera

HERRAMIENTAS ELECTRICAS EQUIPOS NEUMATICOS

w2z SD 250
I.Inlelmpnm 1/2* TLOW 430Nm M20 Linea 50 Portable
ESFECIFICACIONES
Plrmml sasteredo 240 Hm Capaciosd el depdsito e combustible
Potenda absortsida TIOW {iitros)
Potenda de salica ITOW 120
\-‘zbcnchnmmr;n 200 r2m Capacidad (L] .
Impncbusp-u"nn_rm 2700 iom 43
Mizx Capacidad W20 Conexion e descarga | pulgads) ™
Pnrh—purrhﬁ yz- 2 saligasde 1%y 11/
i2ig 2 salica 1~
E2mm
HEmm Dimension W x Hx D [mm)
vibimmm'srm impacio 1850 ¥ 1940 X 4150
TEmis Wigtor (fabricankz] O
Incartivumbre K 1 {vibradon) Mimero de dlindros 4
13mys Peso Meto {Kz] 1550
Presion sonor S4dE (8] Potencia s plena carza (Ha) =
Incartigumrs K 1 {sonida] Fresian nominal {oar] 7
L LEQE (&) Flujo die efective (pies clibicos por minuta)
Presidn Aciistics =3 o [&] F-1]
Inpertidumbre K 2 {sonida] elocided tajo cargs (rpm| 1530
2EdB (8] velocided ce g (rpm) 1430
DWWz 5D 400
Liave Impacte 3/4" T10W £40Mm M20 Linea 50 Portable
ESFECIRCACIONES ESFECIFICACIONES
P ma. sanenida 240 Nm Capacidad del depasito de ombustible
Poterda acsortids TADW {itros)
Pot=rada d= safica W 120
Velocided tin @rm 1200 rpm Capacidsd L] 43 -
Impactos por minto T700iam Comedion de descarz |pulgadas]
Miax Capacides M20 Zoalicasde 1y Ly
Pore-puntas E 2 salics £~
Fesa 32ig
| Longitud 52 mm Dimansion Wox Hx D [mm)
Amo e mm LE0 % 1540 1 4150
Vil bracion Mianoy'Brazo- Impacio Motor [fabricante] (LITY)
75 mis Mirmero de dlindros 4
Incertidumbre K 1 [vibradon) Pazo et (kg 1590
» 13ms Fobemncia & plena carga {Ha] 120
Presion sonom 54.dE (&) Fresion nomiral {Dar] 7
Incertidumbre 1 |sonida] Flujo de efectivo {pies clbicos por minuta]
2848 (4] 00
Presion Aciistics E-LLAE ‘elodided bajo carga [rpm) 200
Incertidumbre K 2 |sonida] velocided de owga [rpmj 1700
ﬁ - ﬂ
EQUIFOS NEUMATICOS HERRAMIENTAS ELECTRICAS
COMPRESORES DE TORNILLD
SRP 2015 Compact DWZTaEN
Linew Compacts Atomillagor 540W 4,000 rpm con embrague silencicso
== pormpent e
& Dimersion W x HE D (mm|
L] 1350 x 1380 1 510 = -
- Rango de presion nominal |ber Far max. sasenida 1ahm
m-5-11 Fotencia sbcorbida 0 W
Tensin Dpdanes [v] Fotenca de safica W -
230~ 38TALT velodidad sin carga 0-4000 rpm = -;‘\
Psa Heeto (2] o0 Difmetro M. de tomilo 4.2 mm
Fotendia |Cv] 13 Fore-punts sE3mm ,
Potercia da motor [k 11 Fezo ;035'5
AP 2020 Compact _ﬂgm :,asm
Linza {ompects wioradon Meno/Brazo <3 mys2
Incertidumbre K 1 {vibradion)
Cumension W x Hx D (mm| ;. L3mis®
1550 ¢ 1340 % 550 Fresicn sonar . ETaB(4)
Rango de presion nominal |ber Incerticurmbre K 1 |sonida) .
73-9-11 L 3B [4)
Tansin Dodanes V] i 5208 [4)
230 - 3B0-A40 Incerticurmbre K 2 |sonico)
Peso Neta [€z) 228 2k (4]
Potenda [OV) m
Pmndu':dei'mm—m.-'n 13 ) DWZISEN
) Atomillador 540W 5300 npm con embrague silencioss
SRP 2025 Compact P carton-yeso
s compac
Par max. sosterico 10 Nm
Comenzion W Hx D (mm) Potencia abzoroida 10w
1950 x 1920 % 660 Potencia de saiida mIW
Rango de presion nominal |ber Velocidad sin carza 3300 rpm q -‘
73-9-11 Diametro Max. de tomilla 4.2 mm
Rango de presion nominal Iof pulge- Forte-punins £33 mm \
da cuadrada) Pazo 130y
105 - 131-150 Longitud 306 mm
REngo ce Nujo efectiao (o] Alto 41EEmm
102 @ 109 If pulgdes | vibradon Mano/Braze <23 m/s2
placa - B9 @ 131 17 puigads cuadra- Incertidumbre K 4 (wibragion]
da - 208 16010¢ | pulzacs cumcrsdy L3 mis*
. . Presion sonom 2348 (A]
Tensidn Cpdiones V] Incertidumbne K 1 {sonicc)
220 - 350-840 3.8 [4]
Peso Neto (Ez) IEE Presion Ao=tic 5248 [A]
Potenda {Cv) = Incertidumpne K 2 (sonico)

ﬁ e - e
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Cordillera

HERRAMIENTAS ELECTRICAS EQUIPDS NEUMATICOS

ATORNILLADORES.

DW2EEK

Atornillzder S80% 2.500 rpm con embrague sjustabie

ESFECIFACADIONES:
Par ma. sostEnida 425 Km

ﬂ - Poterda sbsorbids 0w
-‘ Potenda dz salica =W

Velocidad sin carga 02300/ rpem
Didmetro MAx de tmilo 6.3 mm
PorE-puntss 533mm
Fesa 13kg
Longituc 30t mm
Ao 127 mm
Vibracion Maro/Bress. 2.3 mfs2
DW2ESK

Atornillador 5400 1.000 rpm con embragus sjustable

de baja velocidad
ESFEQJRCACIONES

Par max. sostenido 4-32 Wmi
Fotenda stsorbits 30w
= Pokenda de salida =W
A velocidad sin carga
i 01000 rpm
D&metro Max. e tormilic
, B3 mm
Forta-puntas £33 mm
Pesa 13k
Longjbud 301 mm
ARD 157 mmi

Viormcion Mano/8mzo <2 3mfs2
DW2E3K

Aornillador 520% 2500 rpm para tornillos
sutoperforantes

Par mas. sast=nida 14 3 Nm
Fotencia absortids 0w
Fotenca d= sakca TEIW
q = Velocided sn carga £-2509 rpm
1 DiSmetro MK de tomilo 5.3 mm
Foria-punias
{Hex] 633 mm
, Peso 130kg
Longitus 31 mm
ARD 126 mm
Vibraddn Mano/Brazo <23 myfs2
=7 0B (4]

COMPRESDRES DE DIAGRAGMA

ESPECIRCADIONES

Dimensiones Lx W x 1D [mem)]
163 K 240 1 333

Mimern de esoin 1

Mirmern de piston 1

wilmearo d= poios A

Peso Bruto [Kg] 13

Peso Neto (kg 14

Fresin de fundonamisnto médme [psi)
a0

Empien a0

Rom 1750

Ruiizo (48 &) 76

ESFECIRCACIONES

Dimensones Ly W x D {mm)
150 x 240 330

Frequencia (Hz] m s

Miimeera e Escaion 1

Mirmero de piston 1

Malimera ce polas L]

Fuso Sruto K] EL]

Peso Neto (Kz) 12

Consumg de enerza (W] 230

S0 Hz - 1730 1730 Hz - 1430
Fuido |2 4] 7%
Tipo e mator Abierts

Dimensiones Lx W x D [mm)

180 x 2200 280
Frecuenca | Hz) B0y 30
MrTeerD de esoion 1
Mirmeero d= piston 1
Mimern de polos a
Peso Bruto [Kg] 70
Pesa Hetn (Kz) =2

Corsumo e enerpa W) 180

Predin g fundonamismto médme [psi)
a0

Cominuer Ruido (OB A) 72

Tipo de motor Abierin

Easy Jet
Linea Hobby

Jet Maestro
Lines Hobby

-

i

Sumimeer Jet
Linea Hobby

™
LN

n -
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Disefio de Diptico (tiro)

Ecuatoriana Comercial de Herramientas y Equipos (Automotriz e Industrial)

TECHOLOGIA & S ALCANCE

f ,ecohequip

toriana Comercial de Herramientas y Equipos (Automotriz e Industrial]

OIRECCICN:
CHIMEQRAZD MN3-T3% MOERDS
TELEFONOS: 093-406-0975 ) 098-376-3542
QUITO - ECUADOR
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Disefio de Diptico (retiro)

ECOHECLIP te ofrece:

HERRAMIENTAS ELECTRICAS

EQUIPOS NEUMATICOS

ECOHEQIP [Ecuatoriana de herramientas u —
equipos] ez una empresa comercializadora EQUIPOS HIDRAULICOS
de maquinarias, equipas yherramientas tanto
induztrial como automotriz, posee propiedades
innovadaras para asequrar que laz herramientas
y maguinas hagan los trabajos tan ripidamente HERRAMIENTAS MANUALES
coma sea posible sin comprometer la calidad.

fidemaz brinda soparte tecnico.
EQUIPOS DE DIAGNOSTICO

Marcss: DEWALT
MEGA AN TOPTUL®

EQUIPOS DE PRECISION

Servicio Técnico:

Ercuéntranos en:

ecohequipi@hotmail. com

@ECOHECLIP
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Disefio de Flyer

Ecuatoriana Comercial de Herramientas y Equipos (Automotriz e Industrial)

TECHOLOGIA & SU ALCANCE

HERRAMIENTAS ELECTRICAS

EQUIPOS NEUMATICOS

Encuéntranos en:

COMERCIALIZADORA OE HEF.F.HI"HEHTH 3 ECLIPOS (AUTOMOTRIE
EINDIJSTRIALLCONTAMOS CON SERMICID TE' NICO ecohequip@hotmail.c
TELEFl_I”l:].:l, 033-406-0375 1 035-376-35:

CUTD-ECUADCR :

@ECOHEQUIP
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HERRAMIENTA

FQUIPOS NEUMA1ICOS

EQUIPOS NEUMATICOS
EQUIPOS HIDRAULICOS

EQUIPOS HIDRAULICOS HERRAMIENTAS MANUALES

\\

/

HERRAMIENTAS MANUALES S DE DA

EQUIPOS DE PRECISION

EQUIPOS DE DIAGNOSTICO

EQUIPOS DE PRECISION
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Material P.O.P

,‘\“Q’
\ f\

\

Jingle Publicitario

Modsica:

Voz No.1:

Electronica

ECOHEQUIP, Distribuidora de méaquinas, herramientas y equipos
automotriz e industrial

Te ofrece:

Herramientas Eléctricas

Equipos Neumaticos

Equipos Hidraulicos
Herramientas Manuales

Equipos de Diagnostico

Equipos de Precision

Direccion: Chimborazo y Mideros

Siguenos en: TWITTER: @Ecohequip FACEBOOK:

Ecohequip.Quito
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PRE-PRENSA
Se realizard un armado para OFFSET, un armado de pie con pie para la maquina
MO-E con un area de impresion de 47,2cm x 64,5 en la cual se imprimen 12 paginas

por lado.

MARKETING DIGITAL
Se daré a conocer a la empresa con planes de marketing digital mediante Twitter,
Facebook y Youtube. En donde la empresa expondra los productos y servicios que

esta ofrece a la clientela.

DISTRIBUCION

Se distribuira el catadlogo informativo a los clientes que posee la empresa, para que
amplien su conocimiento acerca de la oferta de ECOHEQUIP.

La distribucion de flyers sera para todo el pablico en general

El diptico sera entregado a las personas que estén interesadas en conocer mas acerca

de la empresa, se dara en la empresa.

CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA Y ELABORACION DE UN
CATALOGO INFORMATIVO, ENFOCADOS A LA PROMOCION DE LA EMPRESA
ECOHEQUIP, PARA DAR A CONOCER SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS UBICADA
EN LA CIUDAD DE QUITO



= o
gb grafico 7

Cordi

CAPITULO VI
ASPECTOS ADMINISTRATIVO

6.1 RECURSOS
Los recursos que se utilizaron para la realizacion de la campafia publicitaria y
catalogo informativos son los que especificamos a continuacion:
RECURSOS TECNOLOGICOS
Software

e Adobe Illustrador CC

e Adobe Photoshop CC

e Adobe Indesign CC

e Adobe Premier CC

Hardware
e Laptop Notebook Toshiba / Windows 8 / Intel Core i7-4700 2.4 GHZ, 8GB
de RAM

e Céamara Canon/ 14.1 Mega Pixels

RECURSOS HUMANO

Ing. Lizeth Guerrero Directora de Escuela de Disefio
Grafico

Ing. Diego Trujillo Tutor

Maria José Vallejo Disefiadora

Julio Jaramillo Propietario de la empresa
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6.1.3 PRESUPUESTOS

MEDIOS: Radio Canela

Duracion Tarifa Base Cuifa al dia Dias al mes Total
207 20 10 22 4400%
4400%

Tabla 10:PRESUPUESTO DE MEDIOS
Elaborado por: Maria José Vallejo Figueroa

PROMOCION
Promocion Valor Unitario Cantidad Total
Esferos con
logotipo de la 0.65% 1000 650.00%
empresa
Tabla 11:PRESUPUESTO PROMOCION 650.00%

Elaborado por: Maria José Vallejo Figueroa

IMPRENTA
Especie Valor Unitario Cantidad Total
Catalogo tam(10.5x23) 2.50% 1000 2.500%
Flyers tam (16 x15.5) 0.10% 1000 100.00%
Roll Up 50.00% 1 50.00%
Diptico tam (21 x 9.5) 0.15% 1000 150.00$
Tabla 12:PRESUPUESTO IMPRENTA 2800.00%

Elaborado por: Maria José Vallejo Figueroa
Led Publicitaria: 1.200%

' 4.000$
PRODUCCION
Artes: 180.00 + imprenta (4000 $)
4180% Radio: 4400%
Spot: 65.00% 17.65%: 776.6
Jingle: 25.00% 4400 + 776.6 = 5176.6%
42703

(Radio + Promocion + Produccion)
5176.6% + 650.00$ + 4270%= 10.096,6%
10% = 1.009,66

10.096,6$+ 1009.66= 11.106,26%
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6.3 CRONOGRAMA
TIEMPO RESULTADOS
ACTIVIDADES | RESPONSABLE MES 1] 2 ESLTADO!
Aprobacion de | Direccion de Aprobacion
formulario 001 Escuela de JUNIO de formulario
Disefio Grafico 001
Desarrollo de Maria José JUNIO X Definir el
los Vallejo contexto de
antecedentes Figueroa las
del proyecto circunstancias
de grado especificas del
proyecto
Desarrollo de
la justificacion Maria José JUNIO | X | X Realizar la
y realizacion Vallejo justificacion
del Problema Figueroa
Central
Maria José Aprobacién
Realizacion Vallejo JULIO del Mapeo de
del Anélisis de Figueroa involucrados
Involucrados
Realizacion Maria José JULIO X Finalizar la
del &rbol de Vallejo diagramacion
Problemas y Figueroa de arbol de
Objetivos del problemas y
proyecto de objetivos
Desarrollo del Maria José SEPTIEM- Definiry
analisis de Vallejo BRE especificar los
Alternativas Figueroa cuadros
del proyecto requeridos
Maria José
Realizacion Vallejo SEPTIEM- X Realizar
del Cuadro de Figueroa BRE cuadros de
Supuestos supuestos
Maria José
Desarrollo de Vallejo OCTUBRE | X | X Desarrollo de
la Matriz del Figueroa la Matriz Del
Marco Ldgico Marco Légico
Realizacion de Maria José OCTUBRE | X | X Desarrollo de
la propuesta Vallejo propuesta y
del proyecto Figueroa aprobacion
del tutor

Tabla 13 :CRONOGRAMA
Elaborado por: Maria José Vallejo Figueroa
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CAPITULO VII

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
7.1 Conclusiones

» Con el presente proyecto se ha dado a conocer a la empresa
ECOHEQUIP, los productos y servicios que esta ofrece.

» Una correcta aplicacion de colores y formas garantizaran un disefio
atractivo y del gusto del grupo objetivo para asi tener aceptacion.

» Con la informacion que contiene el catalogo el grupo objetivo conocera
mas detalladamente de la actividad que realiza la empresa

» Mediante los medios utilizados para la realizacion de la campafia
publicitaria se ha logrado captar la atencion del grupo objetivo,
cumpliendo con los objetivos publicitarios

» Hemos podidos acercarnos al grupo objetivo para poder conocer sus

preferencias
7.2 Recomendaciones

» Que nuestras estrategias publicitarias sean manejadas con precision por la
empresa

» Que nuestra campafia sea monitoreada por personas expertas en el tema
para asi poder mejorarla y aplicarla

» Incrementar el presupuesto para futuras campafias publicitarias
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