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Resumen Ejecutivo

Para el desarrollo del proyecto de titulacion, se realizo una investigacion para
obtener una base informativa y determinar la principal problematica, que ha provocado
por la falta de interés y desconocimiento de las especies autdctonas de la Sierra

ecuatoriano en riesgo de extincion.

El objetivo general del presente proyecto es crear conciencia en la poblacion de
Guayllabamba y personas que visiten la parroquia sobre las especies propias. En la
actualidad existen, diversos factores que aportan a la desaparicion de especies un
claro ejemplo es la explotacion de recursos naturales, sin pensar que esta destruyendo
el habitat de dichas especies. Con el desarrollo de esta campafia de concientizacion se
lograra ayudar a la preservacion y cuidado de las especies, por medio de la creacion de
piezas graficas que resuelvan los problemas comunicacionales que puedan ayudar al

turismo en la zona.

La presenta campafia de concientizacion mostrara la posible realidad que tendrian
especies casi extintas, puede ser cambiada por medio de la colaboracion y
concientizacion de la poblacién y autoridades en conjunto. Se determiné esta parroquia
para la realizacion de la campafia, ya que en esta se encuentra localizado el zool4gico

de Guayabamba, lugar que protege especies en riesgo de extincion.
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Abstract

For the development of the titling project, an investigation had to be carried out to
obtain an information base and to determine the main problem, which has been caused

by the lack of interest and ignorance of the native species at risk of extinction.

The general objective to raise awareness in the population of Guayllabamba and
people who visit the parish about the species unique and unique in the world. At present
there are several factors that contribute to the disappearance of species a clear example
is the exploitation of natural resources, without thinking that this is destroying the

habitat of species.

With the development of this awareness campaign will help to the preservation and
care of species, through the creation of graphic pieces that solve the communication

problems that may help tourism in the area.

In the present awareness campaign will show a possible future reality that would
almost extinct species, can be changed through the collaboration and awareness of the
population and authorities as a whole. This parish was determined for the realization of

the campaign, since the zoo of Guayabamba is located, which has species at risk.

DESARROLLO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR
SOBRE LA EXTINCION DE LA FAUNA ENDEMICA DE LA SIERRA
ECUATORIANA APOYADA POR LA PUBLICIDAD BTL EN LA COMUNIDAD
DE GUAYLLABAMBA.



@«9

XVi

Introduccion

El desinterés por las especies autoctonas en la Sierra ecuatoriana, es un problema que
persiste, esto se determind al comenzar con la investigacion sobre las principales
especies que se encuentran en riesgo de extinguirse, este tema al ser de caracter social
y ambiental, tienen minimo interés en la sociedad, que empieza desde las autoridades de
la comunidad de Guayllabamba, por lo cual se ha orillado a que exista un conocimiento
minimo de la realidad de las especies y a una baja en el turismo interno y externo hacia
el zooldgico que es unas de las principales actividades turisticas que ayudan a la

econdmicas de la poblacién y morada de especies riesgo .

El desarrollo de la campafia de concientizacion pretende llamar la atencién de la
comunidad vy las autoridades, por medio de piezas graficas, que brinden informacion y
mensajes que persuadan a crear conciencias en el mayor numero de personas posibles
en la comunidad y sus alrededores.

Las especies en riesgo de extincion son seres vivos que por motivos diversos van
desapareciendo, existen especies ya catalogadas como extintas en el mundo, el prevenir

que ese no sea el futuro de muchas mas esta en las manos de cada persona.
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CAPITULO 1

1. Antecedentes
1.01 Contexto

Ecuador es uno de los paises de Sudamérica que cuenta con mayor riqueza en fauna
endémica sin embargo, determinadas especies se encuentran en peligro o en riesgo de
la extincion. Las causas mas frecuentes para la desaparicion de estas especies son la
destruccidon y explotacion de sus hébitats naturales, la sobre sobrepoblacién, la caceria,
desinterés de las autoridades y el trafico ilegal.

Existen actualmente la Estrategias Nacionales para la conservacion de especies en
riesgo de extincion como el aguila harpia, 0so de anteojos, condor andino y tapir
especies Unicas del Ecuador. Igualmente busca la conservacion del habitat de estas

especies, a través del SNAP (Sistema Nacional de Areas Protegidas).

Guayllabamba es una parroquia rural perteneciente al canton Quito, en la provincia
de Pichincha, esta ubicada aproximadamente a 3km de la carretera Panamericana a las
afueras de Quito, posee un territorio amplio y bastante poblada ,una de las principales
actividades es el turismo ya que cuenta con el zoolégico méas grande del pais con fauna
nativa abierta al publico, este lugar posee especies de diversas regiones del Ecuador, que
van desde la Amazonia, las Islas Galapagos y Ilanuras Andinas.

Finalmente una de las problematicas que se detectd en la comunidad es el desinterés
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Sobre las especies en riesgo de extincion de la Sierra ecuatoriana, esto tiene que ver con
la concientizacion de la poblacion, se observa escaso interés de la problematica por
parte de las autoridades de la parroquia. El desarrollo de la cultura de conservacion no

puede cumplir sin la ayuda y concientizacion de la poblacion.

1.02 Justificacién

Una especie que esté en riesgo de extincion, es la que puede desaparecer en un futuro
cercano. La extincién de fauna en el Ecuador y el mundo es un factor preocupante que
aumenta paulatinamente.

La problemética central que se detect6 en la comunidad de Guayllabamba es el
desinterés por crear conciencia sobre las especies en peligro de extincién de la fauna
endémica de la Sierra ecuatoriana, que ha venido incrementandose a lo largo de los
afios, esto lleva a que se pierda la cultura de conservacion y proteccion. Actualmente
todo parece afectar negativamente a los animales desde la destruccion de su habitat
natural hasta los bruscos cambios climaticos que sobre el planeta.

El poder de reformar los hébitos inadecuados e informarse para salvar el futuro de
las especies en peligro de extincion estéa en la poblacion. El proteger la fauna
no es solo responsabilidad de las autoridades, sino también de cada uno de nosotros.
Por lo cual se propone el desarrollo del proyecto, una campafa publicitaria para

concientizar a la comunidad de Guayllabamba sobre las especies endémicas que se

DESARROLLO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR
SOBRE LA EXTINCION DE LA FAUNA ENDEMICA DE LA SIERRA
ECUATORIANA APOYADA POR LA PUBLICIDAD BTL EN LA COMUNIDAD
DE GUAYLLABAMBA.



Se genera interés por parte de las autoridades de Guayllabamba por crear conciencia

en la parroquia por medio de la realizacion de campafias.

El desarrollo de este proyecto se vincula directamente con la matriz productiva ya
que al concientizar a la poblacion sobre las especies endémicas en peligro de extincion
se generara mayor aprecio por las especies que residen en el zooldgico de
Guayllabamba, elevara el indice de interés por parte del turismo, esta serie de causas
elevara la actividad econdmica de la comunidad y del pais.

El desarrollo de esta camparia publicitaria cumple con Objetivo 3. Mejorar la calidad
de la vida de la poblacion y objetivo 9. Garantizar el trabajo digno en todas del plan de

buen vivir

DESARROLLO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR
SOBRE LA EXTINCION DE LA FAUNA ENDEMICA DE LA SIERRA
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1.03Definicion Del Problema Central (Matriz T)

Tabla 1: Definicion del Problema Central (Matriz T)

SITUACION EMPEORADA

SITUACION ACTUAL

SITUACION MEJORADA

Extincion de especies endémicas

de la sierra ecuatoriana Unicas en el

Desinterés por parte de la comunidad

de guayllabamba hacia la extincion

Conciencia en un grupo

considerable de personas de la

mundo. de la fauna endémica de la sierra comunidad sobre la extincién de
ecuatoriana. especies endémicas de las sierra
ecuatoriana.
FUERZAS PC | PC | FUERZAS
IMPULZADORAS BLOQUEADORAS
Recopilar informacion actual del 5 4 3 3 Inadecuadas fuentes de informacion
problema. desactualizadas.
Grupo objetivo distorsionado
Identificar el grupo objetivo. 5 3 5 3 emocionalmente.
Generar estrategias N .
Desinterés del grupo objetivo sobre
comunicacionales. 5 4 5 4 el tema.
Elegir piezas graficas que llamen la . ] .
Piezas graficas repetitivas y
atencion. 3 4 2 4 cotidianas.
Generar unidad grafica en la . ) )
. . Piezas graficas que comuniquen
campafa publicidad. 4 5 3 2 mensajes distintos
Seleccionar lugares idoneos para
. Ubicacién y distribucion
el desarrollo de la campafia. 3 3 3 3 . .
inadecuada de anuncios
publicitarios.
Realizar campafia publicidad de ) o
concientizacion con BTL. 4 4 4 3 Material pUb“CIta”q BTL
escasamente Ilamativo.

Elaborado por: Jorge Siguencia
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CAPITULO 1l

2 Analisis de involucrados
2.01 Mapeo de involucrados

FIGURA 1: Andlisis de involucrados

Investigador Comunidad de Responsables del
(Jorge Siguencia) Guayllabamba cuidado de los animales
Zoologico de

Guayllabamba

Desarrollo de una campafia publicitaria para concientizar sobre la extincién de la
fauna endémica de Sierra Ecuatoriana apoyada por publicidad BTL en la comunidad de

Guayllabamba

Autoridades de la Turistas Comerciantes
parroquia

Elaborado por: Jorge Siguencia
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2.02 Matriz anaélisis de involucrados

Tabla 2: Matriz anélisis de involucrados

Actores

Involucrados

Intereses sobre el

problema central

Problemas

Percibidos

Recursos,
Mandatos y

Capacidades

Intereses sobre el

Proyecto

Conflictos

Potenciales

Investigador

Crear conciencia en
los pobladores de
comunidad de
guayabamba sobre
las especies en
peligro de extincion
de la sierra
ecuatoriana.

Desinterés de la
poblacion de
guayabamba por el
cuidado de las
especies en peligro de

extincion.

Econdémica
Tecnoldgica
Humanos

Investigativos

Concientizar al mayor
ntmero de habitantes
de la comunidad de
guayabamba sobre la
extincion de especies
endémicas de la sierra

ecuatoriana.

Desinterés de
las autoridades
de la parroquia

de guayabamba.

aumentando el nivel
de conocimiento en
la poblacion.

producen
inconformidad y

desagrado.

elevando el nivel de
turismo en el

zoolégico.

Comunidad de | Generar interés en Escaso apoyo de las Humanos Recibir informacion Desorganizacié
las autoridades de la ) ) »
Guayllabamba | -5munidad de autoridades para la Sociales sobre la problemética n de las
uayabamba. N .
guay realizacion de la Culturales. autoridades.
campafia de
concientizacion.
Zooldgico de Ayudar a la Instalaciones del Econ6mica Enviar un mensaje Inexistente
preservacion de las . N )
Guayllabamba especies endémicas zoolégico Tecnolégica claro, conciso y apoyo por parte
en riesgo de . . -,
. g desatendidas que Humanos directo a los visitantes, | de las
extincion,

autoridades.
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Responsables Obtener un mejor Escasos seminario de Econdmica Incrementar las visitas | Escaso apoyo
del cuidado de | cuidado del habitat | comunicacién Tecnoldgica al zooldgico. econoémico por
los animales y de las especies dindmica que tenga Humanos parte de la
del zoolégico. impacto en el publico. administracion
del zoolégico
Comerciantes Generar conciencia Escaso interés por Econdmica Recibir beneficio, Desinterés de la

en la comunidad de parte de los Tecnolégica ideas nuevas del comunidad de
guayabamba paras comerciantes. Humanos desarrollo de la guayabamba.
asi mejorar la campafia para generar
actividad Aumento en el
economica. comercio del sector.

Turistas Recibir informacién | Inadecuadas formas de | Econdémica Obtener informacion Desacuerdos
clara para generar comunicar el mensaje. | Humanos gréficay creativa para | por parte de las

interés sobre las
especies en riesgo

de extincion.

ayudar a la
preservacion de las
especies endémicas de

la sierra ecuatoriana.

autoridades del

lugar.

Elaborado por: Jorge Siguencia
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CAPITULO 11
3 Problemas y objetivos
3.01 Arbol de problemas

Figura 2: Arbol de problemas

~

Desconocimiento del
beneficio que tiene la

Comunidad indiferente por Descuido en el sector, sobre preservacion de

el cuidado y respeto de las las especies en peligro de especies endémicas

especies en peligro de extincion en el sector de para el turismo en la

extincion. Guayllabamba. comunidad.

Causa » A A N

Deficientes formas de

Grupo Objetivo Comunicacion inexistente informar graficamente a

desinformado sobre la en la comunidad sobre las turistas, Nacionales y

importancia del cuidado de especies en peligro de extranjeros sobre el las

las especies en extincion. extincion en el sector. especies en peligro de
extincion. /

|

Problema endémica de la sierra ecuatoriana

central

Desinterés por parte de la comunidad de guayllabamba hacia la extincion de la fauna

A

A |

Desconocimiento sobre las
especies en peligro de
extincion del sector.

Escasos conocimientos en
la poblacion sobre las
especies en peligro de

extincion.

Efecto | ) N\ A
Carente difusion, para Inexistencia de estrategias
generar concienciacion en el comunicacionales sobre el
grupo objetivo sobre la tema.
tematica.

Elaborado por: Jorge Siguencia

A

Inexistencia de
soportes
comunicacionales
para informar.

)

Material inadecuado
para informar sobre el
cuidado el de las
especies en extincion.
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3.02 Arbol de objetivo

Figura 3: Arbol de objetivos

Difundir en la Poblacion de

\ ienci uayabamba el beneficio que
Generar enlla anmenuar enel se(_:tor, el guay L q
comunidad cuidado de las especies en tiene la preservacion de
i ianis i incié ies endémi ra el
concienciacion y peligro de extincion en el sector esp_ec es endémicas para e
de Guayllabamba. turismo.

cuidado de las especies
en peligro de extincion.

Efecto
S A 1

L] . . .
G Obicti \ Difundir e informar a los
EY Y Informar de manera adecuada a Turistas, Nacionales y
!nformado_ sobre la la comunidad sobre las especies extranjeros con grafica sobre
importancia del en peligro de extincion en el el cuidado de las especies en
cmda@o de las sector. peligro de extincion.
especies en
extincion.

J

T A i

jetiv L o .
ObJEt 0 Generar un Plan de Difusion, para Informar y Concienciar, sobre el cuidado de la
Central fauna endémica en Peligro de Extincion de la sierra ecuatoriana
L Recolectar y manejar A
Incrementar el conocimiento - oz Disefiar soportes
. ) adecuadamente informacion e S Vo
sobre las especies en peligro . - u p
o0 sobre las especies en peligro de Yrriarar
de extincion. Y, .
extincion del sector.
Causa

4 [\ A

Disefiar una estrategia de Crear de estrategias Recopilar informacion
difusion, que genere comunicacionales sobre el tema. sobre el cuidado de las
concienciacion en el grupo especies en riesgo de
objetivo sobre la temética. extincion

Elaborado por: Jorge Siguencia
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CAPITULO IV
4.01 Andlisis de alternativas

Figura 4: Anélisis de alternativas

Recolectar y manejar
adecuadamente informacion
sobre las especies en peligro
de extincion del sector.

Disefiar soportes
comunicacionales para
informar.

Incrementar el
conocimiento sobre las
especies en peligro de
extincion.

i) A A

Recopilar informacion
sobre el cuidado de las
especies en riesgo de
extincion.

Disefiar una estrategia de
difusion, que genere
concienciacion en el grupo
objetivo sobre la temética.

A ) r £

p
Elaborar plan
de medios.

Crear de estrategias
comunicacionales sobre el tema.

Elaborar
estrategias
creativas.

Creacion de artes
graficos y BTL.

Identificar los
problemas
comunicacionales.

Proponer objetivos
comunicacionales.

A A )
/ \ /1 Identificar /
1 Identificar el 1 Propo_ner 1 Identificar los m?dlgs |
nivel de ?strateglefs, de beneficios principales. 1 Reco|e(.;t’ar
desinformacion informacion. emocionales o R informacion.
del problema. . gn ificar -
B 2 Proponer medios 2 identificar el
2 Idlegtlflcar el estrategias 2 Crear secundarios. lugar adecuado
nivel de . e
persuasion. persuasion. mensaje basico, 3 1dentif para la difusion
tono, estilo, SAlIEE'S de artes.
3 Identificar el 3 Proponer slogan, insight, med_:_os 5
nivelde eStf_ﬁlt_EQIBS c_ie eje de campafia auxiliares. 3 Instalacion de
posicionamiento. posicionamiento y slogan los artes y btl.
4 Proponer
estrategias de
mantenimiento. \ /

\ / —

Elaborado por: Jorge Siguencia
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4.02 Analisis de alternativas

El desarrollo del proyecto, campafia publicitaria para concientizar sobre la extincion
de la fauna endémica de Sierra Ecuatoriana apoyada por publicidad BTL en la
comunidad de Guayabamba va enfocado a personas comprendidas entre 12 a 40 afios, ya
que desde esta temprana edad nivel de comprenden el concepto de ser vivo, estan
dispuestos aprender y el mensaje tendra mayor impacto, en un personas adultas
fomentara costumbres correctas para el cuidado de las especies endémicas y seran
ejemplo.

El presente proyecto tendr& un impacto positivo, concienciar e informar a la
comunidad de Guayllabamba sobre los beneficios del cuidado de especies endémicas en
riesgo de extincion, y al mismo tiempo crear un entorno propicio para el turismo y
comercio.

El alcance del proyecto comprende un nimero importante de habitantes de la
comunidad de guayllabamba, comerciantes y principalmente al turismo interno y
externo, de manera que el mensaje de concientizacion se extienda a las zonas aledafas a
la parroquia de Guayllabamba.

Imagen 1: Muestra

N=16.213 poblacion n,=1067 muestra inicial n=tamafo de la muestra
7 7 1 067 .
n= Ik - I(]64 = ,I_Ohu, s ““I()‘V - IU6 . 968
I+{n-1) 1 +(1067-1) I +( 1066) [ +0.1 Ll

N 16.213 16.213
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4.03 Localizacion del Proyecto

El desarrollo del presente proyecto sera en la parroquia de guayllabamba que
pertenece a la provincia de Pichincha ,cantén Quito, ubicada a aproximadamente 25 km
de a sus afueras.

Se realizara en las principales zonas comerciales y turisticas de la parroquia que seran

los principales beneficiarios.

Imagen 2: Localizacion del Proyecto

P S subamba
&

Guayllabamba

i

Elaborado por: Jorge Siguencia
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4.04 Andlisis Ambiental

El desarrollo del presente proyecto se realizara en la parroquia de guayllabamba para
generar conciencia en la poblacion, ya que sera una campafia publicitaria y tendré
impacto positivo, el reciclaje de papel y botellas plasticas dandole un nuevo uso, la
creacion de publicidad BTL, que sera beneficiosa ya que tendré interaccion directa con

la comunidad y generara mayor interés.

Al ser una campafia previamente planificada no genera contaminacion visual en la
comunidad ya que su fuerte serd el uso de BTL, por ende no afectard al paisaje de la

zona, y los desechos del BTL seran correctamente desmontados.

Ayudara a elevar la economia de la parroquia creando interés en el turismo por
las especies en riesgo de extincion, generando un elevado porcentaje de visitas al
zooldgico de Quito o guayllabamba, ya que el turismo es una de las principales

actividades econémicas.

La impresion y distribucion de material publicitario para generar conciencia e
informar, tendra como efecto negativo, el incremento del uso de papel para impresiones
ocasionando contaminacion en el ambiente debido a las malas costumbres de la

comunidad.

DESARROLLO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR
SOBRE LA EXTINCION DE LA FAUNA ENDEMICA DE LA SIERRA
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4.05 Analisis de alternativas

Tabla 3: Analisis de alternativas

5 5) 4 5 3 24 ALTA

20 ALTA
4 5 5 5 4 23 ALTA
5 5 5 3 3 21 ALTA

I 5 4 4 4 3
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Disefar
soportes 5 5 4 5 3 22 ALTA
comunicacion
ales para
informar.
Recopilar
informacion 5 4 4 4 3 20 ALTA

sobre el
cuidado de las
especies en
riesgo de
extincion

Elaborado por: Jorge Siguencia
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4.06 Diagrama de estrategias

Figura 5: Diagrama de estrategias

F.1 Autoridades municipales
comprometidas por generar conciencia e
informar regularmente sobre las especies en
riesgo de extincion de la sierra ecuatoriana
en la parroquia de Guayllabamba.

A

\

F.2 Crear conciencia en la
comunidad por el correcto cuidado
de las especies y habitad en riesgo
de extincion en la parroquia de
Guayllabamba.

F.3 Incremento en el
turismo interno y
externo a la parroquia
de Guayllabamba.

J

A A

extincion.

A B\
P.1 Generar un Plan de Difusion, para Informar y Concienciar, sobre el cuidado de la fauna endémica en
Peligro de Extincion de la Sierra ecuatoriana
/
A
A A
C.1 Incrementar el conocimiento C.2 Recolectar y manejar C.3 Disefiar soportes )
sobre las especies en peligro de adecuadamente informacion comunicacionales para informar.
sobre las especies en peligro de
extincion del sector.
/

A

A A

C.4 Disefar una estrategia de
difusién, que genere concienciacién
en el grupo objetivo sobre la
tematica.

C.5 Crear de estrategias
comunicacionales sobre el tema.

C.6 Recopilar informacion
sobre el cuidado de las especies
en riesgo de extincion.

A

A.1 Identificar los
problemas
comunicacionales.

A

A.1.1 Identificar

A

A.2 Proponer
objetivos
comunicacionales

A

A.2.1 Proponer

el nivel de estrategias de
desinformacion informacion.
del problema.

A.2.2 Proponer
estrategias
persuasion.

A.1.2 Identificar
el nivel de
persuasion.

A.1.3 ldentificar
el nivel de
posicionamiento.

A.2.3 Proponer
estrategias de
posicionamiento.

A.2.4 Proponer
estrategias de

\ Y, \mantenimiento.

Elaborado: Jorge Siguencia
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A
A.3 Elaborar un
estrategias creativas

A.4 Elaborar A.5 Creacion

plan de medios de artes

gréficos y Btl.

A.3.1 Identificar A4l A5.1
los beneficios Identificar Recolectar
emocionales o medios informacion
racionales. principales.
Ab5.2
A.3.2 Crear A4.2 :dentificar el
i basi Identificar ugar
e medios adecuado e
' ! : a difusion de
slogan, insight, secundarios. TR
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4.07 CONTRUCCON DEL MARCO LOGICO
4.07.01 Revision de Criterios para los Indicadores
Tabla 4: Revision de Criterios para los Indicadores.

Fin F.1 Autoridades Al finalizar 100 % Alta 2 meses Parroquia de Personas
municipales proyecto se Guayllabamba. comprendidas
comprometidas logré entre 12y 40
por generar concientizar a un afios
conciencia e 100% de las Nivel socio
informar autoridades de la econémico
regularmente parroquia de medio.
sobre las especies  Guayllabamba.
en riesgo de
extincion de la
sierra ecuatoriana
en la parroquia de
Guayllabamba.

Fin F.2 Crear Al culminar la
conciencia en la campafia, se 80 % Alta 3 meses Parroquia de Personas
comunidad porel  logré Guayllabamba. comprendidas
correcto cuidado concientizar ala entre 12 'y 40
de las especies y comunidad de afios
habitad en riesgo Guayllabamba Nivel socio
de extinciénen la  sobre el correcto econémico
parroquia de cuidado de las medio.
Guayllabamba. especies y

habitad en riesgo
de extincion en
un 80%.

Fin
F.3 Incrementoen  Una vez 90 % Alta 4 meses  Parroquia de Personas
el turismo interno  terminada la Guayllabamba. comprendidas
y externo a la campana entre 12 'y 40
parroquia de publicitaria se afios
Guayllabamba. incremento el Nivel socio

turismo un 90 % econémico
en la parroquia. medio.

Fin
F.4 Incremento de Al concluir el 70% Media 3 meses Parroquia de Personas
la actividad proyecto, la Guayllabamba comprendidas
economica de la actividad entre 12 'y 40
parroquia de economica de la afios
Guayllabamba parroquia ha Nivel socio

incrementado en econémico
un 70%. medio.

DESARROLLO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR
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. P.1 Generarun Al concluir el Parroquia de Personas
Proposito Plan de proyecto, se Guayllabamba  comprendida
Difusion, para logré crear 1 sentre 12y
Informar y plan de difusion 40 afos
Concienciar, que logro Nivel socio
sobre el informar un econémico
cuidado de la 70% del grupo medio.
fauna endémica  objetivo sobre
en Peligro de el correcto
Extincién de la  cuidado de las
Sierra especies en
ecuatoriana riesgo de
extincion.
C1 Una vez Parroquia de Personas
Componentes | |ncrementarel  terminado el Guayllabamba  comprendida
conocimiento proyecto, un sentre 12 y
sobre las 80% del grupo 40 afios
especies en objetivo tiene Nivel socio
peligro de conocimiento econémico
extincion. sobre las medio.
especies en
riesgo de
extincion.
C.2 Recolectar Al finalizar la Parroquia de Personas
Componentes |y mangjar camparia, se Guayllabamba  comprendida
adecuadamente  recolecto y se sentre 12 y
informacion manejo 40 afios
sobre las adecuadamente Nivel socio
especies en la informacién econémico
peligro de en un 90%. medio.
extincion del
sector.
C.3 Disefiar Al concluir el Parroquia de Personas
Componentes | sonortes proyecto, se han Guayllabamba  comprendida
comunicacional  disefiado 6 sentre 12 y
es para soportes 40 afios
informar. informativos Nivel socio
sobre el econémico
correcto cuidad medio.

de las especies
en riesgo de
extincion.
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Componentes

Componentes

Componentes

Actividades

C.4 Disefar
una estrategia
de difusion, que
genere
concienciacion
en el grupo
objetivo sobre
la temética.

C.5 Crear de
estrategias
comunicacional
es sobre el
tema.

C.6 Recopilar
informacion
sobre el cuidado
de las especies
en riesgo de
extincion.

A.1 Identificar
los problemas
comunicacional
es.

Una vez
terminado el
proyecto, se
propone 1 plan
de difusion que
genere impacto
en el grupo
objetivo.

Al finalizar la
camparia
publicitaria, se
genero 1
estrategia
comunicacional.

Al finalizar el
proyecto, se
recopilo un 80%
de informacion
actualizada del
correcto
cuidado de las
especies en
riesgo de
extincion.

Una vez
terminado el
proyecto, se
plantearon 4
problemas
comunicacional
es

Alta

Alta

Alta

Alta

2 meses

2 meses

2

semanas

2

semanas

Parroquia de

Guayllabamba.

Parroquia de

Guayllabamba.

Parroquia de

Guayllabamba.

Parroquia de

Guayllabamba.

Personas
comprendidas
entre 12y 40
afos

Nivel socio
econémico
medio.

Personas
comprendidas
entre 12y 40
afnos

Nivel socio
econémico
medio.

Personas
comprendidas
entre 12y 40
afos

Nivel socio
econémico
medio.

Personas
comprendidas
entre 12y 40
afios

Nivel socio
econémico
Medio.

SOBRE LA EXTINCION DE LA FAUNA ENDEMICA DE LA SIERRA

DE GUAYLLABAMBA.

DESARROLLO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR
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All Una vez 80% Alta 3 Parroquia de Personas
Actividades  |dentificar el terminado el semanas  Guayllabamba.  comprendidas
nivelde proyecto, se ha entre 12 y 40
g:ls'g:;;?;ﬁffn identificado un afos
80% del problema Nivel socio
de econémico
desinformacion. medio.
Al concluir 70% Alta 2 Parroquia de Personas
Actividades 512 con la semanas  Guayllabamba.  comprendidas
Identificar el campafia, se entre 12 y 40
nivel de identifico en afios
persuaston. un 70% el Nivel socio
problema de econémico
persuasion. medio.
Al3 Al concluir el 70% Media 2 Parroquia de Personas
Actividades Identificar el proyecto, se semanas Guayllabamba. comprendidas
nivel de tiene entre 12y 40
posicionamiento  determinado afios
un 79% del Nivel socio
nivel de econémico
incremento de medio.
aceptacion y
posicionamien
toenla
comunidad
sobre el tema.
A.2 Proponer Al finalizarel 4 Alta 1 mes Parroquia de Personas
Actividades

objetivos
comunicacional
es

proyecto, se
propusieron 4
comunicacion
ales.

Guayllabamba.

comprendidas
entre 12y 40
afnos

Nivel socio
econémico
medio.

DESARROLLO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR
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A21 Al finalizar el Alta 1semana Parroquia de Personas
Actividades  proponer proyecto, se Guayllabamba.  comprendidas
estrategias de propuso 1 entre 12 y 40
informacion. estrategia afos
comunicacion Nivel socio
al. econdmico
medio
Parroquia de Personas
Actividades A2 proponer Al finalizar el Alta 3 Guayllabamba.  comprendidas
estrategias proyecto, se semanas entre 12y 40
persuasion. planted 1 afios
estrategia de Nivel socio
persuasion. econémico
medio
A.2.3 Proponer Al concluir el Parroquia de Personas
Actividades estrategias de proyecto, se Alta 1 mes Guayllabamba.  comprendidas
posicionamiento  planted 1 entre 12 y 40
estrategia de afios
posicionamie Nivel socio
nto. econémico
medio
A.2.4 Proponer  Una vez Alta 2 Parroquia de Personas
Actividades gstrategias de terminado el semanas  Guayllabamba.  comprendidas
mantenimiento.  proyecto, se entre 12 y 40
planted 1 afios
estrategia de Nivel socio
mantenimient econémico
0. medio

DESARROLLO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR
SOBRE LA EXTINCION DE LA FAUNA ENDEMICA DE LA SIERRA
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A.3 Elaborar  Una vez Personas
Actividades gsirategias terminado el Alta 1 Parroquia de comprendidas
creativas proyecto, se semanas  CGuayllabamba.  gnie 12y 40
elabor6 1 afios
estrategias Nivel socio
creativa, para econémico
comunicar el medio
concepto
publicitario al
grupo objetivo
Personas
Actividades 31 Al finalizar el Alta 1 Parroguia de comprendidas
Identificar los ~ Proyecto, se semanas  Guayllabamba.  entre 12 y 40
beneficio identi.fi<-:6 1 afios
emocional o beneficio Nivel socio
racional. racional que econémico
vaya acorde medio
con la campania.
A.3.2 Crear Al concluir el Alta 1 Parroquia de Personas
Actividades nensaje proyecto, se semanas  Guayllabamba.  comprendidas
basico, tono, plateo entre 12 y 40
estilo, slogan, ~ 1mensaje afos
insight, eje de  basico, 1 tono, 1 Nivel socio
campafa y estilo, 1 slogan, econémico
slogan 1insight, 1 eje medio
de campafa y 1
slogan para
concientizar al
mayor nimero
de personas de
la parroquia.
A.4 Elaborar Al finalizar el Alta 2 Parroquia de Personas
Actividades 5 pjan de proyecto, se semanas  Guayllabamba.  comprendidas
medios determiné 1 entre 12 y 40

plan de medios

afios

que ayuda a la Nivel socio
mejor econémico
administracion medio

econémica y
genere
interaccion
directa con la
poblacion de
Guayllabamba.

DESARROLLO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR
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A4l
Identificar
medios
principales.

Actividades

A4.2
Identificar
medios
secundarios.

Actividades

A4.3
Identificar
medios
auxiliares.

Actividades

A.5 Creacion
de artes
gréficos y
BTL.

Actividades

Al finalizar el
proyecto se
proponen 2
medios
principales.

Al finalizar el
proyecto, se
identificaron 2
medios
secundarios.

Al finalizar el
proyecto, se
propone 1
medio auxiliar.

Al finalizar el
proyecto, se
crearon 4 artes
gréficas y 3
btlspara generar
interaccion e
impacto en el
mayor nimero
de personas.

Alta

Alta

Alta

Alta

1semanas

1
semanas

1
semanas

3
semanas

Parroquia de

Guayllabamba.

Parroquia de

Guayllabamba.

Parroquia de

Guayllabamba.

Parroquia de

Guayllabamba.

Personas
comprendidas
entre 12y 40
afios

Nivel socio
econémico
medio.

Personas
comprendidas
entre 12y 40
afnos

Nivel socio
econémico
medio.

Personas
comprendidas
entre 12y 40
afos

Nivel socio
econémico
medio.

Personas
comprendidas
entre 12y 40
afnos

Nivel socio
econémico
medio.
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4.07.02 SELECCION DE INDICADORES

Tabla 5: Seleccion de indicadores

. Calificadores de indicadores
F.1 Autoridades Al finalizar proyecto se X X X X X ALTO
municipales logré concientizar a un
comprometidas por 100% de las autoridades
generar conciencia e de la parroquia de
informar regularmente  Guayllabamba.
sobre las especies en
riesgo de extincion de
la sierra ecuatoriana en
la parroquia de
Guayllabamba.
F.2 Crear conciencia Al culminar la
en la comunidad porel campafia, se logré X X X X X ALTO
correcto cuidado de las  concientizar ala
especies y habitad en comunidad de
riesgo de extincion en Guayllabamba sobre el
la parroquia de correcto cuidado de las
Guayllabamba. especies y habitad en
riesgo de extincion en
un 80%.
F.3 Incremento en el Una vez terminada la X X X X ALTO
turismo interno y campafia publicitaria se
externo a la parroquia incremento el turismo un
de Guayllabamba. 90 % en la parroquia.
F.4 Incremento de la Al concluir el proyecto, X X X X ALTO
actividad econémica de  la actividad econémica
la parroquia de de la parroquia ha
Guayllabamba incrementado en un
70%.

DESARROLLO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR
SOBRE LA EXTINCION DE LA FAUNA ENDEMICA DE LA SIERRA
ECUATORIANA APOYADA POR LA PUBLICIDAD BTL EN LA COMUNIDAD
DE GUAYLLABAMBA.



26

L. P.1 Generar un Al concluir el ALTO
Proposito e “
Plan de Difusién,  proyecto, se logrd
para Informar y crear 1 plan de
Concienciar, difusion que logro
sobre el cuidado informar un 70% del
de la fauna grupo objetivo sobre
endémica en el correcto cuidado
Peligro de de las especies en
Extincion de la riesgo de extincion.
sierra ecuatoriana
COMPONNtes ¢ 1 jncrementarel  Una vez terminado ALTO
conocimiento sobre el proyecto, un 80%
las especiesen  gel grupo objetivo
peligro de extincion. e e flm
sobre las especies en
riesgo de extincion.
Componentes C.2 Recolectary Al finalizar la ALTO
manejar campafia, se
adecuadamente recolecto y se
informacion sobre  manejo
las especies en adecuadamente la
peligro de informacién en un
extincion del 90%.
sector.
Componentes . ¢ 3 pjsefiar soportes Al concluir el ALTO

comunicacionales
para informar.

proyecto, se han
disefiado 6 soportes
informativos sobre
el correcto cuidad de
las especies en
riesgo de extincion.
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4.07.03 MEDIOS DE VERIFICACION

Tabla 6: Medios de verificacion

Métodos de verificacion

Fin F.1 Autoridades Al finalizar
municipales proyecto se logré
comprometidas concientizar a un
por generar 100% de las
conciencia e autoridades de la
informar parroquia de
regularmente Guayllabamba. Primaria  Observacion Cuantitativo 1 meses Investigador
sobre las especies
en riesgo de
extincion de la
sierra ecuatoriana
en la parroquia de
Guayllabamba.
Fin F.2 Crear Al culminar la
conciencia en la campafia, se logré Primaria Observacion Cuantitativo 1 meses Investigador
comunidad porel  concientizar ala
correcto cuidado comunidad de
de las especies y Guayllabamba
habitad en riesgo sobre el correcto
de extinciénen la  cuidado de las
parroquia de especies y habitad
Guayllabamba. en riesgo de
extincién en un
80%.
Fin
F.3 Incrementoen  Una vez Primaria Encuestas Cuantitativo 1 semana Investigador
el turismo interno  terminada la
y externo a la campafa
parroquia de publicitaria se
Guayllabamba. incremento el
turismo un 90 %
en la parroquia.
Fin
F.4 Incremento de Al concluir el Primaria Encuestas Cuantitativo 3semanas  Investigador
la actividad proyecto, la
econdmica de la actividad

parroquia de
Guayllabamba.

econdmica de la
parroquia ha
incrementado en
un 70%.
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P.1 Generar
un Plan de
Difusion, para
Informar y
Concienciar,
sobre el
cuidado de la
fauna
endémica en
Peligro de
Extincion de
la sierra
ecuatoriana.

Prop6sito

Componentes C.1
Incrementar
el
conocimiento
sobre las
especies en
peligro de
extincion.

Componentes C.2
Recolectar
y manejar
adecuadament
e informacion
sobre las
especies en
peligro de
extincion del
sector.

C.3 Disefiar
soportes
comunicacion
ales para
informar.

Componentes

Al concluir el Primaria
proyecto, se logré
crear 1plande
difusion que

logro informar un
70% del grupo
objetivo sobre el
correcto cuidado
de las especies en
riesgo de
extincion.

Una vez Primaria
terminado el

proyecto, un 80%

tiene

conocimiento

sobre las especies

en riesgo de

extincion.

Al finalizar la

camparia, se Secundar
recolecto y se ia
manejo

adecuadamente la

informacion en un

90%.

Al concluir el Primaria
proyecto, se ha

disefio 6 soportes
informativos para

informar sobre el

correcto cuidad de

las especies en

riesgo de

extincion.

Encuestas
Observacion

Observacion

Analisis de
documentos

Encuestas

Cuantitativo

Cuantitativo

Cuantitativo

Cuantitativo

1 mes Investigador
2semanas  Investigador
3 semanas Investigador
2 meses Investigador

DESARROLLO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR
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Componentes  C.4 Disefiar Una vez Primaria  Observacion Cuantitativo 1 Investigador
una estrategia terminado el semana
de difusion, que  proyecto, se
genere propone 1 plan de
concienciacion difusion que
en el grupo genere impacto en
objetivo sobre el grupo objetivo.
la temética.
Componentes  C.5 Crear de Al finalizar la Primaria Anélisis de Cuantitativo 1 Investigador
estrategias campafia documentos. semana
comunicacional  publicitaria, se
es sobre el generd 1
tema. estrategia
comunicacional.
Componentes  C.6 Recopilar Al finalizar el Secundar Anélisis de Cuantitativo 1 Investigador
informacion proyecto, se ia documentos. semana
sobre el cuidado  recopilo un 80%
de las especies de informacion
en riesgo de actualizada del
extincion. correcto cuidado
de las especies en
riesgo de
extincion.
Actividades = A.1 Identificar Una vez Primaria Anélisis de Cualitativo 1 Investigador
los problemas terminado el documento. semana

comunicacional
es.

proyecto, se
plantearon 4
problemas

comunicacionales.
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Actividades
A.3 Elaborar
estrategias
creativas

Actividades
A.3.1 Identificar
los beneficio
emocional o
racional.

A.3.2 Crear
mensaje basico,
tono, estilo,
slogan, insight, eje
de campafa y
slogan

Actividades

A.4 Elaborar un
plan de medios

Actividades

Primaria Encuestas
Una vez terminado

el proyecto, se

elaboro 1

estrategias

creativa, para

comunicar el

concepto

publicitario al

grupo objetivo.

Al finalizar el Primaria Observacion
proyecto, se
identifico 1

beneficio racional

que vaya acorde

con la campafia.

Analisis de
documentos

Al concluir el Primaria
proyecto, se plateo
1mensaje basico, 1
tono, 1 estilo, 1
slogan, 1 insight, 1
eje de campafiay 1
slogan para
concientizar al
mayor nimero de
personas de la
parroquia.

Analisis de
documentos

Al finalizar el Primaria
proyecto, se
determind 1 plan
de medios que
ayuda a la mejor
administracion
economicay
genere interaccion
directa con la
poblacion de
Guayllabamba.

Cuantitati 1 Investigador
) semana
Cuantitati 1 Investigador
) semana
1 Investigador
Cuantitati ~ semana
)
Cuantitati 1 Investigador
VO semana
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4.07.04. SUPUESTOS

Tabla 7: Supuestos

Factores de riesao

T e e

Fin

Fin

Fin

FIN

F.1 Autoridades
municipales
comprometidas por
generar conciencia e
informar
regularmente sobre
las especies en riesgo
de extincion de la
sierra ecuatoriana en
la parroquia de
Guayllabamba.

F.2 Crear conciencia
en la comunidad por
el correcto cuidado
de las especies y
habitad en riesgo de
extincion en la
parroquia de
Guayllabamba.

F.3 Incremento en el
turismo interno y
externo a la
parroquia de
Guayllabamba.

F.4 Incremento de
la actividad
econémica de la
parroquia de
Guayllabamba

Escasos recursos
econémicos para
informar y concientizar
regularmente a la
poblacién de
Guayllabamba.

Desinterés de la
poblacién por conocer el
correcto cuidado de las
especies en riesgo de
extincion.

Bajo Impacto en los
medios informativos y
publicitarios enfocados
en el grupo objetivo

Desinterés por parte
de las autoridades
municipales impulsar
las actividad
economica en la
parroquia de
Guayllabamba.

X X X

X X
X X X X
X X X
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Propésito

Componentes

Componentes

Componente

P.1 Generar
un Plan de
Difusion, para
Informar y
Concienciar,
sobre el
cuidado de la
fauna
endémica en
Peligro de
Extincion de la
sierra
ecuatoriana

Cl1
Incrementar el
conocimiento
sobre las
especies en
peligro de
extincion.

C.2
Recolectar y
manejar
adecuadament
e informacion
sobre las
especies en
peligro de
extincion del
sector.

C.3 Disefiar
soportes
comunicacionale
s para informar.

Incorrecto
Planteamiento de La
Estrategia
Comunicacional,
enfocada a generar
concienciacion sobre
el cuidado de las
especies en peligro de
extincién de
Guayllabamba

Deficiente material
informatico en la
parroquia y sus
alrededores sobre las
especies en peligro de
extincion.

Tiempo limitado para
la recoleccion de
informacion
actualizada del tema.

Carentes
conocimientos del
tema para disefiar
soportes
comunicacionales.
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4.8 Matriz Marco Logico

Tabla 8: Matriz Marco Logico

Autoridades municipales
comprometidas por generar
conciencia e informar
regularmente sobre las especies
en riesgo de extincion de la sierra
ecuatoriana en la parroquia de
Guayllabamba.

Crear conciencia en la comunidad
por el correcto cuidado de las
especies y habitad en riesgo de
extincion en la parroquia de
Guayllabamba.

Incremento en el turismo interno
y externo a la parroquia de
Guayllabamba.

Incremento de la actividad
econdmica de la parroquia de
Guayllabamba

Al finalizar proyecto se logrd

concientizar a un 100% de las
autoridades de la parroquia de
Guayllabamba.

Al culminar la campafia, se
logré concientizar ala
comunidad de Guayllabamba
sobre el correcto cuidado de las
especies y habitad en riesgo de
extincion en un 80%.

Una vez terminada la campafia
publicitaria se incremento el
turismo un 90 % en la
parroquia.

Al concluir el proyecto, la
actividad econémica de la
parroquia ha incrementado en
un 70%.

Observacion
Cuantitativo

Observacion
Cuantitativo

Encuestas
Cuantitativo

Encuestas
Cuantitativo

Escasos recursos
econoémicos para
informar y
concientizar
regularmente a la
poblacion de
Guayllabamba.

Desinterés de la
poblacion por
conocer el correcto
cuidado de las
especies en riesgo
de extincion.

Bajo Impacto en los
medios
informativos y
publicitarios
enfocados en el
grupo objetivo

Desinterés por parte
de las autoridades
municipales
impulsar las
actividad
econdmica en la
parroquia de
Guayllabamba.
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Generar un Plan de Difusion, para
Informar y Concienciar, sobre el
cuidado de la fauna endémica en
Peligro de Extincion de la sierra
ecuatoriana

Incrementar el conocimiento
sobre las especies en peligro de
extincion.

Recolectar y manejar
adecuadamente informacion sobre
las especies en peligro de
extincion del sector.

Disefiar soportes
comunicacionales para informar.

Al concluir el proyecto, se logrd
crear 1 plan de difusion que
logro informar un 70% del
grupo objetivo sobre el correcto
cuidado de las especies en
riesgo de extincion.

Encuestas
Observacion

Cuantitativo

Una vez terminado el proyecto, Observacion
un 80% tiene conocimiento
sobre las especies en riesgo de

extincion.

Cuantitativo

Al finalizar la campafia, se
recolecto y se manejo
adecuadamente la informacion
enun 90%.

Anélisis de
documentos
Cuantitativo

Encuestas
Cuantitativo

Al concluir el proyecto, se ha
disefi6 6 soportes informativos
para informar sobre el correcto
cuidad de las especies en riesgo
de extincion.

Incorrecto
Planteamiento de
La Estrategia
Comunicacional,
enfocada a generar
concienciacion
sobre el cuidado de
las especies en
peligro de extincion
de Guayllabamba

Deficiente material
informatico en la
parroquia y sus
alrededores sobre
las especies en
peligro de
extincion.

Tiempo limitado
para la recoleccion
de informacion
actualizada del
tema.

Carentes
conocimientos del
tema para disefiar
soportes
comunicacionales.
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Disefiar una estrategia de
difusion, que genere
concienciacion en el grupo
objetivo sobre la tematica.

Crear de estrategias
comunicacionales sobre el tema.

Recopilar informacion sobre el
cuidado de las especies en riesgo
de extincion.

Identificar los problemas
comunicacionales.

Una vez terminado el proyecto,
se propone 1 plan de difusion
que genere impacto en el grupo
objetivo.

Al finalizar la campafa
publicitaria, se gener6 1
estrategia comunicacional.

Al finalizar el proyecto, se
recopilo un 80% de informacion
actualizada del correcto cuidado
de las especies en riesgo de
extincion.

Una vez terminado el proyecto,
se plantearon 4 problemas
comunicacionales

Observacion

Cuantitativo

Analisis de
documentos

Cuantitativo

Anadlisis de

documentos
Cuantitativo

Analisis de
documentos

Cualitativo

Deficiente
seleccion de
plataformas para la
difusion.

Carente seleccion
de medio
comunicacionales

Escasas fuentes de
informacion sobre
el cuidado de las
especies en riesgo
de extincion en
soportes primarios
de informacion.

Tiempo limitado
para identificar los
problemas
comunicacionales
que presenta la
parroquia.
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Identificar el nivel de
desinformacion del problema.

Identificar el nivel de persuasion.

Identificar el nivel de
posicionamiento

Proponer objetivos
comunicacionales

Una vez terminado el proyecto,
se ha identificado un 80% del
problema de desinformacion.

Al concluir con la campafia, se
identificd en un 70% el
problema de persuasion

Al concluir el proyecto, se tiene
determinado un 79% del nivel
de incremento de aceptacion y
posicionamiento en la
comunidad sobre el tema.

Al finalizar el proyecto, se
propusieron 4
comunicacionales.

Visitas de Campo

Cuantitativo

Observacion
Cuantitativo

Encuestas
Cuantitativo

Observacion
Cuantitativo

Inadecuada
identificacion del
target seleccionado.

Tendencia del
target en constante
cambio.

Desconocimiento
del temaen las
personas de la
parroquia de
Guayllabamba.

Inadecuado
planteamiento de
objetivos
comunicacionales
sobre el tema.
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Proponer estrategias de
informacion.

Proponer estrategias persuasion

Proponer estrategias de
posicionamiento.

Proponer estrategias de
mantenimiento.

Al finalizar el proyecto, se
propuso 1 estrategia
comunicacional.

Al finalizar el proyecto, se
plante6 1 estrategia de
persuasion

Al concluir el proyecto, se
planted 1 estrategia de
posicionamiento.

Una vez terminado el proyecto,
se plante6 1 estrategia de
mantenimiento.

Anadlisis de
documentos
Cuantitativo

Analisis de
documentos
Cuantitativo

Observacion
Cuantitativo

Observacion
Cuantitativo

Desinterés elevado
por parte del grupo
objetivo que se
desea informar.

Desconocimiento
del grupo objetivo
seleccionado sobre
las especies en
riesgo de extincion.

Inadecuada
identificacion del
target, para
posicionar el
mansaje.

Desinterés del
grupo, sobre las
estrategias de
recuerdo, sobre la
tematica.
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Elaborar estrategias creativas

Identificar los beneficio
emocional o racional.

Crear mensaje basico, tono, estilo,
slogan, insight, eje de campafia y
slogan

A.4 Elaborar un plan de medios

Encuestas
Una vez terminado el proyecto, Cuantitativo
se elabord 1 estrategias creativa,
para comunicar el concepto

publicitario al grupo objetivo.

Observacion
Cuantitativo

Al finalizar el proyecto, se
identificd 1 beneficio racional
que vaya acorde con la
campafa.

Al concluir el proyecto, se
plateo 1mensaje basico, 1 tono,
1 estilo, 1 slogan, 1 insight, 1
eje de campafiay 1 slogan para
concientizar al mayor nimero
de personas de la parroquia.

Anélisis de
documentos
Cuantitativo

Analisis de
documentos
Cuantitativo

Al finalizar el proyecto, se
Determin6 1 plan de medios
que ayuda a la mejor
administracién econémica y
genere interaccion directa con
la poblacion de Guayllabamba.

Inadecuado
desarrollo e
identificacion de
Objetivos
Comunicacionales

Incorrecta seleccion
e identificacion de
Beneficios en base
al grupo objetivo.

Deficiente
planteamiento
sobre el concepto
comunicacional y
sus variables sobre
la tematica

Incorrecta seleccion
de medios que
impacten y cubran
con el grupo
objetivo.

DESARROLLO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR
SOBRE LA EXTINCION DE LA FAUNA ENDEMICA DE LA SIERRA
ECUATORIANA APOYADA POR LA PUBLICIDAD BTL EN LA COMUNIDAD

DE GUAYLLABAMBA.



54

Al finalizar el proyecto se Encuestas
Identificar medios principales. proponen 2 medios principales
Cuantitativo

Al finalizar el proyecto, se Observacion
Identificar medios secundarios. identificaron 2 medios

secundarios. Cuantitativo
Identificar medios auxiliares. Al finalizar el proyecto, se Observacion

propone 1 medio auxiliar. Cuantitativo
Creacion de artes graficos y bl Al finalizar el proyecto, se Observacion

crearon 4 artes gréaficas y
3btlspara generar interaccion e Cuantitativo
impacto en el mayor nimero de

personas.

Inadecuada
seleccién de medios
en base al grupo
objetivo

Inexistente
identificacion de

medios principales

Carente recurso
economico para el
planteamiento de

un medio auxiliar.

Recursos limitados
para el desarrollo
de material btl
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A.5.1 Recolectar informacion

A.5.2 identificar el lugar
adecuado para la difusion de artes

A.5.3 Instalacion de los artes y
BTL.

Una vez terminado el proyecto,
se recolecto un 90% de
informacion actualizada para la
creacion de materia
informativo.

Encuestas
Cuantitativo

Al concluir el proyecto, se logrd
identificar 2 lugares idéneos
para que la difusion tenga el
maxi alcance y llegue al grupo

Observacion

Cuantitativo

objetivo.
Una vez finalizado el proyecto, Observacion
se instalaron los BTL en 2 Cuantitativo

lugares iddneos para genera
mayor interaccion.

Elaborado por: Jorge Siguencia

Carentes recursos
tecnoldgicos para el
proceso de
recoleccion de
informacion

Deficientes
recursos humanos
para identificar los
lugares idoneos
para la difusion de
material
informativo.

Desacuerdos con
autoridades da la
parroquia de
Guayllabamba.
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CAPITULO V

5. Propuesta

5.01 Antecedente de la herramienta del perfil de la propuesta (editorial,

corporativo, multimedia, publicitario)

5.01.01 Publicidad

Segun Beltran y Cruces Radl E, (2010); “La publicidad es un conjunto de medios

para divulgar con un publico o para emitir las noticias o los sucesos comerciales”.

La publicidad es una herramienta necesaria para la actualidad, que tienen como fin
comunicar un mensaje, incrementar el consumo de un producto o servicio, atraer
usuarios, mejorar la imagen de una marca. En campafias publicitarias usando como
herramientas los medios de comunicacion para difundir un mensaje, siempre realizado

un estudio anterior y siguiendo un plan de comunicacion.
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5.01.02 Tipos de publicidad

La publicidad es un tema extenso y consta de diversos fines, por lo cual se clasifico

en categorias para cumplir en el objetivo propuesto para cada caso , son las siguientes :

Publicidad de Marca: La publicidad de maraca esta enfocada directa y exclusivamente a la

creacion de una marca, imagen o identidad de un objeto o razon.

Publicidad detallista o local: Este tipo de publicidad se enfoca estrictamente en enviar un
mensaje publicitario o producto a lugares especificos, estimulando la visita del grupo objetivo

por un punto de venta

Publicidad de respuesta directa: En este tipo de publicidad se encarga de provocar una venta
directa, el mensaje en envidio por cualquier medio publicitario pero el mas usado es el correo

ya que existe una comunicacion directa entre las dos partes.

Publicidad B2B: también llamada publicidad negocio a negocio, como lo menciona su hombre
esta va no esta destinada a un consumido natural, sino mas bien es de empresa a empresa que

distribuyen productos o mercancia.

Publicidad Institucional: También se la conoce como publicidad corporativa, esta enfocada a

generar identidad corporativa, buscar persuadir y posicionarse en la mente del grupo objetivo.
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Publicidad sin fines de lucro: Este tipo de publicidad no busca un beneficio econémico, es de

caracter social como ejemplo de ayuda, beneficencia, donaciones o programas de ayuda.

Publicidad de servicio publico: Este tipo de publicidad tiene el fin de ayudar a la sociedad, por

medio de mensajes de concientizacion

5.01.03 Comunicacion

Segln V. Santos, (2016); Proporcionar una nocion Unica de comunicacion es,
en apariencia, una tarea Sencilla. La palabra “comunicacion” es definida por la Real
Académica Espafiola simplemente como “accion y efecto de comunicarse”, quiza, para
hacer mas comprensible lo que este acto supone, sea preciso remitimos a la raiz Latina del
término, el vocablo: entre sus significados destaca el de “recibo y admito de todos o de la
mayoria parte”. Y es esta idea, la de un todo, una colectividad de participantes sin la cual

la comunicacion no seria posible, es lo que confiere a este proceso su caracter social.

La comunicacion es un proceso que consciente en el intercambio
de informacion entre dos sujetos 0 més, con el fin de transmitir o receptar un mensaje.
La comunicacion es un principio fundamental para difusion de informacion a una
sociedad, por medio de un canal de comunicacion, que puede ser por simbolos, sefias,

comunicacion escrita, la verbalmente que es la mas comun, etc.
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5.01.04 Publicidad BTL

Segun Duque, J, (2010); Es un concepto de mercadeo que concreta todas las
estrategias de promocion y publicidad que se realizan por fuera de los medios masivos de
comunicacion. El objetivo principal del BTL es crear nuevos canales de comunicacion

que permitan tener una relacion inmediata y directa con el cliente.

La publicidad BTL es la publicidad creativa no convencional, no masiva con la
combinacidén de una técnica y un complemento que siguen pasos secuenciales, con el
fin de dirigir los esfuerzos para generar interaccion directa y mayor fuerza al comunicar
el mensaje al grupo objetivo o segmento del mercado mindsculo.

Esta tiene tiempo de exposicion limitado, se vale de imaginacion y de diferentes
aspectos como el lugar, tiempo y objetos cotidianos alterados con el fin de explotar

nuevos territorios jamas usados.

5.01.05 Medios de comunicacion masivos
Segun Molina, J. y Moran, A. (2007) se llaman masivos los medios de
comunicacién que llegan a guardes grupos poco diferenciados de receptores. Esta
denominacion puede confundir, pues a la palabra masivo le caben significado que
implican despersonalizacion: parece que quisieran abarca como metralletas

descontroladas a los receptores.
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Los medios masivos son los que buscar comunicar algin tema a grandes grupos de

personas simultaneamente, sin importar si la informacion es relevante para todos.

Este tipo de comunicacion masiva se ve a menudo en la sociedad, es la mejor forma de

difundir.

5.01.06 texto publicitario

Segun B.F, Erikson (2016); Texto publicitario consiste en reflejar por escrito el
mensaje que se desea transmitir por diversos medio. Puede ser el texto redactado para
gue un locutor de radio o television lo lea, también para un anuncio impreso es la prensa o
sencillamente par un aviso. Su extension vara, al igual que las caracteristicas, en

dependencia del medio para el cual fue concebido.

El texto publicitario es una forma de comunicacion tradicional, que tiene como
finalidad promocionar un objeto o servicio por medios impresos como lo son revistas,
tripticos, panfletos, pero tiene otros fines como los son ideoldgicos, sociales y

culturales.
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5.01.07 Propaganda

Segun Bernays, E (2008); “La propaganda moderna es el intento
consecuente y duradero de crear o dar forma a los acontecimientos con el objetivo

de influir sobre las relaciones del publico con una empresa, idea o grupo.”

La propaganda es una forma de informa por medios tanto impreso como digital el
medio mas econdmico es el impreso, con diferentes fines como persuadir concientizar,

informar o convencer al mayor numero de personas posible.

5.01.08 Las especies en peligro de extincion en Ecuador

Segun lo indicado, lo publicado en el web Biol. Darwin Vega C, 2012)
El Ecuador es poseedor de una gran riqueza de flora y fauna silvestres. Sin embargo estos
recursos naturales han sido sustancialmente alterados por la deforestacién, el comercio
ilegal de especies, la caceria furtiva, quema de los bosques, etc., lo que ha ocasionado que
muchas de las especies silvestres del Ecuador se encuentren amenazadas o en peligro de
Extincion. La verdad es que si no ayudamos a salvarlas, puede ser la Gltima
Generacion de estos animales que pueda ver la hermosura de nuestro pais. En el presente

reportaje vamos a conocer algunos de ellos.
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En el Ecuador es existe gran riqueza ambiental, pero es cierto que se ve
amenazada por distintos factores como el trafico, extincion de su héabitat natural ya sea
por la contaminacién o explotacion de los recursos de la zona, un triste realidad que es
visibles que la desaparicion de especies Unicas en el mundo, es un problema persisten la
forma de contribuir es creando conciencia y respeto tanto para la vida como para la

naturaleza.

5.01.09 La publicidad impresa

Segun B.F. Erickson, (2016); La publicidad impresa es la clase de publicidad
abarca los anuncios que aparecen en periédicos y revistas, carteles o vallas. Esto significa
que la ilustracién tiene tanta importancia como el texto, aunque, por ejemplo, en la valla

predominela imagen sobre la palabra.

La publicidad impresa es unas de la mas usada por su bajo costo esta consta de impresos
casi en su totalidad de texto, pueden ser con fines diferentes a los comerciales, como
pueden ser de informacion en tripticos, flyers etc. En este punto el texto ha tomado

tanta importancia como los gréaficos.
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5.02 Descripcion de la herramienta

El presente proyecto, una campafia publicitara sobre las especies endémicas de la
Sierra ecuatoriana en riesgo de extincion, que se desarrollara en la parroquia de
Guayllabamba, se plantea identificar los problemas comunicaciones persistentes en la
zona, y cumplir con el objetivo generar conciencia en un nimero alto de personas en la

parroquia y sus alrededores.

Para determinar los problemas comunicaciones se usara fuentes de informacion
primara, los métodos de recoleccién de informacidn que seran, encuestas y observacion,
Para el cumplimiento del objetivo general de la campafia publicitaria, se crearan y

usaran piezas graficas tales y apoyadas por BTL.

5.03 Formulacion del proceso de aplicacion
5.03.01 Encuesta

Es un método de recoleccion de informacion, que consta de una serie de preguntas
realizadas a un grupo de personas seleccionadas con fin de conocer la opinién publica

sobre un tema.
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5.03.02 Formato de Encuesta:

El objetivo de la presente encuesta es conocer la opinion de la comunidad de

Guayllabamba sobre las especies en riesgo de extincion en la Sierra ecuatoriana.

1.- ¢Por qué medio ha recibido informacién sobre el cuidado de las especies endémicas en riesgo de
extincion?

Medios impresos o TV O Prensa o Internet o

2.- ¢ Queé tipo de informacion ha recibido sobre la tematica?

Especies en riesgo de extincion i Cuidado de las especies i
Cuidado de los Habitat i Invasion sobre el ambiente o

3.- ¢ Qué tipo de informacion le agradaria recibir sobre la tematica?

Proteccién o Cuidado o Concientizacion o  Causasy efectos o

4.- ;Este tipo de informacion, que generaria a usted?

Preocupacion o Tristeza o Optimismo o Impotencia i

5.- ¢ Por qué medios le agradaria recibir este tipo de informacion?

Flyers o Cartel o Triptico o Afiche o

6.- ¢En qué lugar a recibido este tipo de informacion?

Parque i Instituciones educativas o
Centros comerciales o Casas comunitarias

7.- ¢Sise desarrollaria una campafia de concientizacion sobre las especies endémicas en
riesgo de extincion seria de su interés?

Si o No o
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5.03.03 Analisis e interpretacion de la informacion
Pregunta N° 1.- ¢ Por qué medio ha recibido informacion, sobre las especies endémicas
en riesgo de extincion?

Tabla 9: Medios por los cuales se ha recibido informacion.

Respuestas Tabulacién Porcentaje
Medios impresos 452 47%
TV 235 24%
Prensa 143 15%
Internet 138 14%

Grafico 1: Medios por los cuales se ha recibido informacion.

Pregunta N° 1

14%
B Medios impresos

15% mTVv

—_—

Prensa
H Internet

Elaborado por: Jorge Siguencia

Analisis

En esta interrogante se determind que un 47% de la poblacion de Guayllabamba, ha
recibido en algin momento informacion en medio impreso sobre el tema de las

especies endémicas en riesgo de extincion.
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Pregunta Ne° 2.- ¢ Qué tipo de informacion ha recibido sobre la tematica?

Tabla 10: Tipo de informacion recibida por los encuestados.

Respuestas Tabulacion Porcentaje
Esp_eci_es en riesgo de 257 27%
extincion
Cuidado de las especies 220 23%
Cuidado de los Habitat 341 35%
Invasion sobre el ambiente 150 15%

Grafico 2: Tipo de informacion recibida por los encuestados.

Pregunta N° 2

M Especies en riesgo de
extincion
B Cuidado de las especies

Cuidado de los Habitat

M Invasion sobre el
ambiente

Elaborado por: Jorge Siguencia

Analisis
En esta pregunta se identifico, que un 15% de la informacion brindada a la comunidad
de Guayllabamba es sobre las especies endémicas en riesgo de extincion y el 35% de

informacion, es sobre el cuidado de los habitat naturales, principalmente.
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Pregunta N° 3.- ¢Queé tipo de informacion le agradaria recibir sobre la tematica?

Tabla 11: Aceptacion de los encuestados sobre un tipo él informacion.

Respuestas Tabulacién Porcentaje
Cuidado 260 27%
Concientizacion 236 24%
Causas y efectos 198 20%
Proteccion 274 29%

Grafico 3: Aceptacidn de los encuestados sobre un tipo él informacion.

Pregunta N° 3

B Cuidado
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Elaborado por: Jorge Siguencia

Analisis
Al concluir esta pregunta se determind, que a la mayoria de personas encuestadas les
agradaria recibir mayor informacion sobre las formas de proteger y cuidar a la especies

endémicas que se encuentran en riesgo de extincion.
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Pregunta N° 4.- ;Este tipo de informacion, que generaria a usted?

Tabla 12: Sentimiento recibidos por parte de los encuestados.

Respuestas Tabulacién Porcentaje
Impotencia 271 28%
Preocupacion 466 48%
Optimismo 28 3%
tristeza 203 21%

Grafico 4: Sentimiento recibidos por parte de los encuestados.

Pregunta N° 4
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Elaborado por: Jorge Siguencia

Analisis

Al culminar con el conteo de esta pregunta se lleg6 a la conclusién, que la gran mayoria
de la comunidad, el 48%, muestra preocupacién por la tematica un 28% impotencia al
creer que no se puede hacer nada por cambiar esa realidad, 21% tristeza al tener presente
gue esas especies estan casi extintas y un 3 % que piensa que creando conciencia se

puede solucionar.
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Pregunta N° 5.- ¢ Por qué medios le agradaria recibir este tipo de informacion?

Tabla 13: Resultado de los medios con mayor agrado por la comunidad.

Respuestas Tabulacién Porcentaje
Triptico 283 28%
Afiche 298 30%
Flyers 163 18%
Cartel 221 24%

Grafico 5: Resultado de los medios con mayor agrado por la comunidad.

Pregunta N° 5
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Elaborado por: Jorge Siguencia

Anélisis
Segun los resultados arrojados por la pregunta, los afiches y tripticos son los medios que
tendran mayor acogida en la comunidad para recibir informacién sobre la tematica, ya

que el afiches impactaria graficamente y el triptico que brindaria informacion completa.
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Pregunta N° 6.- ¢En qué lugar a recibido este tipo de informacion?

Tabla 14: Lugar con mayor aceptacion para recibir informacion.

Respuestas Tabulacién Porcentaje
Parque 327 35%
Centros comerciales 273 24%
Instituciones educativas 221 26%
Casas comunitarias 147 15%

Grafico 6: Lugar con mayor aceptacion para recibir informacion.

Pregunta N° 6
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Elaborado por: Jorge Siguencia

Anélisis
Al culminar la informacion de la pregunta, determin6 que los lugares concurridos, son
el mas usado para la difusion de informacion, al no contar con centros comerciales, el

lugar de mayor concentracion masiva es el parque de la parroquia.
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Pregunta N° 7.- ¢Si se desarrollaria una campafia de concientizacién sobre las especies

endémicas en riesgo de extincion seria de su interés?

Tabla 15: Aceptacion de la comunidad encuestada por el desarrollo dela campafia.

Respuestas Tabulacién Porcentaje
Si 796 82%
No 169 18%

Grafico 7: Aceptacion de la comunidad encuestada por el desarrollo de la campafia.

Pregunta N° 7
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Elaborado por: Jorge Siguencia

Andlisis

Al concluir los resultados de la pregunta, se lleg6 a la conclusion que un 82% de los

encuestados muestran interés por el desarrollo de una campafa publicitara para
generar conciencia en la parroguia de Guayllabamba sobre las especies endémicas en

riesgo de extincion.
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5.03.04 Analisis global

Al terminar la encuesta, recolectar las opiniones de las personas se ha determinado
que el desarrollo de una campafia publicitaria de caracter social, con el fin de
concientizar a la comunidad, tendria gran aceptacion y los parques serian los lugares
idéneos para su desarrollo ya que son lugares de concentracion que facilitarian la
difusion de informacion.

El afiche es el medio impreso mas atractivo para informar ya que es
mayoritariamente grafico, llamaria la atencion, si se lo desarrolla correctamente y el

mensaje se posicionaria en la mente de usuario

5.04 Formulacion del proceso de aplicacion

5.04.01 Brief publicitario

La campaiia publicitaria para generar conciencia en las personas de la parroquia de
Guayllabamba, ubicada a las afueras de la ciudad de Quito, sobre el tema de especies
autoctonas en riesgo de extincion, es un proyecto social que busca dar a conocer la
cruel realidad y la posible desaparicién de especies Unicas en el mundo, que tienen su

habitat en la Sierra ecuatorial.
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El desinterés de la comunidad es un problema general por lo cual se propone, el

desarrollo de la campafa, que busca impactar al momento de transmitir el mensaje de
Concientizacion, apoyada por la publicidad BTL generando interaccion directa por asi

posicionar el mensaje en el grupo objetivo.

5.04.02 Grupo Objetivo
Género: Masculino y Femenino
Edad: 12 a 40 afios
Ubicacion Geogréafica: “Parroquia de Guayllabamba”
Nivel Socio Econdmico: Medio

Ocupacién: Estudiantes, Comerciantes, Turistas, Trabajadores.

5.04.03 Problemas comunicacionales
Informacién: Desconocimiento del grupo objetivo en la parroquia sobre el adecuado

cuidado que deben recibir las especies endémicas en riesgo de extincion.

Persuasion: Carente persuasion, debido a la inexistencia de propaganda constante

sobre el tema en la parroquia de Guayllabamba

Posicionamiento: inexistente posicionamiento en la mente de personas de la comunidad
de Guayllabamba debido la carencia de camparias publicitarias sobre las especies en

riesgo de extincion.
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Mantenimiento: debido a la inexistencia de estrategas de mantenimiento, no se logra
mantener presente en la mente del grupo objetivo el cuidado de las especies endémicas

en riesgo de extincion.

5.04.04 Objetivos comunicacionales

Informacién: brindar informacién que genere conciencia en la personas de la
parroquia de Guayllabamba, sobre el cuidado de las especies en riesgo de extincion.

Medio: triptico, flyers

Persuasion: resaltando el mensaje por medio de imagenes impactantes que persuadan al
grupo objetivo.

Medios: afiche, Roll up

Posicionamiento: generar interaccion directa con el grupo objetivo para crear
conciencias, sobre las especies endémicas en riego de extincion.

Medios: BTL, Publicidad Movil

Mantenimiento: mantener presente en la mente del grupo objetivo, resaltando el logo y
slogan de la campafia.

Medios: vallas, sefialéticas publicitarias
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5.04.05 Estrategia Creativa

Beneficios Emocionales: Proteccion y cuidado
Mensaje Bésico: protégelos, son parte de ti
Tono: Indiferente

Estilo: informal

Insight: protégelos, toma conciencia hoy

REASON WHY
Mensaje Basico: Se desarroll6 para generar conciencia en la comunidad incentivando el

sentimiento de pertenencia, con el fin de proteger a las especies en riego de extincién

Tono: Porque estd enfocado al grupo objetivo y el tema es de caracter ambiental, sin
fines publicados
Estilo: es informal ya que nuestro grupo objetivo consta entre la edad de 12 a 40 afios y

se pretende que este dirigido al mismo.

Insight: Porque la campafa publicitaria estd enfocada a crear conciencia en el grupo
objetivo, comprendidas entre la edad de 12 a 40 afios, con la finalidad que se genere el
valor del cuidado y proteccion a las especies endémicas en riesgo de extincion.

Eje de Campafia: son parte de todo, son parte de ti

Slogan: protégelos hoy, mafiana talvez no estén.
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5.04.06 Disefio de piezas graficas

Imagen 3: Propuesta del logo

Justificacién del logo

Color Café: simboliza la proteccién, impedir que se haga dafio

Color Negro: simboliza tristeza, ritos funerarios.

Color Blanco: simboliza la bondad, un sentimiento positivo propio del ser humano
Silueta de mano humana: simboliza que la solucion esta al alcance.

Pata: simboliza al 0so de anteojos especie en riesgo de extincion.

Tipografia Arial: se usé esta tipografia por su facil legibilidad

Se uso la silueta de una pata de oso fuera de la silueta de una mano humana
simbolizando que la preservacion de las especies estd en la mano del ser humano por
medio de la concientizacion, el cuadrado que encierra a todo significando el equilibro

que debe existir .
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5.04.07 AIDA
Atencion: Por medio de las artes gréficas, presenten las siluetas de especies en riesgo

de extincion, generando impacto en la mente del grupo objetivo.

Interés: Por medio del uso de publicidad BTL generando interaccion directa, el mensaje
a comunicar, seré claro y llegar directamente esto aumenta el enganche en el grupo

objetivo.

Deseo: Por medio del slogan propuesto en la camparia, se genera el deseo de tomar

conciencia por informarse sobre el tema.

Accion: Todos los artes gréaficos usados en la campafia publicitaria, al tener unidad
gréafica facilitan la comprension del mensaje, generado posicionamiento en la mente del

grupo objetivo.
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5.05 Plan y estrategia de medios

5.05.01 Medios Principales

eTriptico

eRoll up

e Flyers

Tabla 16: Medios principales

TIPO COSTO CANTIDAD TOTAL
UNITARIO
Triptico A4 0,10 1000 100,00
Abierto Full Color
Roll up 35,00 2 70,00
0,80x2
Flyers 0,04 1,000 40.00
21cm x 15cm
Elaborado por: Jorge Siguencia
5.05.02 Medios Secundarios
e Btl e Publicidad Movil e Afiche
Tabla 17: Medios Secundarios
TIPO COSTO CANTIDAD TOTAL
UNITARIO
Afiche 1,50 30 45.00
Super A3
Publicidad Movil 150,00 1 150,00
BTL 10 2 20,00

Elaborado por: Jorge Siguencia

DESARROLLO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR
SOBRE LA EXTINCION DE LA FAUNA ENDEMICA DE LA SIERRA

ECUATORIANA APOYADA POR LA PUBLICIDAD BTL EN LA COMUNIDAD
DE GUAYLLABAMBA.



@«9

79

5.05.02 Medios Auxiliares
e Valla e sefaléticas publicitarias

Tabla 18: Medios Auxiliares

TIPO COSTO CANTIDAD TOTAL
UNITARIO TIEMPO
sefialéticas 3,00 10 30,00
publicitarias
Valla 580,00 2meses 1160,00

Elaborado por: Jorge Siguencia
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5.06 Flow Chart

Tabla 19: Descripcion de los medios

MEDIOS INVERSION

Medios principales

Triptico 100,00
Roll up 70,00
Flyers 40.00
Subtotal 1330,00
Medios secundarios

Afiche 45.00
Publicidad Movil 150,00
BTL 20,00
Subtotal 215,00
Medios auxiliares

Valla 1160,00
Sefaléticas publicitarias 30,00
Subtotal 70,00
Total de plan de medios 1615,00
10% de imprevistos 161,50
Total de la campafia 1776,50

Elaborado por: Jorge Siguencia
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5.07 Artes
Triptico

Imagen 4: diagramacion de triptico

el o
E=a s

Nofana talver g pitin

Elaborado por: Jorge Siguencia
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Roll up

Imagen 5: Roll up

protégelos hoy,
Mariana talvez no estén

Elaborado por: Jorge Siguencia
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Flyers

Imagen 6: Flyers

protégelos hoy,

Manana talvez no estén

Sabias que

Elaborado por: Jorge Siguencia

DESARROLLO DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR
SOBRE LA EXTINCION DE LA FAUNA ENDEMICA DE LA SIERRA
ECUATORIANA APOYADA POR LA PUBLICIDAD BTL EN LA COMUNIDAD
DE GUAYLLABAMBA.



P
CORDILLYKA é) gréfico 84

Publicidad Mévil

Imagen 7: Publicidad Mavil

Elaborado por: Jorge Siguencia
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Imagen 8: Afiche
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protégelos hoy,
Manana talvez no esten

Elaborado por: Jorge Siguencia
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BTL

Imagen 9: BTL

Siluetas de animales en extincion

Se usara el componente de proximidad, ya que el fin es acercar lo méximo posible el
mansaje de concientizacion, al entorno habitual del grupo objetivo y a su circulo
personal.

La técnica usada es la intrusién, esta usa en espacios publicos, para transmitir el

mensaje.

4’» Pretdgulat bay.

Wadzzo tebent 00 wme

Elaborado por: Jorge Siguencia
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Valla

Imagen 10: Valla

..Protégelos_hoy,

mafana talvez no esten

Elaborado por: Jorge Siguencia
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Sefaléticas publicitarias

Imagen 11: Sefialéticas publicitaria
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Elaborado por: Jorge Siguencia
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CAPITULO VI

6. Aspectos administrativos
6.01 Recursos

Los recursos son los medios o fuentes econdmicas, tecnoldgicas o humanas que tiene
como fin ayudar a cumplir con metas, objetivos o satisfacer una necesidad.

Tabla 20: Recursos

Recursos Técnicos- Programas Adobe ilustrador: programa usado para la
edicion de graficos.

Tecnoldgicos
Adobe Photoshop: programa usado para la

diagramacion de artes graficos.

Microsoft Word: programa usado para la

edicion de texto.

Internet: es una herramienta que facilita la

busqueda de informacion.

Camara de fotos.

Recursos Humanos Personal Desarrollador del programa.

Tutor del programa.
Lector del programa.

Poblacion.
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Recursos Econémicos Materiales Impresiones
Carpetas
Transporte
Pasaje bus
Elaborado por: Jorge Siguencia
6.02 Presupuesto
6.02.01 Gastos operativos
Tabla 21: Gastos operativos
Detalle Cantidad Valor unitario | Valor neto | Financiamiento
Internet 1 mes 36,00 36,00 Propios
1 Servicios basicos | 20,00 20,00 Propios
6 Transporte 10,00 10,00 Propios
Otros 10,00 10,00 Propios
Total 76,00 Propios

Elaborado por: Jorge Siguencia
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6.02.02 Gastos de aplicacién del proyecto
Tabla 22: Gastos de aplicacion del proyecto
Detalle Cantidad Valor unitario | Valor neto | Financiamiento
1000 Triptico 0,10 100,00 Propios
1 Valla 580 1160,00 Propios
30 Afiche 1,50 45.00 Propios
1 Publicidad Mavil 150 Propios
2 BTL 20,00 20,00 Propios
1000 Flyers 0,4 40.00 Propios
10 Sefialética 3,00 30,00 Propios
publicitaria
2 Roll up 35,00 70,00 Propios
10% de imprevistos 161,50
Total 1776,50 Propios

Elaborado por: Jorge Siguencia
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6.03 Cronograma

Tabla 23 Cronograma

N.- Actividad Responsable Tiempo Resultados Esperados
mes Semana
112|314

1 Aprobacion del tema del | Direccion de escuela may X Dar el visto bueno para
proyecto iniciar la investigacion.

2 Desarrollo de los Jorge Siguencia may X Definir el concepto del
antecedentes de la problema, cubrir la Matriz T.
propuesta

3 Desarrollo de analisis de | jorge Siguencia jun X Realizar un andlisis de los
involucrados involucrados realizando

mapeo y matriz de anlisis.

4 Elaboracion de Jorge Siguencia jun X Analizar los problemas y
problemas y objetivos de objetivos para obtener una
la propuesta mejor guia en el desarrollo

del proyecto.

5 Realizar andlisis de Jorge Siguencia jul X Obtener alternativas de las
alternativas del proyecto acciones, tamafio,

localizacién y analisis del
proyecto, observando
estrategias para realizar
revision, seleccion y
verificacion de involucrados
Yy supuestos.

6 Elaborar la propuesta, Jorge Siguencia jul X

con el tema escogido Obtener resultados de la
propuesta que se va a
realizar sobre el &rea
publicitaria, desarrollando
piezas gréficas para
posteriormente realizar
estrategias y un plan con los
medios involucrados.
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7 Desarrollar los aspectos
administrativos

Jorge Siguencia

ago

Plasmar recursos, técnicos,
humanos, econémico, realizar
un presupuesto de gastos
operativos, obtener un
cronograma de las
actividades realizadas durante
el transcurso del proyecto.

8 Ejecutar el capitulo 7

Jorge Siguencia

ago

Se procedera a sacar
conclusiones,
recomendaciones y colocar
anexos que se han obtenido
del proyecto realizado.

9 Primer borrador

Ing. Diego Trujillo
tutor

ago

Se presentara el primer
borrador de la tesis realizada
para su aprobacidn final

Elaborado por: Jorge Siguencia
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CAPITULO VII

7. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.01 Conclusiones

En el transcurso de la realizacién del presente proyecto, una camparfia publicitaria para
generar conciencia determind que es un tema complejo, ya que es de caracter social, las
personas no le dan la importancia necesaria del caso. Tras haber investigado,

recolectado y clasificado la informacion se llegé a las siguientes conclusiones.

e os resultados arrojados por la investigacion determinaron que la aplicacion
de este tipo de campafias de caracter social tiene gran acogida, pero debe ser constante
para mantener el mensaje presente en la mente de la comunidad de guayabamba, de lo

contrario seria facilmente olvidado.

eEste tipo de tematicas de concientizacion tiene poca acogida en las redes
sociales debido al constante ataque publicitario al que esta expuesto el usuario, su

atencion se vuelve dispersa, con dificultad el mensaje tendré impacto.
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e Generando la campafia publicitaria se dio a conocer la triste y grave realidad
por la que estan atravesando especies Unicas en el mundo segun la lista roja de especies

en riesgo de extincion.

eSe llegd a la conclusion que para cada tema, es necesario seleccionar los

medios correctamente para optimizar los recursos.

e La atencion del grupo objetivo se capturada con mayor facilidad por medios

defia publicidad BTL, ya que inusual este formas de atraer la atencion.

7.02 Recomendaciones

Posteriormente a la investigacion y realizacion de la campafia publicitaria se a

determinamos las siguientes recomendaciones que aportardn de maneras positiva.

e Se deben realizar camparfias de concientizacion estimuladas por publicidad
BTL con mayor regularidad para logra que se generen conciencia con mayor facilidad y

se puedan apreciar los cambios.

ePara que este tipo de camparias generen mayor fuerza es recomendable que sean

realizadas con mayor frecuencia, y con informacion actualizada.
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e Se recomendaria que este tipo de camparias se extienda por diferentes lugares,

buscando incentivar al mayor nimero de personas a tomar conciencia y difundir el

mensaje.

eLas autoridades deberian visualizar las camparfias publicitarias como una

herramienta de apoyo para desarrollar distintos valores en la sociedad.

e Se deberia buscar, financiamiento de empresas que apoyen a la preservacion de

especies, por medio de la realizacion de campafias de concientizacion.

oEs recomendable desarrollar campanas de concientizacion en centro educativos
para socializar el problema desde temprana edad y se cultive el valor de la preservacién

y cuidado.
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(URKUND

Urkund Analysis Result

Analysed Document: jorge luis siguencia serrano.pdf (D30380071)
Submitted: 2017-09-05 22:39:00

Submitted By: jorgesiguencia82@gmail.com

Significance: 1%

Sources included in the report:

TESIS DEPORTE NATACION.pdf (D23879573)
Instances where selected sources appear:
2
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Protégeios hoy,
Mahzes talves

1o esten
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protégelos hoy,
Mafana talvez no estén
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