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RESUMEN EJECUTIVO

En el transcurso del siglo XXI en la comunidad en general los jovenes del norte de la
ciudad de Quito han estado influenciados y expuestos a diferentes culturas extranjeras,
nuevas tendencias en moda y estilo de vida lo cual ha permitido el deterioro de la
identidad cultural de los mismo, el problema radica en el poco interés en conocer mas

sobre las raices o principales acontecimientos en la historia de Sudamérica y Ecuador.

Ya que la mochila es un articulo de gran uso entre los jovenes estudiantes y
profesionales se eligio el mismo como medio de difusion sobre la cosmovision andina,
mediante sus disefios artisticos se busca propagar el interés sobre el tema en el publico
objetivo seleccionado y asi lograr la promocién de las culturas sudamericanas

ancestrales.

Se espera desarrollar mayor cantidad de informacion disponible sobre la herencia
cultural de Sudamérica y asi proteger los acontecimientos que poco a poco han sido
desplazados por lo expuesto anteriormente.

El promover un tema que ha quedado relegado por el interés social es todo un reto que
debe merecer el apoyo y consideracién plena por parte de los interesados en preservar

los conocimientos originarios de los antiguos pueblos y culturas sudamericanos.

Con este proyecto se espera fomentar la identidad autoctona de cada ciudadano que
sienta la necesidad de conocer sobre sus origenes y raices, parte importante en la
formacion cultural y espiritual en los jovenes del norte de la ciudad de Quito ya que
en ellos recae el futuro desarrollo cultural del Ecuador.
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ABSTRACT

In the course of the 21st century in the community in general, young people from the
north of the city of Quito have been influenced and exposed to different foreign
cultures, new trends in fashion and lifestyle which has allowed the deterioration of the
cultural identity, the problem is the little interest in knowing more about the roots or

main events in the history of South America and Ecuador.

the backpack is an article of great use among young students and professionals it was
chosen as a means of dissemination on the cosmovision, through its artistic designs
seeks to spread the interest on the subject in the selected target audience and thus

achieve the promotion of ancestral South American cultures.

The expected is the more information available about the cultural heritage of South

America and thus protect the events that have been gradually displaced by the above.

The promotion of a topic that has been relegated to the social interest is a challenge
that should merit the full support and consideration of those interested in preserving

the original knowledge of the ancient peoples and cultures of South America.

With this project, it is hoped to foster the autochthonous identity of each citizen who
feels the need to know about their origins and roots, an important part in the cultural
and spiritual formation of the young people of the north of the city of Quito since they

are responsible for the future development Cultural of Ecuador.
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INTRODUCCION

En los ultimos afios en la ciudad de Quito, el crecimiento poblacional y
comercial ha generado una gran cantidad de modas urbanas y culturas que ha
ocasionado el deterioro del conocimiento e identificacion en los jovenes del norte de

la ciudad de Quito con sus culturas ancestrales y origenes de las mismas.

La pérdida de los conocimientos ancestrales legados a las siguientes
generaciones en Sudameérica es evidente, por lo cual es imprescindible generar formas
y medios que logren preservar las culturas aborigenes, que son una gran fuente de

sabiduria filosofica y espiritual.

Mediante un articulo de uso diario como las mochilas, se pudo observar una
gran oportunidad de promover mediante disefios informativos la cosmovision andina
en los jovenes ya que las culturas sudamericanas son ricas en atributos y elementos

dignos de representacion artistica.

Una de las principales desventajas que el proyecto enfrenta es la gran influencia
vigente en la mente del target. Ya que el interés sobre el conocimiento ancestral de
Sudamérica ha quedado relegado en los jévenes de la actualidad, ya que la perdida de
la cultura ancestral de los pueblos de Sudameérica seria un gran error por parte de los
habitantes de las nuevas generaciones en Quito, ya que son de invaluable valor tanto

espiritual como filoséfico.

Estas manifestaciones son de gran interés e influencias en el target

seleccionado. También se puede constatar que publico objetivo gusta de informarse de
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cualquier tema por medio del uso de nieva tecnologias y medios de comunicacion

manejados por el marketing 2.0.

En el presente proyecto se puede encontrar el primer capitulo el cual determina
los motivos de la situacion y la problematica, en el cual se encuentran las causas que
envuelven al proyecto y se asignara la solucion del mismo, para descubrir las fuerzas

impulsadoras y blogueadoras, mediante el analisis de la matriz T.

El segundo capitulo determina los involucrados del proyecto, personas u
organismos que intervienen en el proyecto y su desarrollo, los cuales seran analizados

uno a uno para definir su importancia.

En el tercer capitulo se determina el problema central del proyecto
directamente, exponiendo las causas y efectos que son fines y medios

correspondientemente.

En el cuarto capitulo se define la localizacién del proyecto y el tamafio del
mismo, se determina un analisis ambiental y de alternativas que son parte de cada uno

del diagrama de estrategias.

En el quinto capitulo se Enumeran las diferentes herramientas que intervienen
en desarrollar el producto, se encontrara los tipos de investigacion que van a emplearse
para un mejor resultado del proyecto, asi como también la elaboracion de toda la

propuesta.

En el sexto capitulo se definen los gastos operativos utilizados en el proceso
del proyecto, asi como la presentacion de un cronograma de actividades para conocer

que duracion ha tenido el proyecto.
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En el séptimo capitulo se argumentan las recomendaciones que podran ayudar

al mejoramiento del producto, también se exponen las conclusiones que surgieron para

el proyecto.
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CAPITULO |

1. Antecedentes

1.01. Contexto

Los ultimos afios en el norte de la ciudad de Quito los Utiles escolares para los
estudiantes y jovenes ha ido transformandose y dando diferentes opciones en su

disefio, utilidad y calidad.

El deterioro en identidad cultural en personas jovenes es evidente e incrementa

el desconocimiento de las culturas ancestrales de Sudamérica.

Es por eso que con el presente proyecto se busca llegar a promover la identidad
autdctona de nuestro continente y sus culturas ancestrales, por medio de la elaboracion
de mochilas innovadoras que represente mediante sus disefios la herencia cultural ya

mencionada.

Se ha identificado que la mayoria de mochilas que se ofertan en el norte de la
ciudad de Quito carecen de disefios Unicos y son poco originales debido a la
importacion de los mismos desde los paises vecinos, y la baja produccion local que se

dedique a este tipo de producto.

Se ha realizado un estudio previo del proyecto tomando en cuenta su macro,
meso y micro entorno, con esto se han definido las estrategias necesarias para poder
alcanzar los diferentes objetivos planteados los cuales buscan que los jovenes del norte
de la ciudad de Quito se sientan identificados con los disefios y variedades en mochilas

que promuevan la cosmovision andina y sus diferentes culturas.

DISENO Y ELABORACION DE MOCHILAS CON IMPRESION DE SUBLIMACION SOBRE LA
COSMOVISION ANDINA, CONFECCIONADAS CON MATERIAL RECICLADO DE TAPICERIA PARA
DAR A CONOCER SOBRE LA IDENTIDAD DE LAS CULTURAS SUDAMERICANAS EN LOS JOVENES
ENTRE 18 A 25 ANOS AL NORTE DE LA CIUDAD DE QUITO



| CORBILTERR &y aranee 2

Mediante un articulo novedoso como mochilas originales, se busca la
representacion de la identidad ancestral de los ciudadanos del Norte de la ciudad de

Quito otorgando una forma de comunicacion sobre su herencia cultural.

Como desafio nos encontraremos con la introduccion de un producto
desconocido para el mercado asi que la creacion de su identidad corporativa es esencial

para su posicionamiento en el grupo objetivo planteado.

El cambio de la matriz productiva en el pais estd enfocado en promover la
industria local y promover el consumo de los productos realizados por la misma, al
igual que fortalecer las capacidades, las potencialidades de la ciudadania, y la identidad
nacional, por lo cual el proyecto se alinea paralelamente al objetivo 2 del Plan Nacional
del Buen Vivir “Afirmar la interculturalidad y plurinacionalidad, revalorizando las

identidades diversas”. (Senplades, 2017, pag. 60).

1.01.01 Macro.

El cambio de la matriz productiva en el pais durante los ultimos afios se ha
enfocado en promover la industria local y promover el consumo de los productos

realizados por la misma.

En nuestro pais la elaboracién de productos artesanales e innovadores esta
creciendo es por ello que la introduccion de nuevos productos tiene un alto potencial
de éxito, pero de ello depende muchos factores como la correcta seleccion del mercado
a dirigirse, la calidad del producto y una correcta difusion publicitaria junto con la

implementacién de estrategias de marketing.

En el Ecuador son escasos los productos que preservan su identidad ancestral
y cultural y que sean confeccionados por la produccion local, el invertir en la industria

ecuatoriana es una inversién acertada ya que nos abrird campo hacia nuevos mercados.

DISENO Y ELABORACION DE MOCHILAS CON IMPRESION DE SUBLIMACION SOBRE LA
COSMOVISION ANDINA, CONFECCIONADAS CON MATERIAL RECICLADO DE TAPICERIA PARA
DAR A CONOCER SOBRE LA IDENTIDAD DE LAS CULTURAS SUDAMERICANAS EN LOS JOVENES
ENTRE 18 A 25 ANOS AL NORTE DE LA CIUDAD DE QUITO
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1.01.02 Meso.

En la provincia de Pichincha la elaboracion de productos sobre cosmovision
Andina ha quedado en segundo plano ya que el comercio tiene marcas ya posicionadas
en el mercado y eso desmotiva a las empresas locales para que emprendan proyectos

innovadores.

En la provincia de pichincha se observa un crecimiento economico de los
sectores rurales que antes no intervenian en la economia principal de la provincia por
lo cual se observa un gran potencial de éxito en emprendimientos que incentiven a

comerciantes minoristas.

El crecimiento rural mencionado anteriormente en parte se produce por el
incremento de comercio en las cabeceras cantonales como la ciudad de Quito con los
productores rurales que fue favorecido con el avance vial en carreteras que unen casi
toda la provincia, lo cual favorece ain mas los emprendimientos que en sectores
rurales se producen por menos costo y tienen gran demanda en publicos objetivos del

mercado urbano de las diferentes ciudades.

1.01.03 Micro.

Mediante la Observacion y herramientas de investigacién se puede observar
que en el norte de la ciudad de Quito un referente de articulos de cosmovision andina
es el mercado artesanal ubicado al centro norte de la ciudad de Quito en la Av. Jorge

Washington y Av. Amazonas

También se identificé que el puablico objetivo planteado esté interesado en
conocer mas sobre su cultura ancestral y sus antiguas simbologias, ademas que el uso
de disefios en productos es algo que motiva al grupo objetivo para adquirir un articulo

como mochilas, billeteras ademas identifica que al momento de elegir una mochila el

DISENO Y ELABORACION DE MOCHILAS CON IMPRESION DE SUBLIMACION SOBRE LA
COSMOVISION ANDINA, CONFECCIONADAS CON MATERIAL RECICLADO DE TAPICERIA PARA
DAR A CONOCER SOBRE LA IDENTIDAD DE LAS CULTURAS SUDAMERICANAS EN LOS JOVENES
ENTRE 18 A 25 ANOS AL NORTE DE LA CIUDAD DE QUITO
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target se toma el tiempo necesario para meditar su eleccion. Estos factores favorecen
a la implementacion del proyecto a realizarse e incentiva a conocer méas sobre la

identidad cultural.

El target al que el proyecto estd enfocado, posee gustos juveniles y
semiformales, se ubica en un nivel clase media y alta que busca distinguirse en su

estilo personal.

1.02. Justificacion

Actualmente en el Ecuador la industria se encuentra en un proceso de desarrollo y de
crecimiento es por ello que emprender es una manera de contribuir al crecimiento del

pais y conseguir utilidades.

A lo largo de estos afios debido a muchos factores sociales como el avance
tecnoldgico y la influencia de otras culturas, se ha deteriorado la cultura ancestral de
toda Sudamérica incluyendo a Ecuador y sus diferentes ciudades, es por eso que el
representar mediante el arte la cosmovision Andina de las culturas precolombinas que

habitaron en Sudamérica ayuda a preservar nuestra herencia cultural.

El desarrollar productos elaborados en Ecuador que representen su identidad
ancestral nos abre la puerta a comunicar nuestra herencia ancestral con el resto de

paises y continentes mediante nuestros productos.

En un contexto local el proyecto se desarrolla en el taller de confecciones del
sefior Luis Alfonso Paz Uquillas gerente propietario del local comercial “Talabarteria
Paz Jr.” Dedicado a confeccionar, reparar y vender todo tipo de articulos de cuero

ynylon como mochilas, bolsos, billeteras, etc.

DISENO Y ELABORACION DE MOCHILAS CON IMPRESION DE SUBLIMACION SOBRE LA
COSMOVISION ANDINA, CONFECCIONADAS CON MATERIAL RECICLADO DE TAPICERIA PARA
DAR A CONOCER SOBRE LA IDENTIDAD DE LAS CULTURAS SUDAMERICANAS EN LOS JOVENES
ENTRE 18 A 25 ANOS AL NORTE DE LA CIUDAD DE QUITO
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Un problema importante que presenta la empresa es comunicacional ya que el
grupo objetivo no tiene ningtn medio por el cual comunicarse con la empresa, ver sus
servicios, ni sus numeros de contacto. La baja utilizacion de medios publicitarios para
darse a conocer, hace que las personas no se interesen o0 que no se percaten de su

existencia.

Uno de los principales retos en el proyecto es el lanzamiento de un producto
nuevo para el mercado en un local poco posicionado en la mente del consumidor, he
ahi que se plantea desarrollar una estrategia publicitaria y de marketing para el
producto a lanzarse, que tiene como Nombre “Killa” que significa “Luna” se eligié
este nombre como marca para el producto ya que su isotipo es una estilizacion de la
“Chacana” (Antigua Cruz que representa el comienzo de un nuevo afio “Inca” que
ademas constaba de 13 meses regidos por el ciclo Lunar y un dia cero en el que

comienza el nuevo afo).

La creacion de la identidad corporativa para “Killa” sera de suma importancia
para el proyecto ya que en esta se desarrollard y se basara todas las estrategias
publicitarias a proponerse en el presente trabajo, con esto se busca aumentar la
afluencia de clientes jovenes de 18 a 25 afios al local comercial “El Artesano” ubicado
en la Av. Prensa sector “La florida”. De la mano a este objetivo se busca recuperar la
herencia cultural sobre la Cosmovision Andina en los jovenes de 18 a 25 afios del norte
de la ciudad de Quito, mediante los disefios originales de “Killa” y la implementacion
de estrategias publicitarias que permitirdn generar posicionamiento en el target

establecido.

DISENO Y ELABORACION DE MOCHILAS CON IMPRESION DE SUBLIMACION SOBRE LA
COSMOVISION ANDINA, CONFECCIONADAS CON MATERIAL RECICLADO DE TAPICERIA PARA
DAR A CONOCER SOBRE LA IDENTIDAD DE LAS CULTURAS SUDAMERICANAS EN LOS JOVENES
ENTRE 18 A 25 ANOS AL NORTE DE LA CIUDAD DE QUITO
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1.03. Definicion del Problema Central (Matriz T)

Tabla 1. Analisis de las fuerzas T de marca "Killa", 2018

Analisis de las Fuerzas T

Situacién empeorada

Situacién actual

Situacién mejorada

Perdida de la herencia cultura y
cosmovision andina en el norte de la
ciudad de Quito

Desconocimiento de la herencia
Cultural en los jovenes del norte de
la ciudad de Quito

Posicionamiento de “Killa” como

marca ecuatoriana sobre

cosmovision Andina

Fuerza impulsadora | PC | PC Fuerza bloqueadora
Implementar una identidad Nulo conocimiento del puablico
corporativa a “Killa” para su sobre la marca
posicionamiento como representante 3 4 4 3
de la cosmovisién andina
Implementacion de material Baja cantidad de informacion
publicitario sobre la marca sobre la marca

3 4 4 3
Desarrollo de estrategias publicitarias Desconocimiento de la marca y
para promocionar a “Killa” sus productos.

3 4 4 3
Seleccion de medios de difusion para Poco difusion sobre la marca y sus
el desarrollo publicitario de la marca productos.

3 4 4 3
Mayor conocimiento en el target sobre 4 3 4 4 Bajo Interés sobre el tema por
la cosmovision andina. parte de los consumidores.
Promover la herencia cultural de las 4 4 4 4 Poca identificacion del target
culturas  Sudamericanas en los hacia la marca
jovenes.

DISENO Y ELABORACION DE MOCHILAS CON IMPRESION DE SUBLIMACION SOBRE LA
COSMOVISION ANDINA, CONFECCIONADAS CON MATERIAL RECICLADO DE TAPICERIA PARA
DAR A CONOCER SOBRE LA IDENTIDAD DE LAS CULTURAS SUDAMERICANAS EN LOS JOVENES
ENTRE 18 A 25 ANOS AL NORTE DE LA CIUDAD DE QUITO
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CAPITULO Il

2. Anélisis de Involucrados

2.01. Mapeo de los Involucrados

Jovenes de 18 a 25 afios del norte de
la ciudad de Quito

~

. / Disefio y elaboracion de mochilas con
Clientela del impresion de serigrafia sobre la
local cosmovision Andina confeccionadas con

material reciclado de tapiceria para dar a
conocer sobre la identidad de las culturas
sudamericanas en los jovenes entre 18 a

\ 25 afios del norte de la ciudad de Quito /

[ Investigador ]

“Talabarteria
comercial

Paz Jr.”

Figura 1. Mapeo de involucrados 2018

2.02. Matriz de Andlisis de Involucracién

La matriz de analisis de involucrados consta de un estudio individual de todos los
actores involucrados, con el fin de analizar la contribucion, interés, o conflictos que

cada uno representa para el proyecto, como se puede ver en la tabla 2 del proyecto.

DISENO Y ELABORACION DE MOCHILAS CON IMPRESION DE SUBLIMACION SOBRE LA
COSMOVISION ANDINA, CONFECCIONADAS CON MATERIAL RECICLADO DE TAPICERIA PARA
DAR A CONOCER SOBRE LA IDENTIDAD DE LAS CULTURAS SUDAMERICANAS EN LOS JOVENES
ENTRE 18 A 25 ANOS AL NORTE DE LA CIUDAD DE QUITO



| CSRBILTERA E} gréfice 8
Tabla 2. Analisis de involucrados de la marca "Killa" 2018
Actores Interés sobre el Problemas Recursos Interés sobre Conflicto
involucrados problema percibidos mandatos y el proyecto potencial
capacidades
J6venes de 18 a Adaquirir Escasa Recursos Comprar Bajo nivel
25 afios del norte | Productos  que | informacion. materiales productos de demanda
de laciudad de | promocionen la Técnicos sobre la | comercial.
Quito cosmovision Humanos cosmovision
andina. Financieros andina
Administrativos
Incrementar su | Escaso Recursos Desarrollar Poco
afluencia de | conocimiento humanos y | nuevos posicionami
“Talabarteria
Pag I clientes al | sobre publicidad y | materiales productos ento de la
establecimiento | emprendimiento Financieros marca
por parte de sus | Administrativos
administradores
Andrés Promover la | Desinterés por | Recursos Incrementar | Creacién de
Sebastian Cultura parte de los | Humanos el una marca
Castafieda ancestral de | consumidores en | Administrativos emprendimie | poco
Pallasco Sudamérica en | conocer el | Capacidades nto atrayente al
los jovenes del | producto Ecuatoriano | publico
norte de Quito y la industria | planteado
Actores Interés sobre el | Problemas Recursos Interés Conflicto
involucrados problema percibidos mandatos y | sobre el | potencial
capacidades proyecto
Clientela del | Conocer  mas | Falta de | Recursos Adquirir
local comercial | sobre la | conocimiento Monetarios productos Bajo nivel
identidad y | respecto al que los | deinterésen
herencia producto 'y su identifiquen | el producto
ancestral de la | comercializacion y representen
cosmovision su identidad
andina

DISENO Y ELABORACION DE MOCHILAS CON
COSMOVISION ANDINA, CONFECCIONADAS CON MATERIAL RECICLADO DE TAPICERIA PARA
DAR A CONOCER SOBRE LA IDENTIDAD DE LAS CULTURAS SUDAMERICANAS EN LOS JOVENES
ENTRE 18 A 25 ANOS AL NORTE DE LA CIUDAD DE QUITO
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CAPITULO Il

3. Problemas y Objetivos

3.01. Arbol de Problemas

Psgdé?ﬁ]gg material Deterioro de la Olvido de la
?nformacién sobre el Herencia Cultural Cosmovisién Andina
Efectos tema sobre Sudamérica. y la herencia cultural
' de Sudameérica
Deterioro en la Escasa de inversion _ .
identidad cultural de para promover el Perdida de la herencia
los jovenes. tema. cultural en los jovenes
Problema Perdida de la herencia cultural sobre la
cosmovision sudamericana en los jovenes del norte
Central de la ciudad de Quito.
Poca informacion Escaso material para Escaso de interés
bre el t difundir informacién. sobre la cultura
sobre el tema ancestral.
Causas
. Abandono por parte interé
Influencia por parte de por p Poco Interes por parte
otras culturas del estado para de los medios
extranjeras promover nuestra tradicionales de
' cultura. comunicacion.

Figura 2 arbol de problemas de la marca "Killa" 2018

DISENO Y ELABORACION DE MOCHILAS CON IMPRESION DE SUBLIMACION SOBRE LA
COSMOVISION ANDINA, CONFECCIONADAS CON MATERIAL RECICLADO DE TAPICERIA PARA
DAR A CONOCER SOBRE LA IDENTIDAD DE LAS CULTURAS SUDAMERICANAS EN LOS JOVENES
ENTRE 18 A 25 ANOS AL NORTE DE LA CIUDAD DE QUITO
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3.02. Arbol de Objetivos

Aumento de
recursos que — X
difundan la herencia Incremento de Posicionamiento de
cultural manifestaciones la marca “Killa”
sudamericana. Culturales sobre la representante de la
Cosmovision. cosmovision
sudamericana.
Fines Aumento de la
informacién sobre
la cosmovisién Aumento de Rescate de la
Andina y las productos sobre la identidad ancestral
herencias cosmovision andina de sudamericana en
ancestrales Y la identidad los jovenes del
sudamericanas Sudamericana. norte de Quito.
Proposito Promocion de la herencia cultural sudamericana sobre la
cosmovision andina en los jovenes del norte de la ciudad de
Quito.
Crear una marca de Implementar Generar una
mochilas que disefios que Campaﬁa
represente mediante representen publicitaria que
i disefios _aft,isticos la aspectos promueva la marca
Medios cosmovision representativos de
sudamericana. la cosmovision.

Generar
posicionamiento de
la marca “Killa”
como representante
de la cosmovisién.

Incentivar el uso de
productos
ecuatorianos.

Figura 3 arbol de objetivos de la marca "Killa" 2018

Implementar
material publicitario
sobre la marca.

10
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CAPITULO IV

4. Andlisis de Alternativas

4.01. Matriz de Analisis de Alternativas e lIdentificacién de Acciones

Perdida de la herencia cultural sobre la cosmovision
sudamericana en los jovenes del norte de la ciudad de

Quito.

-
Crear una marca de mochilas Implementar disefios que Generar una campafa
que represente mediante representen aspectos publicitaria que promueva la
3 disefios artisticos la importantes de la marca.
S cosmovision sudamericana. cosmovision andina. \
D
= | I I
/Obtener informacion. \ KReaIizar un estudio de \ /Generar estrategias de \
. . ., mercado. publicidad y marketing.
Seleccionar informacion.
B L Revisar informacion. Identificar los medios de
S Desarrollar la identidad de la S comunicacion a usarse
S marca. identificar los problemas
= Comunicacionales y Generar las piezas
B Implementar sus estrategias de necesidades del target. publicitarias necesarias que
marketin ublicidad. . cumplan los objetivos
< gyp Implementar disefios que P )
. planteados.
comuniquen sobre la K /
\cosmovisién andina. /
Generar posicionamiento de la | N N
2 : »” . H
] marca” Killa ((;01’{10 Incentivar el uso de Implementar material
S representante de la productos ecuatorianos. o
D cosmovision. publicitario sobre la marca
= J J
1 |
( I \ / ] - \ / B ) \
Obtener informacién Realizar un estudio de Identificar los medios de

Selggcionar informacion.

=l .
Ge%rar estrategias de
po§ionamiento.

Im@ementar sus estrategias
de Tharketing y publicidad.

N

)

Figura 4 analisis de alternativas de la marca "Killa" 2018

mercado.
Revisar informacion.

Implementar disefios que
comuniquen sobre la
cosmovision andina 'y

comunicacion a usarse
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4.01.01. Tamafio del Proyecto

1000 50

TAMANO DEL UNIVERSO HETEROGENEIDAD %
Nudmero de personas que Es la diversidad del universo.
componen la poblacion a Lo habitual es usar 50%, el

5 95

MARGEN DE ERROR % NIVEL DE CONFIANZA %

Menor margen de error Mayor nivel de confianza
requiere mayor muestra requiere mayor muestra. Lo

habitual es entre 95% y 99%
278

MUESTRA

Personas a encuestar

Figura 5 tamafo de la muestra de la marca "Killa" 2018
Fuente: Netquest

El tamafio de la muestra es de 278 personas, lo que representa que el 95% de
las veces que el dato es real, este buscara estar en el intervalo £5% respecto a al limite

de error que puede arrojarnos en los resultados.

De acuerdo la interpretacién sobre la muestra, sera el proceso de seleccionar
un conjunto de individuos para saber qué porcentaje de los mismos que conocen sobre
la cosmovision andina y si les interesa la creacién y adquisicion de productos que

promuevan las culturas ancestrales de Sudamérica.

4.01.02. Localizacion del Proyecto

El proyecto se desarrollara el local del Sr. Luis Alfonso Paz Uquillas en el sector
norte de la ciudad de Quito, especificamente en el sector del barrio “La Florida”, en

la Av. De la prensa y florida N63 — 33.
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Figura 5. ubicacion de la marca "Killa" 2018
Fuente: Google maps

4.01.03. Analisis Ambiental

El ambiente en el que se desarrolla el proyecto, que se encuentra en el norte de la
ciudad de Quito, se puede identificar un gran desarrollo cultural y comercial, por lo

cual la gran competencia que afronta el proyecto es una barrera a romper el mismo.

Ya que el sector donde se despliega el proyecto tiene varios residentes que
entran en la caracteristica de target para el mismo, es una condicion favorable que

permitira la implementacion y desarrollo del trabajo.

4.01.03.01. Impacto Positivo

El impacto positivo que ocasionara el proyecto al implementar mochilas que
mediante sus disefios que representan la cosmovision andina sera el rescate y la
promocion de nuestras culturas ancestrales las cuales debido al incremento de la
tecnologia y la influencia de otras culturas mas contemporaneas y no autéctonas han

deteriorado la imagen que los jovenes tienen acerca de sus origenes y antepasados.

De esta manera manera se buscara recuperar la identidad de los jovenes mediante
las ilustraciones realizadas mediante sublimacién en las mochilas ya mencionadas que
seran promocionadas bajo la imagen de “Killa” marca que busca promover mediante

el arte la cosmovision andina en los jovenes del norte de quito.
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4.01.03.02. Impacto Negativo.

Al implementar el proyecto el uso de publicidad en impresos como flyers y
afiches generaran material que con el tiempo sera considerado como desechos que
contaminan el medio, al igual que los materiales utilizados para la confeccion como

son: los pigmentos a utilizarse, el material sobrante al confeccionar el producto.

El material del cual est4 confeccionado el producto al desecharse se convierte
en un contaminante ya que su tiempo de degradacion es muy extenso, al igual que las

tintas utilizadas para la impresion en el mismo.
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4.02. Matriz de Analisis de Impacto de los Objetivos

Tabla 2: Impacto de los objetivos de la marca “Killa", 2017

Objetivos

Impacto
sobre el
Propésito

Factibilidad
Técnica

Factibilidad
Financiera

Factibilidad
Sacial

Factibilidad
Politica

Total

Categoria

Crear una
marca de
mochilas
que
represente
mediante
disefios
artisticos la
cosmovision
sudamerican
a

5

5

5

4

4

23

Alta

Implementa
r  disefios
que
representen
aspectos
representati
vos de la
cosmovision

24

Alta

Generar
posicionami
ento de la
marca
“Killa”
como
representant
e de la
cosmovision

18

Media

Objetivos

Impacto
sobre el
Proposito

Factibilida
d Técnica

Factibilida
d
Financiera

Factibilidad
Social

Factibilida
d Politica

Total

Categoria

Implementa
r  material
publicitario
sobre la
marca.

4

4

4

3

3

18

Media

Alta= 21-25 Media= 16-20 Baja= 15-0.

DISENO Y ELABORACION DE MOCHILAS CON

IMPRESION DE SUBLIMACION SOBRE LA

COSMOVISION ANDINA, CONFECCIONADAS CON MATERIAL RECICLADO DE TAPICERIA PARA
DAR A CONOCER SOBRE LA IDENTIDAD DE LAS CULTURAS SUDAMERICANAS EN LOS JOVENES
ENTRE 18 A 25 ANOS AL NORTE DE LA CIUDAD DE QUITO




o o

1 CorpiiieRs S gréfice 16

4.03. Diagrama de Estrategias
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Figura 6. Diagrama de Estrategias de la marca "Killa" 2018
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4.04. Construccion de la Matriz de Marco Logico
4.04.01. Revision de los Criterios para Indicadores
Tabla 3. Revision de los Criterios para Indicadores “Killa”, 2018
Resumen Indicador META
g Narrativo Cantida | Calidad. Tiempo Lugar | Grupo Social
z d.
Aumento de | Incrementar H/M  18-25
recursos que | material que afios  adulto
difundan la herencia | represente la | 50 Buena 1 Afio Quito | menor Clase
cultural cosmovision media alta.
sudamericana. Andina (5%).
(F.1).
Aumento de la
informacion sobre la | Generar H/M  18-25
cosmovision Andina | informacion afios  adulto
y las herencias | sobre 200 Excelente | 1 Afio Quito | menor Clase
ancestrales cosmovision media alta.
sudamericanas. Andina (20%)
(F.2).
Incremento de | Generar
manifestaciones manifestacion Hf M 18-25
Culturales sobre la | es culturales N _ afios  adulto
Cosmovisién. sobre la 50 Bueno 1 Ao Quito menor Clase
(F.3). cosmovision media alta.
(5%)
META
Resumen Indicador Cantida | Calidad. Tiempo Lugar | Grupo Social
Narrativo d.
Aumento de | Implementar
productos sobre la | diferentes 10 Bueno 1 afio Quito | H/M  18-25
cosmovision andina | productos que afios  adulto
y la identidad representen la menor  Clase
Sudamericana. cosmovision media alta.
(F4.). andina (15%)
Posicionamiento de Incrementar el H/M  18-25
la marca “Killa” L - 500 Bueno 1 afio Quito | aflos  adulto
posicionamien
representante de la | menor Clase
cosmovision to en el grupo media alta.
sudamericana. 05b(1)§/t|vo
(F5.). (50%).
(F6.). Rescate de la | Incrementar H/M  18-25
identidad ancestral | El 150 Excelente | 1 afio Quito | afios  adulto
de sudamericana en | posicionamien menor Clase
los jovenes del norte | to de la marca media alta.
de Quito. en el grupo
objetivo
(15%)
3
k=
L
META
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Resumen Indicador Cantida | Calidad. Tiempo Lugar | Grupo Social
Narrativo d.
Disefio y
elaboracién de
mochilas con
impresion de
serigrafia sobre la
cosmovisién Andina
confeccionadas con HM  18-25
material  reciclado | Aceptacion ~
de tapiceria para dar | del producto ~ . afios  adulto
600 Excelente | 1 afio Quito | menor Clase
a conocer sobre la | en el target media alta
identidad de las | (60%) '
culturas
sudamericanas  en
o los jovenes entre 18
£ | a 25 afos del norte
S | de la ciudad de
2 | Quito.
e | (P.1).
Crear una marca de | Desarrollar H/M  18-25
mochilas que | una marca que afios  adulto
represente mediante | represente la | 1 Excelente | 1semana | Quito | menor Clase
disefios artisticos la | cosmovision media alta.
cosmovision (C1). andina
Implementar Generar H/M  18-25
disefios que | disefios que afios  adulto
manifiesten aspectos | representen la | 1 Excelente | 1semana | Quito | menor Clase
representativos de la | cosmovision media alta.
cosmovision. (C2). | andina.
META
Resumen Indicador Cantida | Calidad. Tiempo Lugar | Grupo Social
Narrativo d.
Generar una H/M  18-25
campafa Manejo afios  adulto
publicitaria que | adecuadodela | 1 Excelente | 2 Semanas | Quito | menor Clase
promueva la marca. | publicidad. media alta.
(C3).
Generar comunicacion
posicionamiento de con_el target 1 Excelente | 1 afio Quito | HIM 1825
la marca Killa como | mediante la ~
” afios  adulto
representante de la | creacion  de
. menor Clase
cosmovision. material media alta
(C4)). publicitario. :
Aumento de
. productos 50 Excelente | 1 afio Quito | H/M  18-25
Incentivar el uso de | ~ |
roductos elaborados en afios  adulto
P - Ecuador (5%). menor  Clase
ecuatorianos. (C5.). :
media alta.
g Implementar
< material visual 1 Bueno 2 Semanas | Quito | H/M  18-25
@ | Implementar . ~
c . . ... | que informe afios  adulto
S | material publicitario | %,
=2 rapidamente menor Clase
€ | sobre lamarca (C6.). ;
S sobre la media alta.
© marca.
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META
Resumen Indicador Cantida | Calidad. Tiempo Lugar | Grupo Social
Narrativo d.
Desarrollar H/IM 18-25
Generar una | una marca que afios  adulto
identidad e imagen | represente la | 1 Buena 1Semana | Quito | menor Clase
para la marca (A.1). | cosmovision media alta.
andina
H/M  18-25
Elaborar ~
ilustraciones sobre Capte%r, la . afios  adulto
o atencion  del | 1 Excelente | 1 Semana | Quito | menor Clase
la COSMOVISION | - get media alta
andina (A.2) geL '
Difundir las
artes H/M  18-25
Implementar establecidas afios  adulto
estrategias por los | 1 Bueno 2 Semanas | Quito | menor Clase
publicitarias. (A.3). | diferentes media alta.
medios
elegidos.
Comunicacion
Posicionar la marca | con el target aHﬁ/c')\Q :o?ulztg
en los jovenes del | mediante  la 1 Excelente | 1 afio Quito | menor Clase
norte de Quito. | creacién  de media alta
(A.4). material '
publicitario.
Promover las o H!M 18-25
mochilas de “Killa” Reconocimien _ afios  adulto
to de la marca | 1 Excelente | 2 Semanas | Quito | menor Clase
en el mercado en el target media alta
(A5.). get '
META
Resumen Indicador Cantida | Calidad. Tiempo Lugar | Grupo Social
Narrativo d.
Elaborar las artes | Producir una H~/M 18-25
publicitarias e | estructura - afios  adulto
: . - 1 Buena 1Semana | Quito | menor Clase
identidad visualmente .
- media alta.
corporativa. (A.6.). correcta.
Conseguir HM  18-25
. datos ~
Conseguir Importantes afios  adulto
informacion. P 1 Excelente | 1 Semana | Quito | menor Clase
con el uso de .
(a.1.1). P media alta.
técnicas  de
investigacion.
Conseguir HM 1825
datos ~ aul
Realizar un estudio | Importantes . . anos  aduto
1 Bueno 2 Dias Quito | menor Clase
de Mercado. (a.1.2.). | con el uso de .
P media alta.
técnicas  de
investigacion.
Clasificar HIM  18-25
. informacion &
Seleccionar Y | que haga afios  adulto
organizar lo|d _naga ) Excelente | 1 Semana | Quito | menor Clase
. referencia :
recopilado (a.1.3.). : media alta.
directa al
2 proyecto.
ks L Desarrollar una H/M 18-25
< | Disefar una | marca que afios  adulto
2 identidad para la | represente la Excelente | 1 Semana | Quito cl
& | marca. (a.14.). cosmovision menor ase
andina media alta.
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META
Resumen Indicador Cantida | Calidad. Tiempo Lugar | Grupo Social
Narrativo d.
Conseguir HM  18-25
datos ~
Investigar (a | Importantes . afios  adulto
' 1 Excelente | 1 Semana | Quito | menor Clase
2.1). con el uso de .
P media alta.
técnicas  de
investigacion.
Seleccionar HIM  18-25
. decisiones por ~
Recopilar y ordenar - afios  adulto
. i medio del ;
informacion. (a e 1 Excelente | 1 Semana | Quito | menor Clase
andlisis de la :
2.2). - ) media alta.
informacion
obtenida.
Generar  una HIM - 18-25
Generar una | o parar las afios  adulto
estrategia  creativa. g 1 Excelente | 1 Dia Quito | menor Clase
artes a :
(@2.3). : media alta.
realizarse.
Generar H/M  18-25
s prototipos que aflos  adulto
glze)n arbocetos. (a puedan 1 Excelente | 1 Semana | Quito | menor Clase
e implementars media alta.
e en las artes.

H/M  18-25
seleccionar los | Definir los afios  adulto
mejores. (a | disefios al|l Excelente | 1 Dia Quito | menor Clase
2.5). utilizarse. media alta.

META

Resumen Indicador Cantida | Calidad. Tiempo Lugar | Grupo Social
Narrativo d.

Elaborar los HM - 18-25
Digitalizar los | disefios a . afios  adulto
Lo . 1 Excelente | 1Semana | Quito | menor Clase
disefios. (a2.6.). | implementars .

e media alta.

H/M  18-25

. . Obtener afios  adulto
Realizar un estudio | . . . .
informacion 1 Excelente | 2 dias Quito | menor Clase
de Mercado. (a.3.1). P :
veridica. media alta.

H/M 18-25
Seleccionar y | Ubicacién afios  adulto
organizar lo | adecuadadela | 1 Buena 1Semana | Quito | menor Clase
recopilado. (a.3.2.). | informacion. media alta.
Establecer una | Generar la H/M  18-25
estrategia creativa. | direccion  a afios  adulto
(@.3.3). tomar al crear | 1 Excelente | 1 Dia Quito | menor Clase

las artes media alta.

publicitarias.

Definir

espacios

correctos  de

promocion. H/M  18-25
Seleccionar medios . afios  adulto

o 1 Excelente | 1Semana | Quito | menor Clase

de difusion. (a.3.4.). ;

media alta.
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META
Resumen Indicador Cantida | Calidad. Tiempo Lugar | Grupo Social
Narrativo d.
H/M  18-25
elaborar las artes Disefio afios  adulto
ublicitarias adecuadadela | 1 Bueno 1Semana | Quito | menor Clase
E’a 35) ' informacion. media alta.
Implementar la representante afios  adulto
campafa dep la 1 Excelente | 2 Semanas | Quito | menor Clase
publicitaria. (a.3.6.). s media alta.
cosmovision

andina

Conseguir HM  18-25

datos afios  adulto
Estudio de mercado. | Importantes . .

(@4.1) con el uso de 1 Excelente | 2 Dias Quito | menor Clase
e P media alta.
técnicas  de

investigacion.

H/M  18-25
Ordenar la | Ubicacién afios  adulto
informacion. (@ | adecuadadela | 1 Excelente | 2 Semanas | Quito | menor Clase
4.2). informacion. media alta.

Comunicacién H/M 18-25
Generar estrategias | con el target afos  adulto
de marketing vy | mediante 1 Excelente | 3 Semana | Quito | menor Clase
publicidad. (a | estrategias de .

’ media alta.
4.3). marketing vy
publicidad.
META
Resumen Indicador Cantida | Calidad. Tiempo Lugar | Grupo Social
Narrativo d.

Ubicacion HM - 18-25
seleccionar los adecuada para afios  adulto
medios de difusion. pal 1 Excelente | 2 Semana | Quito | menor Clase

la promocion .

(a.4.4)). media alta.

de la marca.

Correcta
difundir las artes en comunicacion H/M 18-25
los medios e interaccién aflos  adulto
seleccionados @ con el target | 1 Bueno 2 Semanas | Quito | menor Clase
45) ' por medio de media alta.

e los medios

seleccionados
Imolementar los Interés en los H/M 18-25
diszﬁos disefios  por afios  adulto
seleccionados en las parte del | 1 Excelente | 2 Dias Quito | menor Clase
mochilas. (a.5.1.) grupo media alta.

e objetivo.
Informar en las artes ?:rﬁ:iicacién H/M  18-25
publicitarias sobre la con el target afios  adulto
elaboracion del or medio gde 1 Excelente | 6 Dias Quito | menor Clase
producto y de los F di media alta.
disefios. (a.5.2.). 05~ Medios

seleccionados.
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META
Resumen Indicador Cantida | Calidad. Tiempo Lugar | Grupo Social
Narrativo d.
Implementar
material H/M  18-25
Establecer L ~
; publicitario y afios  adulto
estrategias de - .
’ estrategias de | 1 Bueno lsemana | Quito | menor Clase
marketing y : ;
.. marketing media alta.
publicidad. (a.5.3.).
para conectar
con el target.
N H/M  18-25
. Ubicacion ~
Seleccionar los adecuada para afios  adulto
medios de difusion. | Pal 1 Bueno 1Semana | Quito | menor Clase
a promocion ;
(a.5.4.). media alta.
de la marca.
Difundir las artes en | Ubicacion aHﬁ/c')\Q :o?ulztg
los medios | adecuada para 1 Bueno 2semanas | Quito | menor Clase
seleccionados. la promocién :
media alta.
(a.5.5.). de la marca.
Conseguir HM  18-25
datos ~
Estudio de mercado. | Importantes . . afios  adulto
(a6.1) ' con el uso de 1 Bueno 2 dias Quito | menor Clase
o P media alta.
técnicas  de
investigacion.
META
Resumen Indicador Cantida | Calidad. Tiempo Lugar | Grupo Social
Narrativo d.
Seleccionar
decisiones por H/M - 18-25
Ordenar la medio del afios  adulto
informacion. (a 1 1 Excelente | 2 Semanas | Quito | menor Clase
anélisis de la .
6.2.). - ) media alta.
informacion
obtenida.
Desarrollar H/M  18-25
- . - una marca que afios  adulto
Dlse_znar la identidad represente la | 1 Excelente | 1Semana | Quito | menor Clase
e imagen de la . .
cosmovision media alta.
marca. (a 6.3.). .
andina
Implementar los Generar
disefios de manera | .~ H/M  18-25
interés en los ~
que cumplan las disefios or afios  adulto
estrategias P 1 Excelente | 2 Semanas | Quito | menor Clase
L2 parte del ;
publicitarias media alta.
: grupo
organizadas. (a obietivo
6.4.). JETIVO.
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4.04.02. Seleccién de Indicadores
Tabla 4. Seleccién de indicadores de la marca "Killa" 2018

Clasificadores de

Nivel Resumen Narrativo Indicadores Indicadores Puntaje | Seleccién
A|B|C|D|E

Aumento de recursos

] Incrementar
que difundan la .
material que
herencia cultural XX | X|X|X 5 Alto
. represente la
sudamericana. L
cosmovision

(FL) Andina (5%).

Aumento de la
informacion sobre la

cosmovision Andina'y | Generar

las herencias | informacion sobre | X | X | X | X | X 5 Alto
ancestrales cosmovision
sudamericanas. Andina (20%).
(F.2).
Incremento de | Generar
manifestaciones manifestaciones
@ X | X | X | X|X 5 Alto
9 Culturales sobre la | culturales sobre la
% Cosmovision. cosmovision (5%).
i (F.3).
Implementar

Aumento de productos | diferentes

sobre la cosmovision | productos que
) o X X | X | X 4 Alto
andinay la identidad representen la
Sudamericana. (F4.). cosmovision
andina (15%).
Posicionamiento de la
marca “Killa” | Incrementar el
representante  de la | posicionamiento en
o X | X | X|X]|X 5 Alto
cosmovision el grupo objetivo
sudamericana. (50%).
(F5.).
Rescate de laidentidad | Incrementar El
ancestral de | posicionamiento de
sudamericana en los | la marca en el | X | X | X | X | X 5 Alto

jovenes del norte de | grupo objetivo
Quito. (F6.). (15%)

DISENO Y ELABORACION DE MOCHILAS CON IMPRESION DE SUBLIMACION SOBRE LA
COSMOVISION ANDINA, CONFECCIONADAS CON MATERIAL RECICLADO DE TAPICERIA PARA
DAR A CONOCER SOBRE LA IDENTIDAD DE LAS CULTURAS SUDAMERICANAS EN LOS JOVENES
ENTRE 18 A 25 ANOS AL NORTE DE LA CIUDAD DE QUITO



TECNOLOGICO SUPERIOR 2 fi
| CORDILLERA 35 S 24
Clasificadores de
Nivel Resumen Narrativo Indicadores Indicadores Puntaje | Seleccion
A|B|C|D|E
Disefio y elaboracién
de  mochilas  con
impresion de serigrafia
sobre la cosmovision
Andina
confeccionadas  con
material reciclado de y
L Aceptacion del
tapiceria para dar a
producto en el | X | X [ X | X | X 5 Alto
conocer  sobre la
o target (60%)
identidad de las
culturas
sudamericanas en los
jovenes entre 18 a 25
) afios del norte de la
g ciudad de Quito.
a (P.1).
Crear una marca de
. Desarrollar una
mochilas que
) marca que
represente  mediante X | X[ X|X|X 5 Alto
o . represente la
disefios artisticos la
L cosmovision
cosmovision (C1). )
andina
Implementar  disefios L
Generar  disefios
que representen
que representen la
aspectos X | X[ X|X|X 5 Alto
. cosmovision
representativos de la .
L andina.
cosmovision. (C2).
Generar una campafia
publicitaria que )
Manejo adecuado | X | X | X | X | X 5 Alto
promueva la marca. .
de la publicidad.
(C3).
Generar L
o . comunicacion con
posicionamiento de la .
. el target mediante
marca Killa como N
la creacion de | X | X | X | X | X 5 Alto
representante de la .
L material
cosmovisién. o
publicitario.
(C4)).
a . Aumento de
= Incentivar el uso de
e productos
S productos X | X | X X 4 Alto
o . elaborados en
g ecuatorianos. (C5.).
O Ecuador (5%).
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Clasificadores de
Nivel Resumen Narrativo Indicadores Indicadores Puntaje | Seleccion
A|B|C|D|E

Implementar
Implementar material | material visual que

publicitario sobre la | informe XXX | X|X 5 Alto
marca (C6.). rapidamente sobre
la marca.

Desarrollar una

Generar una identidad | marca que
e imagen para lamarca | represente la| X | X | X | X |X 5 Alto
(A1) cosmovision

andina

Elaborar ilustraciones | Captar la atencion
sobre la cosmovision | del target. X | X | X |X|X 5 Alto
andina (A.2).

Difundir las artes
Implementar .
) establecidas por los
estrategias X[ X[ XX 4 Alto

. diferentes medios
publicitarias. (A.3). .
elegidos.

Comunicaciéon con

Posicionar lamarca en | el target mediante

los jovenes del norte | la creacion de | X | X | X | X | X 5 Alto
de Quito. (A.4). material
publicitario.

Promover las mochilas | Reconocimiento de

de “Killa” en el |la marca en el | X | X X | X 5 Alto
mercado (A.5.). target.
Elaborar las artes | Producir una
publicitarias e | estructura
X[ X[ X|[X[X 5 Alto

identidad corporativa. | visualmente
(A.6.). correcta.

Conseguir  datos

Recolectar Importantes con el
) . o X[ X[ X|[X[|X 5 Alto
informacion. (a.1.1.). uso de técnicas de
investigacion.
Obtener datos
relevantes con el
Realizar un estudio de | uso de técnicas de
X[ X[ X[X[|X 5 Alto

Mercado. (a.1.2.). investigacion para

conocer mejor al

Actividades

target.
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Clasificadores de
Nivel Resumen Narrativo Indicadores Indicadores Puntaje | Seleccion
A|B|C|D|E

Seleccionar y | Seleccionar datos
organizar lo | importantes parael | X | X | X | X | X 5 Alto
recopilado (a.1.3.). proyecto.

Desarrollar una

) ) ) marca que
Disefiar una identidad

represente la| X | X | X | X |X 5 Alto
para la marca. (a.1.4.). L

cosmovision

andina

Obtener datos

relevantes con el
] uso de técnicas de
Investigar. (a 2.1.). . L X | X | X | X|X 5 Alto
investigacion para
conocer mejor al

target.

Establecer

. conclusiones
Recopilar y ordenar )
mediante un

informacion. X[ X[ X[ X|X 5 Alto
estudio  de la
(@z22).

informacion

recopilada.

| Generar una guia
Generar una estrategia

. parar las artes a | X | X [ X | X | X 5 Alto
creativa. (a2.3). ]
realizarse.
Generar prototipos
L que puedan
diseflar bocetos. (a | . X | X[ X|X|X 5 Alto
implementarse en
2.4).
las artes.
seleccionar los | Definir los disefios
_ N X | X | X|X]|X 5 Alto
mejores. (a25.). | autilizarse.
S s Elaborar los
Digitalizar los disefios. | =~ _
disefios a| X | X | X | X |X 5 Alto
(a26.). .
implementarse.
. . Obtener
Realizar un estudio de | _ )
informacion X | X[ X|X|X 5 Alto
Mercado. (a.3.1). .
veridica.
Seleccionar y | Ubicacion
organizar lo | adecuada de Ila X | X | X|X 4 Alto
recopilado. (a.3.2.). informacion.
Establecer una
. . Generar la
estrategia ~ creativa. | = XX | XX 4 Alto
direccion a tomar
(@3.3).
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Clasificadores de
Nivel Resumen Narrativo Indicadores Indicadores Puntaje | Seleccion
A|B|C|D|E
al crear las artes
publicitarias.
. . Definir  espacios
Seleccionar medios de
L correctos de X | X[ X]|X 4 Alto
difusion. (a.3.4.). y
promocion.
elaborar las artes | Disefio adecuado
o ) N X | X | X | X 4 Alto
publicitarias. (a.3.5.). de la informacion.
Reconocer a
Implementar la | “Killa” como
campafia publicitaria. | representante de la | X | X | X | X | X 5 Alto
(a.3.6.). cosmovision
andina.
Conseguir  datos
Estudio de mercado. | Importantes con el
o X | X | X |X|X 5 Alto
(@4.1). uso de técnicas de
investigacion..
Ubicacion
Ordenar la
) ) adecuada de la X | X | X|X 4 Alto
informacion. (a4.2.). | . y
informacion.
Comunicacion con
Generar estrategias de | el target mediante
marketing y | estrategias de X | X | X|X 4 Alto
publicidad. (a4.3.). | marketing y
publicidad.
Ubicacion
Seleccionar los medios | adecuada para la
o y X | X | X | X 4 Alto
de difusion. (a.4.4.). promocién de la
marca.
Correcta
Difundir las artes en | comunicacion e
los medios | interaccion con el
_ _ X | X | X|X 4 Alto
seleccionados. (a | target por medio de
45). los medios
seleccionados.
Implementar los ]
L ) Interés en  los
disefios seleccionados | =~
. disefios por parte | X | X | X | X | X 5 Alto
en las  mochilas. o
del grupo objetivo.
(a.5.1.).
Informar en las artes | Buena
publicitarias sobre la | comunicacion con | X | X | X | X | X 5 Alto
elaboracién del | el target por medio
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Clasificadores de
Nivel Resumen Narrativo Indicadores Indicadores Puntaje | Seleccion
A|B|C|D|E

producto y de los | de los medios

disefios. (a.5.2.). seleccionados.
Implementar
material
Establecer estrategias | publicitario y
de marketing y | estrategias de | X | X | X | X | X 5 Alto

publicidad. (a.5.3.). marketing para
conectar con el
target.

Ubicacion

Seleccionar los medios | adecuada para la
o _ X | X | X|X 4 Alto

de difusion. (a.5.4.). promocion de la

marca.

. . Ubicacion
Difundir las artes en
] adecuada para la
los medios y X | X | XX 4 Alto
. promocién de la
seleccionados. (a.5.5.).
marca.

Obtener datos
relevantes con el

Estudio de mercado. | uso de técnicas de

(a6.1.). investigacion para R R R > Alto
conocer mejor al
target.
Establecer
conclusiones
Ordenar la | mediante un
informacion. (a6.2.). | estudio de la R R R > Alto
informacion
recopilada.
Desarrollar ~ una
Disefiar la identidad e | marca que
imagen de la marca. | represente la| X | X | X | X |X 5 Alto
(a6.3.). cosmovision
andina
Implementar los
disefios de manera que | Generar interés en
cumplan las | los disefios por
estrategias parte del grupo R R R > Alto
publicitarias objetivo.

organizadas. (a 6.4.).
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Los de indicadores se marcaron segun la siguiente nomenclatura: A = Es clara, B =
Existe informacion disponible, C = Es tangible y se puede observar, D = La tarea de
recolectar datos esta al alcance y no requiere de expertos y E = Si es representativo
para nuestro estudio. Por otro lado, para la seleccion se ha utilizado los siguientes

valores: 4y 5=alta, 2y 3=mediay 0y 1= baja.

4.04.03. Medios de Verificacioén.

En los medios de verificacion debemos determinar lo siguiente:

Fuente de informacion: Puede ser primaria cuando la informacion es propia y
recurrimos a quien ha realizado la investigacion o secundaria cuando otros hablan de

esa investigacion.

Método de recoleccion: significa donde sacamos la informacién ya sea, de una

encuesta, entrevista, guia de observacion, psicometria o documentacion.

Método de anélisis: puede ser cualitativa cuando los resultados son

descripticos, y cuantitativa cuando los resultados son numéricos.
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Tabla 5. medios de verificacion e la marca "Killa" 2018

Medios de verificacion
'S | Resumen Indicador Fuentes de Método de Método de Frecuencia Responsable
Z | Narrativo informacion recoleccion analisis de
recoleccién
Incrementar | observacion observacion
Aumento de material
recursos que que
dlfundz_m la represente Cualitativo | 6 meses Investigador
herencia la
cultural cosmovisio
sudamericana. n Andina
(F.1.). (5%).
Aumento de la Generar
informacion informacié
sobre la n sobre
cosmovision COSMOVISIO 1 bimaria observacion Cualitativo | 6 meses Investigador
Andinay las n  Andina
herencias (20%).
ancestrales
sudamericanas.
(F.2).
Generar
manifestaci
Incrgmento_ de ones
manifestaciones culturales Primaria observacion Cualitativo | 6 meses Investigador
Culturales sobre
la Cosmovision. sobre . _!a
F3 cosmovisié
(F.3). n (5%).
Implementa
r diferentes
Aumento de productos
productos sobre que
» Y
e la cosmovision representen | Primaria observacion Cualitativo | 6 meses Investigador
iT | andinay la la
identidad s
IS d - cosmovisio
';14 americana. n andina
(F4.). (15%).
Posicionamient
o0 de la marca Lr;crementar
Killa posicionam | Primaria Encuesta Cuantitativ 6 meses Investigador
representante de iento en el 0
la cosmovision
sudamericana. grupo
(F5.). objetivo
(50%).
Aumentar
la
Rescate de la participacio
identidad n de Ila
ancestral_ de marca en el Primaria observacion Cualitativo | 6 meses Investigador
sudamericana grupo
en los jovenes objetivo
del norte de (45%).
Quito. (F6.).
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'S | Resumen Indicador Fuentes de | Método de | Método de | Frecuencia Responsable
Z | Narrativo informacion recoleccion analisis de
recoleccion
Disefio y
elaboracion de
mochilas con
impresion de
serigrafia sobre
la cosmovision
Andina
confeccionadas
con material
rec!claqo de A Cuantitativ .
tapiceria para Primaria Encuesta o 6 meses Investigador
dar a conocer
sobre la Aceptacion
identidad de las | el
culturas producto en
sudamericanas el target
en los jovenes (60%).
entre 18 a 25
afios del norte
de la ciudad de
Quito.
(P.1).
Crear una marca | Desarrollar
de mochilas que | una marca
represente que i
msdiante represente Secundaria gocumentacm Cualitativo 6 meses Investigador
disefios la
artisticos la cosmovisio
£ | cosmovision n andina
g | (e
© | Implementar Generar
o | disefios que disefios que
representen representen ) documentacio o _
aspectos la Secundaria n Cualitativo | 6 meses Investigador
representativos cosmovisié
dela n andina.
cosmovision.
(C2).
Generar una Manejo
campafia adecuado o
publicitariaque | dela Primaria Encuesta OCuantltatlv 6 meses Investigador
promueva la publicidad.
marca.
(C3).
comunicaci
6n conel
target
mediante la
creacion de
material
publicitario
Generar
posicionamiento
de_ la marca Primaria Encuesta Cuantitativ 6 meses Investigador
Killa como 0
representante de
la cosmovision.
(C4)).
8
c
o
2
IS
o
)
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Resumen Indicador Fuentes de | Método de | Método de | Frecuencia Responsable
Narrativo informacion recoleccion analisis de
recoleccion
Incentivar el Aumento de
uso de productos - documentacié - .
productos elaborados Secundaria n Cualitativo | 6 meses Investigador
ecuatorianos. ?go/l)icuador
(C5.). 0).
Implementa
Implementar ' material
. visual que
matgngl . informe Primaria Observacion Cualitativo | 6 meses Investigador
publicitario P
sobre la marca rapidament
(C6.). e sobre la
marca.
Generar una Desarrollar
identidad e una marca
imagen para la que
marca (A.1). represente Primaria Observacion Cualitativo | 6 meses Investigador
la
cosmovisio
n andina
Elaborar Captar la
ilustraciones atencion del
sobre la target. . » L .
cosmovision Primaria Observacion Cualitativo | 6 meses Investigador
andina (A.2).
Implementar Difundir las
estrategias artes
publicitarias. establecidas
(A.3). por los | Primaria Observacion Cualitativo | 6 meses Investigador
diferentes
medios
elegidos.
Posicionar la Comunicaci
«» | marcaen los on con el
% jovenes del target
S | norte de Quito. mediante la A Cuantitativ .
S < Primaria Encuesta 6 meses Investigador
= | (A4). creacion de 0
< material
publicitario
Promover las Reconocimi
Tlgﬁr;,l,a:ndgl i?;?cachn 5 Primaria Encuesta OCuantltatlv 6 meses Investigador
mercado (A.5.). | target.
Elaborar las Producir
artes una
publicitarias e estructura Primaria Observacion Cualitativo | 6 meses Investigador
identidad visualmente
corporativa. correcta.
(A6.).
Recolectar Conseguir
informacion. datos
(a.1.1). Importantes
con el uso
g: técnicas Primaria Encuesta guantltatlv 6 meses Investigador
investigacio
n.
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Resumen Indicador Fuentes de | Método de | Método de | Frecuencia Responsable
Narrativo informacion recoleccion analisis de

recoleccion
Realizar un Obtener
estudio de datos
Mercado. relevantes
(a.1.2.). con el uso
de técnicas Cuantitativ
de Primaria Encuesta o 6 meses Investigador
investigacio
n para
conocer
mejor  al
target.
Seleccionar y Clasificar
organizar lo informacio
recopilado n que haga - Cuantitativ .
@13). referencia Primaria Encuesta o 6 meses Investigador
directa al
proyecto.
Disefiar una Desarrollar
identidad para una marca
la marca. gue documentacid
(a1.4)). represente Secundaria n Cualitativo | 6 meses Investigador
la
cosmovisio
n andina
Investigar. (a Obtener
2.1). datos
relevantes
con el uso
de técnicas -
de Primaria Encuesta OCuantltatlv 6 meses Investigador
investigacio
n para
conocer
mejor  al
target.
Recopilar y Seleccionar
ordenar decisiones
informacion. por medio -
(@.2.2). del andlisis | Secundaria gocumentacm Cualitativo | 6 meses Investigador
de la
informacio
n obtenida.
Generar una Generar
estrategia informacio .

- . - documentacio — .
creativa. n que guie | Secundaria n Cualitativo | 6 meses Investigador
(@2.3). las artes a

realizarse.
disefiar bocetos. | Generar
(a.2.4.). prototipos
que puedan Secundaria documentaci6 Cualitativo 6 meses Investigador
implementa n
rse en las
artes.
seleccionar los Definir los
mejores. disefios a
a25.). utilizarse. . i6 o .
( ) Secundaria docum:ntacm Cualitativo 6 meses Investigador
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Resumen Indicador Fuentes de Método de Método de Frecuencia Responsable
Narrativo informacion recoleccion analisis de
recoleccion
Elaborar los
D_|g|}a||zar los Filsenos a Secundaria documentaci6 Cualitativo 6 meses Investigador
disefos. (a | implementa n
2.6.). rse.
Obtener
. informaci6 itati
Realizar un n veridica Primaria Encuesta Cuantitativ 6 meses Investigador
: . 0
estudio de
Mercado.
(a.3.1).
Ubicacion
Seleccionary adecuada de .
organizar lo la Secundaria documr?ntacm Cualitativo 6 meses Investigador
recopilado. informacio
(a.3.2.). n.
Generar la
direccion a
Establecer una tomar  al i
estrategia crear  las Secundaria documnentacm Cualitativo 6 meses Investigador
creativa. artes
(a.3.3.). publicitaria
S.
Seleccionar Definir
: espacios . documentacio o .
(rir:?l?sliognde correctos de Secundaria n Cualitativo 6 meses Investigador
' romocion.
(@.3.4.). P
Disefio
elaborar las adecuado L
artes de la Secundaria docum:ntacm Cualitativo 6 meses Investigador
publicitarias. informacio
(a.3.5.). n.
Reconocer
a  “Killa”
Implementar la como
campafia representan Secundaria Observacion Cualitativo 6 meses Investigador
publicitaria. te de la
(a.3.6.). cosmovisio
n andina.
Conseguir
datos
Importantes
Estudio de con el uso L Cuantitativ .
mercado. de técnicas Primaria Encuesta o 6 meses Investigador
(a4.1). de
investigacio
n.
Ubicacion
Ordenar la adecuada de documentacio
informacion la Secundaria n Cualitativo 6 meses Investigador
’ informacio
(@4.2).
n.
Comunicaci
6n con el
Generar target
estrateglas de medlant'e Primaria Encuesta Cuantitativ 6 meses Investigador
marketing y estrategias 0
publicidad. (a | de
4.3). marketing y
publicidad.
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Resumen Indicador Fuentes de Método de Método de Frecuencia Responsable
Narrativo informacion recoleccion analisis de

recoleccion
Ubicacion
Seleccionar los adecuada L,
medios de para la Secundaria documr?ntamo Cualitativo 6 meses Investigador
difusion. promocion
(a4.4.). de la marca.
Correcta
comunicaci
Difundir las on con el
artes' en los targgt por Secundaria Observacion Cualitativo 6 meses Investigador
medios medio  de
seleccionados. los medios
(@4.5). seleccionad
0S.
Interés en
Lrgz%e(;gentar los los disefios
seleccionados por  parte Secundaria Observacién Cualitativo 6 meses Investigador
en las mochilas. gg}eﬁ\%um
(a.5.1.).
Buena
;r:{g;mar en las comunicaci
. 6n con el
publicitarias target  por
sobre la medio  de Secundaria Observacién Cualitativo 6 meses Investigador
elaboracion del los medios
Fg:?j?scégo); de seleccionad
) 0S.
(a.5.2.).
Implementa
r material
publicitario
Establecer Zstrategias
estrategias de de Primaria Encuesta Cuantitativ 6 meses Investigador
marketing y marketing 0
publicidad. para
(@5.3.). conectar
con el
target.
Ubicacion
Seleccionar los adecuada L
medios de para la Secundaria documr?ntaCIo Cualitativo 6 meses Investigador
difusion. promocion
(a.5.4.). de la marca.
. . icacion
Difundir las ;Jdlzgjgéc;
artes en los para la Secundaria documentacio Cualitativo 6 meses Investigador
medios promocion n
‘E'zlgcg l)onados. de la marca.
Conseguir
datos
Importantes
con el uso
de técnicas
Estudio de de - Cuantitativ .
mercado. investigacio Primaria Encuesta o 6 meses Investigador
(a6.1.). n.
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Resumen Indicador Fuentes de Método de Método de Frecuencia Responsable
Narrativo informacion recoleccion analisis de

recoleccion
Seleccionar
decisiones
por medio -
Ordenar I_a, del analisis | Secundaria documentacio Cualitativo 6 meses Investigador
informacion. d | n
(@6.2) de a
o informacié
n obtenida.
Desarrollar
.- una marca
Disefiar la que
!dentldad € represente Secundaria documentacio Cualitativo 6 meses Investigador
imagen de la la n
nlzrgaé ) cosmovisio
e n andina
Implementar los | Generar
disefios que interés en
cumplap las los - disefios Secundaria Observacion Cualitativo 6 meses Investigador
estrategias por  parte
publicitarias del grupo
organizadas. objetivo.
(a6.4.).
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4.04.04 Supuestos
Tabla 6. Supuestos de la marca "Killa" 2018
Factores de Riesgo
Nivel Resumen
Narrativo Supuestos Financiero | Politico Social Ambiental | Legal
Aumento de | Bajo apoyo de parte
recursos que | de las autoridades
dlfundf_m la | locales X X X
herencia cultural
sudamericana.
(F.1).
Aumento de la
informacion sobre
la  cosmovision
Andina 'y las | Poco interés de parte X
herencias del publico Objetivo
ancestrales en el tema
sudamericanas.
(F.2.).
é Incremento de | Mayor influencia
ks manifestaciones por parte de culturas
= Culturales sobre la | extranjeras en los X X
k= Cosmovision. jovenes.
v (F.3).
Aumento de
productos sobre la
cosmovision Baio interé |
andina y la ajg |neres|porl %5 | x X X X
identidad productores locales.
Sudamericana.
(F4.).
Posicionamiento
de la marca
“Killa” Alta cantidad de
representante de la | competidores con | X X
cosmovision propuestas similares
sudamericana.
(F5.).
Rescate de la
identidad
Mayor consumo de
ancestral de roductos de
sudamericana en | Productos X X X X
los jovenes del elaborgmon
J . extranjera.
norte de Quito.
(F6.).
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Factores de Riesgo
Nivel Resumen
Narrativo Supuestos Financiero | Politico Social Ambiental | Legal
Disefio y
elaboracién de
mochilas con
impresién de
serigrafia sobre la
cosmovision
Andina Preferencias
confeccionadas :
con material dl,fer_entes_ en el
reciclado de publico Obje“\./o que X X X X
tapiceria para dar a generan poco |nteres|
conocer sobre la | " q adquirir e
identidad de las | PTOdUCto:
culturas
sudamericanas en
o los jovenes entre
s 18 a 25 afios del
S norte de la ciudad
o de Quito.
e (P.1).
Crear una marca Bajo inter_és por
de mochilas que parte de la industria
represente local por elaborar
mediante disefios | ""€VO® productos. X X
artisticos la
cosmovision (C1).
Implementar
disefios que | Poca aceptacion al
representen competir con las
aspectos tendencias actuales X X
representativos de | en disefios.
la  cosmovision.
(C2).
é Saenqgrazga una Bajo nivel de interés
2 publicitaria  que en _Ia_s propuestas
S promueva la publicitarias de X X
g marca. parte del target
© (C3).
Generar
posicionamiento Alto  nivel de
de la marca Killa | competencia  con
como marcas ya X
representante de la | posicionadas en el
cosmovision. mercado
(C4.).
. Alto
Incentivar el uso - .
de productos posicionamiento de
. productos de X X X
ecuatorianos. o
(C5). elaborguon
extranjera.
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Factores de Riesgo
Nivel Resumen
Narrativo Supuestos Financiero | Politico Social Ambiental | Legal
Imple_mentar Bajo  nivel de
material aceptacion por parte | X X X
publicitario sobre delpublico%b'eﬁivo
la marca (C6.). P y
Generar una Poco
!dentldad € reconocimiento por | X X X
imagen para la arte del target
marca (A.1). P g
Elaborar Aumento de
ilustraciones sobre | competencias
la cosmovision | directas por la | X X X
andina (A.2). misma tematica.
Implemgntar Cambios repentinos
estrategias
e en las leyes de X
publicitarias. comunicacion
(A.3). '
Posicionar la | Fuertes influencia
marca en los | de culturas
- . X X X
jovenes del norte | extranjeras en los
de Quito. (A.4). jovenes.
Bajos incentivos
Promover las | para
mochilas de | emprendimientos X X
“Killa” en el | por parte del sector
mercado (A.5.). financiero
Elab_or_ar _Ias artes Baja identificacion
publicitarias | del target con la
identidad g X X
- marca.
corporativa.
(A.6.).
Poca colaboracion al
Recolectar implementar las
informacion. técnicas de X
(a.1.1). investigacion en el
target.
Poca colaboracién al
. implementar las
Realizar un | .
. técnicas de
estudio de investigacion en el X
Mercado. (a.1.2.). g
target.
3
3 Seleccionar y
) oraanizar o Fallos en la
2 gan recoleccion de la X
3] recopilado - o
< (a13) informacion por

DISENO Y ELABORACION DE MOCHILAS CON

IMPRESION DE SUBLIMACION SOBRE LA

COSMOVISION ANDINA, CONFECCIONADAS CON MATERIAL RECICLADO DE TAPICERIA PARA
DAR A CONOCER SOBRE LA IDENTIDAD DE LAS CULTURAS SUDAMERICANAS EN LOS JOVENES
ENTRE 18 A 25 ANOS AL NORTE DE LA CIUDAD DE QUITO




TECNOLOGICO SUPERIOR % Fi
| CORDILLERA E} grafico 40
Factores de Riesgo
Nivel Resumen
Narrativo Supuestos Financiero | Politico Social Ambiental | Legal
baja fidelidad en los
datos.
Disefiar una | Poco
identidad para la | reconocimiento por | X X
marca. (a.1.4.). parte del target
Poca colaboracion al
Investigar. (a | implementar las X
2.1). técnicas de
investigacion en el
target.
Fallos en la
Recopilar y | recoleccion de la
ordenar informacion por X
informacion. baja fidelidad en los
(@.2.2). datos.
Generar una Baja identificacion
. - del target con la
estrategia creativa. X X
marca.
(@23).
Diseflar  bocetos. | Poco interés en los X X
(a.2.4)). disefios por parte del
publico objetivo.
Seleccionar  los .
. Poco interés en los
mejores. @| 4. X X
disefios por parte del
2.5). S L
publico objetivo.
Digitalizar los .
0 Poco interés en los
disefios. @| .. X X
disefios por parte del
2.6.). BN L
publico objetivo.
Poca colaboracion al
. implementar las
Realizar un | . "
- técnicas de
estudio de investigacion en el X
Mercado. (a.3.1). g
target.
. Fallos en la
Seleccionar y .
; recoleccion de la
organizar lo | . g,
. informacion por X
recopilado. s
baja fidelidad en los
(a.3.2).
datos.
Establecer una gjlja ta'rdirt]t'fcl(é?f'olg
estrategia creativa. marca g X X
(@.3.3). '
Seleccionar Poco
medios de | reconocimiento por | X X
difusion. (a.3.4.). | parte del target
Aumento de
elaborar las artes | competencias
publicitarias. directas por la | X X
(@.3.5.). misma tematica.
Implementar  la Poco interés por
plem parte del puablico | X X X
campafia L
objetivo.
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Factores de Riesgo
Nivel Resumen
Narrativo Supuestos Financiero | Politico Social Ambiental | Legal
publicitaria.
(a.3.6.).
Poca colaboracion al
Estudio de |r’npl.ementar las
técnicas de
mercado. (@l . S X
investigacion en el
4.1).
target.
Fallos en la
Ordenar la | recoleccion de la
informacion.  (a | informacién por X
4.2). baja fidelidad en los
datos.
Generar
estrategias de | Poco
marketing y | reconocimiento por X
publicidad. (a | parte del target
4.3).
Seleccionar  los | Cambios repentinos
medios de | en las leyes de | X X
difusion. (a.4.4.). comunicacion.
Difundir las artes Poco interés en los
en los medios | . "~
. disefios por parte del | X X
seleccionados. (a S L
publico objetivo.
4.5)).
Implementar  los
disefios Poco interés en los
seleccionados en | disefios por parte del | X X
las mochilas. | publico objetivo.
(a.5.1).
Informar en las
artes publicitarias | Baja identificacion
sobre la | del target con la
. X
elaboracion  del | marca.
producto y de los
disefios. (a.5.2.).
Establecer
estrategias de | Poco interés por
marketing y | parte del publico X
publicidad. objetivo.
(a.5.3.).
Seleccionar  los | Cambios repentinos
medios de | en las leyes de X X
difusion. (a.5.4.). comunicacion.
Difundir las artes S
h Poco interés en los
en los medios | .~
. disefios por parte del | X X
seleccionados. tblico obietivo
(@.5.5.). P JELVO.
Fallos en la
Ordenar la | recoleccion de la
informacion.  (a | informacién por X
6.2.). baja fidelidad en los
datos.
Disefiar la - e,
oy ¢ | B0 ity
imagen de la 9 X X
marca.
marca. (a
6.3.).
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Nivel

Resumen
Narrativo

Supuestos

Factores de Riesgo

Financiero

Politico

Social

Ambiental

Legal

Implementar  los
disefios de manera
que cumplan las
estrategias
publicitarias
organizadas. (a
6.4.).

Poco
reconocimiento por
parte del target
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4.04.05. Matriz de Marco Logico (MML

Tabla 7. matriz de marco l6gico de la marca "Killa" 2018

cosmovision (C1).

Nivel Resumen Indicador Medios de Supuestos

Narrativo verificacion
f‘ezmigtso SZ Incrementar  material Bajo apoyo de parte de
difundan qla que represente  la | Primaria las autoridades locales
h . ltural cosmovision  Andina | Encuesta
erencia  cuftura (5%). Cuantitativo
sudamericana.

(F.1).

Aumento de la

informacién sobre

IAan din;:osmovmlc;g Generar  informacién | Primaria Poco interés de parte del

herencias y sobre cosmovisién | Encuesta pablico Objetivo en el
; . >

ancestrales Andina (20%). Cuantitativo tema

sudamericanas.

(F.2.).

Incremento de Generar Mayor influencia por

manifestaciones manifestaciones Primaria parte  de  culturas

Culturales sobre la culturales  sobre  la Encuesta extranjeras en  los

((:gs;w)ovmon. cosmovision (5%). Cuantitativo jovenes.

Aumento de | Implementar diferentes | Primaria

productos sobre la | productos que | Encuesta

cosmovision representen la | Cuantitativo L .

h - Bajo interés por los
andina y la | cosmovision andina roductores locales
identidad (15%). P :
Sudamericana.

(F4.).

Resumen Indicador Medios de Supuestos

Narrativo verificacion
Rescate de la | Aumentar la | Primaria
identidad ancestral | participacion de la | Encuesta Mavor consumo  de
de sudamericana | marca en el grupo | Cuantitativo ro)c;uctos de

0 en los jovenes del | objetivo (45%). P ! .
@ . elaboracion extranjera.
£ norte de Quito.
v (F6.).
Disefio y
elaboracion de
mochilas con
impresion de
serigrafia sobre la
cosmovision
Andina
gngecmonﬁ;zrial Preferencias diferentes
reciclado de Aceptacion del | Primaria en el publico objetivo
tapiceria para dar a producto en el target | Encuesta que generan  poco
P P (60%). Cuantitativo interés en adquirir el
conocer sobre la roducto
identidad de las P '
culturas
sudamericanas en
o los jovenes entre
:~ 18 a 25 afios del
e norte de la ciudad
2 de Quito.
[
e (P.1).
Q Crear_una marca de Bajo interés por parte de
c mochilas que | Desarrollar una marca N : A
@ Primaria la industria local por
S represente que  represente  la E
; - - ncuesta elaborar nuevos
= mediante disefios | cosmovision andina .
£ g Cuantitativo productos.
8 artisticos la
w
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Resumen Indicado Medios de Supuestos
Narrativo verificacion

Implementar

disefios que Poca aceptacion al
representen Generar disefios que | Primaria competir  con las
aspectos representen la | Encuesta tendencias actuales en

representativos de
la  cosmovision.

cosmovision andina.

Cuantitativo

disefios.

posicionamiento
de la marca Killa

publicitario.

(C2).
Genera~r una Bajo nivel de interés en
campana Primaria las propuestas
publicitaria  que | Manejo adecuado de la . -
e Observacion publicitarias de parte del
promueva la | publicidad. - e
Simple verificacién target

marca.
(C3).

comunicacion con el | Primaria

target mediante la | Observacion

creacion de material | Simple verificacion
Generar

nivel de
con

Alto
competencia

Actividades

ilustraciones sobre
la cosmovision

Captar la atencion del
target.

Observacion
Simple verificacion

como -
representante de la marcas ya posicionadas
Lo en el mercado
cosmovision.
(C4.).
Incentivar el uso | Aumento de productos | Primaria Alto  posicionamiento
de productos | elaborados en Ecuador | Observacion P
. . e de productos de

ecuatorianos. (5%). Simple verificacion laboracié .
(C5.). elaboracién extranjera.
Implementar Implementar  material | Secundaria - .

. . - . Bajo nivel de aceptacion
material visual que informe | Documentacion S

L - I por parte del publico
publicitario sobre | rapidamente sobre la | Cualitativo Lot

objetivo
la marca (C6.). marca.
Resumen Indicador Medios de | Supuestos
Narrativo verificacién
Generar una .
. . . . Secundaria L
identidad e imagen | Mejorar la estructura . Poco  reconocimiento
. Documentacion
para la marca | visual. o por parte del target
Cualitativo
(AL).
(Elaborar . Aumento de
Primaria

competencias  directas
por la misma temaética.

marca en los
jovenes del norte
de Quito. (A.4).

target mediante la
creacion de material
publicitario.

Primaria
Observacion
Simple verificacion

andina (A.2).

Implementar Difundir ~las artes Primaria Cambios repentinos en
estrategias establecidas por los Observacion las leyes de
publicitarias. dlfer_entes medios Simple verificacion comunicacion.

(A.3). elegidos.

Posicionar la | Comunicacién con el

Fuertes influencia de
culturas extranjeras en
los jovenes.

corporativa. (A.6.).

Promover las Bajos incentivos para
mochilas de - Secundaria emprendimientos  por
P, Reconocimiento de la L
Killa en el Documentacion parte del sector
marca en el target. L - .

mercado (A.5.). Cualitativo financiero
Elaborar las artes . o

S . Secundaria Baja identificacion del
publicitarias e | Producir una estructura .
. . Documentacion target con la marca.
identidad visualmente correcta. L

Cualitativo
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Resumen Indicador Medios de Supuestos
Narrativo verificacion
. Poca colaboracion al
Conseguir datos N .
Recolectar Primaria implementar las
. ” Importantes con el uso P
informacion. L Encuesta técnicas de
de técnicas de - . o
(a.1.1)). . A, Cuantitativo investigacion en el
investigacion..
target.
Realizar un estudio Poca colaboracion al
de Mercado. | Conseguir datos N implementar las
Primaria P
(a.1.2). Importantes con el uso Encuesta técnicas de
de técnicas de o investigacion en el
- L Cuantitativo
investigacion. target.

Seleccionar y - . . . Fallos en la recoleccién
; Clasificar informacién | Secundaria ; >
organizar lo ue haga referencia | Documentacion de la informacion  por
recopilado (2.1.3). | & g ime baja fidelidad en los

directa al proyecto Cualitativo
datos.
Disefiar una
identidad para la
marca. (a.1.4.). )
Desarrollar una marca | Secundaria Poco  reconocimiento
que represente  la | Documentacion
- I por parte del target
cosmovision andina Cualitativo
Conseguir datos Primaria Poca colaboracion al
Investigar. Importantes con el uso implementar las
P Encuesta L
(@21)). de técnicas de o técnicas de
. LT Cuantitativo . I,
investigacion investigacion en el
target.
Resumen Indicador Medios de Supuestos
Narrativo verificacién
Recopilar y . - Fallos en la recoleccion
seleccionar decisiones . . -
ordenar . 1. | Secundaria de la informacion por
: . por medio del andlisis . S
informacion. . - Documentacion baja fidelidad en los
de la informacion o
(@2.2). . Cualitativo datos.
obtenida.
Generar una | Generar informacion | Secundaria Baja identificacion del
estrategia creativa. | que guie las artes a | Documentacion target con la marca.
(a23). realizarse Cualitativo
Disefiar  bocetos. . .
Generar prototipos que | Secundaria R
(a.2.4)). - . Poco interés en los
puedan implementarse | Documentacion S
I disefios por parte del
en las artes. Cualitativo P o
publico objetivo.
seleccionar los - N Secundaria N
: Definir los disefios a - Poco interés en los
mejores. (a - Documentacion S
utilizarse. s disefios por parte del
2.5). Cualitativo A .
publico objetivo.
- Elaborar los disefios a :
Digitalizar los | . Secundaria S
- implementarse. . Poco interés en los
disefios. (a Documentacion S
o disefios por parte del
2.6.). Cualitativo P o
publico objetivo.
Poca colaboracion al
implementar las
técnicas de
. . . investigacion en el
Realizar un estudio . L, Secundaria g
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CAPITULO V

5. Propuesta

5.01. Antecedentes de la Herramienta y Perfil de la Propuesta”

Desarrollar mochilas que mediante sus disefios promuevan las culturas
ancestrales de Sudamérica y su cosmovision. Este es un proyecto que se ha realizado
de manera artesanal y poco fomentada en el ecuador lo cual no ha generado el impacto

esperado en la Comunidad.

En la actualidad los jovenes en el norte de Quito tienen tendencia a adoptar
culturas extranjeras y es debido a la gran influencia del comercio extranjero y la

desinformacion sobre su propia identidad.

Este trabajo tiene como finalidad promocionar el conocimiento sobre las
culturas originarias de Sudamérica mediante los disefios a realizarse en las mochilas

que son parte de la marca “Killa”.

5.01.01. Marco Tedrico

El primer trabajo referencial corresponde al trabajo de que plantea al tema de
tesis (Garcia, Kenia, 2015)“El patrimonio cultural como base para un modelo de
desarrollo endogeno. La herencia cultural del Periodo Liberal en Costa Rica (1870-

1940) como capital cultural. Un estudio de caso”.

En este proyecto se manejaron varios aportes importantes al conocimiento de

la herencia cultural y su importancia en generaciones jovenes y venideras.
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Uno de los objetivos principales de la investigacion fue establecer opciones
para el desarrollo endégeno en Costa Rica que, a partir del patrimonio cultural legado
del Periodo Liberal, contribuyan a la conservacion y revalorizacién de los elementos

culturales presentes en el territorio.

Este trabajo expresa que el desarrollo del proyecto liberal que tenian ideas
sobre la conformacion de la nacion, que tuvo lugar en Costa Rica el cual marcé un

antes y después en la herencia cultural y sus manifestaciones en la isla.

Otro objetivo importante del trabajo mencionado fue exponer el patrimonio
cultural en sus diferentes manifestaciones y la necesidad de conservacion y puesta en

valor, vinculada a la busqueda de un desarrollo endogeno.

Se pudo verificar a través del andlisis tedrico y el estudio de caso realizados las

dos hipotesis de esta investigacion. Los cuales son:

“El patrimonio cultural, asociado al ciclo socioeconémico de un periodo
historico concreto, puede ser la base para el desarrollo enddgeno a partir de la puesta
en valor e implementacion de actividades productivas ligadas a la creatividad y el
turismo, que potencien el capital cultural en favor de su aprovechamiento como

recurso territorial” (Garcia, Kenia, 2015)

“A partir de los resultados de la investigacion se demostré que los ciclos
socioecondémicos de un periodo histérico pueden convertirse en lineas argumentales
que permitan la conexidn de distintos elementos patrimoniales, en funcién tanto de su
valor simbolico como de su capital cultural. Con ello es posible desarrollar actividades
productivas ligadas al patrimonio cultural, ya no desde la individualidad, sino desde
una vision que permita integrar los diferentes elementos del territorio, bajo la

consideracién de que son recursos con similitudes tematicas y subtemas que pueden
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aprovecharse de manera conjunta, generando de este modo importantes

emprendimientos socioecondémicas” (Garcia, Kenia, 2015, pag. 679).

El segundo proyecto referencial contiene el tema: “Proyecto de Inversion para
el disefio online, manufactura y comercializacion de bolsos, mochilas, carteras y
accesorios en la ciudad de Guayaquil” (Castillo Yagual , Cuesta Holguin, & Tapia

Molina, 2010).

Determinar la factibilidad de implementar el proyecto de disefio on-line de
carteras, bolsos, mochilas y accesorios, su confeccion y entrega en Guayaquil;
tomando en cuenta las caracteristicas del grupo objetivo, su aceptacion al mecanismo
de compra y los costos vinculados es uno de los principales objetivos planteados en

este proyecto.

En la actualidad, la constante competencia y el ritmo vertiginoso de la vida al
que se enfrentan los profesionales, estudiantes y profesores entre 18 y 28 afios,
conlleva que no solo vean reducido su tiempo de ocio, sino que se les dificulta el forjar
una identidad individual que se diferencia de los demas, viéndose obligados a destinar
su tiempo al consumo de bienes que se expenden al por mayor en diferentes casas

comerciales del pais.

Lo cual da lugar a genera nuevas formas de comercializar por diferentes medios
alternativos en muchos casos tecnoldgicos los productos mencionados en ese proyecto,
ademas de mejorar la atencion al cliente por medio de la personalizacion de los
productos a comercializar mejorando asi las expectativas del cliente al consumir el

servicio o producto ofrecido.

Las principales conclusiones de este proyecto fueron:
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La demanda de los productos mencionados en el proyecto es considerable.
Existe un relevante interés por disefiar y comprarlos, segin lo revelado por la

investigacion de mercados.

Los costos de produccion son bajos y el margen de utilidad. es relativamente

alto a largo plazo.

El siguiente trabajo corresponde al tema: “Aspectos de la cosmovision andina
en la serie de kukayus pedagogicos del Sistema de Educacion Intercultural Bilingie
del Ecuador en comparacion con la vision occidental moderna”. (Quinatoa Casicacana,

2013 - 2014).

la presente tesis se pregunta ¢cémo se manifiesta la cosmovision andina en los
textos del kukayus pedagogicos y en los textos oficiales del Ministerio de educacion?
La respuesta a esta pregunta permitira establecer porqué es necesario que se respete la

cosmovision andina en la ensefianza escolar.

Uno de los objetivos del presente trabajo es reflexionar sobre los beneficios de

la educacion para construir el caracter de estado plurinacional e intercultural.

La cosmovision andina Considera que la naturaleza, los seres humanos y la
Pachamama (Madre Tierra), son un todo que viven relacionados perpetuamente. Esa

totalidad vista en la naturaleza es, para la Cultura Andina, un ser vivo.

El hombre tiene un alma, una fuerza de vida, y también lo tienen todas las
plantas, animales y montafias, etc., y siendo que el hombre es la naturaleza misma, no
domina, ni pretende dominar siendo toda una unidad, existen, sin embargo, grandes
diferencias de convivencia, armonia y reciprocidad, desde los altos paramos, hasta los

valles y pakchas dando lugar a la gran diversidad del mundo andino.
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Una de las conclusiones mas importantes del presente proyecto es la
importancia de restablecer nuestra identidad, mas que una reivindicacion solo étnica o
cultural, significa retornar a nuestra identidad natural, como hijos de Pachamama y

Pachacamac, y esto pasa por unirnos al ritmo y a la armonia de los ciclos de la pacha.

5.01.01.01. Usabilidad

En la actualidad la mochila es un articulo de uso cotidiano para la vida de un estudiante
o profesional que se vea en la necesidad de transportar sus materiales y articulos

personales.

Optimiza tanto su seguridad, al poder preservar y trasportar articulos

personales.

La necesidad del mundo actual por realizar varias actividades en el dia para
una persona activa conlleva al uso de varios articulos que ayuden al desempefio
efectivo de las tareas planteadas, Como disefiadores, la meta a cumplir debe ser adaptar
el disefio al usuario y sus necesidades, habilidades, conocimientos y expectativas. Sin
embargo, como afirma Norman (2005), en muchos casos sera necesario que los
usuarios también se adapten al producto o herramienta. el uso de mochilas en personas
jovenes mas es casi inevitable por lo cual, quien desea adquirir este articulo busca
satisfacer sus necesidades tanto en su gusto personal: color, disefio, etc. Como en las
funciones que le brinda el producto para su dia a dia. Por lo tanto, el implementar
disefios que informen y representen la identidad que los jovenes han dejado de
observar sobre su propia cultura es un acierto que se debe desarrollar y también un reto

para el disefiador.
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5.01.01.02. Tipografia.

Es uno de los elementos visuales con mas poder de convencimiento en la mente
del consumidor. Su necesidad radica en la claridad que posee para enviar el mensaje

que se ha planteado.

En la misma intervienen diferentes elementos como el grosor, su fuente, peso,

etc.

Su uso para complementar piezas graficas es esencial para la composicion que
este proyectada en cualquier proyecto y su correcto posicionamiento en el target,

depende del impacto visual que llegue a generar.

5.01.01.03. Color (Teoria del color, psicologia del color).

“El color es una experiencia visual, una impresion sensorial que recibimos a
través de los ojos, independiente de la materia colorante de la misma” (Venemedia,

2014).

Desde que el color es parte del mundo que nos rodea, su habilidad de expresar,

mediante sus diferentes gamas, su uso es vital para la comunicacion social y comercial.

5.01.01.04. Composicién

Es la accion y efecto de construir y componer algo, en sentido general es el

acto de mezclar o reunir varias cosas y que tienen una razon o un porqué de su uso.

Es resultado de un proceso en el cual se planifico su desarrollo y elaboracion,

por lo cual es importante tener en cuenta la distribucion de los elementos.
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usado en un arte visual la armonizacion de los diferentes elementos para
transmitir un mensaje en primordial al igual que el conocimiento sobre como y que se

desea transmitir con la composicion a crear.

5.01.01.05. Estilos.

El estilo en disefio grafico segun (Carrefio, 2015) los estilos en disefio gréfico
pueden decir mucho sobre la personalidad. Ya que cada disefio interpreta cierto interés
o0 representacion del consumidor que adquiere el producto elaborado con cierto estilo
0 tematica.

Existen diferentes Estilos como:

tradicional

El Inconvencional

El Minimalista

El Artistico

Los cuales estaran presentes en el presente proyecto.

5.01.01.06. Tendencias

(Carrefio, 2015). Las tendencias del disefio grafico pueden evaporarse tan

rapidamente como surgieron.

Por lo cual es un reto para quien elabora cualquier tipo de proyecto mantenerse
actualizado sobre las diferentes tendencias vigentes en el mercado para su producto o

servicio.
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Las ilustraciones personalizadas manualmente siempre son un gran referente
de originalidad y talento lo cual permite que esta tendencia visual se mantenga vigente

y en evolucidn constante.

En lo que respecta al disefio grafico las ilustraciones siempre presentan una

esencia especial al presentar cualquier producto o servicio.

El uso de tipografia creativa en conjunto con la pieza grafica es primordial para

lograr transmitir el mensaje al consumidor.

5.01.01.07. Estandares de calidad

(YUMA S.A, 2018) La norma ISO 9001 es aplicable a cualquier organizacion
independientemente de su tamafio y ubicacién geografica. Una de las principales
fortalezas de la norma ISO 9001 es su gran atractivo para todo tipo de organizaciones.
Al centrarse en los procesos y en la satisfaccion del cliente, es igualmente aplicable

tanto a proveedores de servicios como a fabricantes.

5.01.01.08. Software a utilizar.

Creadas por la marca (ADOBE, 2018) Adobe ilustrador (Al), aplicacion especializada
en creacion y edicion vectorial creada por la compaiia adobe systems, dicha
herramienta contribuira al proyecto ya que permitira la creacion del identificador
visual, ademas de varios elementos que forman parte de la identidad corporativa de la
empresa.

Adobe photoshop (PS), aplicacion especializada en retoque digital creado por
la empresa adobe system ayudara a presentar en el proyecto fotografias de calidad de

los productos y servicios que la empresa ofrece.
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Adobe Indesing (ID), aplicacion especializada para disefiadores gréficos con el
fin de realizar diagramaciones y maquetacion de alta calidad, lo cual sera de gran

utilidad para el disefio del manual de identidad corporativa.

5.02. Descripcion de la Herramienta

5.02.01. Metodologia (Materiales y Méetodos)

El disefio que se utilizard para el desarrollo de este proyecto es aleatorio, mediante el
disefio y elaboracion de esta se determinara los gustos y preferencias en cuanto a
medios de comunicacion entre el producto y el cliente, asi también como preferencias

en colores y formas que contribuirdn al desarrollo del proyecto.

Por tanto, es importante determinar la poblacion a la cual se le va a realizar la
recopilacion de datos, por medio un banco de preguntas disefiadas previamente, dicha

encuesta a realizar es a 278 personas, el 95% de las veces del dato real.

Ademas, se determinara el lugar en donde se realizara la encuesta, en este caso
se preveréa las preguntas para saber si los clientes tienen Interés en el producto, se ha
determinado que la encuesta se la realizara a jévenes del norte de la ciudad de Quito

los cuales cumplan con las caracteristicas del target.

Naturalmente, una encuesta es un método de recopilacion de datos mediante el
cual se disefian varias preguntas entre abiertas y cerradas con el objetivo de entender
la necesidad del grupo objetivo, para poder obtener informacién real, el prototipo de

encuesta a realizarse sera elaborada en Adobe ilustrador en un tamafio A4.

De ahi qué ya establecido con claridad que lo se desea hacer en el proyecto es
crear una marca que represente a la cosmovision andina y su cultura por medio de la

venta de mochilas con disefios que informen sobre la cosmovision andina
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5.02.02. Resultados

Se obtendran mediante la realizacion de la encuesta presentada anteriormente
se encuesto a 278 personas correspondientemente hombres y mujeres de entre 18-25
afos de edad residentes ecuatorianos del sector norte de la ciudad de Quito, quienes
fueron encuestados en las afueras del centro comercial (EL CONDADO) lugar de gran
circulacién de personas con las caracteristicas requeridas.

5.02.02.01. Encuesta

Esta investigacion se realizo con la finalidad de conocer mejor las preferencias
y necesidades que posee el target planteado para el proyecto, conocer y predecir
posibles fallos y carencias en el desarrollo del proyecto y su difusion es imprescindible

para poder cumplir con los objetivos planteados.

Es asi que la implementacién de una marca que informe y promueva sobre las
culturas ancestrales de Sudamérica y Ecuador es indispensable para la recuperacion de

la identidad cultural en los joévenes del norte de Quito.

Tenemos como primordial la creacion de la identidad corporativa de la marca,
tomando en cuenta los resultados obtenidos en la encuesta la imagen debe reflejar que
la marca es seria, artistica y cultural. Dicho objetivo se realizard mediante utilizacion
de colores frios que denoten seriedad, haciendo un contraste con colores calidos que
reafirmen confianza y calidez. Ademas, la difusion del material publicitario es una
pieza clave para el funcionamiento del proyecto lo cual se implementara de acuerdo a

los resultados arrojados por el estudio de mercado realizado.

El disefio de las piezas graficas también obedece directamente a los resultados
arrojados por el estudio de mercado. Lo cual permite generar mayor interés y

resultados positivos en el consumidor.
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5.02.02.01.01. Modelo de encuesta

Por favor permitanos unos minutos para conocer su importante opinion.

Edad SexoM__F Ocupacion

Marque con una X la respuesta

1. ¢Considera usted que la mochila es un producto necesario en su dia a dia?

____SiI ____NO

2. ¢El disefio es algo importante al momento de elegir una mochila al comprarla?
_SI ____NO

3. ¢Tiene usted conocimiento sobre la cosmovision andina y su significado?
Sl ____NO

4. ¢Le gustaria conocer mas sobre la cultura ancestral de Sudamérica?
_SI ____NO

Escoja una o méas opciones de las indicadas
5. ¢Qué es lo que opina usted sobre promover las culturas ancestrales de
Sudamérica?
e Bueno
e No me interesa
e Malo
6. ¢Qué cualidades le gustaria en una mochila con este tipo de disefios?
e Informacion al respecto de los disefios
e Colores llamativos
e Disefios sencillos
e Estilos formales o serios en la mochila
7. ¢Compraria usted una mochila que tenga disefios sobre las culturas incaicas de
Ecuador?
1 ____NO
¢Por qué medio le gustaria informarse respecto al producto?

©

e Redes sociales
e Flyersy afiches

e Recomendaciones de amigos o familiares
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9. ¢Qué promocion le gustaria recibir para adquirir el producto?
e Descuento al presentar un cupon
e Dos por uno en fechas especiales
e Descuentos al interactuar en nuestras redes sociales
10. ¢Le parece interesante el producto y su tematica?
1 ____NO

Gracias por responder a esta encuesta.

DISENO Y ELABORACION DE MOCHILAS CON IMPRESION DE SUBLIMACION SOBRE LA
COSMOVISION ANDINA, CONFECCIONADAS CON MATERIAL RECICLADO DE TAPICERIA PARA
DAR A CONOCER SOBRE LA IDENTIDAD DE LAS CULTURAS SUDAMERICANAS EN LOS JOVENES
ENTRE 18 A 25 ANOS AL NORTE DE LA CIUDAD DE QUITO



e

TECNOLOGICO SUPERIOR

ORDILLERA

1
©

grdéfico

Coraillar

60

5.02.02.01.02. Tabulaciéon de encuestas

1. ¢Considera usted que la mochila es un producto necesario en su dia a dia?

Tabla 8.Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

Variable Respuesta Porcentaje%
Si 249 92.771%
No 29 10.43%
Total 278 100%
PREGUNTA 1
mSi mNo

Figura 7.Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

Anaélisis: Se puede identificar que la mochila es un producto de consumo

constante para el publico objetivo y es viable para los objetivos del proyecto.
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2. - ¢Eldisefio es algo importante al momento de elegir una mochila al comprarla?

Tabla 9. Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

Variable Respuesta Porcentaje%
Si 226 81.29%
No 52 18.71%
Total 278 100%
PREGUNTA 2
mSi mNo

Figura 8. Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

Anaélisis: los resultados arrojan un gran interés en el disefio del producto para la

decision de comprarla en el target.
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3. ¢ Tiene usted conocimiento sobre la cosmovision andina y su significado?

Tabla 10.Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

62

Variable Respuesta Porcentaje%
Si 56 20.10%
No 222 79.90%
Total 278 100%
PREGUNTA 3
mSi mNo

79.90%

Figura 9 Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018.

Andlisis: Segun el estudio realizado el conocimiento del target sobre el tema a
tratarse en el proyecto, el cual comprende la cosmovisién andina, es bajo y

desconoce sus conceptos.
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4. Le gustaria conocer més sobre la cultura ancestral de Sudamérica?

Tabla 11.Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

63

Variable Respuesta Porcentaje%
Si 189 67.99%
No 89 32.01%
Total 278 100%
PREGUNTA 4
mSi mNo

Figura 10. Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

Anadlisis: El interés del target en informarse sobre las culturas ancestrales es

aceptable para el desarrollo y alcance de los objetivos del proyecto.
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5. ¢Qué es lo que opina usted sobre promover las culturas ancestrales de

Sudamérica?

Tabla 12.Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

Variable Respuesta Porcentaje%

Bueno 196 70.50%

No me interesa 63 22.66%

malo 19 6.8 %

Total 278 100%
PREGUNTA 5

WM Bueno M No meinteresa M Malo

Figura 11.Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

Analisis: El target esta de acuerdo en la promocién y conservacion de la cultura

ancestral sudamericana, el cual es uno de os objetivos principales del proyecto.
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6. ¢Qué cualidades le gustaria en una mochila con este tipo de disefios?
Tabla 13. Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

Variable Respuesta Porcentaje%

Informacion al respecto de los | 106 38.13%

disefios

Colores llamativos 43 15.46%

Disefios sencillos 51 18.35

Estilos formales o serios en las | 78 28.06

mochilas

Total 278 100%
PREGUNTA 6

MW Informacion sobre el disefio m Colores llamativos

M diseios sencillos Estilos formales

38.13%

Figura 12. Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

Anadlisis: Es evidente que los interés del target al adquirir el producto y sus disefios

recae en informarse e identificarse con su estilo personal sobre el tema del proyecto.
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7. ¢Compraria usted una mochila que tenga disefios sobre las culturas incaicas

de Ecuador?

Tabla 14. Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

Variable Respuesta Porcentaje%

Si 196 70.50%

No 82 29.50

Total 278 100%
PREGUNTA 7

M Informacion sobre el disefio M Colores llamativos

Figura 13. Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

Analisis: La conclusion del estudio demuestra que el interés por adquirir el producto

por parte del target es alta, y esta directamente ligado a los objetivos del proyecto.
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8. ¢Por qué medio le gustaria informarse respecto al producto?
Tabla 15. Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

Variable Respuesta Porcentaje%
Redes Sociales 216 77.69%
Flyers y afiches 49 17.62%
Recomendaciones de [ 13 4.7%

amigos o familiares

Total 278 100%

PREGUNTA 8

M Redes sociales
M Flyers y afiches

B Recomendaciones de amigos y familiares

i
4,70%

Figura 14. Tabulacién de encuestas de la marca “Killa”, 2018

Anadlisis: El resultado del estudio demuestra que una gran influencia en el target

para informarse o conocer sobre el producto y la marca son las redes sociales.
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9. ¢Qué promocidn le gustaria recibir para adquirir el producto?
Tabla 16. Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

Variable Respuesta Porcentaje%

Descuento al presentar un | 216 77.69%

cupon

2 X 1 En fechas especiales | 49 17.62%

Descuentos al interactuar | 13 4.7%

en nuestras redes sociales.

Total 278 100%
PREGUNTA 9

M Descuento al presentar un cupdn
m Dos por uno en fechas especiales

B Descuentos al interactuar en nuestras redes sociales

44,60%

22.60%

Figura 15. Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

Analisis: EIl otorgar promociones por cupones es uno de las preferencias del target,
esto se pudo observar en el estudio de mercado y sus resultados seguidamente por
descuentos 2x1 en fechas especiales.
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10. ¢ Le parece interesante el producto y su tematica?

Tabla 17. Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

69

Variable Respuesta Porcentaje%
S 238 85.61%

No 40 14.31%
Total 278 100%

PREGUNTA 10

mSi mNo

Figura 16. Tabulacion de encuestas de la marca “Killa”, 2018

Analisis: El interés en el desarrollo del proyecto en el target es evidente lo cual

contribuye para lograr los objetivos planteados en este trabajo.
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5.03. Formulacion del Proceso de Aplicacion

Al realizar e implementar la encuesta se obtuvo varios resultados que ayudan a
guiar al proyecto en cuanto a forma y disefio, mediante la identificacion de preferencias
de los consumidores, las premisas fundamentales son; disefio de identidad corporativa
con la implementacion de disefios formales que usen colores varios, y que informen

sobre la cultura ancestral andina.

Lo primero a realizar es el disefio del logotipo que expresara la esencia de la
marca. Como primer paso tenemos el briefing de la Marca, lo cual hemos venido
estudiando en el transcurso de toda la realizacién del proyecto, como segundo paso
tenemos el boceto, mediante el cual se plasma en papel las soluciones gréaficas que,
como disefiador ofrezco para solucionar la problematica, es la expresion grafica mas

pura de la idea final.

Por ultimo, Se realizo la digitalizacion, mediante el uso de la aplicacion de adobe
ilustrador, priorizando lineas limpias, un disefio simple, definicion de tipografia,
implementacidn de color y la definicion de simetria de formas mediante la aplicacion

de la proporcidn aurea.

En segundo lugar, como parte fundamental tenemos la creacion de manual de
identidad corporativa, el cual es esencial para el buen uso del logotipo, lo primero a
realizar es realizar la maquetacion del manual, mediante formato de hoja que sera de

(21 cm x 21cm), establecer columnas y reticulas a utilizar.

En cuanto a la implementacion del producto de la marca, tenemos como primero
seleccionar los prototipos y disefios de mochilas adecuados ademas la elaboracion del
disefio a utilizar y la informacion a compartir, en segundo lugar, tenemos la

implementacion de imégenes, texto, entre otros.
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Uno de los pasos fundamentales en el producto fuye impresion del arte gréfica en
el material seleccionado por medio de la técnica de sublimacion, cabe recalcar que este
paso requiere que las partes confeccionadas para el armado del producto deben ser

trabajadas por separado en su impresion.

Para finalizar realizamos el testeo de la elaboracion del producto, y la fase de

publicidad del mismo para darlo a conocer.

5.03.01. Planificacion

MES

Actividades Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio

1s |25 |3s [4s | 1s| 25|35 4s [ 1s| 25|35 |4s (1s| 25|35 |4s | 1s| 25|35 |4s | 1s |25 |3s|4s | 1s| 25|35 |4s | 1s| 25| 3s

4s

Consultar normas
Apa

Aval

Capitulo 1

Capitulo 2

Capitulo 3

Capitulo 4

Capitulo 5

Capitulo 6

Capitulo 7

1 borrador

Sustentacion
del tema

Figura 17.Planificacion de la marca “Killa”, 2018

5.03.01.01. Andlisis de la imagen corporativa

El introducir una marca nueva en el mercado que promocione el producto
requiere un estudio previo del mismo, el cual arrojo como resultados que el target tiene
interés en conocer mas sobre la cosmovision andina y sus elementos, ademas de tener

un gusto por el estilo formal.

Es por eso que el uso de colores que denoten ese mensaje es importante para la

marca y su posicionamiento, ademas del uso de disefios que permitan generar una
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imagen clara ante el target sobre la marca y su filosofia corporativa lo cual facilite que
pueda recordar a la marca como un representante de la cosmovision andina y las

culturas ancestrales sudamericanas.

5.03.01.02. Anélisis de la identidad corporativa

Es importante para el cumplimiento de los objetivos planteados que la marca
posea una identidad corporativa que exprese el mensaje que la marca desea transmitir,
por ellos es importante manejar eficientemente los diferentes elementos que tiene la
marca, como su tipografia, el color y elementos visuales que posee, asi como el isotipo

representante de la marca.

El manejo eficiente de la identidad corporativa de “Killa” permitira posicionar de

mejor manera a la marca en la mente del consumidor.

Ademas, que genera una mejor interaccion con el consumidor al tener contacto

con la marca.

5.03.01.03. Andlisis de comunicacién corporativa

Para integrar eficientemente a una empresa 0 una marca con personas e
instituciones se debe implementar una firme comunicacion corporativa.
Es imperioso que el mensaje que se desea transmitir sea claro y facil de

comprender ya que de ello depende una correcta imagen en la mente del consumidor.

La investigacion realizada dio como resultado que el target prefiere informarse
sobre la marca por medio de las redes sociales posicionadas actualmente, lo cual
requiere que la marca maneje un marketing 2.0 para comunicarse de mejor manera con

el consumidor tanto expectante como potencial para la marca.
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5.03.01.04. Desarrollo

5.03.01.04.01. Imagotipo

KILLA

Figura 18. imagotipo de la marca "Killa" 2018
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5.03.03.02. Construccién Imagotipo

6x

2 X

KITEA

6x

Figura 19.Construccion imagotipo de la marca “Killa” 2018
Se especifica las areas de proteccion que debe tener el logotipo, o area de oxigenacion.

2x

zx{

Figura 20. &rea de oxigenacion de la marca "Killa” 2018

5.03.01.04.03. Escala de grises

o
7
KILLA

Figura 21.escala de grises de la marca "Killa" 2018
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K =50%

Figura 22.Escala de grises de la marca "Killa" 2018

K =30%

Figura 23. Escala de grises de la marca "Killa" 2018

5.03.01.04.04. Positivo y negativo

KILLA

Figura 24. Escala de grises de la marca "Killa" 2018
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KILLA

Figura 25. Positivo y negativo de la marca "Killa" 2018

5.03.01.04.05. Modos de color

C M Y K C M v K

91% 79% 62% 97% 0% 0% 0% 0%

CMYK

Figura 26. Cmyk de la marca "Killa" 2018

R G B R G B
0 0 )

255 255 255

RGB

Figura 27. RGB de la marca "Killa" 2018
PANTONE

Ya que el color blanco representa el vacio y el color negro es la suma de todos los

colores no existe una denominacion para su uso al trabajar con colores PANTONE.
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5.03.03.06 Usos correctos e incorrectos

Disposicioncs

Corrccto lncorrccto

PEEHXR

Figura 28. Disposiciones de la marca "Killa" 2018

5.03.03.07 Fondos correctos e incorrectos

T

ncorrecto

Figura 29. fondos correctos e incorrectos de la marca "Killa™ 2018

5.03.03.04 Estilos tipograficos
Tipografia Imagotipo
(Maiandra GD)
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
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5.03.03.05 Manual de identidad corporativa

XOXOXOXOXOX
XOXOXOX

Figura 30. Reticula del manual de la marca "Killa" 2018

\ /1 XOXOX

XOXOXOXOXOXOX0
XOXOXXOXOXOXOX
OXOXOXOXOXOX0X
OXOXOXOXOXOX0X
OXOXOXOXXOXOX0

XOXOXOXOXOXOXO
. XXOXOXOXOXOXOX
\ OXXOXOXOXOXX

RS

Figura 31. Reticula del manual de la marca "Killa" 2018

5.03.03.06 Tipografia manual de identidad corporativa

5.03.03.06 .01. Tipografia titulares

(Papyrus)

abcdc{:ghijklmnqurstuvwxgz

ABCDEFGHIJKLMNOFQRSTUVWXYZ
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5.03.03.06 .02. Tipografia texto en general
(Papyrus)

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

5.03.03.07 Aplicaciones
5.03.03.07.01. Papeleria corporativa

Tarjetas

'(\‘ R

OFr3s0
Mochilas Yy discios sobre % ﬁ

la cosmovision andina

S ) €3

Figura 32. tarjetas de la marca "Killa" 2018

Hoja membretada

e o

Figura 33. hoja membretada de la marca "Killa" 2018
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Carpeta

Figura 34. carpeta de la marca "Killa" 2018

Sobre oficio

Figura 35. sobre oficio de la marca "Killa" 2018

Cdy empaque

Figura 36. Cd y empaque de la marca "Killa"
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Material P.O.P

Figura 37. Material P.O.P. de la marca "Killa"

5.03.03.08 Aplicacion de color en manual de identidad corporativa

%

Manual de identidad
corporativa

_”

KILLA

A “
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Filosofia
Corporativa

Mision:

Ser la marca lider en el mercado nacional de mochilas
que representen e informen sobre la cultura ancestral
de Sudameérica y su cosmovision.

Vision:

En un lapso de 5 anos llegar a ser lider en el mercado
nacional en articulos que promuevan la cosmovisién
andina y la cultura ancestral sudamericana.

Figura 38. Manual corporativa de la marca "Killa" 2018

Disposiciones

]ncorrccto

SHHHS

(&)

Figura 39. manual corporativo de la marca "Killa" 2018
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5.03.04. Disefio de producto
5.03.04.01. Materiales

Las mochilas estan confeccionadas con material reciclado de tapiceria que ha

sido revisado y clasificado como viable anteriormente en el local del Artesano.

Ademas, tiene una parte donde se encuentra un material exclusivo para impresion
en sublimacion la cual presenta el disefio y contendra los pigmentos con los cuales se

trabajara.
Tiene forros adicionales para el interior del producto y sus compartimientos.

Contiene elementos de confeccion elaborados en lona fabricada para el uso de

mochilas, bolsos, etc.
5.03.04.02. Estructura

El producto tendrd como parte principal un arte grafico el cual esta realizado

para la promocion de la Cosmovision Andina y de la marca “Killa”.

Como estructura general fisicamente consta de dos compartimientos, uno
principal el cual tiene una pestafia interior para guardar una laptop de tamafio normal
y sus accesorios. El segundo compartimiento es de menor tamafo, pero interiormente
puede albergar al menos 3 cuadernos a5 de 100 hojas. En su parte lateral en ambos
lados se encuentra un bolsillo en el cual se puede albergar una botella pequefia. En la
parte del espaldar consta de dos esponjillas que protegen al usuario del dolor por

utilizar el producto excesivamente.

Como identificativos tiene una etiqueta que bordada previamente con el

imagotipo de la marca sera colocada segun el disefio de la mochila.

Ademas, al momento de su venta constara de una etiqueta informativa extra

con la leyenda sobre el grafico plasmado en la mochila.
5.03.04.03. Artes gréficas.

Estaran plasmadas en la parte exterior de la mochila y nos permitiran
promocionar objetivo del proyecto que es dar a conocer las culturas ancestrales de

Sudameérica y la cosmovision andina.
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El uso de la identidad corporativa en el producto es importante para el producto

y los objetivos planteados.

5.03.04.04 Desarrollo del producto

5.03.04.04.01. bocetos

Figura 40. Boceto de la marca "Killa" 2018

Figura 41. Boceto de la marca "Killa" 2018
Figura N° 40
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5.03.04.04.02. Elaboracion de diserios

Figura 42. disefio de la marca "Killa" 2018

5.03.04.04.03. Producto

Figura 43. Producto de la marca "Killa" 2018
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5.03.05. Marketing y Difusion

Gracias al estudio de mercado ya implementado se pudo identificar que el
publico objetivo desconoce sobre la tematica manejada por la marca, pero posee
interés en informarse sobre el mismo, y que su preferencia para informarse sobre las
diferentes promociones y productos de la marca son las redes sociales las cuales

lideran el &mbito comunicacional entre el target y su entorno.

Lo cual permiti6 un posicionamiento por beneficios lo cual consiste en
comunicar las ganancias emocionales o racionales que brinda al consumidor el adquirir

el producto de la marca.

Ademas, se definié que el marketing 2.0 junto a una campafa 360°, sera la

manera mas efectiva en posicionar la marca en el consumidor.

5.03.05.01. Analisis de la competencia

Ser la marca
La mas
representativa

Estrategias para
promover la Marca

/

en
cosmovision RN MATRIZ DE
andina PORTER
/ \ FORTALEZAS
1) El Isotipo genera
Comg:g?gloen interés en el target.

desarrollo ,

2) El Imagotipo da
una sensacion de

oportunidad de
posicionamiento
de lamarca

Conocimiento y
originalidad.

Figura 44. Matriz de porter de la marca "Killa" 2018
5.03.05.02. Brief publicitario

Marca: “Killa”
Productos: Mochila

Target: Jovenes del norte de Quito entre 18 a 25 afios
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Objetivo: posicionarse como una marca representante de las culturas ancestrales de
Sudamérica y la cosmovision andina mediante sus disefios artisticos plasmado en sus

productos.
Posicion actual: la marca es desconocida al publico objetivo

Posicion a alcanzar: Ser de las principales marcas en el norte de Quito sobre la

cosmovision Andina al termino de 1 afo.
Tono: Indiferente

Medios sugeridos: mediante un estudio de mercado se establecidé que el target

prefiere conocer sobre la marca mediante redes sociales.

5.03.05.02.01. Canales de marketing

Mediante el uso del marketing 2.0 se establecera una red de comunicacion sobre

la marca directamente hacia el target.

5.03.05.02.02. Objetivos a alcanzar

Como objetivo principal tenemos el posicionamiento de la marca en la mente del
consumidor al adquirir las mochilas con disefios representativos sobre la cosmovision
andina para promocionar y preservar la herencia cultural en los jovenes del norte de
Quito.
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5.03.05.03. F.O.D.A

Tabla 18. F.O.D.A de la marca “Killa” 2018

88

FORTALEZA

DEBILIDADES

El Isotopo genera interés en el

Nulo conocimiento sobre la

target. marca
ENTORNO
INTERNO El Imagotipo da unasensaciénde | Falta de medios de
Conocimiento y originalidad. comunicacion.
Inexistencia de estrategias
publicitarias.
OPORTUNIDADES AMENAZAS
Falta de una marca en el mercado | Variedad de competencia
que represente la misma temaética | en el mercado.
Interés de parte del target en | Demasiadas culturas
ENTORNO o
conocer mas sobre el tema. urbanas posicionadas en la
EXTERNO

mente del target.

5.03.05.04. Problemas comunicacionales.

e Desconocimiento total del target sobre la marca y sus beneficios.

e Carencia de estrategias de marketing y publicidad entre la marca y el target.

e Existencia de tendencias y culturas que tiene mayor posicionamiento en el

target.

o Falta de difusion sobre las promociones de la marca y sus productos.
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5.03.05.05. Objetivos comunicacionales
5.03.05.05.01. Objetivos General

Posicionar la marca como una de las principales marcas en el norte de Quito

sobre productos que promocionen la cosmovision Andina al termino de 1 afio.
5.03.05.05.02. Objetivos Especificos

e Posicionar la marca en la mente del consumidor como representante de la
cosmovision andina.

e Implementar estrategias de marketing y publicidad que comuniquen al target
con la marca.

e Generar interés y expectativa en el target sobre la marca y sus productos.

e Implementar una campafa publicitaria que informe al target sobre la marca.

5.03.05.06. Marketing mix.
5.03.05.06.01. Estrategia de producto.

Tabla 19. Marketing Mix de la marca "Killa" 2018

Estrategia Responsable Recursos Indicador
Implementar Disefiador Materiales Generar
Disefos Fabricante Econdmicos posicionamiento de
exclusivos en | Administrador Humanos la marca en la
fechas especiales mente del
como el solsticio consumidor como
de invierno vy representante de la
verano del cosmovision
calendario inca. andina.
Elaborar mochilas | Disefiador Materiales Generar
con diseflos de | Fabricante Econdmicos posicionamiento de
edicién  limitada | Administrador Humanos la marca en el
sobre dioses incas. consumidor como
representante de la
cosmovision
andina.
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5.03.05.06.02. linea de accion de estrategia de producto.

Estrategia: Implementar Disefios exclusivos en fechas especiales como el

solsticio de invierno y verano del calendario inca

Tabla 20. Marketing Mix de la marca "Killa" 2018

Linea de accion. Responsable Recursos Indicador
Investigar ~ sobre  la | Disefiador Materiales Generar posicionamiento
cosmovision andina, el de la marca en la mente
calendario inca, y el | Fabricante Econ6micos del consumidor como
significado del solsticio representante  de la
tanto de invierno como | Administrador Humanos cosmovision andina.
de verano
Elaborar los Disefios en | Disefiador Materiales Generar posicionamiento
base a la informacion de la marca en la mente
recopilada. Fabricante Economicos del consumidor como
representante  de la
Administrador Humanos cosmovision andina.
Ofertar en el medio | Disefiador Materiales Generar posicionamiento
principal el producto y de la marca en la mente
sus caracteristicas Administrador Econbmicos del consumidor como
representante de la
Humanos cosmovision andina.

Estrategia: Elaborar mochilas con disefios de edicion limitada sobre dioses incas.

Tabla 21. Marketing mix de la marca "Killa™ 2018

Linea de accion. Responsable Recursos Indicador

Investigar sobre la | Disefiador Materiales Generar posicionamiento
cosmovisién andina y de la marca en la mente
los diferentes dioses | Fabricante Econdmicos del consumidor como
incas. representante de la

Administrador Humanos cosmovision andina.
Elaborar los Disefios | Disefiador Materiales Generar posicionamiento
en base a la de la marca en la mente
informacion Fabricante Econdmicos del consumidor como
recopilada. representante de la

Administrador Humanos cosmovision andina.
Ofertar en el medio | Disefiador Materiales Generar posicionamiento
principal el producto de la marca en la mente
y sus caracteristicas Administrador Econémicos del consumidor como
representante de la

Humanos cosmovision andina.
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5.03.05.06.01. Estrategia de precio.

Tabla 22. Marketing mix de la marca "Killa" 2018

Estrategia Responsable Recursos Indicador

Implementar el 10% de | Disefiador Materiales Generar interaccion entre

descuento al presentar el consumidor y la marca.

. Fabricante Econdémicos

cupones  que  seran

promocionados en  las Administrador Humanos

redes  sociales  para

determinada fecha.

2 x 1 al adquirir el | Disefiador Materiales Generar interaccion entre

producto en el el consumidor y la marca.
~ Fabricante Econémicos

cumpleafios del

consumidor. Administrador Humanos

5.03.05.06.02. linea de accion de estrategia de precio.

Estrategia: Implementar el 10% de descuento al presentar cupones que seran

promocionados en las redes sociales para determinada fecha.

Tabla 23. Marketing de la marca "Killa" 2018

Linea de accion.

Responsable

Recursos

Indicador

Elaborar los cupones de
descuento respetando el
manual corporativo

Disefiador

Fabricante

Administrador

Materiales
Econdmicos

Humanos

Generar interaccion entre
el consumidor y la marca.

Publicar en redes sociales
el cupon que sera viable
por ese mismo dia y se
aplicara la estrategia cada
3 meses a partir de la
primera publicacion

Disefiador

Fabricante

Administrador

Materiales
Econdmicos

Humanos

Generar interaccion entre
el consumidor y la marca.

Empezar el implemento
de los cupones el dia 15
de junio. Dia de
lanzamiento de la marca.

Disefiador

Administrador

Materiales
Econdmicos

Humanos

Generar interaccion entre
el consumidor y la marca.

Estrategia: 2 x 1 al adquirir el producto en el cumpleafios del consumidor.
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Tabla 24.Marketing mix de la marca "Killa" 2018

Linea de accién. Responsable Recursos Indicador

Disefiar post informativo | Disefiador Materiales Generar interaccion entre

para la fan page de la el consumidor y la marca.
. Fabricante Econdémicos

marca el cual se publicara

1 vez al mes. Administrador Humanos

Solicitar la cedula del | Disefiador Materiales Generar interaccion entre

consumidor al adquirir el el consumidor y la marca.
. Fabricante Econdmicos

producto para confirmar

la informacion y aplicar Administrador Humanos

la promocion.

5.03.05.06.03. Estrategia de Plaza.

Tabla 25. Marketing mix de la marca "Killa" 2018

Estrategia Responsable Recursos Indicador

Implementar un catalogo | Disefiador Materiales Generar interés en el

en la fan page de target por conocer la
Fabricante Econdmicos

Facebook para que el marca y sus productos.

target pueda elegir su Administrador Humanos

predileccion sin acudir al

local para su compra.

Implementar Cartucheras | Disefiador Materiales Generar interés en el

gratuitas domicilio target por conocer la
Fabricante Econdémicos

sumando el costo marca Yy sus productos.

adicional a la factura Administrador Humanos

final.
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5.03.05.06.02. linea de accion de estrategia de precio.

Estrategia: Implementar un catélogo en la fan page de Facebook para que el target

pueda elegir su predileccidn sin acudir al local para su compra.

Linea de accién. Responsable Recursos Indicador
Diseflar las fotografias | Disefiador Materiales Generar interés en el
para el catalogo a target por conocer la
. Fabricante Econdémicos
publicar en la fan page marca y sus productos.
Administrador Humanos
Promocionar todos los | Disefiador Materiales Generar interés en el
viernes al menos 3 fotos target por conocer la
. Fabricante Econdmicos
del catélogo en las redes marca y sus productos.
sociales de la marca Administrador Humanos

Estrategia: Implementar entregas a domicilio sumando el costo adicional a la factura

final.

Tabla 26. Marketing mix de la marca "Killa" 2018

Linea de accion. Responsable Recursos Indicador

Informar al consumidor | Disefiador Materiales Generar interés en el

que las entregas seran target por conocer la
Fabricante Econbémicos

solo para el sector norte y marca y sus productos

centro de la ciudad de Administrador Humanos

Quito

El costo adicional a la | Disefiador Materiales Generar interés en el

factura sera de 3 dolares target por conocer la

o Fabricante Econémicos

sin importar el lugar marca y sus productos
Administrador Humanos
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5.03.05.06.01. Estrategia de promocion.

Tabla 27. Marketing mix de la marca "Killa" 2018

Estrategia

Responsable

Recursos

Indicador

Se premiara a la
fotografia ~con  mas
interacciones (me gusta)
publicadas en la pagina
de parte del consumidor
junto al producto, se
otorgara una camiseta de
la marca cada 2 meses
desde el lanzamiento
durante un aflo se
fabricaran 6 camisetas.

Disefiador

Fabricante

Administrador

Materiales

Econdmicos

Humanos

Implementar una red de
comunicacion entre el
target y la marca.

Estrategia

Responsable

Recursos

Indicador

Se premiard con una
cartuchera de la marca al
consumidor que adquiera
la mochila por entrega a
domicilio. Promocion
valida por 3 meses a
partir del 15 de junio de
lanzamiento de la marca.

Disefiador
Fabricante

Administrador

Materiales
Econdmicos

Humanos

Implementar una red de
comunicacion entre el
target y la marca..

5.03.05.06.02. linea de accion de estrategia de promocion.

Estrategia: Se premiara a la fotografia con mas interacciones (me gusta) publicadas

en la pagina de parte del consumidor junto al producto, se otorgara una camiseta de la

marca cada 2 meses desde el lanzamiento durante un afo.

Tabla 28. Marketing mix de la marca "Killa" 2018

Linea de accion. Responsable Recursos Indicador

Generar un post cada 2 | Disefiador Econdémicos Implementar una red de
meses que informe de la comunicacion entre el
promocion. Administrador Humanos target y la marca..

Linea de accion. Responsable Recursos Indicador

Entregar el premio en el | Disefiador Materiales Implementar una red de
local del artesano para comunicacion entre el
generar una fotografia y | Administrador Econdémicos target y la marca..
contenido  sobre  los

resultados de la Humanos

promocion.

Publicar el resultado al | Disefiador Econdémicos Implementar una red de
siguiente dia de la comunicacion entre el
entrega. Administrador Humanos target y la marca
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Estrategia: Se premiard con una cartuchera de la marca al consumidor que adquiera
la mochila por entrega a domicilio. Promocidn valida por 3 meses a partir del 15 de

junio de lanzamiento de la marca.

Tabla 29. Marketing mix de la marca "Killa" 2018

Linea de accion. Responsable Recursos Indicador

Disefiar un numero de 40 | Disefiador Materiales Implementar una red de
cartucheras para comunicacion entre el
satisfacer la promocion, | Fabricante Econdmicos target y la marca.

de ser necesario se

realizaran mas. Administrador Humanos

Entregar el premio al | Disefiador Materiales Implementar una red de
consumidor para generar comunicacion entre el
una  fotografia ~ y | Fabricante Economicos target y la marca..
contenido  sobre  los

resultados de la | Administrador Humanos

promocion.

Publicar el resultado al | Disefiador Econdémicos Implementar una red de
siguiente dia de la comunicacion entre el
entrega. Fabricante Humanos target y la marca..

5.03.05.07. Estrategia Creativa.

e Beneficio Emocional: Identidad.

e Beneficio Racional: Conocimiento.

e Mensaje Basico: Expresa tu verdadera Cultura.

e Tono/ estilo: informal.

e Insight: Defiende tu Identidad ancestral.

e Eje de campafia: Orgullo y sabiduria.

e Slogan de Campaiia: “DEMUESTRA TU ESCENCIA”.

e Reason why: Tienes tu propia herencia ancestral.

5.03.06. Plan de medios.

e 1.- Medios principales:
e Fan page de Facebook, Instagram y WhatsApp

e 2.- Medios secundarios:
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e Flyersy afiches:
e 3.-Medios alternativos:

e Material P.O.P (Camisetas y cartucheras) Y ROLL UP

5.03.05.08. Piezas graficas.
5.03.05.08.01. piezas gréaficas medios principales:

Post fan page

Instagram y post

KILLA

“DEMUESTRATU
ESCENCIA

Figura 45. Artes Gréficas de la marca "Killa" 2018
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Post WhatsApp

Mochilas anicas

“DEMUESTRA TU

e, O )

Figura 46. Artes Gréficas de la marca "Killa" 2018

5.03.05.08.02. piezas gréaficas medios Secundarios:

Flyer

0996 157772

Figura 47.Artes Gréficas de la marca "Killa" 2018
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Afiche

“DEMUESTRA TU
ESCENCIA”

.Eg [=] @KillaFE cuador

L f)

Figura 48, Artes Gréficas de la marca "Killa" 2018
5.03.05.08.02. piezas gréaficas medios alternativos:

Sgsucr\os en:

Figura 49. Artes Gréficas de la marca "Killa" 2018
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5.03.07. Presupuesto de produccion.
Medios principales:

Tabla 30. Medios principales de la marca "Killa" 2018

MEDIOS PRINCIPALES
Medio: Fan page | Valor unitario Cantidad Total
de Facebook
Disefiador 60 1 60
Community
Manager (Incluye
posts
informativos)
Total de inversion 60

Tabla 31. medios principales de la marca "Killa" 2018

MEDIOS PRINCIPALES
Medio: Instagram | Valor unitario Cantidad Total
Disefiador 60 60
Community
Manager (Incluye
posts
informativos)
Total de inversion 60

Tabla 32. Medios principales de la marca "Killa" 2018
MEDIOS PRINCIPALES

Medio: WhatsApp | Valor unitario Cantidad Total
Disefiador 60 60
Community

Manager (Incluye

posts

informativos)

Total de inversiéon 60

Medios secundarios:
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Tabla 33. medios secundarios de la marca "Killa" 2018
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MEDIOS SECUNDARIOS

Medio Flyer Valor unitario Cantidad Total
Disefiador 10 1 10
Flyers 0.04 1000 40
Total de inversion 50
Tabla 34. medios secundarios de la marca "Killa" 2018
MEDIOS SECUNDARIOS
Medio AFICHE | Valor unitario Cantidad Total
Disefiador 15 1 15
Afiches 0.25 100 25
Total de inversion 40
Medios alternativos:
Tabla 35. medios alternativos de la marca "Killa" 2018
MEDIOS ALTERNATIVOS
Medio: P.O.P Valor unitario Cantidad Total
Disefiador 5 1 5
camisetas P.O.P. 13 6 78
Total de inversion 83
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Tabla 36. medios alternativos de la marca "Killa" 2018
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MEDIOS ALTERNATIVOS

Medio: P.O.P Valor unitario Cantidad Total
Disefiador 5 1 5
Cartucheras 1.50 40 60
Total de inversion 65
Tabla 37. medios alternativos de la marca "Killa" 2018
MEDIOS ALTERNATIVOS
Medio: P.O.P Valor unitario Cantidad Total
Disefiador 5 1 5
Roll up 40 1 40
Total de inversion 45
5.03.08. Presupuesto de medios.
Medios principales:
Tabla 38. medios principales de la marca "Killa" 2018
MEDIOS PRINCIPALES
Medio: Fan page | Valor unitario Cantidad Total
de Facebook mensual
Disefiador 30 1 30
Community
Manager
Estrategias de | 30 1 30
difusién
Total de inversion 60
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Tabla 39. medios principales de la marca "Killa" 2018
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MEDIOS PRINCIPALES

Medio: Instagram | Valor unitario Cantidad Total
Community 30 1 30
management
Total de inversion 30
Tabla 40. medios principales de la marca "Killa" 2018
MEDIOS PRINCIPALES
Medio: WhatsApp | Valor unitario Cantidad Total
Community 30 1 30
management
Total de inversion 30
Medios secundarios:
Tabla 41. medios secundarios de la marca "Killa" 2018
MEDIOS SECUNDARIOS
Medio Flyer Valor unitario Cantidad Total
Fotografia 5 1 5
Disefio 15 1 15
Total de inversion 20
Tabla 42. medios secundarios de la marca "Killa" 2018
MEDIOS SECUNDARIOS
Medio AFICHE | Valor unitario Cantidad Total
SEMESTRAL
Fotografia 5 1 5
Disefio 15 1 15
Total de inversion 20
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Medios alternativos:

Tabla 43. medios alternativos de la marca "Killa" 2018
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MEDIOS AUXILIARES

Medio: P.O.P Valor unitario Cantidad Total

camisetas P.O.P. | 30 1 30

Total de inversion 30
Tabla 44. medios alternativos de la marca "Killa" 2018

MEDIOS AUXILIARES

Medio: P.O.P Valor unitario Cantidad Total

cartucheras 30 1 30

Total de inversion 30
Tabla 45. medios alternativos de la marca "Killa" 2018

MEDIOS AUXILIARES

Medio: P.O.P Valor unitario Cantidad Total

Roll Up 30 1 30

Total de inversion 30
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5.03.09. Flow chart.

Tabla 46. Flow de la marca "Killa" 2018

MEDIO PRINCIPAL INVERSION
FACEBOOK 60
INSTAGRAM 30
WHATSAPP 30
TOTAL 120
MEDIO SECUNDARIO

AFICHES 20
FLYERS 20
TOTAL 40
MEDIO AUXILIAR

CAMISETAS 30
CARTUCHERAS 30
ROLL UP 30
TOTAL 90
PRESUPUESTO DE CAMPARNA 190
TERCERIZACION 17.65 33.53
PRESUPUESTO DE PRODUCCION 478
MEDIOS MAS PRODUCCION 668
10 % IMPREVISTOS 66.8
TOTAL 734.8
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CAPITULO VI

Aspectos Administrativos

6.01. Recursos

Para el desarrollo del producto se obtuvo la guia e informacién del propietario
del local el artesano, asi como también se manej6 el internet como medio de consulta

para la informacion restante necesaria para el desarrollo del proyecto y sus objetivos.

6.01.01. Técnicos — Tecnoldgico

Los elementos tecnoldgicos utilizados para desarrollar el proyecto son tanto de
software como hardware. Se puede nombrar el uso de los softwares desarrollados por
Adobe, Microsoft, y canon, los cuales fueron indispensables para la elaboracion del

proyecto.

Respecto a los elementos de hardware se empled un ordenador HP PAVILION,
de caracteristicas: Intel Core 17 una memoria Ram de 32 Gb y 1 tera en disco duro,

adicional se emple6 una camara réflex Canon EOS Rebel T5 de 25 megapixeles.

Ademas del uso del Internet indispensable para el desarrollo publicitario y

elaboracion del proyecto.

6.01.02. Humano

En Recursos humanos podemos nombrar como parte fundamental al propietario
del Local el Artesano, asi como el encargado del aérea de impresion de técnica
sublimacidn, asi como el desarrollador del proyecto.

También la contribucion de personas ajenas al proyecto que estuvieron prestar a

brindar su asistencia como modelos publicitarios.
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6.01.03. Econémico
En el aspecto econémico fue gestionado en su totalidad por el investigador del

proyecto.

6.02. Presupuesto

El presupuesto del proyecto posee varios elementos fundamentales, sin lo cual no
hubiera sido posible el desarrollo del mismo, entre estos se encuentran viaticos, gastos

de impresidn, transporte entre otros que se redactaran a continuacion.

6.02.01. Gastos Operativos
Los mismo hacen referencia a lo invertido para el proyecto y su desarrollo,

incluye valores desde como internet, impresiones transporte, en general todo lo que se

ha utilizado para llevar a cabo el proyecto y sus objetivos.

Tabla 47. Gastos operativos de la marca "Killa" 2018

Valor Financiacion
Valor Cantidad | Universidad | Empresa | Estudiante Total
Unitario
1. Bibliografia
a) Textos. 2 1 Andrés 2
Castafieda
b) Fotocopias. 0.02 460 Andrés 9.2
Castafieda
¢) Internet. 21.50 8 Andrés 172
Castafieda
2. Experimentacion
Pruebas de impresion 3 3 Andrés 9
Castafieda
Materiales, materias 13 1 Andrés 10
primas, Castafeda
catalizadores,
quimicos, material
biolégico y su
Conservacion.
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3. Viajes y viaticos

a) Pasajes. 0.25 20 Andrés 5
Castafieda

4. Analisis y manejo

de informacion

d) Asesoria | 15 1 Andrés 15

especializada. Castafieda

5. Documento final

Impresiones 0.10 109 Andrés 10.90
Castafieda

Empastado 20 1 Andrés 20
Castafieda

c) Impresion. 0.10 108 Andrés 10.80
Castafieda

d) Empastes. 20 1 Andrés 20
Castafieda

Valor Financiacion
6. Costos personal Valor Cantidad | Universida | Empresa |Estudiante Total
unitario d

d) Producto final 26 4 Andrés 104
Castafieda

Flyers 0.20 5 Andrés 1
Castafieda

Afiche 1 1 Andrés 1
Castafieda

Roll up 40 1 Andrés 40
Castafieda

Camisetas 12 2 Andrés 24
Castafieda

Cartucheras 5 1 Andrés 5
Castafieda

Infocus 10 1 Andrés 10
Castafieda

Otros 15 1 Andrés 15
Castafieda

TOTAL 438.9
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6.02.02 Aplicacion del Proyecto

Tabla 48. Aplicacion del proyecto de la marca "Killa" 2018
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Valor Financiacion
Valor Cantidad | Universidad Empresa Estudiante Total
unitario
1. Bibliografia
c) Internet. 21.50 12 Andrés 172
Castafieda
2.
Experimentacion
b)Ensayos 3 1 Andrés 3
contratados: Castafieda
(pruebas,
analisis).
Materiales, 10 1 Andrés 10
materias Castafieda
primas,
catalizadores,
quimicos,
material
biol6gico y su
Conservacion.
3. Viajes y viaticos
a) Pasajes. 0.25 10 Andrés 2.50
Castafieda
4. Andlisis vy
manejo
de informacion
a) Asesoria 15 2 Andrés 20
Castafieda
5. Documento
final
Impresiones 0.10 109 Andrés 10.90
Castafieda
Empastado 20 1 Andrés 20
Castafieda
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Valor Financiacio

n

Valor unitario Cantidad | Universida | Empresa Estudiante | Total

d

6. Costos personal

a) Producto final. |26 4 Andrés 104
Castafieda

b) Flyers. 0.04 1000 Andrés 40
Castafieda

c) Afiches. 0.25 100 Andrés 40
Castafieda

d) Roll up. 40 1 Andrés 40
Castafieda

e) Camisetas 13 6 Andrés 78
Castafieda

f) Cartucheras 3 40 Andrés 120
Castafieda

)] Disefiador | 400 1 Andrés 400

Community Castafieda

manager

h) Estrategias de |30 12 Andrés 360

posicionamiento Castafieda

Marketing 2.0

TOTAL 1420.4

6.02.02.01 Analisis de Precio en el producto.

Es necesario analizar y proyectar la cantidad de mochilas que seran necesarias

6.02.02.01.02. Costo Total

Se sabe que la marca “Killa” produce 50 mochilas, y que su gasto fijo unitario es de

15 ddlares y el costo variable es 11 dolares, la marca determino que la utilidad por

mochila debe ser del 40 % del costo unitario de produccion de la mochila.
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Determine:

e El precio de venta al publico
e El punto de Equilibrio de ventas.

Costo total:

CT=Cft+Cwvt

CT = 15(50) + 11(50)

CT =1300

Costo unitario:

Cu = CT/Q (donde Q es la cantidad de mochilas producidas)

Cu =1300/50

Cu = 26 Délares

6.02.02.01.02. Precio de Venta

Pv=Cu+U

Pv = 26 + 40% del costo unitario

Pv=26+104

Pv = 36.4 Dolares americanos

6.02.02.01.03. Punto de Equilibrio

Se denomina punto de Equilibrio a la cantidad de productos vendidos por una

empresa para recuperar sus costos totales, y asi no tener pérdidas.
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Qe = Cft/ (Pv—11)

Qe=750/36.4-11

Qe = 29.52 (se debe vender 30 unidades para encontrar el punto de equilibrio).

Gréfica:

PUNTO DE EQUILIBRIO

10 20 30 40

costo total ingreso x ventas

Figura 50. punto de equilibrio de la marca "Killa" 2018
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6.03. Cronograma

Tabla 49. Cronograma de la marca "Killa" 2018

N. Actividad Resp. Tiempo Resultados Esperados
Mes Semana
) Recopilacion de datos para el
1 | Antecedentes | Autor Noviembre X
desarrollo del proyecto.
Andlisis  de . Seleccionar 'y exponer los
2 Autor Diciembre .
Involucrados involucrados en el proyecto.
definir problemas, objetivos
Problemas vy
3 o Autor Enero X y componentes de la
Objetivos .
problematica.
Anélisis  de Seleccionar alternativas que
4 . Autor febrero X .
Alternativas influyan en el proyecto.
Presentar la planificaciony la
5 | LaPropuesta Autor Marzo X
propuesta
Aspectos determinar ingresos 'y
6 | Administrativ | Autor Abril y mayo X | X egresos para el desarrollo del
0s proyecto.
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CAPITULO VII

Conclusiones y Recomendaciones

7.01. Conclusiones

En el desarrollo del proyecto se pudo observar varios elementos en las cuales se
puede desarrollar mejoras, asi como optimizar y eliminar posibles situaciones que
eviten el correcto funcionamiento del proyecto, es importante mantener la constancia

y el monitoreo para el desarrollo e implementacion del trabajo realizado.

e El desarrollo de nuevos articulos que puedan incorporar disefios innovadores
dirigidos al target establecido serd clave para llegar a alcanzar el maximo
posicionamiento de la marca en el consumidor y asi promover de manera

contundente la cosmovision andina y las culturas sudamericanas.

e Planificar y elaborar mejores opciones de informar al cliente sobre la marca, el
producto y su identidad serd la mejor via para elevar el nivel de informacion
cultural sobre la cosmovision andina, asi como su cantidad, lo cual permitira

tener mayor informacion al alcance del target.

e Con el fin de difundir la cosmovision Andina y sus culturas ancestrales es
importante que la marca se permita apoyar manifestaciones culturales que

representen tematicas similares que interactten con el publico objetivo.

e Generar una nueva gama de articulos que promuevan los disefios de la marca
permitira captar el interés en el publico por la adquisicion de los mismos, y asi

la promocion de las culturas ancestrales de Sudamérica aumentara.

e Implementar nuevos medios de comunicacion que promuevan la marca sera

importante para maximizar el posicionamiento de la marca en el target, al igual
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que informara de me mejor manera sobre la cosmovision andina generando

mayores productos informativos para el publico objetivo.

e Generar una identidad cultural en los jovenes con el uso de nuevos productos
que informen sobre sus origenes, sera la mejor manera de rescatar los
conocimientos perdidos debido a la influencia de culturas extranjeras y el

comercio de las mismas.

7.02. Recomendaciones

e Manejar de forma adecuada el producto tanto en postura como capacidad de
carga, es indispensable para su conservacion y durabilidad.

e No alterar los elementos y disefios del producto es parte fundamental del
desempefio que pueda brindar al consumidor.

e Exponer al producto al fuego o al agua constantemente puede llegar a afectar
al y mismo o sus componentes.

e Mantener el aseo en el producto de manera periddica generara un mayor

periodo de durabilidad del mismo
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URKUND

Urkund Analysis Result

Analysed Document: borrador urku.docx (D37024538)
Submitted: 3/28/2018 3:36:00 AM

Submitted By: ades.castaneda@gmail.com
Significance: 2%

Sources included in the report:

urkund_guanga_jessica_disefio_2017.pdf (D30342113)
Jairo Javier Avila Calle.pdf (D30337154)
Pineda Michelle.pdf (D30341732)

Instances where selected sources appear:
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CERTIFICACION
De: “Talabarteria Paz Jr.”

Para: Instituto Tecnolégico Superior Cordillera

Certifico que el sefior Andres Sebastian Castafieda Pallasco, con cedula de identidad
N° 1718929704, estudiante de disefio grafico que actualmente estd cumpliendo su
proyecto de titulacion, que desarrolla el tema: “DISENO Y ELABORACION DE
MOCHILAS CON IMPRESION DE SUBLIMACION SOBRE LA COSMOVISION
ANDINA, CONFECCIONADAS CON MATERIAL RECICLADO DE TAPICERIA
PARA DAR A CONOCER SOBRE LA IDENTIDAD DE LAS CULTURAS
SUDAMERICANAS EN LOS JOVENES ENTRE 18 A 25 ANOS AL NORTE DE LA
CIUDAD DE QUITO”. Implementara y entregara el mismo en nuestro establecimiento,
con nuestra aprobacién previa.

El sefior Andres Sebastian Castafieda Pallasco puede usar el presente certificado para
los fines pertinentes del proyecto.
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“PRZ JR"
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Atentamente
Sr. Luis Alfonso Paz Uquillas

Gerente propietario del establecimiento
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DISENO GRAFICO

ORDEN DE EMPASTADO

Una vez verificado el cumplimiento de los requisitos establecidos para el proceso de Titulacién,
se AUTORIZA realizar el empastado del trabajo de titulacién, del alumno(a) ANDRES
SEBASTIAN CASTANEDA PALLASCO, portador de la cédula de identidad N° 1718929704, previa
validacién por parte de los departamentos facultados.

Quito, 3 de Mayo del 2018
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