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CONTRATO DE CESION SOBRE DERECHOS PROPIEDAD

INTELECTUAL

Comparecen a la celebracion del presente contrato de cesidn y transferencia de derechos de
propiedad intelectual, por una parte, la estudiante EDISON JAVIER ONA TENORIO,
por sus propios y personales derechos, a quien en lo posterior se le denominara el
“CEDENTE”; y, por otra parte, el INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO
CORDILLERA, representado por su Rector el Ingeniero Ernesto Flores Cordova, a quien
en lo posterior se lo denominara el “CESIONARIO”. Los comparecientes son mayores de
edad, domiciliados en esta ciudad de Quito Distrito Metropolitano, habiles y capaces para
contraer derechos y obligaciones, quienes acuerdan al tenor de las siguientes clausulas:

PRIMERA: ANTECEDENTE.- a) El Cedente dentro del pensum de estudio en la carrera
de analisis de sistemas que imparte el Instituto Superior Tecnolégico Cordillera, y con el
objeto de obtener el titulo de Tecnélogo DISENO GRAFICO, el estudiante participa en el
proyecto de grado denominado “DISENO DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA
PARA DAR A CONOCER Y PROMOCIONAR LOS PRINCIPALES
ATRACTIVOS TURISTICOS, CULTURA DEL ISINCHE UBICADO AL SUR
OCCIDENTE DEL CANTON PUJILI EN LA PROVINCIA DE COTOPAXI”, para
lo cual ha implementado los conocimientos adquiridos en su calidad de alumno. b) Por
iniciativa y responsabilidad del Instituto Superior Tecnoldgico Cordillera se desarrolla la
creacion de la Camparia Publicitaria para informar y promocionar los principales atractivos
turisticos del Santuario del Nifio de Isinche ubicado al sur del canton Pujili en la provincia
de Cotopaxi, motivo por el cual se regula de forma clara la cesion de los derechos de autor
que genera la obra literaria y que es producto del proyecto de grado, el mismo que
culminado es de plena aplicacion técnica, administrativa y de reproduccion.

SEGUNDA: CESION Y TRANSFERENCIA.- Con el antecedente indicado, el Cedente
libre y voluntariamente cede y transfiere de manera perpetua y gratuita todos los derechos
patrimoniales de la Campafia de concienciacién descrito en la clausula anterior a favor del
Cesionario, sin reservarse para si ningun privilegio especial. EI Cesionario podré explotar
el proyecto por cualquier medio o procedimiento tal cual lo establece el Articulo 20 de la
Ley de Propiedad Intelectual, esto es, realizar, autorizar o prohibir, entre otros: a) La
reproduccion de la Camparia de concienciacion por cualquier forma o procedimiento; b) La
comunicacion publica de la Campafia de concienciacion; ¢) La distribucion puablica de
ejemplares o copias, la comercializacion, arrendamiento o alquiler de la Campafia de
concienciacién; d) Cualquier transformacion o modificacion de la Campafia de
concienciacion; e) La proteccion y registro en el IEPI la Campafia de concienciacion a
nombre del Cesionario; f) Ejercer la proteccion juridica de la Campafia de concienciacion;
g) Los demas derechos establecidos en la Ley de Propiedad Intelectual y otros cuerpos
legales que normen sobre la cesion de derechos de autor y derechos patrimoniales.
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TERCERA: OBLIGACION DEL CEDENTE.- El cedente no podra transferir a ningdn
tercero los derechos que conforman la estructura, secuencia y organizacion de la Campafia
de concienciacion que es objeto del presente contrato, como tampoco emplearlo o utilizarlo
a titulo personal, ya que siempre se deberd guardar la exclusividad de la Campafia de
concienciacion a favor del Cesionario.

CUARTA: CUANTIA. - La cesion objeto del presente contrato, se realiza a titulo gratuito
y por ende el Cesionario ni sus administradores deben cancelar valor alguno o regalias por
este contrato y por los derechos que se derivan del mismo.

QUINTA: PLAZO.- La vigencia del presente contrato es indefinida.

SEXTA: DOMICILIO, JURISDICCION Y COMPETENCIA. - Las partes fijan como
su domicilio la ciudad de Quito. Toda controversia o diferencia derivada de éste, sera
resuelta directamente entre las partes y, si esto no fuere factible, se solicitara la asistencia
de un Mediador del Centro de Arbitraje y Mediacion de la Camara de Comercio de Quito.
En el evento que el conflicto no fuere resuelto mediante este procedimiento, en el plazo de
diez dias calendario desde su inicio, pudiendo prorrogarse por mutuo acuerdo este plazo,
las partes someteran sus controversias a la resolucion de un arbitro, que se sujetara a lo
dispuesto en la Ley de Arbitraje y Mediacion, al Reglamento del Centro de Arbitraje y
Mediacion de la Camara de comercio de Quito, y a las siguientes normas: a) El arbitro sera
seleccionado conforme a lo establecido en la Ley de Arbitraje y Mediacidn; b) Las partes
renuncian a la jurisdiccion ordinaria, se obligan a acatar el laudo arbitral y se comprometen
a no interponer ningun tipo de recurso en contra del laudo arbitral; c) Para la ejecucion de
medidas cautelares, el arbitro esta facultado para solicitar el auxilio de los funcionarios
publicos, judiciales, policiales y administrativos, sin que sea necesario recurrir a juez
ordinario alguno; d) El procedimiento serd confidencial y en derecho; e) El lugar de
arbitraje seran las instalaciones del centro de arbitraje y mediacion de la Camara de
Comercio de Quito; f) El idioma del arbitraje sera el espafiol; y, g) La reconvencion, caso
de haberla, seguird los mismos procedimientos antes indicados para el juicio principal.

SEPTIMA: ACEPTACION.- Las partes contratantes aceptan el contenido del presente
contrato, por ser hecho en seguridad de sus respectivos intereses.

En aceptacion firman a los 23 dias del mes de Marzo del dos mil quince.

f) f)
C.1. N° 172328483-0 Instituto Superior Tecnoldgico
“Cordillera”
CEDENTE CESIONARIO
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RESUMEN EJECUTIVO

La provincia de Cotopaxi es una de las 24 provincias que tiene el Ecuador, se encuentra
localizada en la region sierra del Pais, cuya capital es Latacunga, esta provincia toma el
nombre del volcan mas importante y atractivo que tiene la zona como es el volcan
Cotopaxi. La provincia actualmente se encuentra dividida por 7 cantones que son:

Latacunga, Salcedo, La mana4, Pujili, Saquisili, Sigchos y Pangua.

El canton Pujili es el lugar donde se agrupa la mayor cantidad de la poblacion total de
Latacunga, la cual tiene una area comprendida de 1.305 km?, etimolégicamente la palabra
Pujili en quichua significa “Posada de Juguetes”, es un lugar donde la alfareria a pesar de
los afios aun sigue siendo una tradicién de primer orden, Pujili es un lugar donde su cultura
es diversa y colorida gracias a sus pinturas y a los rituales del Corpus Chisti conocida
como fiesta del Danzante, su principal atractivo turistico es muy llamativo pero muy poco
frecuentado por los turistas nacionales y extranjeros pues es un lugar retirado de la ciudad
exactamente a 20 minutos de la plaza municipal de Pujili, junto a las laderas del cantén se
encuentra la Hacienda de Isinche, lugar donde se encuentra la imagen religiosa conocida
como el Divino Nifio de Isinche, es una imagen con una pose no tan particular del nifio
Jesus, este santuario posee un gran valor religioso para sus devotos y una historia

realmente interesante.

Es por ello que se pensé en realizar una campafia publicitaria para informar y
promocionar los principales atractivos turisticos y culturales que ofrece el canton Pujili,
enfocandonos principalmente en el Santuario del Nifio de Isinche para que de esta manera
la afluencia turistica en el sector mejore y por consiguiente aumenten los ingresos
econdmicos a la zona beneficiando a los habitantes del sector como a los negocios

existentes en la zona.
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ABSTRACT

The province of Cotopaxi is one of the 24 provinces that have the Ecuador, is located
in the mountain region of the country, whose capital is Latacunga, this province is named
after the most important and attractive volcano that has the area as is the Cotopaxi volcano
. The province is currently divided in 7 cantons are: Latacunga, Salcedo, La Manna, Pujili,

Saquisili, Sigchos and Pangua.

The Pujili Canton is the place where most of the population of Latacunga, which has an
area comprised of 1,305 km2, etymologically the word Pujili in Quechua means "Posada
Toys" are collected, it is a place where pottery despite the years still remains a tradition of
first order, Pujili is a place where culture is diverse and colorful thanks to his paintings and
rituals of Corpus Chisti known as Dancing Party, its main attraction is very striking but
little frequented by domestic and foreign tourists as it is a ways out of town just 20 minutes
from the town square of Puijili, next to the slopes of the canton place Hacienda Isinche,
where the religious image known as the Divine Child is located of Isinche, is an image
with a not so special pose of baby Jesus, this sanctuary has great religious significance to

his devotees and a really interesting story.

That is why you thought about an advertising campaign to inform and promote the
main tourist and cultural attractions of the Pujili, focusing mainly on the Shrine of the
Child Isinche so that in this way the tourist influx in the sector and improve consequently
increase the income to the area benefiting area residents and existing businesses in the

area.
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INTRODUCCION

El presente proyecto tiene como fin realizar una camparia publicitaria que nos permita
informar y promocionar los principales atractivos turisticos y culturales que ofrece el
Santuario del Nifio de Isinche como también del cantdn Pujili, considerando la existencia
de problemas comunicacionales que impiden la difusién del mensaje de informacion,
persuasion y de recordacion por lo cual realizaremos la creacion de un estrategias
publicitaria para lograr de esta manera transmitir un mensaje con la informacion necesaria
a los turistas del Centro Histdrico del Distrito Metropolitano de Quito persuadiendo a los

mismos a la visita del Santuario del Nifio de Isinche.

El objetivo principal no solo sera el de informar y promocionar los principales
atractivos turisticos que posee el lugar sino que también se incrementara la fluencia
turistica en el sector y a sus vez mejoraran los ingresos econdémicos, beneficiando de esta

manera a la comunidad y a los negocios aledafios al lugar.

Se desarrollara este proyecto con bases fundamentales para que sea efectivo, realizable

y tenga resultados positivos una vez difundida la campafia publicitaria.
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CAPITULO I

1. Antecedentes

1.01. Contexto

La publicidad es un medio de comunicacion que ha sido utilizado desde la antigliedad
para poder informar diferentes situaciones y acontecimientos para de esta manera lograr
persuadir al grupo objetivo con el mensaje que se desea comunicar y poder influir

positivamente en la actitud de las personas cumpliendo con el objetivo planteado.

El Concepto clave de publicidad es, un verbo, que tal como se describe a
continuacion, consiste en hacer que la mente y el corazdn, trabajen en equipo
con los objetivos de la marca. Debo comentar que gramaticalmente Publicidad
es sustantivo, pero su definicién clave es la del verbo. (Jaramillo, 2011,

pag.25).

Una de las cosas mas importantes que realiza la publicidad sin duda es la confianza que
se desea transmitir al grupo objetivo siendo esta una herramienta fundamental al momento
de persuadir en las mentes de las personas, logrando de esta manera obtener resultados
favorables.

La Historia de la publicidad es también la historia del ser humano. Hemos dicho que la
publicidad en esencia es verbo, es una palabra que en muchos casos, plantea una invitacion
a tomar una accion. Los primeros habitantes del planeta deben haber negociado con sus
semejantes toda clase de objetivos, intercambio de armas, trueque de alimentos, cambio de

morada, etc.

Es dificil precisar cuando oficialmente empez06 la publicidad, pues necesitamos

evidencia para afirmar el hecho. Deseo destacar que con las evidencias que nos
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proporciona la publicidad, podemos apreciar la realidad de las condiciones

humanas que hablan bien y mal del ser humano (Jaramillo, 2011, pag.35)

En la hacienda de Isinche, ubicado a 4 kilometros al sur del cantdn Pujili, se encuentra
el Santuario del Nifio de Isinche en este lugar se guarda una larga historia de milagros y de
devocion religiosa. Don Bolivar Ledn es propietario de la hacienda Isinche Grande, desde

hace diez afios, pero sus puertas estan abiertas a los fieles del Nifio de Isinche.

Antiguamente, en la hacienda funciona un obraje ahi nace la leyenda del nifio
de Isinche a inicios del siglo XVIII, un mular que transportaba un fardo de lana
se acostd y no quiso seguir el camino. El arriero retird el bulto del lomo del
animal y lo abrio al abrirlo encontré una figura tallada en madera del Nifio. Esa
misma noche, el propietario de la hacienda tuvo un suefio; en el cual se le
aparecio la figura de Jesus pidiéndole que queria quedarse y que le construyera

un templo para el. (Saneli, 2011, Argumento)

En la hacienda de Isinche se encuentra el santuario del Nifio de Isinche, donde los
fieles acuden al lugar a mirar la imagen del nifio Jesus acostado de lado y aprecian un sin
numero de placas de agradecimiento de los milagros que ah realizado, ademas varias
vestimentas de diversos tamafios, pues comentan los duefios que el nifio va creciendo con

el pasar de los tiempos.
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1.02. Justificacion

El presente proyecto de “El bajo indice de fluencia turistica en el Santuario del Nifio de
Isinche”, tras ser parte de Ecuador este lugar es muy poco conocido por las personas de la
ciudad de Quito, como la mayoria de lugares hermosos que tiene el pais esto se debe a que

no existe la informacion adecuada que de a conocer el lugar.

Ecuador un pais pluricultural, lleno de hermosos lugares en su entorno que muy pocas
personas conocen y la gran mayoria desconoce por la poca informacién que tiene la
ciudadania como también el desinterés por parte del gobierno, que no se enfoca a los
atractivos poco conocidos sino mas bien a los de gran acogida por ende el desinterés de las
personas y la perdida de identidad cultural siendo este un factor que ahora podemos
plasmar a simple vista con la adaptacion de varias culturas y tradiciones que no nos
pertenecen obligando a un incremento bastante notorio en la adopcion de culturas
extranjeras, cuando en cada rincon del Ecuador se esconde lugares realmente hermosos y

Unicos.

Los lugares turisticos en el Ecuador han crecido de una manera muy notable por lo que
conlleva una evolucion turistica muy favorable al desarrollo econémico del pais, en el
Ecuador se esconde un lugar de gran valor religioso como es el Santuario del Nifio de
Isinche, donde los fieles y creyentes acuden con frecuencia a ser participes de las

celebraciones religiosas que este brinda.

Las creencias en las personas tras el pasar del tiempo han sido sujetas al olvido por la
evolucion tecnoldgica que esta sufriendo el mundo y los pocos creyentes religiosos que
existen llegan a este tipo de lugares a orar y pedir por sus familias, trabajo y salud, a pesar
que no es un lugar tan conocido por las personas quitefias si tiene un nivel notable de

atraccion turistica.
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El impacto de este proyecto es sumamente positivo en cuanto al cambio de actitud de
las personas y del pais mismo al poder mostrar las bellezas que esconden los diversos
lugares del Ecuador, logrando de una manera notable el incremento de su productividad
econdmica, turistica, cultural y social gracias al desarrollo turistico que le damos como

ciudadanos.

Se que como ser humano, parte de la sociedad y estudiante, mostrare con el presente
proyecto la belleza de un lugar lleno de tradiciones y culturas, donde podré mostrar que las
pequerfias cosas con el esfuerzo y la dedicacion se puede lograr realizar grandes proyectos,
el involucrarme con este proyecto me llenara de satisfaccion porque no solo lograre
aumentar el indice econémico de un lugar sino también mejorar el nivel de vida de muchas
personas, un lider no solo se encarga de arrear al ganado sino mas bien ir levantando

personas y empujandolas para llegar a una meta trazada.

Probleméatica Actual:

En la actualidad, el Santuario del Nifio de Isinche es un lugar que muy pocas personas
del Distrito Metropolitano de Quito conocen, siendo este un lugar de gran valor religioso
los secretos que esconde este lugar muestra algo sencillo pero unico de verdad, es por ello
que se pretende mejorar la fluencia turistica mediante una campana publicitaria que
permita dar a conocer este lugar y asi ayudar con la productividad en el sector, la poca
informacion que se brinda en este lugar a sido el principal factor de desconocimiento en la
ciudadania capitalina, por ende se realizaran estrategias publicitarias, recopilando la

adecuada informacidn para poder entregar un trabajo claro y conciso.
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1.03. Definicion Del Problema Central (Fuerzas T)

Inadecuada difusion turistica de los principales atractivos turisticos y cultura que

ofrece el Santuario del Nifio de Isinche ubicado al sur del cantén Pujili en la provincia de

Cotopaxi.

ANALISIS DE FUERZAS T

Situacion Empeorada

Situacion Actual

Situacion Mejorada

Descuido y abandono al
Santuario del Nifio de
Isinche por la poca afluencia

Inadecuada difusion turistica
de los principales atractivos
turisticos y cultura que
ofrece el Santuario del Nifio
de Isinche ubicado al sur del

Mejorar el nivel de
conocimiento e incremento
de la afluencia turistica en el
Santuario del Nifio de

turistica. . o e g
canton Pujili en la provincia Isinche.
de Cotopaxi
Fuerzas Impulsadoras I PC I PC Fuerzas Blogueadoras

Identificacion de problemas
comunicacionales.

Inadecuada identificacion de
problemas comunicacional.

Creacion de estrategias
comunicacionales.

Poca aceptacion por parte
del grupo objetivo.

Propuesta de Estrategia
Creativa.

Estrategia creativa mal
planteada.

Utilizacion de técnicas
publicitarias adecuadas.

Inapropiado uso de las
técnicas publicitarias.

Material técnico necesario.

Manejo inadecuado del
material técnico.

Diagramacion de Artes
Publicitarias.

Inapropiado manejo de artes
publicitarias.

Aceptacion favorable del
grupo objetivo.

2 3 2 4

Rechazo por parte del grupo
objetivo.

Tabla 1: Analisis de Fuerzas (T)
Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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CAPITULO 1

2. Analisis de Involucrados

2.01. Mapeo de Involucrados

Disefiador

Ministerio de
Turismo

Estudiantes

Disefio de una campafia
publicitaria para informar y
promociqnar los principales Entidades
atractivos turisticos y
culturales que ofrece el
Santuario del Nifio de Isinche

Comunidad del

Canton Pujili gubernamentales

Poblacion aledana

Turistas del Centro
Historico del Distrito

Metropolitano de Quito

Figura 1: Arbol de Involucrados
Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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2.02. Matriz De Andlisis Involucrados
Interés sobre el - Recursos y Interés enel Conflictos
Grupos Problema Percibidos .
problema Mandatos proyecto potenciales
. . - Realizar estrategias
Mejorar la fluencia Inadecuada Recursos tecnologicos e g .
o . g publicitarias para dar No exista la
o turistica en el informacion sobre el | como computadoras y X -
Disefiador ) o . - a conocer el informacion
Santuario del Nifio de | Santuario del Nifio de programas. ) - X
: : . Santuario del Nifio de necesaria
Isinche Isinche Creatividad :
Isinche
Carente informacion Aumentar la L
. . L Desinterés, como
hacia la poblacion . productividad -
. . . Recursos sociales L también el
Ministerio de Aumentar el nivel de sobre el turismo, turistica, como L
. . . Recursos - : desconocimiento de
Turismo turismo en el pais. cultura que ofrece el o también mejorar la ) .
. o tecnoldgicos. : . Santuario del Nifio
Santuario del Nifio de calidad de vida de la X
. . de Isinche.
Isinche. comunidad.
Inadecuada

Estudiantes

Informar
adecuadamente la
importancia de los

lugares turisticos en

Ecuador.

Insuficiente material
con el cual se pueda
comunicar
adecuadamente

Talento humano
Recursos tecnologicos
Creatividad

Persuadir a las nuevas

generaciones el valor

turistico que posee el
ecuador.

persuasion de la
informacién sobre el
Santuario del Nifio
de Isinche

Turistas del Centro

Histdrico del Distrito

Metropolitano de
Quito

Conocer el Valor
turistico como
también religioso de
el Santuario del Nifio
de Isinche

Actividad turistica
provoca impacto
ambiental negativo

Recursos sociales
Econdmico

Conocer las bellezas
que esconde el
Santuario del Nifio de
Isinche, su cultura 'y
tradiciones.

Desinterés de los
turistas nacionales y
extranjeros sobre el

Santuario del Nifio
de Isinche
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Mejorar las
. . ., . . - . Falta de recursos
. Aumentar los ingresos | Escasa informacion, y Miembros activos condiciones de vida .
Comunidad del . . . . o econdémicos
y mejorar su calidad poca afluencia Recursos Economicos, | de la poblacion con un X .
. . Poca informacion
sociales. gran atractivo dada

Canton Puijili.

de vida.

turistica.

turistico.

Poblacion aledania.

Mejorar la calidad de
vida, con el aumento
de turismo en la
comunidad.

Escasa informacién
sobre la comunidad
del ISINCHE

Recursos humanos

Incrementar el indice
de turismo en la
comunidad para poder
mejorar la
productividad, y
mejorar su estilo de
vida.

Bajo interés sobre
las tradiciones,
cultura que ofrece
el Santuario del
Nifio de Isinche

Entidades
Gubernamentales

Aumentar el turismo
en el Canton Pujili

Poco interés por parte
de las entidades
gubernamentales del
canton Pujili

Recursos Sociales
Econdmicos

Mejorar la afluencia
turistica en el sector
eh incrementar los

ingresos econdmicos.

Poca publicidad
difundida del sector
y de sus principales
atractivos turisticos

y culturales

Tabla 2: Matriz andlisis de seleccién con los Involucrados
Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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CAPITULO I

3. Problemas y Objetivos

3.01. Arbol De Problemas

No se genera
afluencia turistica
al sector

Turistas
desinformados
sobre el sector

Desconocimiento de
los atractivos
turisticos y
culturales que
ofrece el Santuario
del Nifio de Isinche

No se generan
ingresos
econdmicos al

El sector no es
reconocido como
un destino turistico

Impacto negativo en
el grupo objetivo

Inadecuada difusion turistica de los principales atractivos turisticos y

PROBLEMA

culturales que ofrece el Santuario del Nifio de Isinche ubicado al sur del

canton Pujili en la provincia de Cotopaxi, a los turistas del Centro
Historico del Distrito Metropolitano de Quito.

Escaza difusion
turfstica sobre el
sector

Desinterés de las
autoridades

sector destinado a su

Inexistencia de un
plan de difusion
publicitaria

Inexistente material
publicitario

No se cuenta con
un presupuesto
destinado a la

difusion turistica

del sector

Inexistente
informacion sobre el

difusion

Figura 2: Arbol de Problemas

Elaborado por: Edison Javier Ofia
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3.02. Arbol De Objetivos

Se incrementa la
afluencia turistica
al sector

Turistas
informados sobre

Se conocen los
atractivos turisticos
y culturales que
ofrece el Santuario
del Nifo de Isinche

Impacto positivo
en el grupo

Se generan ingresos
econdmicos al
sector

Se reconoce al
sector como un

el sector. objetivo destino turistico.

OBJETIVO
DEL Difusion turistica de los principales atractivos turisticos y culturales que
PROYECTO ofrece el Santuario del Nifio de Isinche ubicado al sur del canton Pujili en

la provincia de Cotopaxi, a los turistas del Centro Historico del Distrito
Metropolitano de Quito.

Creacion de
material
publicitario

Elaboracion de un
plan de difusion
publicitaria

Se generan
estrategias sobre la
difusion turistica
del sector

Se propone un
presupuesto
destinado a la
difusion turistica
del sector

[EEERES
autoridades sobre
la difusion

Levantamiento de
informacion sobre el
sector destinado a su

difusion

Figura 3: Arbol de Objetivos

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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4. Analisis de Alternativas

CAPITULO IV

4.01. Matriz de alternativas e identificacion de acciones

Se incrementa la
afluencia turistica al
sector

Turistas informados
sobre el sector

*Estudiar el lugar que
vamos a promocionar.

*Analizar el grupo
objetivo que nos vamos
a enfocar.

*Crear artes
informativas.

*Difundir la
informacién necesaria
a los turistas nacionales
del Distrito
Metropolitano de
Quito.

Se conocen los atractivos
turisticos y culturales que
ofrece el Santuario del Nifio de
Isinche

Impacto positivo en el grupo
objetivo

*Plantear estrategias
Publicitarias.

*Desarrollar estrategia creativa

*Generar un mensaje para
difundir la informacién.

*Manejar adecuadamente los
medios de comunicacion.

* Crear Spot Publicitarios
(Televisién), y Publicidad 360
(Redes Sociales).

*Creacion de material de apoyo
como artes publicitarias
impresas (Dipticos, tripticos,
flyer).

Se generan ingresos
econdmicos al sector

Se reconoce al sector
como un destino turistico

*Analizar el porcentaje de
afluencia turistica en el
sector.

*Realizar un estudio del
manejo de publicidad en el
sector.

*Manejar adecuadamente
la informacién brindada.

*Difundir los principales
atractivos turisticos y
culturales que brinda el
Canton Pujili.

Figura 4: Matriz de andlisis de alternativas e identificacion de Acciones

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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4.02. Tamafio del proyecto.

El proyecto a realizar sobre la elaboracion de una campafia publicitaria para informar y
promocionar los principales atractivos turisticos y culturales del Santuario del Nifio de
Isinche, abarca un grupo objetivo que esta enfocado en las personas del Centro Histérico

del distrito metropolitano de Quito.

4.02.01. Poblacion y Muestra

4.02.01.01. Alcance:

El presente proyecto pretende beneficiar a toda la Comunidad del Canton Pujili en la
provincia del Cotopaxi, como también a los turistas del Centro Historico del Distrito

Metropolitano de Quito.

4.02.01.02. Poblacion:

La poblacién es un término definido desde la Demografia y sefiala el conjunto de
personas que habitan en un determinado lugar. Si bien se trata de un concepto que se
define en términos bastante sencillos, el estudio de la poblacion es, sin duda, de gran
aporte para multiples disciplinas. Se utiliza también para referirse al conjunto de viviendas,

de forma similar al término ‘'localidad'.

Numero de persona mediante los censos: (INEC)

» Poblacion del Canton Pujili:

Total Poblacion 69.055 habitantes

» Poblacidn del Centro historico del Distrito Metropolitano de Quito:

Total Poblacion 40,587 habitantes

DISENO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA DAR A CONOCER Y PROMOCIONAR
LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS’TURI'STICOS, CULTURA DEL ISINCHE UBICADO AL SUR
OCCIDENTE DEL CANTON PUJILI EN LA PROVINCIA DE COTOPAXI.
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4.02.01.03. Muestra:

La muestra es el porcentaje de un conjunto de cosas, personas como también de datos
elegidos al azar de un universo, este se consideran representativos del universo estudiado
del cual pertenece y que se toman para estudiar o determinar las caracteristicas del grupo

objetivo que se pretende estudiar o conocer.

Grupo Objetivo:

Edad: desde los 18 hasta los 50 afios de edad

Genero: Masculino y Femenino

Situacion Geografica: Centro Histdrico del Distrito Metropolitano de Quito

Situacion Econdémica: Medio y Medio alto

Muestra Canton Pujili

U= muestra

N=Tamafio poblacion = 69.055

P= Probabilidad de que se efectivo 50% = 0,5

Q= probabilidad de que no sea efectiva 50% = 0,5

E= error aceptable 5% = 0.05

K= constante de Gauss 2% = 0.02

DISENO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA DAR A CONOCER Y PROMOCIONAR
LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS’TURI'STICOS, CULTURA DEL ISINCHE UBICADO AL SUR
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NxPxQ

u= oz
(N—1)x(?) +PxQ

69055x0.5x0.5

2
(69055 — 1)x (0705) +05%05

u=

B 17263.75
= (69054)x 0.000625 + 0,25

_ 17263.75
T 4341

u =397.69

Muestra 397

Muestra Centro Historico del Distrio Metropolitano de Quito
U= muestra

N=Tamafio poblacion = 40,587

P= Probabilidad de que se efectivo 50% = 0,5

Q= probabilidad de que no sea efectiva 50% = 0,5

E= error aceptable 5% = 0.05

K= constante de Gauss 2% = 0.02

NxPxQ
u= 2
(N—1)x(%) +P*Q
e 40,587x0.5x0.5
B (40,587 — 1)x (O'TOS)Z +05%0,5

B 10146.75
"~ (40586)x 0.000625 + 0,25

u

_ 10146.75
T 25.62

u = 396.05

Muestra 397

DISENO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA DAR A CONOCER Y PROMOCIONAR
LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS’TURI'STICOS, CULTURA DEL ISINCHE UBICADO AL SUR
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4.03. Localizacion del proyecto

El proyecto esta ubicado en la provincia del Cotopaxi en el canton Pujili en donde se

encuentra el Santuario del Nifio de Isinche, este proyecto sera difundido en el Centro

Historico del Distrito Metropolitano de Quito.
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Figura 5: Ubicacion fisica y geografica (Canton Puijili)

Fuente: www. googlemaps.com/
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Figura 6: Ubicacion fisica y geografica (Centro Historico de Quito)

Fuente: www. googlemaps.com/
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4.04. Andlisis Ambiental
Con el presente proyecto no solo se ayudard a mejorar el desarrollo turistico en el
Santuario del Nifio de Isinche, sino también se insentivara a los turistas a mantener un

ecosistema limpio y protegido favoreciendo a la comunidad del cantén Pujili.

4.04.01. Andlisis Positivo:

El presente proyecto tiene como finalidad difundir y promocionar los principales
atractivos turisticos y culturales que ofrece el Santuario del Nifio de Isinche y por ende se
desea mejorar la situacion actual en la que se encuentra este lugar creando asi conciencia

de preservacion en las personas.

Econdémicamente el presente proyecto generara un beneficio favorable para los
negocios que existen aledafos al Santuario del Nifio de Isinche, como también a la

comunidad del canton Pujili.

Socialmente se pretende mostrar el lugar ya que turisticamente es muy poco conocido
por las personas de esta manera se mejorard considerablemente la afluencia turistica en el

lugar.

4.04.02. Analisis Negativo :

El proyecto tiene un impacto negativo ya que se utilizara materiales para la impresion
de artes que seran elaborada en papel bond, couche y también tintas solubles en agua que

contaminan el medio ambiente.

DISENO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA DAR A CONOCER Y PROMOCIONAR
LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS’TURI'STICOS, CULTURA DEL ISINCHE UBICADO AL SUR
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4.05. Matriz de analisis de impacto de los objetivos

MATRIZ DE ANALISIS DE ALTERNATIVAS

. Impacto sobre Factibilidad Factibilidad Factibilidad Factibilidad .
Objetivos o . i . . - Total | Categoria
el Proposito Técnica Financiera Social Politica
Turista informados sobre el 5 5 4 4 3 21 Alta
sector
Impacto positivo en el 5 5 4 5 4 93 Alta
grupo objetivo
Se reconoce al sec,to_r como 5 5 4 4 3 21 Alta
un destino turistico
Se mcrgm_enta la afluencia 5 5 4 4 3 21 Alta
turistica al sector
Se conocen los atractivos
turisticos y cultur_a que 5 5 4 4 3 21 Alta
ofrece el Santuario del
Nifio de Isinche
Se generan ingresos 5 5 4 4 3 21 Alta
econdmicos al sector
Total 30 30 24 25 19 128 Alta

Tabla 3: Matriz de analisis de impacto

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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4.06. Diagrama de Estrategias

Se incrementa
la afluencia
turistica al
sector

Turistas informados

sobre el sector

Se conocen los
atractivos turisticos y
culturales que ofrece
el Santuario del Nifio

de Isinche

Impacto positivo en
el grupo objetivo

Se generan
ingresos
econdmicos al
sector

Se reconoce al
sector como un
destino turistico

Disefio de una campafia publicitaria para informar y
promocionar los principales atractivos turisticos y culturales
que ofrece el santuario del nifio de Isinche ubicado al sur del

cantén Pujili en la provincia de Cotopaxi, a los turistas del
centro Historico del Distrito Metropolitano de Quito.

Se generan estrategias
sobre la difusion turistica
del sector

ldentificar
Problemas
Comunicacionales

Medir problema
de Informacion

Medir problema
de Persuasion

Medir problema
de Mantenimiento

Plantear Objetivos
Comunicacionales

Plantear estrategia
comunicacionales
de Informacion.

Plantear
Estrategias
Comunicacionales
de Persuasion.

Plantear estrategias
comunicacionales
de Mantenimiento.

Creacion de
material
publicitario

Plantear Estrategia
Creativa

Identificar Beneficios
Racionales.

Identificar beneficios
Emocionales.

Plantear Mensaje
Basico.

Plantear Reason Why.

Plantear Eje de
Campafia.

Elaboracion de
un plan de
difusion
publicitaria

Planificar Plan de
Medios

Identificar Medios
Principales.

Identificar Medios
Secundarios.

ldentificar Medios
Auxiliares.

Figura 7: Diagrama de Estrategias
Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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4.07. Construccion de la matriz de marco lIdgico

4.07.01. Revisién de criterios de Indicadores

Meta
Nivel Resumen Narrativo Indicador Cantidad | Calidad | Tiempo | Lugar Gru'po
Social
Se Aumenta el conocimiento en Personas
F.1 Turistas informados sobre el | los turlstgs del Centrc_) Historico 80 % Alta 3 meses Quito de 18 a
sector del Distrito metropolitano de 50 afios
Quito en un 80%
F 2 Impacto positivo en el Se Incrementa la afluencia Quito - Personas
r.u o ot?'etivop turistica un 80% en el Santuario 80 % Alta 3 meses buiili de 18 a
grup ! del Nifio de Isinche I 50 afios
Finalidad Aumenta la aceptacion por parte
E3 Sereconoce al sector como de los turistas del Centro Quito — Personas
' . ‘e Historico de Quito en un 80% al 80 % Alta 3 meses s de 18 a
un destino turistico e . . Pujili N
identificar el Santuario del Nifio 50 afios
de Isinche.
Se genera un incremento Personas
F.4 Se incrementa la afluencia econémico del 90% en los .
-~ ) N . 90% Alta 3 meses Pujili de 18 a
turistica al sector. negocios aledafos al Santuario 50 afios

del Nifio de Isinche.
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Se crea interés en un 90% por los

F.5 Se conocen los atractivos turistas del Centro Historico Quito — Personas
turisticos y culturales que ofrece |sobre los atractivos turisticos y 90 % Alta 3 meses s de 18 a
4 - X . Pujili ~
el Santuario del Nifio de Isinche | culturales que ofrece el Santuario 50 afios
del Nifio de Isinche.
Mejora la calidad de vida de los
E6 Seqeneran inaresos habitantes del sector en un 80% Personas
0 o€y g al tener mayor numero de turistas 80 % Alta 3 meses Pujili de 18 a
economicos al sector. e ; o N
que visitan el Santuario del Nifio 50 afios
de Isinche.
P.1 Disefio de una campafa
pubhutgna para mforr_nar y Se reconoce el Santuario del
promocionar los principales . ; .
X o Nifio de Isinche como destino
atractivos turisticos y culturales L ora la afl .
. ue ofrece el Santuario del Nifio tur[st!co y mejora fa afiuencia Quito — Personas
Proposito que 9 ; turistica del lugar en un 90% 90% Alta 3 meses s de 18a
de Isinche ubicado al sur del . 9 Pujili N
) L . beneficiando a la poblacion del 50 afios
canton Pujili en la provincia de , - .
. h canton Pujili como también a los
Cotopaxi, a los turistas del negocios aledaros al sector
Centro Histdrico del Distrito g '
Metropolitano de Quito.
Mejora el conocimiento en un Personas
. . . L
Componentes C.l_ Se.genera}n estrategias sobre 904) acerca de los beneficios 90% Alta 3 meses Qw?_o, de 18 a
la difusion turistica del sector. turisticos y culturales que ofrece Pujili 50 afios

el Santuario del Nifo del Isinche.
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Se genera interés en el grupo
, objeti\{o en un 90% mediante la Personas
C2 g:r_eac_lon de material creacion de artes publlqltgrlas 90% Alta 1 meses Quito de 18 a
publicitario gue muestran los beneficios 50 afios
turisticos y culturales que ofrece
el Santuario del Nifio de Isinche.
Se incrementa la aceptacion del
mensaje dado en un 90% por Personas
C.3 Elaboracion de un plande | parte del grupo objetivo al 90% Alta 1 meses Quito — de 18 a
difusion publicitaria. conocer los beneficios turisticos Pujili 50 afios
y culturales que ofrece el
Santuario del Nifio del Isinche.
Al Se identifican en un 100% los Quito — Personas
Identificar Problemas problemas comunicacionales que 100 % Alta 1 meses Puiili de 18 a
Comunicacionales tiene el Santuario. J 50 afos
Se identifica en un 90%, el nivel Personas
o Al.1 Medir problema de de desconocimiento del grupo 90 % Alt 1 Quito — de 18
Actividades | Informacion objetivo sobre el Santuario del 0 a MESES | pyjili eloa
Nifio de Isinche. 50 afios
Se aprecia en un 90% la Personas
Al.2 Medir problema de inexistente persuasion que tiene 90 % Alta 1 meses Quito — de 18 a
Persuasion el grupo objetivo en conocer el Pujili 50 afios
Santuario del Nifio de Isinche.

DISENO DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA DAR A CONOCER Y PROMOCIONAR LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS TURISTICOS, CULTURA
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. Se idéntica en un 90% el escaso . Personas
Qt.ﬁté\:ﬁ?]li;ﬁtrgblema de nivel de recordacién del 90 % Alta 1 meses QPquFiOI |'_ de 18 a
Santuario J 50 afios
A2 Se proponen en un 100% los Quito Personas
Plantear Objetivos objetivos a desarrollar en la 100 % Alta 1 meses Puiili de 18 a
Comunicacionales campana. J 50 afios
A2.1 P_Iantt_ear estrategia Se formula en un 100% la 100 % Quito — Personas
comunicacionales de . - Alta 1 meses o de 18 a
it estrategia de Informacion Pujili N
Informacion. 50 anos
. Se propone en un 100% la . Personas
A2.2 Pl_ante_ar Estrategias .. | estrategia de Convencimiento 100 % Alta 1 meses Qu't[p . | de18a
Comunicacionales de Persuasion. : . Pujili N
hacia el grupo objetivo 50 afios
0,
A2.3 Plantear estrategias S:tgiza:?;:jaeiﬂal:jr; 12?;;;2” dar Personas
comunicacionales de 918 P 100 % Alta 1 meses Quito de 18 a
J el mensaje en la mente del grupo N
Mantenimiento. . L 50 afnos
objetivo.
A3 Se establece las bases en un Personas
. . 100% para realizar la campafia 100 % Alta 1 meses Quito de 18 a
Plantear Estrategia Creativa o <
publicitaria. 50 arios

DISENO DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA DAR A CONOCER Y PROMOCIONAR LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS TURISTICOS, CULTURA
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- - Se reconoce las caracteristicas Personas

gg(.jolr?aelr;tslflcar Beneficios que ofrece el Santuario del Nifio 100 % Alta 1 meses Quito de 18 a
de Isinche en un 100% 50 afios
Se tienen identificados los Personas

A3.2 Identificar beneficios beneficios emocionales que se 100 % Alta 1 meses Quito de 18 a

Emocionales. van a transmitir en la campafia en 50 a
un 100% anos
Se conoce un concepto Personas

i i [ 0,

A3.3 Plantear Mensaje Bésico comunlcqc!onal en un 100% de 100% Alta 1 meses Quito de 18a
los beneficios para el grupo 50 afios
objetivo.

Se fundamenta la estrategia Personas
creativa para la aceptacion del 100 % .

A3.4 Plantear Reason Why - Alta 1 meses Quito de 18 a
grupo objetivo en un 100% sobre 50 afios
el Santuario del Nifio de Isinche
Se identifica la idea grafica para 100 % Personas

A3.5 Plantear Eje de Campafa el impacto comunicacional en un Alta 1 meses Quito de 18 a
100% 50 afios
Se identifican los medios de Personas

Ad - . comunicacion ade_cuados para 100% Alta 1 meses Quito de 18 a

Planificar Plan de Medios difundir el mensaje al grupo 50 afios
objetivo en un 100%
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Se identifica la prensa y la revista
como medios Principales de
- . L : 1 Spot Personas
A4.1 Identificar Medios comunicacion para mediante L .
T . . Publicitario| Alta 3 meses Quito de 18 a
Principales. artes impresas poder persuadir a 50 ai
. o afios
los turistas del Distrito
Metropolitano de Quito.
Se identifica la Television como
medio secundario de
S 2 Artes
comunicacion para poder captar Revistas Personas
A4.2 Identificar Medios el interés del grupo objetivo .
. . L 2 Artes Alta 3 meses Quito de 18 a
Secundarios. mediante spot publicitarios que N
.. Prensa 50 anos
muestren los principales
atractivos turisticos y culturales
del Santuario del Isinche.
Se identifica la publicidad 1red
A4.3 Identificar Medios exterior como medio auxiliar Social Personas
. realizando publicidad 360 (Redes | (Facebook) Alta 3 meses Quito de 18 a
Auxiliares. . y N
Sociales) y elaboracion de artes 6 vallas 50 afnos
para vallas (Area Rural) area Rural.
Al Se identifican en un 100% los Quito — Personas
Identificar Problemas problemas comunicacionales que 100 % Alta 1 meses Puiili de 18 a
Comunicacionales tiene el Santuario. J 50 afnos

Tabla 4: Revision de criterios de indicadores

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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4.07.02. Seleccién de indicadores

) i i Clasificador de indicador Puntaje | Seleccion
Nivel Resumen Narrativo Indicador
A B C D E
E1 Turistas informados Se Aumenta el conocimiento en los turistas
F-1 sc;bre ol sector del Centro Histdrico del Distrito X X X X X 5 Sl
metropolitano de Quito en un 80%
F-2 |F.2 Impacto positivo en el | Se Incrementa la afluencia turistica un 80%
o . Ny . X X X X X 5 Sl
grupo objetivo en el Santuario del Nifio de Isinche
Aumenta la aceptacién por parte de los
F-3 |F.3 Sereconoce al sector |turistas del Centro Histdrico de Quito en un X X X X X 5 S|
como un destino turistico | 80% al identificar el Santuario del Nifio de
Isinche.
. Se genera un incremento econémico del
F-4 gflt e?\iilz?(t:;?l’smt?g;aa:asector 90% en los negocios aledarios al Santuario X X X X X 5 SI
" | del Nifio de Isinche.
F.5 S? conoc?n_los Se crea interés en un 90% por los turistas
F-5 atractivos turisticos y del Centro Histdrico sobre los atractivos
~ |culturales que ofrece el e X X X X X 5 Sl
. o turisticos y culturales que ofrece el
Santuario del Nifio de i0 del Nifio de Isinch
Isinche Santuario del Nifio de Isinche.
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Mejora la calidad de vida de los habitantes
F-6 |F.6 Segeneraningresos |del sector en un 80% al tener mayor numero S|
econdmicos al sector. de turistas que visitan el Santuario del Nifio
de Isinche.
P.1 Disefio de una
campafia publicitaria para
informar y promocionar los
principales atractivos Se reconoce el Santuario del Nifio de
turisticos y culturales que | Isinche como destino turistico y mejora la
p-1 ofrece el Santuario del afluencia turistica del lugar en un 90% si
Nifio de Isinche ubicado al |beneficiando a la poblacién del cantén
sur del cantén Pujilien la | Pujili como también a los negocios
provincia de Cotopaxi, a aledanos al sector.
los turistas del Centro
Historico del Distrito
Metropolitano de Quito.
C.1 Se generan estrategias | Mejora el conocimiento en un 90% acerca
C-1 |sobre la difusion turistica | de los beneficios turisticos y culturales que Sl
del sector. ofrece el Santuario del Nifio del Isinche.
Se genera interés en el grupo objetivo en un
i6n d ial 90% mediante la creacion de artes
C-2 €2 Qr_eac_lon & materia publicitarias que muestran los beneficios Sl
publicitario -
turisticos y culturales que ofrece el
Santuario del Nifio de Isinche.
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Se incrementa la aceptacion del mensaje
. dado en un 90% por parte del grupo
C-3 €3 _EIa_porauoq qle un plan objetivo al conocer los beneficios turisticos X X X X X 5 Sl
de difusion publicitaria. i
y culturales que ofrece el Santuario del
Nifio del Isinche.
Al - Se identifican en un 100% los problemas
A-1 |ldentificar Problemas I . . X X X X X 5 Sl
S comunicacionales que tiene el Santuario.
Comunicacionales
All Se identifica en un 90%, el nivel de
A-1.1 | Medir problema de desconocimiento del grupo objetivo sobre X X X X X 5 Sl
Informacion el Santuario del Nifio de Isinche.
Al.2 Se aprecia en un 90% la inexistente
A-1.2 | Medir problema de persuasion que tiene el grupo objetivo en X X X X X 5 Sl
Persuasion conocer el Santuario del Nifio de Isinche.
Al'?’. Se idéntica en un 90% el escaso nivel de
A-1.3 | Medir problema de e . X X X X X 5 Sl
. recordacion del Santuario
Mantenimiento

DISENO DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA DAR A CONOCER Y PROMOCIONAR LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS TURISTICOS, CULTURA
DEL ISINCHE UBICADO AL SUR OCCIDENTE DEL CANTON PUJILI EN LA PROVINCIA DE COTOPAXI.



@ TECNOLOGICO SUPERIOR

T
02

Plantear Estrategia Creativa

realizar la campafia publicitaria.

A2 0 -
A-2 |Plantear Objetivos Se proponen en un 100@ los objetivos a S|
. desarrollar en la campafa.

Comunicacionales
A2.1

A2 1 Plantear estrategia Se formula en un 100% la estrategia de S|

"~ |comunicacionales de Informacion

Informacion.
A2.2

A2 Plantear Estrategias Se propone en un 100% la estrategia de S|

"= | Comunicacionales de Convencimiento hacia el grupo objetivo

Persuasion.
A2.3 0 i
Plantear estrategias Se desarrolla en un 100% la estrgtegla

A-2.3 . adecuada para recordar el mensaje en la Sl
comunicacionales de L

S mente del grupo objetivo.
Mantenimiento.
0,
A3 A3 Se establece las bases en un 100% para S|
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A3.1 Identificar Beneficios | Se reconoce las caracteristicas que ofrece el

A-3.1 Racionales Santuario del Nifio de Isinche en un 100% X X X X X S S|
- - Se tienen identificados los beneficios
A-3.2 A3.2 I_dentlflcar beneficios emocionales que se van a transmitir en la X X X X X 5 Sl
Emocionales. <
campafa en un 100%
. Se conoce un concepto comunicacional en
A-3.3 g\géiscglantear Mensaje un 100% de los beneficios para el grupo X X X X X 5 Sl
objetivo.

Se fundamenta la estrategia creativa para la
A-3.4 | A3.4 Plantear Reason Why | aceptacion del grupo objetivo en un 100% X X X X X 5 Sl
sobre el Santuario del Nifio de Isinche

A3.5 Plantear Eje de Se identifica la idea grafica para el impacto

A-35 Campania comunicacional en un 100%
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Al Se identifican los medios de comunicacion
A-4 - . adecuados para difundir el mensaje al grupo | X X X X X 5 Sl
Planificar Plan de Medios S
objetivo en un 100%
Se identifica la prensa y la revista como
. . medios Principales de comunicacion para
A-4.1 Qﬁhlcild;ggf'car Medios mediante artes impresas poder persuadir a X X X X X 5 Sl
pates. los turistas del Distrito Metropolitano de
Quito.
Se identifica la Television como medio
secundario de comunicacion para poder
A2 A4.2 Ideqtlflcar Medios captar el interés deI_ grupo objetivo X X X X X 5 S|
Secundarios. mediante spot publicitarios que muestren
los principales atractivos turisticos y
culturales del Santuario del Isinche.
Se identifica la publicidad exterior como
A4.3 Identificar Medios medio auxiliar realizando publicidad 360
A-4.3 Auxiliares. (Redes Sociales) y elaboracion de artes para X X X X X S S|
vallas (Area Rural)
A: Es Claro \ B: Existe informacion disponible C: Es tangible y se puede observar
D: La tarea de recolectar datos esta al alcance y no requiere expertos \ E: Es representativo

Tabla 5: Seleccion de indicadores

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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4.07.03. Medios de Verificacion
Medios de verificacion
, , Frecuencia
Nivel Resumen Narrativo Indicador Fuentesde | Métodode | Meétodo de
) , - e de Responsable
informacién | recoleccion analisis .,
recoleccion
Se Aumenta el conocimiento
) . en los turistas del Centro
F1 F.1 Turistas informados Historico del Distrito Dat_os y Encuesta Cuantitativo |1 mes Disefiador
sobre el sector . . registro
metropolitano de Quito en un
80%
E2 Impacto positivo en el Se Incrementa la afluencia
F2 ) pacto p turistica un 80% en el Observacién | Verificacion |Cualitativo | 3-6 meses Disefiador
grupo objetivo . - .
Santuario del Nifio de Isinche
Aumenta la aceptacion por
parte de los turistas del
F3 F.3 Se reconoce al sector Centro Historico de Quito en Observacioén | Verificacién | Cualitativo | 3-6 meses Disefiador

como un destino turistico

un 80% al identificar el
Santuario del Nifio de
Isinche.
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Se genera un incremento
. economico del 90% en los
F.4 Se incrementa la . ~ Datos y o .
F4 . - negocios aledafios al . Encuesta Cuantitativo |1 mes Disefiador
afluencia turistica al sector. : o registros
Santuario del Nifio de
Isinche.
Se crea interés en un 90%
F.5 Se conocen los por los turistas del Centro
F5 atractivos turisticos y H'S,to.r ico sobre los atractivos Observacion | Verificacion | Cuantitativo |3-6 meses Disefiador
culturales que ofrece el turisticos y culturales que
Santuario del Nifio de Isinche | ofrece el Santuario del Nifio
de Isinche.
Mejora la calidad de vida de
los habitantes del sector en
i 0,
F6 F.6 S € generan Ingresos un 80% al tener mayor Observacion | Verificacion | Cuantitativo |3-6 meses Disefiador
economicos al sector. numero de turistas que
visitan el Santuario del Nifio
de Isinche.
P.1 Disefio de una campafa
pUb“C't‘?”a para '”TO”.“ar Y| se reconoce el Santuario del
promocionar los principales o .
; - Nifio de Isinche como
atractivos turisticos y ; . :
destino turistico y mejora la
culturales que ofrece el afluencia turistica del lugar
P1 Santuario del Nifo de Isinche 0 A et g Observacion | Verificacion |Cualitativo |3 -6 meses | Disefiador
. ; en un 90% beneficiando a la
ubicado al sur del canton . ) o
c . poblacion del cantdn Pujili
Pujili en la provincia de - .
. . como también a los negocios
Cotopaxi, a los turistas del aledarios al sector
Centro Historico del Distrito '
Metropolitano de Quito.
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Cl1

C.1 Se generan estrategias
sobre la difusion turistica del
sector.

Mejora el conocimiento en
un 90% acerca de los
beneficios turisticos y
culturales que ofrece el
Santuario del Nifio del
Isinche.

Datos y
Registros

Encuesta

Cuantitativo

2 - 4 meses

Disefiador

C2

C2 Creacion de material
publicitario

Se genera interés en el grupo
objetivo en un 90% mediante
la creacion de artes
publicitarias que muestran
los beneficios turisticos y
culturales que ofrece el
Santuario del Nifio de
Isinche.

Datos y
Registros

Encuesta

Cuantitativo

2 — 4 meses

Disefiador

C3

C.3 Elaboracion de un plan
de difusion publicitaria.

Se incrementa la aceptacion
del mensaje dado en un 90%
por parte del grupo objetivo
al conocer los beneficios
turisticos y culturales que
ofrece el Santuario del Nifio
del Isinche.

Observacion

Verificacion

Cuantitativo

2 — 4 meses

Disefiador

Al

Al
Identificar Problemas
Comunicacionales

Se identifican en un 100%
los problemas
comunicacionales que tiene
el Santuario.

Datos y
Registros

Encuesta

Cuantitativo

1 mes

Disefiador

DISENO DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA DAR A CONOCER Y PROMOCIONAR LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS TURISTICOS, CULTURA
DEL ISINCHE UBICADO AL SUR OCCIDENTE DEL CANTON PUJILI EN LA PROVINCIA DE COTOPAXI.



T

TECNOLOGICO SUPERIOR s ope
@\ grafico
Se identifica en un 90%, el
. nivel de desconocimiento del
Al.l ALl Meq[r problema de grupo objetivo sobre el Datos y Encuesta Cuantitativo |1 mes Disefiador
Informacion . o registros
Santuario del Nifio de
Isinche.
Se aprecia en un 90% la
. inexistente persuasion que
Al.2 AL2 M_e,d|r problema de tiene el grupo objetivo en Dat_os y Encuesta Cuantitativo |1 mes Disefiador
Persuasion . registros
conocer el Santuario del
Nifio de Isinche.
: Se idéntica en un 90% el
Al3 AL3 M?d'.r problema de escaso nivel de recordacion Datos y Encuesta Cuantitativo |1 mes Disefiador
Mantenimiento . registros
del Santuario
A2 Se proponen en un 100% los Datos
A2 Plantear Objetivos objetivos a desarrollar en la re istré/s Encuesta Cuantitativo |1 mes Disefiador
Comunicacionales campana. g
A2.1 Plantear estrategias 0 Simple
A2.1 | comunicacionales de Se form_ula en un 100 @,Ia Verificacion | Verificacién |Cualitativo |1 mes Disefiador
it estrategia de Informacion 9
Informacion. Observacion
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A2.2 Plantear Estrategias Se propone en un 100% la Simple
A2.A2 | Comunicacionales de estrategia de Convencimiento | Verificacion | Verificacion | Cualitativo |1 mes Disefiador
Persuasion. hacia el grupo objetivo Observacion
0,
A2.3 Plantear estrategias S;g?:ago;haeiﬂa%g 1(;?;) la Simple
A2.3 | comunicacionales de g ap Verificacion | Verificacion |Cualitativo |1 mes Disefiador
U recordar el mensaje en la -
Mantenimiento. L Observacion
mente del grupo objetivo.
A3 Se establece las bases en un Simple
A3 . . 100% para realizar la D€ I\erificacién |Cualitativo |1 mes Disefiador
Plantear Estrategia Creativa ~ s Verificacion
campafia publicitaria.
Se reconoce las Simple
A3.1 A3'; |dentificar Beneficios caracteristicas gue ofrecc_e el Verificacion | Verificacion |Cualitativo |1 mes Disefiador
Racionales Santuario del Nifio de Isinche .
Observacion
en un 100%
Se tienen identificados los Simple
A3.2 A3.2 Identificar beneficios | beneficios emocionales que Verificacion | Verificacién |Cualitativo |1 mes Disefiador

Emocionales.

se van a transmitir en la
campafia en un 100%

Observacion
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Se conoce un concepto Simple
: o 0
A3.3 A33 Plantear Mensaje comunlcauo_ngl en un 100% Verificacion | Verificacién |Cualitativo |1 mes Disefiador
Basico de los beneficios para el i
I Observacion
grupo objetivo.
Se fundamenta la estrategia
creativa para la aceptacion Simple
A3.4 | A3.4 Plantear Reason Why | del grupo objetivo en un Verificacion | Verificacién |Cualitativo |1 mes Disefiador
100% sobre el Santuario del | Observacion
Nifio de Isinche
A3.5 Plantear Eje de Se identifica la idea grafica Simple e _ -
A3.5 ~ para el impacto ... | Verificacion |Cualitativo |1 mes Disefiador
Campana LN Verificacion
comunicacional en un 100%
Se identifican los medios de
Ad Ad . comunicacion adecuad_os Dat_os y Encuesta Cuantitativo |1 mes Disefiador
Planificar Plan de Medios para difundir el mensaje al registro

grupo objetivo en un 100%
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A4l

A4.1 ldentificar Medios
Principales.

Se identifica la prensa y la
revista como medios
Principales de comunicacion
para mediante artes impresas
poder persuadir a los turistas
del Distrito Metropolitano de
Quito.

Datos y
Registro

Encuesta

Cuantitativo

1 mes

Disefiador

A4.2

A4.2 Identificar Medios
Secundarios.

Se identifica la Television
como medio secundario de
comunicacién para poder
captar el interés del grupo
objetivo mediante spot
publicitarios que muestren
los principales atractivos
turisticos y culturales del
Santuario del Isinche.

Datos y
registro

Encuesta

Cuantitativo

1 mes

Disefiador

A4.3

A4.3 Identificar Medios
Auxiliares.

Se identifica la publicidad
exterior como medio auxiliar
realizando publicidad 360
(disefio, manejo de blogs
como también Redes
Sociales) y elaboracion de
artes para vallas (Area Rural)

Datos y
registro

Encuesta

Cuantitativo

1 mes

Disefiador

Tabla 6: Medios de Verificacion

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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4.07.04. Supuestos
Factor de riesgos
Nivel Resumen Narrativo Supuestos
Financiero| Politico Social | Ambiental | Legal
Fl - - - .
Se genera un conocimiento positivo
F.1 Turistas informados sobre | en los turistas del Centro Histérico de
. . - X X X
el sector Quito sobre el santuario del Nifio de
Isinche.
F2
Se despierta el interés de conocer el
F.2 Impacto positivo en el santuario del Nifio de Isinche en los X X X
grupo objetivo turistas del Centro Historico del
Distrito Metropolitano de Quito
F3 _ _
Mejora la aceptacion por parte de los
F.3 Se reconoce al sector turistas del Distrito Metropolitano de X X X
como un destino turistico Quito hacia el Santuario del Nifio de
Isinche.
F4 _ o
Aumentan los ingresos economicos en
F.4 Se incrementa la afluencia | la Comunidad y en los negocios X X X

turistica al sector.

aledanos al Santuario del Nifio de
Isinche.
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F5
Se logra Difundir los atractivos
F.5 Se conocen los atractivos turisticos y culturales que ofrece el
turisticos y culturales que ofrece | Santuario del Nifio de Isinche a mas
el Santuario del Nifio de Isinche | turistas nacionales como también
extranjeros.
F6
Los negocios aledafios al Santuario
F.6 Se generan ingresos del Nifio de Isinche se ven
econdmicos al sector. beneficiados al igual que sus
propietarios.
P1
P.1 Disefio de una campafia
publicitaria para informar y . -
; L Generar un mensaje positivo en los
promocionar los principales . L
: o turistas del Centro Historico del
atractivos turisticos y culturales . . :
. .| distrito metropolitano de Quito para
que ofrece el Santuario del Nifio : - !
. . persuadir a la visita del Santuario del
de Isinche ubicado al sur del 50 de Isinche | do d
canton Pujili en la provincia de Nifio de Isinche logrando © esta, .
. / manera aumentar la afluencia turistica
Cotopaxi, a los turistas del al sector
Centro Histdrico del Distrito '
Metropolitano de Quito.
C1 : - -
Se difunden los beneficios turisticos y
. culturales que ofrece el Santuario del
C.1 Se generan estrategias sobre | . . .
la difusion turistica del sector Nifio de I_sm,cr_]e en los turistas el
' Centro Histdrico del Distrito
Metropolitano de Quito.
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C2
Se muestra mediante material
C2 Creacion de material publicitario los principales atractivos
L - X X X
publicitario turisticos y culturales que ofrece el
Santuario del Nifio de Isinche
C3 Aceptacion favorable por parte del
. grupo objetivo al recibir el mensaje
C.'3 I_E,Iaborac_pn d_e un plan de transmitido de los beneficios turisticos X X X
difusion publicitaria. !
y culturales que ofrece el Santuario
del Nifio del Isinche.
Al .
Al Se desarrolla la solucion a los
Identificar Problemas pr(_)blemas comumcacm_nales o X X X
S existentes en el Santuario del Nifio de
Comunicacionales .
Isinche
All
: Aumenta el conocimiento en los
ALl Me(_j[r problema de turistas del Distrito Metropolitano de X X X
Informacion .
Quito.
Al.2 .
Se capta la atencion por parte de los
Al.2 Medir problema de Turistas del Distrito Metropolitano de X X X
Persuasion Quito hacia el Santuario del Nifio del
Isinche
Al.3
AL.3 Medir problema de Mejora _eI nivel _dNe recorc_jamon del
o Santuario del Nifio de Isinche por X X X
Mantenimiento I
parte del Grupo objetivo.
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A2 Se cumplen los objetivos planteados
A2 para el desarrollo de la campana
Plantear Objetivos consiguiendo la aceptacion por parte X X X
Comunicacionales de los turistas del Distrito
Metropolitano de Quito.
A2.1 . . ., .
. Se difunde la informacidn necesaria
A2.1 Plantear estrategia . o
L acerca del Santuario del Nifio de
comunicacionales de . L . X X X
! Isinche, los principales atractivos
Informacion. L
turisticos y culturales que ofrece.
A2.2 . .
Se logra persuadir a los turistas del
A2.2 Plantear Estrategias Centro Historico del Distrito X X X
Comunicacionales de Persuasion. | Metropolitano de Quito a frecuentar el
Santuario del Nifio de Isinche.
A2.3 : : .
A2.3 Plantear estrategias Me_Jora el nivel de n_acqrc_iacmn al
L turista del Centro Histérico del
comunicacionales de L . . X X X
S Distrito metropolitano de Quito sobre
Mantenimiento. . i <
el Santuario del Nifio de Isinche.
A3 . .\
Se logra de la mejor forma transmitir
A3 los principales atractivos turisticos X X X
Plantear Estrategia Creativa culturales que ofrece el Santuario del
Nifo de Isinche.
A3.1 Se conocen las principales
A3.1 Identificar Beneficios caracteristicas del San_tgarlo del Nifio
. de Isinche como también sus X X X
Racionales o X o
principales atractivos turisticos y
culturales.
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A3.2 .
Se genera una reaccionan

A3.2 Identificar beneficios positivamente al grupo objetivo
Emocionales. logrando que el mensaje sea
transmitido con claridad.

A3.3 N
El concepto comunicacional es

plasmado y mostrado para la
aceptacion positiva del grupo
objetivo.

A3.3 Plantear Mensaje Basico

A3.4
Justica la elaboracion y planificacion
A3.4 Plantear Reason Why de la estrategia creativa en la campafa X X X
publicitaria.

A3.5 :
Se logra un efecto persuasivo en el

grupo objetivo, incentivando asi a la
visita al Santuario del Nifio de
Isinche.

A3.5 Plantear Eje de Campariia

Ad . .
Los medios reconocidos son

A4 favorables para difundir el mensaje
Planificar Plan de Medios con claridad y permitiendo llegar con
el mensaje al grupo objetivo.

A4l Mediante las artes de prensa y revista

A4.1 Identificar Medios se logra difundir la informacion
Principales. necesaria logrando llegar de esta
manera a nuestro grupo objetivo.
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Ad.2 Se logra captar la atencion del grupo

objetivo mediante el spot publicitario
A4.2 Identificar Medios en television mostrando de esta
Secundarios. manera los principales atractivos
turisticos y culturales que ofrece el
Santuario del Nifio de Isinche.

A43
Con el manejo de la publicidad 360

mediante las redes sociales se logra
que las personas conozcan el lugar y
puedan tener la informaciéon
necesaria, en cuanto a las vallas se
establecen en las principales vias que
llegan al Santuario permitiendo captar
la atencion de las personas que viajan.

A4.3 ldentificar Medios
Auxiliares.

Tabla 7: Supuestos

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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4.07.05. Matriz de Marco Logico

RESUMEN NARRATIVO INDICADORES MEDIOS DE VERIFICACION SUPUESTOS
EINES _ Fuetes de I\/Ietodo_qle
informacién recoleccién
Se Aumenta el conocimiento en Se genera un conocimiento positivo
F.1 Turistas informados sobre | los turistas del Centro Historico Datos V registro Encuesta en los turistas del Centro Historico
el sector del Distrito metropolitano de yreg de Quito sobre el santuario del
Quito en un 80% Nifio de Isinche.
. Se despierta el interés de conocer el
. Se Incrementa la afluencia . . ;
F.2 Impacto positivo en el i . L e santuario del Nifio de Isinche en los
. turistica un 80% en el Santuario Observacion Verificacion . e
grupo objetivo del Nifio de Isinche turistas del Centro Historico del
Distrito Metropolitano de Quito
Aumenta_la aceptacion por parte Mejora la aceptacion por parte de
de los turistas del Centro . .
F.3 Se reconoce al sector s X . e o los turistas del Distrito
. S Historico de Quito en un 80% al Observacion Verificacion . . .
como un destino turistico P . i, Metropolitano de Quito hacia el
identificar el Santuario del Nifio X o .
. Santuario del Nifio de Isinche.
de Isinche.
Se genera un incremento Aumentan los ingresos econémicos
F.4 Se incrementa la afluencia | econémico del 90% en los . en la Comunidad y en los negocios
. . - . Datos y registros Encuesta ~ . S
turistica al sector. negocios aledafos al Santuario aledafos al Santuario del Nifio de
del Nifio de Isinche. Isinche.
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F.5 Se conocen los atractivos

Se crea interés en un 90% por
los turistas del Centro Histérico

Se logra Difundir los atractivos
turisticos y culturales que ofrece el

turisticos y culturales que ofrece | sobre los atractivos turisticos y Observacion Verificacion Santuario del Nifio de Isinche a
el Santuario del Nifio de Isinche | culturales que ofrece el mas turistas nacionales como
Santuario del Nifio de Isinche. también extranjeros.
Mejora la calidad de vida de los . ~ .
: o Los negocios aledafios al Santuario
. habitantes del sector en un 80% S i
F.6 Se generan ingresos L e del Nifio de Isinche se ven
e al tener mayor numero de Observacion Verificacion - .
econdmicos al sector. . . . beneficiados al igual que sus
turistas que visitan el Santuario ronietarios
del Nifio de Isinche. prop '
PROPOSITO
P.1 Disefio de una campafa
ublicitaria para informar . i .
P aria p ormar'y Se reconoce el Santuario del Generar un mensaje positivo en los
promocionar los principales . : . . MO
: - Nifio de Isinche como destino turistas del Centro Historico del
atractivos turisticos y culturales s . . L . .
. .. | turistico y mejora la afluencia distrito metropolitano de Quito para
que ofrece el Santuario del Nifio - 0 . e g . - !
turistica del lugar en un 90% Observacion Verificacion persuadir a la visita del Santuario

de Isinche ubicado al sur del
canton Pujili en la provincia de
Cotopaxi, a los turistas del
Centro Historico del Distrito
Metropolitano de Quito.

beneficiando a la poblacion del
canton Pujili como también a los
negocios aledafios al sector.

del Nifio de Isinche logrando de
esta manera aumentar la afluencia
turistica al sector.
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COMPONENTES
Mejora el conocimiento en un Se difunden los beneficios
. 90% acerca de los beneficios turisticos y culturales que ofrece el
C.1 Se generan estrategias sobre ‘s ltural f Datos y . I Ni inch
la difusion turistica del sector turisticos y culturales que ofrece Registros Encuesta Santua_rlo del Nifio de Is!nc, een
' el Santuario del Nifio del los turistas del Centro Histérico del
Isinche. Distrito Metropolitano de Quito.
Se'ge_nera interés en el grupo Se muestra mediante material
objetivo en un 90% mediante la o o
. . - N publicitario los principales
C2 Creacion de material creacion de artes publicitarias Datos y ; .
L - . Encuesta atractivos turisticos y culturales que
publicitario que muestran los beneficios Registros

turisticos y culturales que ofrece
el Santuario del Nifio de Isinche.

ofrece el Santuario del Nifio de
Isinche

C.3 Elaboracion de un plan de
difusion publicitaria.

Se incrementa la aceptacion del
mensaje dado en un 90% por
parte del grupo objetivo al
conocer los beneficios turisticos
y culturales que ofrece el
Santuario del Nifio del Isinche.

Observacion

Verificacion

Aceptacion favorable por parte del
grupo objetivo al recibir el mensaje
transmitido de los beneficios
turisticos y culturales que ofrece el
Santuario del Nifio del Isinche.
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ACTIVIDADES
Al Se identifican en un 100% los Se desarrolla la SO.IUC'.O” a los
- . Datos y problemas comunicacionales
Identificar Problemas problemas comunicacionales que . Encuesta ; . L
Registros existentes en el Santuario del Nifio

Comunicacionales

tiene el Santuario.

de Isinche

Al.1 Medir problema de

Se identifica en un 90%, el nivel
de desconocimiento del grupo

Aumenta el conocimiento en los

Informacion objetivo sobre el Santuario del Datos y registros Encuesta Blgrgtl?ist (():iel Distrito Metropolitano
Nifio de Isinche. '
Se aprecia en un 90% la Se capta la atencidn por parte de

Al.2 Medir problema de inexistente persuasion que tiene . los Turistas del Distrito

g - Datos y registros Encuesta . . .

Persuasion el grupo objetivo en conocer el Metropolitano de Quito hacia el
Santuario del Nifio de Isinche. Santuario del Nifio del Isinche

A1 3 Medir oroblema de Se idéntica en un 90% el escaso Mejora el nivel de recordacion del

' P nivel de recordacion del Datos y registros Encuesta Santuario del Nifio de Isinche por

Mantenimiento

Santuario

parte del Grupo objetivo.
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Se proponen en un 100% los

Se cumplen los objetivos
planteados para el desarrollo de la
campafa consiguiendo la

Plantear Objetivos objetivos a desarrollar en la Datos y registros Encuesta - el .
Comunicacionales campania aceptacion por parte de los turistas
' del Distrito Metropolitano de
Quito.
A2.1 Plantear estrategias Simple Se difunde la mfor_macmn necesaria
L Se formula en un 100% la e e acerca del Santuario del Nifio de
comunicacionales de . ! Verificacion Verificacion . . g
i estrategia de Informacion - Isinche, los principales atractivos
Informacion. Observacion o
turisticos y culturales que ofrece.
Se logra persuadir a los turistas del
A2.2 Plantear Estrategias Se propone en un 100% la Simple Centro Historico del Distrito
Comunicacionales de estrategia de Convencimiento Verificacion Verificacion Metropolitano de Quito a
Persuasion. hacia el grupo objetivo Observacion frecuentar el Santuario del Nifio de
Isinche.
Mejora el nivel de recordacion al
0,
A2.3 Plantear estrategias Se desa(rolla en un 100% la Simple turista del Centro Historico del
L estrategia adecuada para e e o . .
comunicacionales de . Verificacion Verificacion Distrito metropolitano de Quito
o recordar el mensaje en la mente e g o
Mantenimiento. - Observacion sobre el Santuario del Nifio de
del grupo objetivo. g
Isinche.
Se logra de la mejor forma
Se establece las bases en un . o e .
A3 100% para realizar la campafia Simple Verificacion transmitir los principales atractivos
Plantear Estrategia Creativa P P Verificacion turisticos culturales que ofrece el

publicitaria.

Santuario del Nifio de Isinche.
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Se conocen las principales
A3.1 Identificar Beneficios Se reconoce las caracteristicas Simple caracteristicas del Santuario del
) que ofrece el Santuario del Nifio Verificacion Verificacion Nifio de Isinche como también sus

Racionales

de Isinche en un 100%

Observacion

principales atractivos turisticos y
culturales.

Se tienen identificados los

Se genera una reaccionan

A3.2 Identificar beneficios beneficios emocionales que se S_lr_nple_ ) e, positivamente al grupo objetivo
. - ~ Verificacion Verificacion .
Emocionales. van a transmitir en la campafia - logrando que el mensaje sea
Observacion " .
en un 100% transmitido con claridad.
Se conoce un concepto : El concepto comunicacional es
. Simple
L comunicacional en un 100% de e e g plasmado y mostrado para la

A3.3 Plantear Mensaje Basico . Verificacion Verificacion - o

los beneficios para el grupo it aceptacion positiva del grupo

. Observacion S

objetivo. objetivo.

Se fundamenta la estrategia . . .,

creativa para la aceptacion del Simple Justica la elaboracion y
A3.4 Plantear Reason Why par P 0 Verificacion Verificacion planificacion de la estrategia

grupo objetivo en un 100% sobre - . " L

i s . Observacion creativa en la campafa publicitaria.
el Santuario del Nifio de Isinche
Se identifica la idea grafica para : Se logra un efecto persuasivo en el
. ~ . AT Simple e grupo objetivo, incentivando asi a
A3.5 Plantear Eje de Campafia el impacto comunicacional en un e Verificacion . . -
Verificacion la visita al Santuario del Nifio de

100%

Isinche.
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Se identifican los medios de
Ad comunicacion adecuados para

Los medios reconocidos son
favorables para difundir el mensaje

Planificar Plan de Medios difundir el mensaje al grupo Datos y registro Encuesta con claridad y permitiendo llegar
objetivo en un 100% con el mensaje al grupo objetivo.
Se identifica la prensa y la .
revista como medios Principales rl\(/el\?ids Itznstg :(6)15 ?artgis%gr? dp;;elgsa y
A4.1 ldentificar Medios de comunicacion para mediante . ! 109 .
. . . Datos y Registro Encuesta informacion necesaria logrando
Principales. artes impresas poder persuadir a
los turistas del Distrito llegar de esta manera a nuestro
Metropolitano de Quito. grupo objetivo.
Se identifica la Television como I | L |
medio secundario de Se logra captar la atencion de
S grupo objetivo mediante el spot
comunicacion para poder captar ublicitario en television mostrando
A4.2 Identificar Medios el interés del grupo objetivo . P .
. . T Datos y registro Encuesta de esta manera los principales
Secundarios. mediante spot publicitarios que

muestren los principales
atractivos turisticos y culturales
del Santuario del Isinche.

atractivos turisticos y culturales que
ofrece el Santuario del Nifio de
Isinche.

Se identifica la publicidad
exterior como medio auxiliar
realizando publicidad 360
(disefio, manejo de blogs como Datos y registro Encuesta
también Redes Sociales) y
elaboracion de artes para vallas
(Area Rural)

A4.3 ldentificar Medios
Auxiliares.

Con el manejo de la publicidad 360
mediante las redes sociales se logra
que las personas conozcan el lugar
y puedan tener la informacion
necesaria, en cuanto a las vallas se
establecen en las principales vias
que llegan al Santuario permitiendo
captar la atencion de las personas
que viajan.

Tabla 8: Matriz de Marco Logico

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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CAPITULO V

5. LaPropuesta

5.01. Antecedentes de la herramienta del perfil de la propuesta

5.01.01. La Publicidad

La publicidad es una forma de comunicacién no directa de largo alcance, que se
encarga de difundir un mensaje o promocionar un producto mediante el correcto medio de
comunicacion junto a una estrategia publicitaria con el fin de alcanzar el objetivo de
promocidn y venta del producto, para esto se debe tomar en cuenta el producto o servicio
que se va a mostrar y a que target va dirigido, permitiendo de esta forma difundir el

mensaje adecuadamente y captar la mayor atencion.

La publicidad en conclusién es una forma de transmitir lo que se desea a un
determinado grupo objetivo, logrando beneficiar a la empresa o servicio que se le desea
promocionar, consiguiendo de esta manera resultados positivos y atrayendo al grupo

objetivo a ser fieles con lo que se va a promocionar.

5.01.02. Origen de la publicidad

Existe diversidad de enfoques con relacidn al origen de la publicidad. Algunos autores
consideran que los primeros indicios de publicidad comenzaron hace 25 000 afios con la

aparicion de la magia, las pinturas rupestres y la religion.

Otros la conciben tan antigua como la aparicion del comercio. Y es que muchas
comunidades de la antigtiedad (griegos, sirios, fenicios, cretenses) se valian de pregoneros

para anunciar los productos y mercancias que comercializaban. Asi, los pregoneros se
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convirtieron en el medio mas comun de anuncio publico durante muchos siglos en

diferentes paises europeos.

La invencidn de la escritura y el papel, se encuentran muy vinculados también con el
desarrollo de la publicidad. Es en Grecia y Roma donde aparecen los primeros soportes
comunicativos, al colocar en lugares de gran transito o pintar en los muros, anuncios con

informaciones de interés publico.

Por su parte, Gonzalez Martin refiere: La publicidad naci6 con la
industrializacion, con la produccion en serie y el consumo masivo, con la
urbanizacion de la sociedad rural, con el desarrollo de los medios de
comunicacion social y con el crecimiento general del nivel de vida que disfruta

el hombre moderno. (Gonzélez, 1996, pag. 7).

El nacimiento de la publicidad se encuentra relacionado con el nacimiento de
la imprenta y el anuncio, o sea, con la necesidad, plasmada en un soporte
grafico, de hacer saber a una sociedad consumidora, los bienes que otra
sociedad (mas pequefia) productora, ponia a su alcance. (Costa, 1992, péag.

24).

El cartel publicitario, forma originaria del anuncio, se apoyaba fundamentalmente en
criterios relacionados con la estética, proveniente del arte pictorico; el valor sentimental,
que tenia en cuenta las formas y expresiones y el perceptivo, referido a la atraccion y

fuerza visual.

En conclusion, esta corriente pretendia que las cualidades esenciales de un
mensaje publicitario fueran: sus aptitudes para estimular la sensacion visual

atrayendo el interés del pablico y sus condiciones estéticas, capaces de
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emocionar y retener la mirada en el anuncio. En pocas palabras, un buen

mensaje seria un mensaje bello y original. (Costa 1992, pag. 27).

5.01.03. Importancia de la publicidad

La importancia de la publicidad es una técnica mediante la cual se desea transmitir un
mensaje a un determinado grupo objetivo con el fin de persuadir y captar su interés al
momento de adquirir el producto o servicio, logrando de esta manera generar un mensaje

positivo y favorable para las instituciones o los servicios que se van a promocionar.

5.01.04. Tipos de publicidad

La publicidad de marca:

Esta es una herramienta utilizada para el desarrollo de una marca, para que
esta sea reconocida a nivel masivo generando consumidores fieles y que
sientan confianza en el producto, este tipo de publicidad es a largo plazo ya que
sus resultados se veran con el pasar del tiempo si la marca pega o no dentro del

posicionamiento comercial. (Vasquez, 2012,Parr. 2)

Publicidad detallista o local: “Esta publicidad tiene como fin promocionar productos

de un mismo mercado dentro de una zona limitada.” (Vasquez, 2012,Parr. 3)

Publicidad de respuesta directa:

Este es un medio publicitario por el cual el publico nos envia una respuesta
directa de su consumo esto mediante una tabulacion de datos obtenidos. Con su
respuesta directa con esto podremos ver si la publicidad funciona o no, y

realizar los cambios correctivos para mejorarla. (Vasquez, 2012,Parr. 4)
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Publicidad de negocio a negocio:

Este tipo de publicidad va dirigida de una empresa a otro como por ejemplo
una empresa de tecnologia necesita los servicios de una empresa de publicidad
para que promocionen sus nuevos productos de ese modo ambas empresas
obtiene sus objetivos una que es publicitar sus nuevos productos y la otra
obtener una remuneracién por sus servicios de publicidad. (Vasquez,

2012,Parr. 5).

La publicidad institucional: “Esta enfocada en crear una identidad
corporativa este tipo de publicidad tiene el fin de mantener a esta corporacion
durante un tiempo prudente y no desaparezca de manera inmediata.” (Vasquez,

2012,Parr. 6)

Publicidad sin fines de lucro: “Este tipo de publicidad va enfocada al apoyo a
fundaciones que buscan el bien de la sociedad como publicidad incitan al publico a donar

algun tipo de objeto o dinero para continuar con estas fundaciones”.(Vasquez,2012,Parr.7 )

Publicidad de servicio publico:

Este tipo de publicidad va enfocada a programas en beneficio del publico
mismo como camparias en contra el abuso infantil. De esto se encargan los
profesionales de este tema quienes lo hacen como una contribucién con la

sociedad sin esperar una remuneracion. (Vasquez, 2012,Parr. 8)

5.01.05. Que es una campanfa publicitaria

Es un Grupo de avisos con un mensaje Unico que es lanzado por una empresa,
producto (el producto hace eso?) o persona a traves de diferentes medios para

llegar a un mercado objetivo. Dentro de los medios que se pueden utilizar par
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que la campafia sea exitosa, estdn los medios masivos tradicionales, como son
television, radio, prensa, revista, vallas o publicidad exterior y el internet. Sin
embargo, hay otras formas de que la camparia llegue afectivamente, por medios
no tradicionales o BTL, ventas personales, relaciones publicas, mercadeo

directo o promocion de ventas. (Jaramillo, 2011, pag.219)

Hay veces que la campafa publicitaria tiene avisos diferentes, pero ellos estan
relacionados. Nosotros debemos reconocer que un aviso es parte de una
campafia inmediatamente, ya sea por un mismo slogan, el uso de algun
personaje, un tema de venta o cualquier caracteristica que nos permita

identificar al aviso como parte del mensaje general. (Jaramillo, 2011, pag.220)

5.01.06. Campafia publicitaria 360

Adpv (2013) argumenta:

Una campafia 360° tambien conocida como campafia integral, campafia
holistica 0 campafia ubicua es aquella que se lanza a través de los distintos
medios a los que se expone su publico objetivo. Tal y como sugiere su nombre,
se trata de rodear o envolver al consumidor (360 grados) para que le llegue el
mensaje de una manera eficaz, sin saturarle, y alcanzar asi los retos planteados.

(Adpv, 2013, Parr. 2)

Las campafas 360° utilizan simultaneamente espacios como la radio, la TV o
la prensa gréfica, pero también se sirven de otras herramientas como la
carteleria exterior o en los puntos de venta y, por supuesto, las nuevas

tecnologias: mailing, sites especificos, redes sociales. (Adpv, 2013, Parr. 3)
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Para que una campafia 360° funcione es necesario primeramente definir a
conciencia el puablico objetivo, planificar después una estrategia dptima y crear
finalmente unos anuncios que, aungue compartan un mismo mensaje, sean
originales y diferentes para cada formato, no meras adaptaciones de una misma
creatividad. Nada més contraproducente que aburrir a nuestro target. (Adpv,

2013, Parr. 5)
5.01.07. Que es la comunicacién

La comunicacion es un proceso clave en la conformacion de las sociedades
humanas, el término proviene del latin “communicare” que significa impartir,
compartir, hacer comdn. Este proceso lo hacemos desde que nacemos. En la
comunicacion existen cuatro elementos clave: el contexto o entorno mas alla
del lenguaje en el que se realiza la comunicacion, el emisor (transmite el
mensaje codificando la informacidn), el mensaje (informacién en un cédigo en
un paquete que fluye a través de un medio o canal) y el receptor (decodifica el

mensaje y emite una respuesta). (Guillermo, 2013, Parr. 1,2)
5.01.08. Componentes de la comunicacién
1. Emisor (codificador):

Fuente de informacion e iniciador del proceso de comunicacion. Es su
responsabilidad elegir el tipo de mensaje y canal mas eficaces, tras de lo cual
codifica el mensaje. En una empresa sera la persona que tiene una informacién,
necesidades o deseos y la intencion de comunicarlos a una 0 mas personas.

(aulafacil, 2000, Parr.5)
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2. La Codificacion: “Consiste en la traduccion de informacién a una serie de simbolos
para la comunicacion. Esta es necesaria porque la informacion Gnicamente puede
transmitirse de una persona a otra por medio de representaciones o simbolos.” (aulafacil,

2000, Parr.6)

3. Receptor (decodificador): “Es el individuo que recibe, por medio de sus sentidos,

el mensaje del transmisor.” (aulafacil, 2000, Parr.7)

4, La decodificacioén:

Es la interpretacion y traduccién de un mensaje para que la informacion tenga
sentido. Uno de los principales requisitos que debe cubrir el receptor es la
capacidad de escuchar. Escuchar es el acto de prestar atencién a un mensaje, no

unicamente oirlo. (aulafacil, 2000, Parr.8)

5. Mensaje: “Es la informacion codificada que el transmisor envia al recepto. El
mensaje puede darse en cualquier forma susceptible de ser captada y entendida por uno o

maés de los sentidos del receptor.” (aulafacil, 2000, Parr.9)

6. Canales: “Es el medio de comunicacion entre el transmisor y el receptor, algo asi

como el aire es para las palabras y el papel para las letras”. (aulafacil, 2000, Parr.10)

7. Percepcion:

Es el significado atribuido a un mensaje por un emisor o receptor. Las
percepciones se ven influidas por lo que ven los individuos, por la manera en
que organizan esos elementos en su memoria y por los significados que les

atribuyen. (aulafacil, 2000, Parr.11)
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8. Cddigo:

El codigo es el conjunto de signos y simbolos que el emisor utilizara para
trasmitir su mensaje, para combinarlos de manera arbitraria porque tiene que
estar de una manera adecuada para que el receptor pueda captarlo. Un ejemplo
claro es la palabra hablada y su idioma (c6digo) y/o el codigo de simbolos que
utilizan los marinos para poder comunicarse, de un barco a otro por sefiales con

banderas. (Garcia, 2013, Parr.46)

9 Ruido:

El ruido es la perturbacion que sufre la sefial en el proceso comunicativo, se
puede dar a cualquiera de sus elementos, son las distorsiones del sonido en la
conversacion, o la distorsion de la imagen de la television, la alteracion de la
escritura en un viaje, la afonia del hablante, la sordera del oyente, la ortografia
defectuosa, la distraccion del receptor, el alumno que no atiende aunque este en

silencio. (Garcia, 2013, Parr.50).

10. Retroalimentacion:

La retroalimentacion es la condicion necesaria para la interactividad del
proceso comunicativo. Esta se logra si el mensaje es captado por el receptor
emitiendo una respuesta. Logrando la interaccion entre el emisor y receptor.
Puede ser positiva (cuando fomenta la comunicacion) o negativa (cuando se

busca cambiar el tema o terminar la comunicacion) (Garcia, 2013, Parr.51).

5.01.09. Tipos de comunicacion
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1. Comunicacion verbal.:
La comunicacion verbal u oral utiliza la palabra hablada para comunicar un
mensaje. Cuando la mayoria de la gente piensa en la comunicacion verbal, solo
piensan en hablar, escuchar es una habilidad igualmente importante en este
tipo de comunicacién para tener éxito. La comunicacion verbal es aplicable a
una amplia gama de situaciones, desde las discusiones informales de oficina,

hasta las intervenciones publicas a miles de personas. (Dubretic, 2014, Parr.2)

2. Comunicacion No Verbal:

La comunicacion no verbal incluye el lenguaje corporal, los gestos, las
expresiones faciales, e incluso la postura. La comunicacion no verbal establece
el tono de una conversacion, y puede socavar seriamente el mensaje contenido
en sus palabras, si usted no tiene cuidado de controlarlo. Por ejemplo,
encorvarse y encogerse en la silla durante una reunion de negocios puede hacer
que usted se parezca poco seguro, lo que puede llevar a la gente a dudar de la
fuerza de sus contribuciones verbales. Por el contrario, si se inclina sobre el
escritorio de un empleado e invadiendo su espacio personal puede convertir
una charla de amigos en una confrontacién agresiva que deje al empleado o a
su compafiero con una sensacion de victima e infravalorado. (Dubretic, 2014,

Parr.5)

3. Comunicacion escrita:

La comunicacién escrita es esencial para la comunicacion de informacion
compleja, como estadisticas u otros datos, que no se puedan comunicar
facilmente a través del habla. La comunicacion escrita también permite que la

informacion se registre de modo que se pueda consultar en una fecha posterior.
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En la produccién de una pieza de comunicacion escrita, especialmente una que
es probable que se refiera una y otra vez, es necesario planificar lo que quiere
decir con cuidado para asegurar que toda la informacion pertinente se
comunica con precision y claridad. La comunicacién escrita debe ser clara y
concisa para comunicar informacion de manera eficaz. Un buen informe escrito
transmite la informacién necesaria utilizando un lenguaje preciso,
gramaticalmente correcto, sin necesidad de utilizar méas palabras que las

necesarias. (Dubretic, 2014, Parr.7)

5.01.10. Importancia de la comunicacion

La comunicacion es el conjunto de medios, instrumentos y recursos que nos permiten
transmitir ideas con el objetivo de influir en las demas personas, es un instrumento
realmente basico e importante para nuestra vida como también para la sobre vivencia, ya
que por medio de la comunicacidn nos valemos para obtener alimentos y para nuestras

necesidades entre otras cosas que son de vital importancia para cada ser humano.

Cada dia de nuestras vidas necesitamos de la comunicacion para realizar nuestras
actividades, ya sea esta de forma oral o escrita. A esta componen un emisor, un receptor,
un mensaje, una reaccion, un canal y una retroalimentacion para que sea entendida ademas

necesita un mismo contexto entre el emisor y el receptor.

5.01.11. Factores que influyen en la comunicacion

“La comunicacion implica la transmision de una determinada informacion. Es el
intercambio de sentimientos, opiniones, o cualquier otro tipo de informacién mediante

habla, escritura u otro tipo de sefiales.” (ecuared, 2015, Parr.1)
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5.01.12. La fotografia digital

La Fotografia Digital existe desde hace algunas décadas, apenas ha cumplido
30 afios. Esta tecnologia surge en la década de los 60 en el campo militar o
entre los militares como mecanismo y tacticas de defensa, los cuales,
precisaban sensores de imagen para practicar el espionaje. La aviacion
norteamericana, después de estudiar la fotografia analdgica y transmitir las
fotografias a través de ondas se fueron trasladando poco a poco a la
digitalizacion de la imagen, empezando asi con los primeros inicios digitales.

(digitalfotored, 2005, Parr. 2)

5.01.13. La imagen digital

Una imagen digital, también llamada grafico digital, es una representacion
bidimensional de una imagen utilizando bits (unos y ceros). Dependiendo de si
la resolucion de la imagen es estatica o dindmica, puede tratarse de un grafico
rasterizado o de un grafico vectorial. A menos que se indique lo contrario en
general por imagen digital se entiende grafico rasterizado. (Gonzales, 2009,

Parr. 1)

5.01.14. Color

El color es una experiencia sensorial que se produce gracias a tres factores:

» Una emision de energia luminosa. El color estd directamente relacionado con
la luz (es obvio que sin luz no se perciben los colores). Es mas, aln existiendo
luz y dependiendo de sus caracteristicas, podemos apreciar de manera distinta

los colores de los objetos.
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 Una interaccion entre la luz recibida y la superficie de los objetos que, por su
composicion fisica, absorben unas radiaciones y reflejan otras. Las reflejadas

son las que percibe nuestra retina.

* La recepcion de la retina. El ojo humano contiene tres tipos distintos de
receptores del color, que son sensibles a la luz roja, verde y azul (¢Os suena lo

de RGB?, pues eso, red, green, blue).

El color en la imagen, con su enorme capacidad de comunicacion, nunca es un
adorno. Produce sensaciones y sentimiento. adquiere simbologias (pensemos
en banderas o en colores que identifican, por ejemplo, a grupos sociales). Cada
color tiene un significado y expresa una sensacion agradable o desagradable,
fria o célida, positiva o negativa. El estudio de la influencia psicologica de los
colores, se aplica a muy diferentes campos por la importancia que puede tener,
no solo en la vida diaria sino también en la publicidad.(Morales, Janiszewski,

2009, Parr. 1)

5.01.15. Medios Publicitarios.

Los medios o canales publicitarios son los canales por los cuales los publicistas utilizan
para promocionar, difundir e informar acerca de un producto persuadiendo de esta manera
al receptor por medio de un correcto uso de los medios de comunicacion que son la prensa,

la radio, la television, la publicidad en exteriores e Internet.

La prensa (periodicos, revistas) es un medio con alto nivel de credibilidad y gran
flexibilidad geografica. Se trata de un medio leido por personas que gustan de informacion

por lo que la publicidad puede ser mas extensa y precisa. La mayor fuente de ingresos en
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los periddicos por concepto de publicidad es gracias a los vendedores locales y los

anuncios clasificados.

La television llega a un alto nimero de personas, es un medio caro y de gran impacto.

Se utiliza para anunciar productos o servicios de amplio consumo.

La radio tiene varias fortalezas como medio de publicidad: selectividad de audiencia,
muchos oyentes fuera de casa, bajos costos unitarios y de produccion, oportunidad y
flexibilidad geogréafica. Los anunciantes locales son los usuarios mas comunes de la
publicidad a través de la radio, por lo que contribuyen con mas de tres cuartas partes de

todos los ingresos de ese medio.

Internet representa una publicidad de bajo costo, que llega de forma personalizada al
lector y en cualquier parte del mundo. Es una gran oportunidad para pequefias empresas.
Sin embargo, a pesar de las ventajas, el consumidor suele ignorar estos mensajes debido a

la saturacion.

Los medios exteriores llegan a todo ciudadano, a que se concentran en lugares

publicos. El mensaje es sencillo, mucha imagen y poco texto.

5.02. Descripcion de la herramienta
El Santuario del Nifio del Isinche es un lugar lleno de riqueza religiosa que al ser muy
poco conocido la afluencia turistica se ha visto disminuido perjudicando de esta forma a la

comunidad del Cantén Pujili.

La realizacion de esta campafa publicitaria permitira informar y promocionar los
principales atractivos turistas y culturales que ofrece el Santuario del Nifio de Isinche, tiene
como finalidad entregar la informacion necesaria para que las futuras generaciones

conozcan mas de los atractivos turisticos que tiene el Ecuador.
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Para el desarrollo de la campafia se cuenta con los recursos necesarios como son las
fotografias las cuales seran tomadas en todo el Canton Pujili, mostrando el Santuario del
Nifio de Isinche como su principal atractivo turistico y cultural, desarrollando la

investigacion adecuada para poderla desarrollar eficazmente.

Para la creacion de la campafia publicitaria para informar y promocionar los principales
atractivos turisticos y culturales que ofrece el Santuario del Nifio de Isinche fue

indispensable de la utilizacion de:

5.02.01. Adobe Photoshop

Adobe Photoshop (PS)es un software desarrollado especialmente para la edicion y
retoque de iméagenes con un terminado profesionales es una de los programas mas
utilizado por los disefiadores graficos al igual que los fotégrafos aficionados y
profesionales, este software es muy indispensable para mejorar el realce a las fotografias
asi como también retocarlas, modificar y transformar imagenes, adobe Photoshop es
realmente importante en el desarrollo del proyecto ya que gracias a ella se podra combinar

sus diferentes herramientas para lograr un trabajo de calidad y profesional.

5.02.02. Adobe Illustrator

Adobe Illustrator (Al) es una software desarrollado para el manejo y creacién de
iméagenes vectoriales es decir editables las cuales son usados por los disefiadores graficos,
en todas las areas existentes, puesto que es una herramienta muy util para los armados de
artes se considera al Illustrator una de los programas mas exactos ya que con el manejo de
coordenadas facilita mucho a los disefiadores a cuidar cada detalle al momento de

imprimir.

DISENO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA DAR A CONOCER Y PROMOCIONAR
LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS TURISTICOS, CULTURA DEL ISINCHE UBICADO AL SUR
OCCIDENTE DEL CANTON PUJILI EN LA PROVINCIA DE COTOPAXI.



TECNOLOGICO SUPERIOR } s e
@* grafico
@ 66

5.02.03. Adobe After Effects.

Adobe After Effects (AE) es un software desarrollado para la creacion de
composiciones graficos profesionales en movimiento permitiendo realizar montajes de
video y a su vez crear efectos especiales audiovisuales, permitiendo trabajar de una manera

profesional con el programa Premiere Pro.

5.02.04. Adobe Premiere Pro

Adobe Premier (Pr) es un software desarrollado para la edicion de video profesional,
una de las herramientas fundamentales de la familia Adobe para la creacién de videos de
alta calidad en diferentes formatos permitiendo de esta manera al disefiador grafico lograr

resultados profesionales de una manera facil y sencilla.

5.02.05. Dispositivos Fotograficos

5.02.05.01. Camara Sony:

Nombre completo modelo: Sony Cyber-shot DSC-W610
Resolucion: 14,1 megapixeles
Tamafio del sensor: 1/25"

4x (el zoom dptico no funciona durante la

Zoom Optico - ]
grabacion de video)
Optico 4x (el zoom éptico no funciona durante la
Z0om Didital: grabacion de video) / Digital 14 M aprox. 8x / 10
grtat: M aprox. 4,7x /5 M aprox. 6,7x / VGA aprox. 27x
/2 M (16:9) aprox. 9x
Distancia focal (f= mm) 4,7-18,8
Modelo: DSC-W610
Sensor de imagen: Super HAD CCD
HD MOVIE: (AVCHD 1920 X 1080)
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Pixeles efectivos:

Dimensiones:

Sensor de Imagen:

5.02.05.02. Camara Fujifilm:

Nombre completo modelo:

Resolucion:
Tamaio del sensor:

Zoom:
Modelo

Estabilizador de imagen

Visor electronico

Pantalla LCD

Enfoque

Megapixeles

Aprox. 14,1 megapixeles

Anchura (mm) 92,9
Altura (mm) 52,4
Profundidad (mm)19,3

Tipo CCD Super HAD CCD
Tamaiio (pulg.) Tipo 1/2,3 (7,75 mm)

FUJIFILM FinePix HS50EXR

16.0 million pixels
1/2-inch EXR CMOS 11 with primary color filter

Intelligent digital zoom approx. 2.0x (up to approx.
84x, with 42x optical zoom)

FinePix HS50EXR
Lens shift type

0.26-inch., approx. 920,000 dots, color LCD
viewfinder approx. 100% coverage

3.0-inch, approx. 920,000 dots, TFT color LCD
monitor, Vari-Angle, approx. 100% coverage

mode

Single AF / Continuous AF (EXR AUTO, Movie) /
Manual AF (One-push AF mode included)

type

Intelligent Hybrid AF: Phase Detection AF /
Contrast AF, AF assist illuminator available

AF frame selection

Center, Multi, Area, Tracking

16.0 MP
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5.03. Formulacion del proceso de aplicacion

El proceso del proyecto se lo realizara por medio de una campaiia publicitaria que nos
permitira informar y promocionar los beneficios turisticos y culturales que ofrece el
Santuario del Nifio de Isinche a los turistas del Distrito Metropolitano de Quito, por lo cual
se desarrollaran artes publicitarios para difundir el mensaje en los diferentes medios
publicitarios como es la Prensa (Revista, Comercio), Television (Spot Publicitario),
Internet (Manejo de Blogs y redes sociales como el Facebook), para complementar la

campafia publicitaria 360 grados.

5.04. Brief

Cotopaxi, oficialmente Provincia de Cotopaxi, es una de las 24 provincias de la
Republica del Ecuador, localizada en la region sierra del pais, al centro-norte del pais. Su
capital es Latacunga. La provincia toma el nombre del volcdn més grande e importante de

su territorio, el volcan Cotopaxi.

Cotopaxi se encuentra dividida politicamente en 7 cantones: Latacunga, Salcedo, La

Mana, Pujili, Saquisili, Sigchos y Pangua.

La realizacion de esta campafa publicitaria es para informar y promocionar los
principales atractivos turisticos que ofrece el Santuario del Nifio de Isinche esta orientada a
beneficiar positivamente a la comunidad de este sector como también mejorar la afluencia

turistica y incrementar los recursos econoémicos.

Al grupo que va dirigida la camparia es para un target entre los 18 a 50 afios a los que

se quiere llegar con un mensaje claro y lleno de valor cultural como también religioso.
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5.04.01. Mision

Llegar hacia el grupo objetivo con la informacion adecuada para poder dar el valor
necesario a los atractivos turisticos y culturales que ofrece el Santuario del Nifio de

Isinche, logrando de esta manera llamar la atencion de nuestro target.

5.04.02. Vision

Tener un reconocimiento positivo por parte de los turistas nacionales del Distrito
Metropolitano de Quito, permitiendo de esta manera aumentar la afluencia turistica en el

Santuario del Nifo de Isinche.

5.05. Grupo Objetivo

Genero: Hombre y Mujeres

Edad: 18 a 50 anos

Ubicacion: Distrito Metropolitano de Quito (Centro Historico)

Nivel Socio Econémico: Medio — Medio Alto

Ocupacion: Estudiantes — Trabajadores — Personas en General

5.06. Problema a solucionar

Inadecuada difusion turistica de los principales atractivos turisticos y culturales que
ofrece el Santuario del Nifio de Isinche, hacia los Turistas del Distrito Metropolitano de
Quito y la baja afluencia turistica en el sector, por ello hay un alto nivel de desinterés por

parte de la comunidad del sector como también de los turistas.

5.07. Problemas comunicacionales

Informacidn: Inexistente informacidn que permitan a los turistas conocer el Santuario.
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Persuasion: Inexistencia de camparfias de recordacion que ayuden a fomentar el turismo en

el Santuario.

Mantenimiento: Carencia de estrategias publicitarias la cual ayude a incrementar en el

grupo objetivo el interés y la confianza hacia el Santuario.

5.08. Objetivos publicitarios
Informacion: Difundir el mensaje que permita al grupo objetivo conocer los principales
atractivos turisticos y culturales que ofrece el Santuario del Nifio de Isinche, mediante artes

para prensa y revista.

Persuasion: Se creara un Spot publicitario en (Television) para persuadir al grupo objetivo
mostrando los principales atractivos turisticos y culturales que ofrece el Santuario del Nifio

de Isinche.

Mantenimiento: Se realizara una camparia 360 para poder generar la recordacion del lugar
mediante redes sociales que muestren la informacidn necesaria como también los
principales atractivos turisticos y culturales del Santuario del Nifio de Isinche, a su vez se

planifica colocar vallas publicitarias en las principales vias Rurales de acceso al lugar.

5.09. Estrategia creativa

Beneficio Racional

Diversidad

Belleza

Benéficos emocional

Disfrutar

Conocimiento
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Mensaje Bésico: Disfruta al conocer la mejor diversidad turistica y cultural.

Tono: Indiferente

Estilo: Juvenil — Semi formal

Eje de campafia: Ven a disfrutar de un lugar lleno de belleza turistica y cultural.

Slogan: Un paraiso Encantado

Insight: Conocer

Isologotipo y variacion:

12CM

I —0,5x

| Tos5x

SANTUARIO

NINO DE ISINCHE

20CM

Figura 8: Isologotipo (Modulacion)
Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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5.10. Reason why
Mensaje Bésico: Es una campafia que desea mostrar la diversidad turistica y cultural
que ofrece el Santuario del Nifio de Isinche, disfrutando al momento de conocer este lugar

que tiene un gran valor religioso.

Tono: Es indiferente porque no esta atacando ni compitiendo contra nadie ya que es

una campafia que nos permitira informar y promocionar el Santuario del Nifio de Isinche.

Estilo: El estilo es juvenil y semi formal debido a que se va a informar a un grupo
objetivo variado de esta manera deseas captar el interés para que los turistas conozcan los

principales atractivos turisticos y culturales que ofrece el Santuario del Nifio de Isinche.

Insight: Por que es necesario conocer nuevos lugares turisticos que muestren mas que
un beneficio turistico, sino al contrario conocer un poco mas de los valores religiosos que

tiene El Santuario del Nifio de Isinche.

5.11. Plan de medios

Medio Principal: Revista y Prensa

Medio Secundario: Television

Medio Auxiliar: Redes Sociales y Publicidad Exterior Vallas.

5.11.01 Presupuestos de Medios

Medio Principal
Periodico Pag. Horizontal
Fotos 100
Produccion 200
Total 300
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Revista Contraportada Exterior
Fotos 50
Produccion 100

Total 150

Revista Contraportada Interior
Fotos 50
Produccion 100

Total 150

Medio Secundario

Tv Spot 45 segundos
Utileria 150

Alquiler de Camara 100

Luces 150
Micréfono 100
Produccion 250

Total 750

Medios Auxiliares

Vallas Area Rural
Fotos 50
Produccion 200

Total 250

Redes Sociales Facebook
Administracion 100

Internet 50

Fotos 50

Total 200

Total Produccion 1800

Tabla 9: Presupuestos Produccion

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio

DISENO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA DAR A CONOCER Y PROMOCIONAR
LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS TURISTICOS, CULTURA DEL ISINCHE UBICADO AL SUR
OCCIDENTE DEL CANTON PUJILI EN LA PROVINCIA DE COTOPAXI.



TECNOLOGICO SUPERIOR ‘k s e
grafico

5.11.02 Flow Chart

FLOW CHART
INVERSION
MEDIO INDIVIDUAL PORCENTAJE

Medio Principal
PRENSA
EL COMERCIO $2.220,00 57,81%
METRO HOY $1.620,00 42,19%
Sub TOTAL $3.840,00 100,00%
REVISTA
DINNERS $3.100,00 38,27%
LA FAMILIA $5.000,00 61,73%
Sub TOTAL $8.100,00 100,00%

Medio Secundario

TV
TELEAMAZONAS $12.295,80 100,00%
Sub TOTAL $12.295,80

Medio Auxiliar
VALLAS
Area Rural $2.220,00 100,00%
Sub TOTAL $2.220,00
REDES SOCIALES
Facebook $ 780,00 100,00%
Sub TOTAL $ 780,00
TOTAL INVERSION DE
MEDIOS $27.235,80
TOTAL PAUTAJE DE
MEDIOS $27.235,80
TOTAL PRODUCCION $ 1.800,00
TOTAL MEDIOS -
PRODUCCION $29.035,80
10% IMPREVISTOS $2.903,58
TOTAL CAMPANA
PUBLICITARIA $31.939,38

Tabla 10: Flow Chart

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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5.12 Disefio de Artes Publicitarias
5.12.01 Medio Principal
5.12.01.01 Periodico
‘ 24cm

Laguna de Quilotoa

) Lagunas/ Chucchilan, Zumbahua

Ubicado a 60km de Pujili
—

11,5cm

Alfareriala Victoria
d de Artesania i
a 3kmalNorte

SANTUARIO (9%

p— e o NINO DE ISINCHE ‘\1 A~ ‘\Q“’i {
Localizado a 10km. de la Ciudad de Latacunga g Vishanossm: @ [=;

Figura 9: Medio Principal (Periddico)

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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5.12.01.02 Revista

’ 21cm

Pinturas y Artesanias Indigena de gu i ”~ e Alfarena la Victoria
Tradiciones Populares m r & < nedad defAArtesanias Andinas

Ubicado a 50 km del Cantén P\.Ul|l bicado a 3km abNorte de-Pujil™

29,7 cm

“Banzante de Puijili
El danzante, Tushug!
acerdote de'la LL ae}"

Iglesia Matriz de Rujili
Arquiteétura Religiosa
Calle Sucre y Gabrieel G‘arc&Mgreno

adicionesReligiosas
Ubicado a 5km del Cantén Pujili

Visitanos en:

Figura 10: Medio Principal (Revista Dinners)
Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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5.12.01.03 Revista

Alfareria la Victoria
Variedad de Artesanias Andinas
Ubicado a 3km al Norte de €anton Puijili

cm

" Laguna de Quilotoa
Lagunas / Chucchilan, Zumbahua
Ubicado a 60km'de Pujili
WA S ]

Localizado a 10km. de la Ciudad de Latacunga

Santuario del Divino Nifio del Isinche
/ “Tradiciones Religiosas

21,2 cm

fon® ...
°1°) ¥ -
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§ 2 ' /N
Pinturas y Artesanias IndigenagéaTigua
Tradiciones Populares
UBicado a50 kirrdel Canton'Pujil i
2%

Ubicado a Skm del Canton-Pujilif

Cerro Sinchahuasin
Mirador

Escalinata al mirador de
‘S_inchahuasin.(soo' gradas)
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SANTUARIO (§

NINO DEISINCHE { | g g |
Visitanos en: n on @/ =3

Figura 11: Medio Principal (Revista Familia)
Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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5.12.02 Medio Secundario

5.12.02.01 Guion Literario

Guion Literario

Nombre Spot: Un Paraiso Encantado

. Campana Publicitaria para dar a conocer y promocionar los atractivos
Producto: P .

turisticos, cultura del Isinche

Duracion: 30 Segundos
Narracion:
Escena 1
Entra la imagen del logotipo “Santuario del Nifio de Isinche”,
Voz off

Entra un sonido de naturaleza

Escena 2
Luego comienza un video de la ciudad tomado del mirador,

Voz. (Introduccion)
Las grandes cosas de la vida se encuentran en los lugares mas pequefios

Escena 3
Comienza a aparecer imagenes de atracciones turisticas seguida de la imagen del Nifio de
Isinche

Voz. (Narracion)
Un lugar lleno de secretos, es un lugar donde las tradiciones y su cultura son Unicas, ven'y
se parte de la Historia.

Escena 4
Al finalizar apareceré el Santuario del Isinche y nuevamente la imagen del Nifio de Isinche

Voz. (Narracion Final)
Isinche un paraiso encantado de espera

Tabla 11: Guion Literario

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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5.12.02.02 Guion Técnico (Television)

EQUIPO ESCENA PLANO DESCRIPCION IMAGEN AUDIO TIEMPO
REQUERIDO ACCION IMAGEN DURACION

SONIDO TEXTO

Cinema 4d Y Adobe Primer PLano Logotipo del Santuario del off Santuario del Nifio 5 sequndos
After Effect No.1 Nifio de Isinche de Isinche g
Cémara Sony No. 2 Plano General Ciudad del Canton Puijili Naturaleza DeSCESS;n del 5 Segundos
Cémara Fujifilm No. 3 Plano General Atractivos Turisticos I\/Ielc?dlglde Descripcion de los 15 Segundos
relajacion lugares
Cémara Fujifilm No. 4 Plano General Santuarlo_ del Nifio de Melqdlq,de Slogan d? la 5 Segundos
Isinche relajacion Campana

Tabla 12: Guién Técnico

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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5.12.02.03 StoryBoard
Producto:

Campafa Publicitaria para dar a conocer y promocionar los atractivos turisticos, cultura

del Isinche

Nombre Spot: Isinche Un Paraiso Encantado

Duracion Spot: 30 Segundos

Etapa de Campafia: Segunda Etapa (Persuasion)

Elementos Imagen Descripcion
ESCENA No 1 Descripcion Escena:
-Plano: Primer e ! Comienza el Video con
PLano una pantalla negra,
-Audio/Sonido: Off / o sequida de la
-Ambientacion: a/&'l? ; animacion del logotipo
Efectos introduccion \;wi' del Santuario del Nifio
-Tiempo: 5 SDOA N Z)AR,O de Isinche que dara
Segundos % inicio a este Spot.
ESCENA No 2 Descripcion Escena:

-Plano: General
-Audio/Sonido: Voz
Narracion.
-Ambientacion:
Naturaleza
-Tiempo: 5

Segundos

Transicion de la

| primera escena

mostrando un breve

video de la ciudad

'+~| graba desde el mirador

de Sinchahuasin.
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ESCENA No 3 Descripcion Escena:
-Plano: General Transicion de las

-Audio/Sonido: Voz iméagenes de los
Narracion. atractivos turisticos y

-Ambientacién: culturales que ofrece el

Relajacion Canton Pujili y el
-Tiempo: 15 Santuario del Nifio de
Segundos Isinche.

ESCENA No 4 — Para finalizar se pasara
-Plano: General fotos del santuario
-Audio/Sonido: Voz como de la Imagen del
Narracion. Nifio de Isinche y al

-Ambientacién: finalizar el Slogan de

Relajacion ‘750%6% la Campafia y los

-Tiempo: 5 U Firaine Snnsantos. debidos
e ————

Segundos Agradecimientos.

Tabla 13: Story Board

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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Spot Publicitario
® After Effects Archivo Editar Composicion Capa Efecto Animacién Ver Ventana Ayuda % ) = 84% M [E JaviArt&Design Q =

[ 15K ) Proyecto sin titulo.aep *

P e — "%
LRI ] logo_cdv.aiong S

@ Premiere Pro Archivo Edicion Proyecto Clip Secuencia Marcador Titulo Ventana Ayuda 5 W) = 81% @ [ JaviAt&Design Q =
@0 Volumes/JAVIITSCO/Sexto Semestre/Optativa/Optativa Ginema 4D/VIDEQ_JAVIER.prproj *

Figura 12: Spot de Television

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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5.12.03 Medios Auxiliares

5.12.03.01 Vallas Publicitarias (Area Rural)

400 cm

300cm

Visitanos en:

Localizado a 10km. de la Ciudad de Latacunga

Figura 13: Medio Auxiliares (Vallas Area Rural)

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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5.12.03.02 Redes Sociales (Blog)

ISINCHE UN PARAISO ENCANTADO

Deseas conocer mas del Ecuador pues ven a disfrutar de un lugar realmente maravilloso. Isinche un paraiso encanto te espera

jueves, 16 de abril de 2015

Santuario del Nifio de
Isinche

@)
)

Isinche es una comunidad ubicada a 5 km al sur de la parroquia Matriz, Pujili. Antiguamente fue un obraje de la
Congregacion de los Jesuitas y acopiaban algodén. Este obraje se levanta al pie de la colina en un verde valle
bafiado por el Rio Isinche, fue la hacienda més grande e importante del sector. El obraje era una estructura de
madera sin paredes, con techo de paja. Actualmente se encuentra en proceso de recuperacion la casa grande
ubicada en la cima de la colina, construida hace mas de 100 afios por el General y Ex-Presidente Leonidas Plaza,
uno de los duefios de la hacienda. Un camino lleva hasta el patio central, adjunto se encuentra el templo y casa de
oracién, en este sitio se congregan unas 700 personas para la misa de cada domingo. La construccién de la
capilla de veneracion se terminé cuando la hacienda era propiedad de

Francisca Gangotena.

Figura 14: Medio Auxiliar (Blog)
Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio

5.12.03.03 Redes Sociales (Facebook)

ESTA SEMANA

e Un Paraiso
Efcantado
Informacion turistica ® Guia de turismoy ~Creer lamada « la acclén

Biografia Informacién Fotos Opiniones Mas ~

Figura 15: Medio Auxiliar (Facebook)

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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5.13 Iméagenes Utilizadas

?ﬂ//z) B
PrOTOGRABHY |

Figura 16: Imagen del Nifio Divino del Isinche

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio

?ML C/
PHOTOGRAPHY

Figura 17: Iglesia Central de Pujili

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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Figura 18: Municipio de Pujili

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio

Figura 19: Alfareria la Victoria

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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Figura 20: Angamarca

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio

?ﬂ///) C ol
PHOTOGRAPHY

Figura 21: Danzante de Pujili

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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Figura 22: Pinturas y Artesanias de Tigua

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio

Figura 23: Centro Integral Cultural Gonzalo Montenegro

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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Figura 24: Hosteria " EI Capuli™

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio

PHOTOGRAPHY

Figura 25: Cerro Sinchahuasi

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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Figura 26: Laguna de Quilatoa

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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PHOTOGRAPHY

Figura 27: Zumbahua

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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CAPITULO VI

6. Aspectos administrativos
6.01. Recursos

6.01.01. Humanos:

Para la realizacion de la campafa publicitaria se conto con el apoyo de las entidades
religiosas del lugar como también el municipio del cantén Pujili, los cuales ayudaron con
la informacidn necesaria a cerca de los principales atractivos turisticos y culturales que
ofrece el santuario del Nifio de Isinche, mostrandonos los mismos y el medio por el cual

podemos llegar a estos lugares turisticos.
6.01.02. Tecnologicos:

En la realizacion del proyecto fueron de mucha importancia la utilizacion de estos
recursos tecnol6gicos que nos permitieron realizar correctamente el material para esta

campafia publicitaria.
Software:

Adobe Illustrator CC: Gracias a este software se pudo diagramar las artes para los

medios principales y auxiliares como también su respectivo armado.

Adobe Photoshop CC: Con este software logramos mejorar la calidad y retoque de las
fotografias tomadas del Santuario del Nifio de Isinche como tambien los montajes que se
usaron para las artes de Prensa (Periodico y Revista) y medios Auxiliares (Vallas Area

Rural)

Adobe Premier CC: Por medio de esta herramienta logramos recopilar videos como

también imagenes y crear un Spot publicitario para el medio Secundario (Television)
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Hardware:

Computador Portatil

Nombre del modelo:

Nombre del procesador:

Velocidad del procesador:

Memoria RAM:

Pantalla:

Disco Duro:

Software:

Camara Fotograéfica

Nombre completo modelo:

Resolucion:

Tamano del sensor:

Zoom:

Modelo

Sensor de imagen

HD MOVIE

MacBook Pro (Retina, 15 — inch, Late 2013)

Intel Core i7

2 GHz

8 GB

15,4 pulgadas (2880 x 1800) Intel Iris Pro 1536 MB
Almacenamiento flash 251GB

OS X Yosemite Version 10.10.2

Sony Cyber-shot DSC-W610
14,1 megapixeles
1/25"

Optico 4x / Digital 14 M aprox. 8x / 10 M aprox.
4,7x 15 M aprox. 6,7x / VGA aprox. 27x/2 M

(16:9).
DSC-W610
Super HAD CCD

(AVCHD 1920 X 1080)
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6.01.03. Econémicos:

Mediante los siguientes medios se ha dado posible la realizacién de una campafa de

concienciacién de los animales en peligro de extincion del Oriente ecuatoriano

6.02. Presupuesto

6.02.01. Gastos operativos

DETALLE VALOR UNITARIO VALOR TOTAL FINANCIAMIENTO
Copias $0,10 $2,00 Propio
Impresiones $0,15 $50,00 Propio
Sum. De Oficina $1,00 $20,00 Propio
Servicios basicos $20,00 $20,00 Propio
Anillados $10,00 $10,00 Propio
Internet (6meses) $34,00 $144,00 Propio
Alimentacion $2,50 $10,00 Propio
Imprevistos $1,00 $5,00 Propio
T&Zﬂ?&? ;Ite $0,25 $2,00 Propio
InIerf;)”rsofloi;tcei o $1,50 $20,00 Propio
TOTAL $70,50 $283,00 Propio

Tabla 14: Gastos Operativos

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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6.03. Cronograma de actividades
TIEMPO RESULTADO
N ACTIVIDAD RESPONSABLE MES 1 2 ESPERADO
Aprobacion del S Aprobaplon del
Tema del Direccion de Noviembre | X form_ul_arlo para el
Escuela inicio del
Proyecto
proyecto
Desarrollo de Edison Javier Ofia Investigar los
Antecedentes del . Diciembre | X | X antecedentes del
Tenorio
Tema proyecto
Analizar el
_Des_a_rroll_q de la Edison Javier Ofia - problema central
justificacion y el . Diciembre .
Tenorio de la matriz de
problema central
fuerzas T
Analisis de Edison Javier Ofia _Selecc:lonar los
4 Involucrados Tenorio Enero X | X involucrados del
proyecto
. . - Determinar el
Problemas y Edison Javier Ofia
5 i . Enero X problema del
Objetivos Tenorio
proyecto
Determinar el
Matriz de Iocatl?giri]gﬁ del
Alternativas e Edison Javier Ofia
6 | . e s - Enero proyecto
identificacion de Tenorio
; (Muestra) y
acciones .
analisis
Ambiental
Matriz de Desarrollo de
7 Analisis de Edison Jaw_er Ofia Enero Matriz de Analisis
Impactos de los Tenorio de Alternativas
Objetivos
e Encontrar los
Analisis de . . N o
. Edison Javier Ofia indicadores,
6 | matriz de marco . Febrero X | X ,
160 Tenorio métodos de
6gico e
verificacion
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Realizar
. Desarrollar
Diagramas de diagrama de
estrategiasy la | Edison Javier Ofa grar
7 o . Febrero estrategias y la
construccion de Tenorio .
. matriz de marco
la matriz de L.
. l6gico
marco l6gico
Antecedentes de .
. . . o Investigar los
la herramienta | Edison Javier Ofa
. . Marzo antecedentes de la
del perfil de la Tenorio .
herramienta
propuesta
Se determina el
Brief, grupo
Formulacién del Objet'\./o’ Se
determina los
Proceso de . . ~
8 | aplicacion de la Edison Javier Ofia Marzo X pro_bler_nas
~ Tenorio comunicacionales,
Campania o
AL objetivos
Publicitaria Lo
publicitarios y Se
elabora la
estrategia creativa
Realizacion de Edison Javier Ofia Se realiza las artes
9 las artes . Marzo X | X .
L Tenorio respectivas
publicitarias
Aspectos Edison Javier Ofia Realiza el
10 \Spectos . Marzo X | X presupuesto del
administrativos Tenorio
proyecto
. . . - Analizar las
11 Conclu5|on_es y | Edison Jaw_er Onia Marzo x| x
recomendaciones Tenorio

conclusiones y

recomendaciones

Tabla 15: Cronograma de Actividades

Elaborado por: Edison Javier Ofia Tenorio
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CAPITULO VII

7. Conclusiones y recomendaciones
7.01. Conclusiones
¢ La campania publicitaria para informar y promocionar los principales atractivos
turisticos y culturales que ofrece el Santuario del Nifio de Isinche ubicado al sur
del Cantdn Puijili en la provincia de Cotopaxi, logra captar el interés de los
turistas del Distrito Metropolitano de Quito mejorando de esta manera la

afluencia turistica en el Sector del Canton Pujili.

X/
L X4

Se cumple con los objetivos planteados mencionados con anterioridad
demostrando de esta manera que el mensaje brindado fue acogido
favorablemente por los turistas del Centro Historico del Distrito Metropolitano
de Quito .

% Se logra difundir la informacion necesaria a los turistas del Centro Historico del
Distrito Metropolitano de Quito permitiendo de esta manera conocer mas
acerca de los atractivos turisticos que ofrece el Santuario del Nifio de Isinche

como tambien de las historias y tradiciones que esconde el Canton Puijili.

X3

%

Con la elaboracion de la campafia publicitaria y el manejo adecuado de las artes
publicitarias desarrolladas para los diferentes medios publicitarios se logra
captar el interés persuadiendo al grupo objetivo que visite y conozca mas de los
principales atractivos turisticos y culturales que ofrece el lugar.

%+ Con la implementacion de las redes Sociales en este proyecto no solo se logra
mostrar mas detalladamente las caracteristicas, ubicacion, y principales
atractivos turisticos sino que permite interactuar de una mejor manera a las
personas que estén interesadas en conocer nuevos y maravillosos lugares

turisticos logrando asi fomentar el turismo y la cultura en el Ecuador.
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7.02 Recomendaciones
%+ Se recomienda que las autoridades competentes tengan mas interés en difundir
y conocer los lugares turisticos pocos reconocidos para que de esta manera

puedan aumentar el crecimiento turistico y cultural en el Ecuador.

X3

%

Elaborar mas proyectos dedicados a difundir este tipo de atractivos turisticos y

culturales logrando de esta forma expandir la informacion necesaria a mas

ciudades del pais como también a los turistas extranjeros, permitiendo conocer

las bellezas que posee el Ecuador.

¢+ Las autoridades locales deben crear estrategias comunicacionales que generen
interés en las personas por conocer los principales atractivos turisticos y
culturales que ofrece el Santuario del Nifio de Isinche al igual que la creacion
de un departamento de informacion turistica.

% Se recomienda también participar de el Corpus Christi en el Canton Pujili

durante el mes de Junio y vivir la experiencia de las tradiciones y culturas que

ofrece este lugar. Siendo participes de el desfile en honor al Nifio de Isinche en

el mes de Diciembre.
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7.05. Anexos

Encuestas
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ENCUESTA

Reciba Un cordial saludo de parte de un estudiante de sexto nivel de la carrera de Disefio
Grafico del ITSCO, la presente encuesta tiene como objetivo recopilar informacién sobre el
conocimiento de los lugares Turisticos del Ecuador que tiene los Ciudadanos del Centro
Historico, como también de los lugares turisticos poco conocidos.
Agradecemos su Colaboracion en el diligenciamiento de las siguientes preguntas, marcando con
X o subrayando 1a mejor opcion de acuerdo a su criterio personal.

“a)Viajes b) Ver tv

¢) Visitar museos d) Reuniones familiares
_2) Buenos
b) Malos

¢) Regulares

S
b) No
ege
b) \No
a) Santuario del Nifio de Isinche =~
b) Laguna de Cuicocha

Playa de Canoa
d) alea
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S

b) no

%ca informacién
)m(}iscasa publicidad
¢) Recursos econdémicos

)4)'\Falta de Interés

Si
b) No

a) Radio
Tv
5 Prensa
>d) Revista

& Internet
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