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RESUMEN EJECUTIVO

El principal problema con los vehiculos nuevos es que hay muchas personas que
visitan las tiendas, pero, aunque ofrecen ventajas como disefio, calidad y la garantia
de muchas maneras, estos autos son muy caros. Los autos usados son mas baratos y
estos vehiculos son la respuesta para las personas con suficiente dinero.

Mucha gente piensa que los autos usados son un problema, porque estos vehiculos
tienen fallas mecanicas y arreglarlos significa un esfuerzo y menos dinero mafana.

Los vendedores de vehiculos toman una foto de sus autos y proceden a subir fotos
en internet con la informacion necesaria, luego de eso, esperan la llamada de los
compradores. El catdlogo impreso ayuda al reconocimiento de marca que no esta
disponible en la web.

La innovacion significa crear cosas nuevas, en este caso utilizaremos algunos
modelos 3D desarrollados en un software; estos archivos se pueden utilizar para
crear imagenes y videos sobre vehiculos en venta, en otras palabras, se pueden crear
autos modelados en 3D en muchas aplicaciones.

La mayoria de la gente esta interesada en cosas nuevas; la innovacién presta
atencion a los requerimientos de la sociedad, por eso la tecnologia ha evolucionado
cada afio con resultados increibles. EIl uso de trabajos en 3D genera mucho interés
para las personas en todo el mundo.

Hoy en dia el internet ha sido como una herramienta para obtener informacion
sobre muchos accesorios, marcas, precios y lugares donde hay muchos vehiculos
nuevos o usados.

Palabras clave: Catalogo Impreso, Autos Modelados, 3D.
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ABSTRACT

The main problem with the new vehicles is that there are many people visit stores,
but, although they offer advantages such as design, quality and warranty in many
ways, these cars are very expensive. Used cars are cheaper and these vehicles are
the answer for people with enough money.

Many people think that the used cars are a problem, because these vehicles have
mechanical failures and fix them means effort and less money tomorrow. Sellers of
vehicles take a picture of their cars and proceed to upload photos on internet with the
necessary information, after that, they wait for the call of buyers. The printed
catalog helps brand recognition that is not available on the web.

The innovation means to create new things, in this case we will use some 3D
models develop on a software; these archives can be used for creating pictures and
videos about vehicles for sale, in other words, 3D modeled cars can be create in
many applications.

Most of the people are interested about new things; the innovation pay attention
on requirements of the society, for that reason the technology had evolved every year
with incredible results. The use of 3D works generate much interest to the people
around the world.

Nowadays internet has been like a tool for getting information about many

accessories, marks, prizes and places where there are many new or used vehicles.

Key words: Printed catalog, modeled cars, 3D.
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INTRODUCCION

El desarrollo del siguiente proyecto se enfoca al disefio de un catalogo impreso de
autos modelados en tres dimensiones para la empresa MAPJA; y, de esta manera
generar méas ventas de los vehiculos en la ciudad de Quito.

En la ciudad existen muchas empresas que se dedican a similares actividades y las
redes sociales se han convertido en un fuerte aliado para la promocion de varios
emprendimientos de este tipo. El principal desafio es proporcionar nuevas
propuestas que no sean consideradas comunes y llamar la atencion de personas a las
que desea llegar con un mensaje.

Se hace necesaria una investigacion a fondo acerca de cudles serian los
requerimientos mas recurrentes en la mayoria de los conductores de vehiculos para
desarrollar propuestas concretas viables.

Con la informacion obtenida antes, y durante el desarrollo del trabajo
investigativo se comprobaré si la aplicacion del producto impreso establecera
aspectos relevantes como el aumento de la participacion de la empresa en el mercado
y comprobar algunas de las hipétesis que se comprobaran debido a que se trata de un
proyecto innovador.

La transformacion de la Matriz Productiva se la realiza aplicando el conocimiento
del ser humano para beneficiarse a si mismo y a la colectividad; segin lo manifiesta
el Plan Nacional para el Buen Vivir que promueve el gobierno del Presidente Lenin
Moreno, en su objetivo 3 hace referencia a la generacion riqueza basados no
solamente en la explotacidn de nuestros recursos naturales, sino en la utilizacion de

las capacidades y los conocimientos de la poblacion.
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CAPITULO I
1. ANTECEDENTES
1.01. Contexto

Hoy en dia los objetos modelados en tres dimensiones se han incorporado a una
amplia variedad de campos; entre ellos: la industria del cine para realizar
animaciones con motion picture; la industria de videojuegos lo usa como un recurso
obligado para el desarrollo de los juegos de hoy; la industria de la arquitectura se
hacen modelados en tres dimensiones de las propuestas de los edificios que se
pretende construir en un sitio determinado, logrando resultados asombrosos que se
acercan a la realidad.

En nuestro pais se ha dado cabida a la animacion en tres dimensiones para hacer
principalmente campafias publicitarias que requieren la animacién de personajes que
ya se realizan con manos ecuatorianas. Muchas empresas que venden planes
habitacionales recurren a los disefios de este tipo para elaborar folletos y videos
informativos que recrean edificios que se construyen en algunas ciudades
progresistas.

La empresa dispone de un patio de exhibicion y venta con espacio muy limitado
donde se exhiben los carros de manera ordenada; pero, con el constante aumento de
autos que salen a la venta, se hace imposible ensefiar todos los autos que se estan

poniendo a consideracion de clientes. Para resolver en gran parte este problema se

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
DIMENSIONES PARA INCENTIVAR A LA COMPRA DE LOS MISMOS EN LA CIUDAD
DE QUITO DURANTE EL ANO 2019.
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ha elegido disefiar y modelar en tres dimensiones los carros mas nuevos y de mayor
popularidad en cuanto a las ventas dentro de esta empresa y de esta forma mostrarlos
de una manera que no sea la tradicionalmente empleada por las otras empresas que
se dedican a la misma actividad.

1.02. Justificacion

Un vehiculo nuevo tiene una considerable disminucion en su valor monetario
luego de ser adquirido, lo cual ya representa una pérdida para el duefio de un
vehiculo. Muchas personas no disponen de tanto dinero como para adquirir uno
nuevo y optan por el comodo precio de los autos usados; pero, en buenas
condiciones mecanicas y que cumplan los requerimientos de cada cliente para
satisfacer una necesidad derivada de la compra de cualquier vehiculo.

La empresa se dedica a la compra y venta de vehiculos de segunda mano para
generar ingresos que hagan sustentable el normal funcionamiento de la empresa y
con la finalidad de obtener un beneficio econémico. La empresa ha optado por
promocionarse en redes sociales tales como Facebook e Instagram para llegar a la
clase media.

Hay muchas empresas que se dedican a la actividad relacionada con el comercio
de carros de segunda mano con una gran variedad de modelos y marcas que se
acompafian con precios relativamente bajos. Estas empresas en su mayoria tienen a
su haber varios afios de trayectoria y una cantidad de clientes que adquieren los autos
que se ofrecen en diferentes locales distribuidos a lo largo de la ciudad capital.

Entre la més reconocida en la ciudad de Quito tenemos 1001 carros punto com; a
veces, los mismos fabricantes rematan carros que los adquieren de los propios

clientes.

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
DIMENSIONES PARA INCENTIVAR A LA COMPRA DE LOS MISMOS EN LA CIUDAD
DE QUITO DURANTE EL ANO 2019.
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Mucha gente cree que los autos usados tienen muchas desventajas, sobre todo en
lo que se refiere a la parte funcional tanto electrénica, como del motor del vehiculo.
Con la llegada al pais de autos nuevos chinos a precios que son muy accesibles, los
vendedores de autos sean estos nuevos o0 usados tienen una desventaja que afecta
directamente en sus ventas reduciendo drésticamente su ingreso habitual.

El objetivo 5 del Plan Nacional para el Buen Vivir que enfoca sus politicas en las
actividades productivas y al comercio de manera justa, teniendo como prioridad la
economia popular y solidaria distribuida de manera equitativa entre los miembros de
la sociedad; también manifiesta el desarrollo y transferencia tecnoldgica conseguida
por otros emprendimientos que contribuyen a la solucion de algunas necesidades
sociales y cambio de la matriz productiva.

Con la aplicacion del proyecto se van presentando nuevos desafios que obligan a
tomar acciones correctivas que solucionen en el mejor de los casos algunos de los
problemas generados por procesos derivados de la implementacion del trabajo
investigativo; entre los que tenemos la falta de tiempo para crear otros modelados de
vehiculos para incluir en el catdlogo impreso y producir mas videos e iméagenes
renderizadas que aporten al contenido grafico.

La siguiente tabla pone en consideracion algunos factores que mejoran la
situacion actual y, por otro lado, se plantean aspectos negativos que afectan al
presente proyecto. Esta informacion marca la pauta para la implementacion del

producto que se va a desarrollar en el transcurso de seis meses aproximadamente.

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
DIMENSIONES PARA INCENTIVAR A LA COMPRA DE LOS MISMOS EN LA CIUDAD
DE QUITO DURANTE EL ANO 2019.
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1.03. Definicion del problema

Tabla 1.Matriz T de la empresa MAPJA

Situacion empeorada

Situacion actual

Situacion mejorada

Limitada promocion de los
autos que se venden en la
empresa MAPJA.

Inexistencia de material
promocional impreso que
detalle los diferentes autos
que ofrece MAPJA

Elaboracion de un catalogo
impreso que muestre los
autos que se ponen a la
venta en la empresa
MAPJA.

Fuerza impulsadora

I PC I PC

Fuerza blogueadora

Gestionar presupuesto para
invertirlo en publicidad.

Limitado apoyo econdmico
del duefio de la empresa
para promocionarla

Recopilar informacion
relevante acerca de los
autos que tienen mayores
ventas.

Inadecuada informacion
sobre los autos que se
venden.

Conocimiento del personal
acerca de los beneficios de
comprar autos usados.

Desconocimiento del
personal en relacion a los
autos y sus caracteristicas
en general.

Adecuado manejo de la
imagen publicitaria de la
empresa.

Inadecuado manejo de la
imagen corporativa
empresarial.

Abundante stock de autos
para generar interés en los
visitantes.

Limitado stock de autos
para poner a consideracion
de los clientes que asistan a
las instalaciones de la
empresa.

I= impacto; y, PC= potencial de cambio

Elaborado por: Efrén Verduga
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CAPITULO 1

2. ANALISIS DE INVOLUCRADOS

2.01. Mapeo de Involucrados

Personas de 25 a 60 afios

Investigador

Duefios de MAPJA

Elaboracion de un catdlogo impreso de
autos modelados en tres dimensiones
para incentivar a la compra de
los mismos en la ciudad de Quito.

Mecanicos

Figura 1. Mapa de involucrados
Elaborado por: Efrén Verduga

Vendedores de autos

Empleados de MAPJA

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
DIMENSIONES PARA INCENTIVAR A LA COMPRA DE LOS MISMOS EN LA CIUDAD
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DISENO GRAFICO

TECNOLOGIA SUPERIOR

| CorDILLERA

2.02. Matriz de analisis de involucrados

Tabla 2. Andlisis de involucrados de la empresa MAPJA

Actores Interés sobre Problema Recursos Interés Conflicto
involucrados | el problema percibido mandatos sobre el potencial
capacidades proyecto

Investigador Elaborar un La deficiente | Humano Posicionar Limitado
catalogo informacion mejor a la tiempo para
impreso para sobre la Técnicas empresa producir el
la venta de empresa. dentro del catalogo.
autos usados Intelectual mercado
en la ciudad de local.
Quito. Financiero

Duefios de Certificar que | Laempresa Humano Publicidad Desinterés

MAPJA los autos necesita novedosa por la
ofrecidos sean | proyectar Financiero para la ejecucion
de condiciones | confianza. empresa. del
aceptables. proyecto.

Vendedores Revisar que Los autos Humano Incrementar | Desinterés

de autos los autos se tienen una las ventas. por conocer
acoplen a los rotacion de Técnicas novedades
mostrados en corto tiempo del
el catalogo. en patio de producto.

las ventas.

Empleados de | Conocer Deficiente Administrativo | Interactuar No genera

MAPJA algunas asesoria 'y de mejor expectativa
cualidades del | capacitacion | Humano manera con para
stock de autos | sobre autos. los clientes. | revision del
que se ofertan. Técnicas catalogo.

Mecanicos Actualizar su Hay autos Humano Resolver los | El catalogo
conocimiento que requieren problemas no aporta
acerca de los piezas no tan | Técnicas mecanicos informacién
autos que faciles de existentes. relevante.
reparan. obtener. Financiero

Personas de Conocer el Dudas sobre | Técnicas Adquirir El disefio

25a 60 afios | tipo de carros | lacalidad y autos con sus | del catalogo
y marcas utilidad de Financiero propios no genere
disponibles en | los autos. aspectos interés del
la empresa. distintivos. cliente.

Elaborado por: Efrén Verduga
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3. PROBLEMAS Y OBJETIVOS

3.01. Arbol de Problemas

CAPITULO 111

Pocas ventas.

Efectos

Baja presencia de
clientes.

Inadecuada publicidad
de la empresa.

Poca participacién de
la empresa en este

mercado.

Desconocimiento por

Débil promocion de la
empresa en internet.

Problema

Causas

parte del grupo
objetivo.

Limitada informacion sobre los tipos de autos que ofrece la empresa MAPJA.

Inexistencia de
material impreso
que exhiba los tipos
de autos en venta.

diferencien a la
empresa de la
competencia.

Limitada innovacion
en redes sociales que

Ausencia de material
que interactue con el
cliente de forma
creativa.

Ausencia de planes
para difundir las
actividades que

realiza la empresa.

Figura 2. Arbol de problemas
Elaborado por: Efrén Verduga

Visitas cortas a las
redes sociales de la
empresa por los
potenciales clientes.

Falta de interés de las
personas por revisar
el contenido del
catalogo.

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
DIMENSIONES PARA INCENTIVAR A LA COMPRA DE LOS MISMOS EN LA CIUDAD
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3.02. Arbol de Objetivos

Fines

Propdsito

Medios

Personal capacitado
en atencién al
cliente.

Mayor interaccion en
las redes sociales de la
empresa.

Mejor
posicionamiento de la
empresa en el
mercado.

Incremento en las
visitas de clientes al
patio de ventas.

Adecuada promocion
de la empresa en
internet.

Conocimiento por
parte del grupo
objetivo.

Elaborar un catdlogo impreso de autos modelados en tres dimensiones para
incentivar a la compra de los mismos en la ciudad de Quito.

Plantear a los duefios
de la empresa las
caracteristicas de la

propuesta grafica.

Crear material
promocional impreso
gue Illame la atencion

del grupo objetivo.

Interactuar con los
dispositivos moviles
usando el catalogo
impreso.

Gestionar apoyo
econdmico para
realizar la impresion
del catalogo.

Modelar autos reales

en tres dimensiones

gue se incluiran en el
catalogo.

Difundir un catédlogo
impreso que exhiba los
tipos de autos que
ofrece la empresa.

Figura 3. Arbol de objetivos

Elaborado por: Efrén Verduga
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4. ANALISIS DE ALTERNATIVAS

CAPITULO IV

4.01. Matriz de Analisis de alternativas e Identificacion de Acciones

Propdsito

Medios

Actividades

Elaborar un catdlogo impreso de autos modelados en tres dimensiones para
incentivar a la compra de los mismos en la ciudad de Quito.

Plantear a los duefios
de la empresa las
caracteristicas de la
propuesta gréafica.

Crear material
promocional impreso
gue Illame la atencion

del grupo objetivo.

Interactuar con los
dispositivos moviles
usando el catalogo
impreso.

Gestionar apoyo
econdmico para
realizar la impresion
del catélogo.

Modelar autos reales

en tres dimensiones

que se incluiran en el
catalogo.

Difundir un catalogo
impreso que exhiba
los tipos de autos que
ofrece la empresa.

Determinar el
material a utilizarse
en la impresion del

catalogo.

Seleccionar los
parametros correctos
para el modelado de

los autos.

Escoger autos
idoneos para
modelar.

Delimitar tiempos
de ejecucion de
procesos.

Establecer los
valores monetarios a
invertir.

Ajustar la escala del
objeto modelado
para su impresion.

Modelar de forma
detallada los autos.

Realizar pruebas de
impresion.

Probar el correcto
funcionamiento de la
aplicacion de cddigo

QR.

Figura 4. Matriz de analisis de alternativas e identificacion de acciones

Elaborado por: Efrén Verduga
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4.01.01. Tamafio del Proyecto

Para realizar un estudio mas especifico, las personas que se han considerado para
generar la correspondiente informacion seran las que tengan una edad comprendida
entre los 25 a 60 afios, ya sean hombres 0 mujeres; que vivan en la ciudad de Quito y
sus alrededores principalmente. Las cifras referentes a la poblacion de la ciudad se
han tomado segun las que ha publicado el Instituto Nacional de Estadistica y Censo
realizado en el afio 2010.

El grupo objetivo lo integran personas profesionales, estudiantes y trabajadores en
general que, poseen un nivel socio econémico situado en la clase media y media alta.

N = Tamafio del universo es 998144

p = Probabilidad de éxito es 0,5

g = Probabilidad de fracaso es 0,5

Z = Nivel de confiabilidad del 95% es 1,96

e = Limite de error maestral. Porcentaje de error es 00,5% (0,05)

ZZxNXpXxq
n= e2ND 4 725 nx
1,962 x 998144 x 0,5 x 0,5
" 0,05%(998144-1) + 1,962 x 0,5 x 0,5
3,84 x 998144 x 0,5x 0,5
" 0,0025 (998143) + 3,84 x 0,5x 0,5
958218,24
" 2495,36 + 0,96
958218,24
Nz — n-384
2496,32

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
DIMENSIONES PARA INCENTIVAR A LA COMPRA DE LOS MISMOS EN LA CIUDAD
DE QUITO DURANTE EL ANO 2019.
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Como afirma el autor Mufiiz (2008) “La recopilacion y analisis de informacion,
en lo que respecta al mundo de la empresa, y del mercado, realizado de forma
sistematica o expresa, para poder tomar decisiones dentro del campo de marketing”
(Marketing en el siglo XXI, pag. 56).

Con la adecuada informacidn se puede planificar de mejor manera el proceder de
la empresa para comprobar las hipdtesis planteadas o a su vez corregir los errores
que se vayan presentando antes de la puesta en marcha de lo anteriormente acordado.
4.01.02. Localizacion del Proyecto

El proceso por medio del cual se divide el mercado en porciones menores de
acuerdo con una determinada caracteristica, que le sea de utilidad a la empresa
para cumplir con sus planes. Al segmentar el mercado se pueden maximizar los
esfuerzos de marketing en el segmento elegido y se facilita su conocimiento

(Farber & Bonta, 2002, pag. 30).

Se encuentra en la ciudad capital de la Republica de Ecuador; y también es capital
de la provincia de Pichincha. La ciudad de Quito se ha establecido sobre la hoya de
Guayllabamba, en las laderas occidentales del volcan Pichincha y en la parte oriental
de los Andes; se encuentra ubicada a 2850 metros sobre el nivel del mar, limitando al
norte con la provincia de Imbabura, al sur con los cantones Rumifiahui y Mejia, al
este con la provincia de Napo, también los cantones Pedro Moncayo y Cayambe; vy,
al oeste con la provincia de Santo Domingo de los Tsachilas, también con los
cantones Pedro Vicente Maldonado y Los Bancos respectivamente.

La empresa MAPJA tiene sus instalaciones en el sector norte de la ciudad de
Quito, a unos 700 metros aproximadamente del terminal terrestre interprovincial de

Carcelén; motivo por el que el desarrollo del proyecto ha tomado como referencia a

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
DIMENSIONES PARA INCENTIVAR A LA COMPRA DE LOS MISMOS EN LA CIUDAD
DE QUITO DURANTE EL ANO 2019.
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esta urbe, que se encuentra dentro de la provincia de Pichincha, siendo una de las

mas pobladas, debido a su condicion de ciudad capital del pais.
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Figura 5 Mapa de Quito

Fuente Google maps
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4.01.03 Analisis Ambiental

Lo que se busca es alcanzar el desarrollo sustentable, el bienestar de las
comunidades y calidad de vida de todos sus miembros por igual, antes que el
beneficio econdmico de pocos; teniendo como consecuencia el dafio ambiental.

Con la ejecucion ya propuesta del proyecto, se originaran algunos aspectos que
afectaran al medio ambiente; y, a continuacién, se describiran algunos de ellos.

Impacto Negativo: para la elaboracion del papel se requiere un proceso que
demanda una gran cantidad de fibras que se obtienen de los &rboles, que deben ser
talados y procesados en las fabricas productoras de papel contribuyendo a la
deforestacion de bosques; y, los quimicos que se utilizan en la elaboracion de tintas
para realizar impresiones con calidad y resistencia superior para logar terminados
graficos que exige la industria de la publicidad hoy en dia. La utilizacion de las
materias primas para obtener los elementos antes descritos termina causando un
impacto en la naturaleza dentro del entorno en que se llevan a cabo estas actividades
productivas que se hacen de manera cotidiana.

Impacto Positivo: la publicidad de la empresa se ha desarrollado en internet a
través de las redes sociales mas reconocidas en la actualidad; como resultado el
requerimiento de este tipo de material publicitario impreso se disminuira conforme la
popularidad de la empresa incremente de la manera méas favorable, dando paso a
otros medios de publicidad y disminuyendo paulatinamente el uso de material
impreso dando espacio para la conservacion del entorno ambiental en que nos

desenvolvemos.

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
DIMENSIONES PARA INCENTIVAR A LA COMPRA DE LOS MISMOS EN LA CIUDAD
DE QUITO DURANTE EL ANO 2019.
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4.02. Matriz de analisis de impacto de los objetivos

Tabla 3. Andlisis de impacto de los objetivos

Impacto Factibilidad Factibilidad Factibilidad Factibilidad
Objetivos sobre el técnica financiera social politica Total | Categoria
propdésito

Informar a
posibles
clientes sobre
las actividades 5 5 4 4 5 23 Alto
propias de la
empresa.

Gestionar los
recursos
econémicos
para el
desarrollo del
proyecto
propuesto.

5 4 4 4 5 22 Alto

Crear disefios
tri-

dimendionales 5 5 3 3 21 Alto
versatiles.

Disefiar un
catalogo que
genere interés
en el grupo
objetivo.

5 5 5 5 4 24 Alto

Realizar la
difusion
adecuada de la
empresa en
medios
digitales e
impresos.

5 5 4 4 5 23 Alto

Alto 21-25; Medio 16-20; Bajo 15-0

Elaborado por: Efrén Verduga
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4.03. Diagrama de Estrategias

F.4 Personal de la empresa F.5 Mayor interaccién F.6 Mejor posicionamiento
capacitado en atencidn al de personas en las redes de la empresa en el
cliente. sociales de la empresa. mercado.
8
§=
LL
F.1 Incremento en las .
visitas de clientes al patio m2 Ade_cuada F.3 Conocimiento por
promocion de la empresa parte del grupo objetivo.
de ventas. ,
(@]
=
U) - - -
S P. Elaborar un catalogo impreso de autos modelados en tres dimensiones para
g incentivar a la compra de los mismos en la ciudad de Quito.
C.1 Plantear a los duefios C.2 Crear material C.3 Interactuar con los
@ de la empresa las promocional impreso dispositivos maviles
§ caracteristicas de la que llame la atencién del usando el catélogo
S | propuesta grafica. grupo objetivo. impreso.
o
E
o
©) . - .
C.4 Gestionar apoyo C.5 Modelar autos reales C.6 Ditundir U”hf?sta:ogo
econdémico para realizar la en tres dimensiones que @prejo que exnt afos
impresion del catalogo. se incluiran en el tipos de autos que ofrece
la empresa.
o | A1 Determinar el material A.2 Seleccionar los A.3 Escoger autos
s|@ utilizarse en la impresion parametros correctos idéneos para modelar.
'g | del catalogo. para el modelado de los
<
A.4 Delimitar tiempos de A5 Aiustar | la del A.6 Modelar de forma
: .5 Ajustar la escala de
. - ; ! detallada los autos.
ejecucion de procesos. objeto modelado para su
impresion.
A. 9 Probar el correcto
A.7 Fijar los valores A.8 Realizar pruebas de funcionamiento de la
monetarios a invertir. impresion. aplicacion de codigo QR.

Figura 6. Diagrama de estrategias
Elaborado por: Efrén Verduga

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
DIMENSIONES PARA INCENTIVAR A LA COMPRA DE LOS MISMOS EN LA CIUDAD
DE QUITO DURANTE EL ANO 2019.



TECNOLOGICO SUPERIOR

| CORDILLERA

DISENO GRAFICO

TECNOLOGIA SUPERIOR

16

4.04. Construccion de la Matriz de Marco Légico

4.04.01. Revision de los Criterios para Indicadores

Tabla 4. Revision de los criterios para indicadores

_ Meta
S Resumen Indicador
z Narrativo Cantidades | Calidades | Tiempos | Lugares Grupo
Social
F.1 Incremento | Interés de los Medio,
de visitas de los | clientes hacia Medio alto,
clientes en el los autos en . Personas
. 384 Alta 6 meses uito
patio de ventas. | stock 70% Q entre 25 a
60 afos
F.2 Adecuada Eficiente Medio,
promocion de la | informacion Medio alto,
empresa en de la empresa . Personas
. 384 Alta 6 meses uito
internet. 80% Q entre 25 a
60 afios
F.3 Cliente Medio,
Conocimiento informado Medio alto,
por parte del sobre las Personas
grupo objetivo. | actividades de 384 Alta 6 meses Quito | entre25a
la empresa 60 afios
@ 70%
£
Y "F4 Personal de | Corto tiempo Medio,
la empresa en la rotacion Medio alto,
capacitado en de autos en . Personas
P ., . 6 Alta 6 meses Quito
atencion al patio de entre 25 a
cliente. ventas 80% 60 afios
F.5 Mayor Mas usuarios Medio,
interaccion de relacionados Medio alto,
personas enlas | conla . Personas
. 384 Alta 3 meses uito
redes sociales empresa 70% Q entre 25 a
de la empresa. 60 afios
F.6 Mejor Preferencia de Medio,
posicionamiento | clientes ante Medio alto,
de la empresa las otras . Personas
P 384 Alta 6 meses Quito
en el mercado. empresas del entre 25 a
sector 70% 60 afios
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P. Elaboracion Existencia de Medio,
de catalogo un articulo Medio alto,
impreso de novedoso e Personas
autos interactivo entre 25 a

f:: modelados en para su 60 afos

8 | tres distribucion .

5? dimensiones 100% 384 Alta 6 meses Quito
para incentivar
a la compra de
los mismos en
la ciudad de
Quito.
C.1 Plantear a Explicar las Medio,
los duefios de la | ideas que se Medio alto,
empresa, Ia_s pretenden ’ Alta 1 mes Quito Personas
caracteristicas desarrollar entre 25 a
de la propuesta | 90% 60 afios
grafica.
C.2 Crear Se eleva la Medio,
material expectativa de Medio alto,
promocional posibles Personas
impreso que clientes 70% 384 Alta 6 meses Quito | entre25a
llame la 60 afos
atencion del
grupo objetivo.
C.3 Interactuar | Acogida del Medio,
con los grupo objetivo Medio alto,
dIS,p(.)SItIVOS por mat[erlal 384 Alta 1 mes Quito Personas

¢ | moviles usando | producido por entre 25 a

< | el catélogo. la empresa 60 afios

s 70%

g | C.4 Gestionar Buena Medio,

© | apoyo respuesta de Medio alto,
econémico para | las personas Personas
realizar la hacia 2 Alta 1 mes Quito | entre25a
impresion del productos 60 afios
catalogo. novedosos

80%
C.5 Modelar Mayor Medio,
autos reales en interaccion de Medio alto,
tres usuarios con 384 Alta 3 meses Quito | Personas
dimensiones. el catalogo entre 25 a
70% 60 afios

C.6 Difundir un | Personas que Medio,
catalogo ven iméagenes Medio alto,
impreso que propuestas de Personas
exhiba los tipos | los autos 80% 384 Alta 6 meses Quito | entre25a
de autos que 60 afios
ofrece la
empresa.
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Actividades

A.1 Determinar | Obtener Medio,
el material a cotizaciones Medio alto,
utilizarse en 90% 384 Alta 1 mes Quito | Personas
impresos. entre 25 a
60 afios
A.2 Elegir los Acceso al Medio,
materiales contenido Medio alto,
correctos para el | visual 4 Alta 1 mes Quito | Personas
catalogo. adicional 80% entre 25 a
60 afios
A.3 Escoger Cliente Medio,
autos idéneos familiarizado Medio alto,
para modelar. con los autos 4 Alta 1 mes Quio Personas
elegidos 90% entre 25 a
60 afios
A.4 Delimitar Control de las Medio,
tiempos de acciones a Medio alto,
ejecucion de realizarse 90% 4 Alta 1 mes Quito | Personas
procesos. entre 25 a
60 afios
A.5 Ajustar la Modelados Medio,
escala del proporcionales Medio alto,
objeto al catalogo 1 Alta 3 meses Quito | Personas
modelado. 90% entre 25 a
60 afios
A.6 Modelar de | Personas que Medio,
forma detallada. | comparan Medio alto,
autos reales 1 Alta 6 meses Quito Personas
con entre 25 a
modelados 60 afos
70%
A.7 Fijar los Estimacion de Medio,
valores los costos de Medio alto,
monetarios a producir los 1 Alta 1 mes Quito | Personas
invertir. impresos 90% entre 25 a
60 afios
A.8 Hacer Comprobando Medio,
pruebas de la Medio alto,
impresion. funcionalidad . Personas
en diferentes 1 Alta 1 mes Quito entre 25 a
dispositivos 60 afios
moviles 80%
A. 9 Probar el Lograr Medio,
correcto mejores Medio alto,
funcmna_mleplto result:jldos en 1 Alta 1 mes Quito Personas
de la aplicacion. | el catalogo entre 25 a
terminado 60 afios
70%

Elaborado por: Efrén Verduga
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4.04.02. Seleccion de Indicadores

Tabla 5. Seleccion de indicadores

Clasificadores de

(3]
= Resumen . in i . .,
Z Narrativo Indicador indicadores Puntaje | Seleccion
A|lB|C|D
F.1 Incremento de Interés de los
visitas de los clientes hacia
clientes en el patio los autos en X | X| X ]| X 5 Alta
de ventas. stock 70%
F.2 Adecuada Eficiente
romocion de la informacion de
P . X[ x| x|x 5 Alta
empresa en internet. | la empresa
80%
F.3 Conocimiento Cliente
por parte del grupo | informado
jetivo. rel
objetivo sobre las X | X | x| x 5 Alta
actividades de
la empresa
" 70%
qg’ F.4 Personal de la Corto tiempo
v empresa capacitado | en la rotacion
en atencién al de autos en X | X ]| X 4 Alta
cliente. patio de ventas
80%
F.5 Mayor Mas usuarios
interaccion de relacionados
personas en las con la empresa
. X | X | XX 5 Alta
redes socialesde la | 70%
empresa.
F.6 Mejor Preferencia de
posicionamiento de | clientes ante
la empresa en el las otras X | X|X]|X 5 Alta
mercado. empresas del
sector 70%
P. Elaboracién de . .
] . Existencia de
catalogo impreso de .
o un articulo
= | autos modelados en
3 | tres dimensiones novedoso e
& ara incentivar a la interactivo X | X|X|X 5 Alta
a P para su
compra de los C
. . distribucion
mismos en la ciudad
i 100%
de Quito.
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C.1 Plantear a los Explicar las
duefios de la ideas que se
empresa las pretenden X 4 Alta
caracteristicas de la | desarrollar
propuesta gréfica. 90%
C.2 Crear material
. Seelevala
promocional .
. expectativa de
impreso que llame la posibles X 5 Alta
atencion del grupo .
. grip clientes 70%
objetivo.
Acogida del
C.3 Interactuar con | grupo objetivo
los dispositivos or material
> C15p por mer x| 5 Alta
" moviles usando el producido por
‘GEJ catalogo. la empresa
2 70%
o
g- Buena
8 C.4 Gestionar apoyo | respuesta de
econdmico para las personas
realizar la impresién | hacia X | X 5 Alta
del catalogo. productos
novedosos
80%
C.5 Modelar autos
Mayor
reales en tres interaccion de
dimensiones. . X 5 Alta
usuarios con el
catalogo 70%
C.6 Difundir un
. . Personas que
catalogo impreso ven imAgenes
gue exhiba los tipos g X | X 5 Alta
de autos que ofrece propuestas de
a los autos 80%
la empresa.
A.1 Determinar el Obtener
material a utilizarse | cotizaciones X 5 Alta
en impresos. 90%
. Acceso al
é A.2 Elegir los contenido
8 | materiales correctos visual X 5 Alta
> | para el catalogo. .
= P g adicional 80%
< A3 Escoger autos Cliente
idoneos para familiarizado
modelar. con los autos X | X 5 Alta
elegidos 90%
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A.4 Delimitar Control de las X | X 4 Alta
tiempos de acciones a
ejecucion de realizarse 90%
procesos.
A.5 Ajustar la escala Modelasios
del objeto propo’r cionales X 4 Alta
modelado. al catalogo
90%
A.6 Modelar de Personas que
forma detallada. comparan
autos reales X 4 Alta
con modelados
70%
A.7 Fijar los valores | Estimacion de
rnonet_arlos a los cos‘Fos de < 4 Alta
invertir. producir los
impresos 90%
A.8 Hacer pruebas Comprobando
de impresion. la
func_lonalldad X 4 Alta
en diferentes
dispositivos
moviles 80%
A. 9 Probar el Lograr
correcto mejores
funC|(_)nan_1!ento de result{;ldos en < 4 Alta
la aplicacion. el catalogo
terminado
70%

La nomenclatura utilizada en la tabla anterior es la siguiente: A es clara; B existe
informacién disponible; C es tangible y se puede observar; D es recolectar datos
esta al alcance; vy, E si es representativo para nuestro estudio.

La ponderacion es la siguiente: 4 y 5 es alta; 2 y 3 es media; y, 0y 1 es baja.

Elaborado por: Efrén Verduga
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4.04.03. Medios de Verificacion

Tabla 6. Medios de verificacion

Medios de verificacion

mismos en la
ciudad de Quito.

= Resum_en Indicador
% Narrativo Fuentes de Método Método Frecuencia
informacion de recoleccion de de Responsable
analisis recoleccion
F.1 Incremento Interés de los
de visitas de los clientes hacia Primaria Observacion Simple 3 meses Investigador
clientes en el los autos en directa verificacion
patio de ventas. stock 70%
F.2 Adecuada Eficiente
promocion de la informacion Primaria Observacion Simple 6 meses Investigador
empresa en de la empresa directa verificacion
internet. 80%
F.3 Cliente
Conocimiento informado Primaria Encuesta Anélisis 6 meses Investigador
por parte del sobre las estadistico
grupo objetivo. actividades de
la empresa Cuantitativo
70%
8
£| F.4 Personal de la | Corto tiempo
= empresa en la rotacion Primaria Observacion Simple 3 meses Investigador
capacitado en de autos en directa verificacion
atencion al patio de
cliente. ventas 80%
F.5 Mayor Mas usuarios
interaccion de relacionados Primaria Observacion Simple 4 meses Investigador
personas en las con la directa verificacion
redes sociales de | empresa 70%
la empresa.
F.6 Mejor Preferencia de
posicionamiento | clientes ante Primaria Encuesta Andlisis 6 meses Investigador
de laempresaen | las otras estadistico
el mercado. empresas del
sector 70% Cuantitativo
P. Elaboracién de | Existencia de
catalogo impreso | unarticulo Primaria Observacion Simple 6 meses Investigador
de autos novedoso e directa verificacion
o | modelados en interactivo
:‘z tres dimensiones | parasu
é‘; para incentivar a | distribucion
“lla comprade los | 100%
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C.1Plantear alos | Explicar las
duefios de la ideas que se Primaria Observacion Simple 1semana | Investigador
empresa las pretenden directa verificacion
caracteristicas de | desarrollar
la propuesta 90%
grafica.
C.2 Crear Seeleva la
material expectativa de Primaria Observacion | Cuantitativa 6 meses Investigador
promocional posibles directa Simple
impreso que clientes 70% verificacion
Ilame la atencion Entrevista
del grupo Cualitativa
objetivo. Encuesta
C.3 Interactuar Acogida del
con los grupo objetivo Primaria Observacion Simple 3 meses Investigador
dispositivos por material directa verificacion
méviles usando producido por
el catalogo. la empresa
@ 70%
5
2
g
© ["C.4 Gestionar Buena
apoyo econémico | respuesta de Primaria Observacion Simple 1 meses Investigador
para realizar la las personas directa verificacion
impresion del hacia
catélogo. productos
novedosos
80%
C.5 Modelar Mayor
autos reales en interaccion de Primaria Observacion Simple 6 meses Investigador
tres dimensiones. | usuarios con directa verificacion
el catalogo
70%
C.6 Difundir un Personas que
catadlogo impreso | ven imagenes Primaria Observacion Simple 3 meses Investigador
que exhiba los propuestas de directa verificacion
tipos de autos que | los autos 80%
ofrece la Cualitativa
empresa.
A.1 Determinar Obtener
el material a cotizaciones Primaria Observacion Simple 1 meses Investigador
., | utilizarse en 90% directa verificacion
2'; impresos.
>
5 A.2 Elegir los Acceso al
materiales contenido Primaria Observacion Simple 1 mes Investigador
correctos para el visual directa verificacion
catalogo. adicional 80%
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A.3 Escoger Cliente
autos idoneos familiarizado Primaria Observacion Simple 1 mes Investigador
para modelar. con los autos directa verificacion
elegidos 90%
A.4 Delimitar Control de las
tiempos de acciones a Primaria Observacion Simple 1 mes Investigador
ejecucion de realizarse directa verificacion
procesos. 90%
A5 Ajustar la Modelados
escala del objeto | proporcionale Primaria Observacion Simple 3 meses Investigador
modelado. s al catalogo directa verificacion
90%
A.6 Modelar de Personas que
forma detallada. comparan Primaria Observacion Simple 6 meses Investigador
autos reales directa verificacion
con
modelados
70%
A.7 Fijar los S
Estimacion de L . . -
valores Primaria Observacion Simple 1 mes Investigador
monetarios a los COSFOS de directa verificacion
invertir. producw los
impresos 90%
A.8 Hacer Comprobando
pruebas de la Primaria Observacion Simple 1 mes Investigador
impresion. funcionalidad directa verificacion
en diferentes
dispositivos
moviles 80%
A. 9 Probar el Lograr
correcto mejores Primaria Observacion Simple 3 meses Investigador
funcionamiento resultados en directa verificacion
de la aplicacion. el catalogo
terminado
70%

Elaborado por: Efrén Verduga
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4.04.04. Supuestos

Tabla 7. Supuestos

= Factores de riesgo
= Resumen Supuestos
< Narrativo Financiero | Politico | Social | Ambiental | Legal
F.1 Incremento | Cambio en la
de visitas de los | conducta del % % %
clientes en el grupo
patio de ventas. | objetivo.
F.2 Adecuada Restricciones
promocién de la | en I(?s' < < X
empresa en servicios de
internet. internet.
F.3 Entrada de
Conocimiento nuevas X X X
por parte del empresas al
grupo objetivo. | sector.
§ F.4 Personal de | Personal de
iT | laempresa atencion sin
capacitado en entrenar. X X X
atencion al
cliente.
F.5 Mayor Contenido
interaccién de pésimo en las
personas en las | redes sociales. X X X X
redes sociales
de la empresa.
F.6 Mejor Reformas en
posicionamient | las leyes de % X % %
0 de laempresa | las empresas.
en el mercado.
P. Elaboracion | Retrasos en la
de catalogo entrega de
impreso de trabajos
autos especificos.
modelados en
tres
dimensiones X X X X X
o | paraincentivar
@ a la compra de
2 | los mismos en
@ | laciudad de
Quito.
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C.1 Plantear a Desinterés de
los duefios de la | los
empresa las propietarios
caracteristicas de la empresa.
de la propuesta
gréafica.
C.2 Crear Baja calidad
material de las
promocional imagenes
impreso que producidas. X
Ilame la
atencion del
grupo objetivo.
C.3 Interactuar | Material ya
con los elaborado por
é dispositivos la X
2 | moviles usando | competencia.
g |el catalogo.
§ C.4 Gestionar Inversiones en
apoyo otros activos
econdmico para | de la empresa. %
realizar la
impresion del
catalogo.
C.5 Modelar Leyes de
autos reales en | comunicacion
tres vigentes.
dimensiones.
C.6 Difundir un | Tecnologia
catalogo anticuada.
impreso que
exhiba los tipos X
de autos que
ofrece la
empresa.
A.1 Determinar | Publicidad
el material a impresa X
» | utilizarse en acumulada.
S | impresos.
2 | A2 Seleccionar | Aplicacion
5 | los materiales incompatible
< | correctos para | con algunos %
el catalogo. dispositivos
moviles.
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A.3 Escoger Atencion
autos idéneos disminuida de
para modelar. los X
espectadores.
A.4 Delimitar Mala
tiempos de planificacion <
ejecucion de de las
procesos. actividades.
A5 Ajustar la | Tamafio de las
escala del imagenes
objeto sobrepasan el X
modelado para | tamario de las
su impresion. paginas.
A.6 Modelar de | Modelados de
forma detallada | pobre calidad. X
los autos.
A.7 Fijar los Que los
valores precios de los
monetarios a materiales a X
invertir. usar se
incrementen.
A.8 Hacer Incompatible
pruebas de con la nueva X
impresion. tecnologia.
A. 9 Probar el Iméagenes
correcto opacas y de X
funcionamiento | baja
de la aplicacion. | resolucion.

Elaborado por: Efrén Verduga
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4.04.05. Matriz de Marco Ldgico

Tabla 8. Matriz de marco légico

5 Resumen Indicador Medios de Supuestos
-% Narrativo verificacion
F.1 Incremento de | Interés de los Primaria
visitas de los clientes hacia los | Observacion Cambio en la
clientes en el autos en stock directa conducta del grupo
patio de ventas. 70% Simple objetivo.
verificacion
F.2 Adecuada Eficiente Primaria
promocion de la informacion de la | Observacion .
i Restricciones en los
empresa en empresa 80% directa . .
. . servicios de internet.
internet. Simple
verificacion
F.3 Conocimiento | Cliente informado | Primaria
por parte del sobre las Encuesta Entrada de nuevas
grupo objetivo. actividades de la | Anélisis empresas al sector.
empresa 70% estadistico
o Cuantitativo
2 | F.4Personal dela | Corto tiempo en .
i ., Primaria
empresa la rotacion de ., L
. . Observacion Personal de atencion
capacitado en autos en patio de . .
L directa sin entrenar.
atencion al ventas 80% .
. Simple
cliente. e
verificacion
F.5 Mayor Mas usuarios Primaria
interaccion de relacionados con | Observacion . -
i Contenido pésimo en
personas en las la empresa 70% directa .
. . las redes sociales.
redes sociales de Simple
la empresa. verificacion
F.6 Mejor Preferencia de Primaria
posicionamiento | clientes ante las Encuesta Reformas en las leyes
de laempresaen | otras empresas del | Analisis de las empresas.
el mercado. sector 70% estadistico
Cuantitativo
P. Elaboracion de
catalogo impreso
de autos Existencia de un Primaria
modelados en tres | articulo novedoso | Observacion Retrasos en la entrega
o | dimensiones para | e interactivo para | directa de trabajos
= . . . . -, R P
‘g | incentivar a la su distribucion Simple especificos.
S | comprade los 100% verificacion
s .
o | mismos en la
ciudad de Quito.
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C.1 Plantear alos | Explicar las ideas | Primaria Desinterés de los
duefios de la que se pretenden | Observacion propietarios de la
empresa las desarrollar 90% directa empresa.
caracteristicas de Simple
la propuesta verificacion
gréafica.
C.2 Crear material | Se eleva la Primaria Baja calidad de las
promocional expectativa de Observacion imégenes producidas.
impreso que llame | posibles clientes | directa
la atencion del 70% Simple
grupo objetivo. verificacion
C.3 Interactuar Acogida del Primaria Material ya elaborado
con los grupo objetivo Observacién por la competencia.
o | dispositivos por material directa
§ moviles usando el | producido por la | Simple
§_ catalogo. empresa 70% verificacion
g
O | C.4 Gestionar Buena respuesta Primaria Inversiones en otros
apoyo econémico | de las personas Observacién activos de la
para realizar la hacia productos directa empresa.
inversion novedosos 80% Simple
correspondiente. verificacion
C.5 Modelar autos | Mayor interaccion | Primaria Leyes de
reales en tres de usuarios con el | Observacion comunicacion
dimensiones. catalogo 70% directa vigentes.
Simple
verificacion
C.6 Difundir un Personas que ven | Primaria Tecnologia
catalogo impreso | imagenes Observacién anticuada.
gue exhiba los propuestas de los | directa
tipos de autos que | autos 80% Simple
ofrece la empresa. verificacion
A.1 Determinar el | Obtener Primaria Publicidad impresa
material a cotizaciones 90% | Observacion acumulada.
» | utilizarse en directa
S | impresos. Simple
.'g’ verificacion
5 | A.2 Seleccionar Acceso al Primaria Aplicacion
< | los materiales contenido visual Observacion incompatible con
correctos para el adicional 80% directa algunos dispositivos
catalogo. Simple moviles.
verificacion
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A.3 Escoger autos | Explicar las ideas | Primaria Desinterés de los
idéneos para que se pretenden | Observacion propietarios de la
modelar. desarrollar 90% directa empresa.
Simple
verificacion
A.4 Delimitar Se eleva la Primaria Baja calidad de las
tiempos de expectativa de Observacién imagenes producidas.
ejecucion de posibles clientes | directa
procesos. 70% Simple
verificacion
A.5 Ajustar la Acogida del Primaria Descuadres
escala del objeto | grupo objetivo Observacién
modelado para su | por material directa
impresion. producido porla | Simple
empresa 70% verificacion
A.6 Modelar de Buena respuesta Primaria Inversiones en otros
forma detallada de las personas Observacién activos de la
los autos. hacia productos directa empresa.
novedosos 80% Simple
verificacion
A.7 Fijar los Obtener Primaria Leyes de
valores cotizaciones 90% | Observacion comunicacion
monetarios a directa vigentes.
invertir. Simple
verificacion
A.8 Hacer Personas que ven | Primaria Publicidad impresa
pruebas de imagenes Observacion acumulada.
impresion. propuestas de los | directa
autos 80% Simple
verificacion
A. 9 Probar el Acceso al Primaria Tecnologia obsoleta.
correcto contenido visual Observacion
funcionamiento adicional 80% directa
de la aplicacion. Simple
verificacion

Elaborado por: Efrén Verduga
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CAPITULO V
5. PROPUESTA
5.01 Antecedentes de la Herramienta del Perfil de la Propuesta

Con la notable evolucion de programas en tres dimensiones, practicamente crear
y modelar objetos tridimensionales a partir de nuestra imaginacion es muy sencillo.
Hoy en dia se ha hecho necesario la presentacion de proyectos relacionados a la
construccion que se pueden visualizar previo a la culminacion de los mismos; dichas
imagenes obtenidas son més llamativas que un dibujo o una foto relacionada
estrechamente a un producto.

El disefio hecho para los ojos constituye hoy el medio fundamental de la
comunicacion social. Su designio mas noble es trabajar para mejorar el entorno
visual, hacer el mundo inteligible y aumentar la calidad de vida, aportar
informaciones y mejorar las cosas, difundir las causas civicas y de interés
colectivo y la cultura (Costa, 2003, pég. 11).

Con la ejecucion del presente proyecto se pretende elaborar un producto editorial
que se distribuira a varias personas; un catalogo impreso de autos amparado bajo el
nombre de MAPJA, que es la empresa que los compra y vende; se encuentra
localizada al norte de la ciudad de Quito. En la actualidad la empresa se promociona
por medio de dos redes sociales como son Facebook e Instagram; al ser un medio de
promocion tan usado, con el paso de los afios se han saturado de publicidad de

empresas que se acercan a sus clientes de esta manera.
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La innovacion que se va a manejar dentro del catalogo radica en el uso de
imagenes elaboradas en tres dimensiones que generen interés en el grupo objetivo
que se pretende involucrar con la empresa motivo de nuestro proyecto.

5.02 Marco Teorico
El planteamiento de una investigacion no puede realizarse si no se hace
explicito aquello que nos proponemos conocer: es siempre necesario distinguir
entre lo que se sabe y lo que no se sabe con respecto a un tema para definir

claramente el problema a investigar (Sabino, 2008).

Contempla todo lo referido al tema objeto de nuestro estudio y tenemos los
siguientes:

5.02.01. Modelado 3D

Es un proceso realizado para desarrollar una representacion grafica de un
elemento tridimensional por medio de la utilizacién de un software especifico que
proporciona las herramientas necesarias para generar objetos con profundidad y
obtener un producto conocido como modelo 3D. Este tipo de trabajos pueden ser
visualizados en una imagen bidimensional realizando el renderizado 3D.

Algunos de los programas que facilitan la elaboracion de este tipo de iméagenes
conformadas principalmente por objetos 3D, son: Autodesk 3Ds Max, Sketchup,
Maya, Blender, Cinema 4D vy otros.

Para lograr resultados realistas se hace imprescindible antes del modelar cualquier
objeto tener planos en imégenes bidimensionales de por lo menos tres vistas; v,
mantener las proporciones en cada una de estas imagenes. Cuando se comienza el
trabajo de modelado, hay que realizarlo sin tantos poligonos y texturizados que

afectan en el rendimiento del equipo que se esté usando; finalmente al terminar el
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proceso de modelado 3D se aplican las texturas y efectos de luces acompafados de la
configuracién apropiada para elaborar el render.
5.02.02. Render

Se refiere a la representacion en una imagen de un objeto u objetos modelados en
tres dimensiones; estas iméagenes se consiguen con la ayuda de una computadora que
contenga un software 3D. Para lograr efectos realistas, los objetos ya modelados se
someten a muchas y variadas técnicas de iluminacion, texturas, tamarfios y otros
elementos que en conjunto proporcionan un efecto muy similar a la realidad.
5.02.03. Disefio Gréfico

Como afirma el autor Frascara (2000), se define como “la accion de concebir,
programar, proyectar y realizar comunicaciones visuales, producidas en general por
medios industriales y destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos
determinados” (pag. 19).

El disefio gréfico consiste en la organizacion de espacios delimitados de forma
organizada y estética, que llevados a la préctica revelen algin mensaje al espectador
de manera clara y precisa. El disefio grafico encierra otras disciplinas que ayudan a
la conseguir una armonia entre lo que se ve y el sentimiento que provoca entre un
grupo de personas con diferentes gustos y conductas.

5.02.04. Disefio Editorial

El disefio editorial tiene como fin Gltimo establecer una relacion inmediata entre
el contenido y el espiritu de una publicacion y su audiencia objetivo. Este, permite
aportar expresion y personalidad a una publicacion, lo que atrae con eficiencia a los
lectores y permite su afiliacion. Ademas esto permite también la clara estructuracion

del material o contenido. Generalmente, la union de estos dos factores debe obtener
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como resultado una pieza que sea Util y sirva para entretener e informar al lector
(Caldwell & Zappaterra, 2014, pag. s.p).

Se aplica para la organizacion armdnica tanto de textos y elementos graficos que
integran una pieza grafica, entre ellas tenemos revistas, periddicos, libros, folletos y
cualquier otro tipo de documento que incluya textos, teniendo en cuenta al grupo de
personas a las que se desea llegar.

5.02.05. Catalogo comercial

Son disefiados para que, por medio de estos, las empresas exhiban a las personas
clientes o publico en general una variedad de productos o servicios especificos que
se pretenden vender con el propdsito de incrementar sus beneficios econémicos
producto de sus actividades cotidianas. Por este motivo dichos catalogos
comerciales se han convertido en la imagen proyectada de la empresa hacia los
clientes ademas les proporcionan la informacion necesaria para contactarla.

Los contenidos de este tipo de publicaciones son muy variados y se ajustan
estrictamente a los productos o servicios que se ofertan a lo largo de las paginas, es
necesario la exposicién de iméagenes que contengan su respectivo texto informativo y
suelen ser actualizados de forma periddica para ajustarse a temporadas donde las
ventas se incrementan o cada cierto tiempo que previamente se haya planificado.
5.02.06. Publicidad

Como afirma el autor Stanton (1998) “Son todas las actividades que se requieren
para presentar a una audiencia un mensaje impersonal pagado por un patrocinador
acerca de un producto u organizacion” (pag. 8).

Es la transmision de un mensaje positivo acerca de un producto o servicio por

diferentes medios que, sin ser necesario, estimulan la demanda del mismo en el
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mercado; y, que es pagado por la persona o empresa gque lo produce con el fin de
obtener un lucro o beneficio como resultado de esta operacion.
5.02.07. Historia de la Publicidad

No existe evidencia concreta del origen de la publicidad en la historia de la
humanidad; sin embargo, se estima que sus inicios estan estrechamente ligados al
intercambio que realizaban las personas para obtener por medio de un trueque o
intercambio de productos y bienes que se fueron popularizando entre distintos
pueblos; los fenicios captaban la atencion del publico con sefiales realizadas con
fuego, para advertir de su presencia a muchas personas que necesitaban abastecerse
de los diferentes bienes ofrecidos por los comerciantes en los puertos maritimos
apoyados por sus naves para desplazarse sin mayores complicaciones.

Los egipcios también realizaban anuncios emitidos de sus faraones por medio de
mensajes ubicados en rutas; para ello, se requerian rocas que superaban el metro de
altura y tenian un ancho de treinta centimetros. Estos objetos se conocian como
estelas egipcias.

Se utilizaron personas anunciadoras de productos para atraer a los individuos
interesados a sus plazas, esta practica se la hizo en Grecia y Roma, pero, la acogieron
de los mercaderes babilonicos.

Roma ha sido considerada como la ciudad que aporté con muchos elementos para
la publicidad; entre ellos tenemos un lugar destinado al comercio de articulos
variados al aire libre, se comenz0 a utilizar imagenes simplificadas de articulos para
Ilegar de manera simple y directa a pequefios grupos de personas con las que se
ajustaban al perfil de un cliente.

En Francia los duefios de sitios donde se expedian bebidas, alla por el siglo XI
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recurrian a personas que anunciaban de manera verbal a otras personas la ubicacion
de este tipo de negocios; también se valian de muestras que se hacian probar a
personas consideradas clientes en potencia.

5.02.08. La imprenta

Con la invencion realizada por Johann Gutenberg en el afio 1450, la imprenta dio
paso a la produccion en grandes cantidades de un anuncio impreso, con el objetivo
de transmitir informacién o un mensaje a una mayor cantidad de individuos. Esto
mas tarde influyo en la creacidn de otros impresos conteniendo textos e imagenes
simples como libros, periddicos, carteles, y otros.

Se hace publico el primer periodico comercial el Daily Advertiser en el afio 1630,
aungue unos afos antes ya habia salido a la palestra pablica un periddico llamado
Weekly News of London que se lo elaboraba de manera ciclica, cada semana.

Con la llegada de la revolucion industrial entre los afios 1700 y 1800, se hicieron
los procesos productivos en espacios de tiempo mucho més cortos que diversificaron
los productos y significaron un aumento en la demanda de los mismos; esto dio
protagonismo a la aplicacion de la publicidad. EI cobro de valores por la creacion de
publicidad se inicia con la creacion de una agencia especializada en el tema, N.W.
Ayerst and son en el afio 1869; afios después se crearon varias agencias publicitarias
que ampliaron los servicios que ofrecian, llegando a la creacién y respectiva
aplicacion de toda la campafia publicitaria.

Con el paso del tiempo se plante6 a la publicidad como materia de estudio a nivel
académico, la Northwestern University lo hizo en el afio 1900. Con la publicidad de
muchos productos y servicios se hizo necesario la creacion de un ente regulador que

estuviera del lado del consumidor y controle la falsa publicidad; y, de esta manera se
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funda la Food and Drug Administration (FDA) por sus siglas en inglés. Con el
descubrimiento de la radio en el afio 1929 y se transforma en la protagonista de la
comunicacion en la década de los cincuenta, la publicidad se acoplé a este medio de
comunicacion y llego a mucha gente que solia escucharla.

5.02.09. 3D y la Publicidad

A finales del siglo XX, en el afio 1890 un fotografo inglés, se le atribuyo la
construccion de aparatos para producir peliculas; en afios posteriores empezaron a
proyectar im&genes que mostraban otra perspectiva distinta consiguiendo dar
sensacion de profundidad con el uso de dos colores el azul y rojo proyectados al
mismo tiempo; este tipo de pelicula fue elaborada por Frederick Eugene Ives a través
de su pelicula proyectada en el afio 1922.

Se hace presente la parte subjetiva, que muestra a un determinado producto o
servicio de cualquier tipo resaltando sus beneficios antes que sus obvias debilidades;
por ejemplo: al ver un comercial de vehiculos se resalta la velocidad y potencia que
estos pueden llegar a desarrollar, pero, siempre lo hacen en un ambiente solitario,
evitando mostrar al grupo objetivo la realidad, que la velocidad es poco util al
transitar por el abundante trafico de las grandes ciudades por citar un caso.

La popularidad de la aplicacion de trabajos realizados en 3D ha tenido una
importante participacion en muchos otros campos a parte de la publicidad, asi
tenemos también en la arquitectura para la elaboracion de edificios y planes
habitacionales, también para el desarrollo de videojuegos para varias plataformas
caseras y moviles, en la medicina, en la industria del cine, la television y otros.

Los spots en 3D permiten a las empresas dar animaciones a personajes

representativos de sus respectivas franquicias y a un costo un poco elevado con
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resultados muchas veces positivos. Con este tipo de trabajos se puede atraer a un
publico joven con videos de corta duracion que permanezcan en la mente del
espectador por un largo tiempo.

5.02.10. Software a utilizar

En computacién los programas que utilizamos para operar las computadoras se
conocen como software. Se entiende como software a las 6rdenes o instrucciones
que enviamos a una computadora u ordenador para su adecuado funcionamiento
segun los requerimientos y necesidades del usuario de dicho equipo.

Adobe Illustrator, se utiliza para la creacion de vectores que recrean imagenes
con alta calidad y dejando de lado imagenes pixeladas que dan mal aspecto a los
trabajos de disefio grafico afectando drasticamente en su estética y composicion
visual. Se ha ganado un espacio en el campo de la ilustracion digital; ya que, se
logran trabajos compuestos por vectores que proporcionan alta calidad y sus
versiones pueden ser utilizadas tanto en equipos MAC o Windows sin tantos
inconvenientes.

Adobe Photoshop, es el programa ideal para edicion de imagenes fotograficas;
ya que, se pueden modificar principalmente los colores, contraste, retoque digital y
otras aplicaciones, como imagenes renderizadas obtenidas de otros programas de
disefio grafico e ilustraciones; y se lo utiliza también para generar aplicaciones para
algunos dispositivos moviles y disefio de paginas web.

Maxon Cinema 4D, se trata de un programa que facilita la elaboracion de objetos
tridimensionales con la opcion de reproducir videos generados mediante este
software y segun los requerimientos y equipos tecnoldgicos se pueden conseguir

resultados asombrosos. Una de las principales ventajas de este programa es la de
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poder manipular en tiempo real y de manera simultanea las animaciones,
permitiendo al disefiador tener una visualizacion precisa de su trabajo animado.

Microsoft Excel, fue desarrollado para realizar calculos y analisis de datos
numericos, también se pueden producir cuadros, tablas y gréficos de manera sencilla
o con el uso de las formulas que se plantean a manera de ecuaciones exactas para
procesar datos.

Microsoft Word, crea documentos conformados por textos basicamente y
ademas permite la utilizacion de imagenes y otros archivos originados el mismo
Word, en Excel y otros programas que contengan textos editables en su contenido.

Las herramientas para la recopilacion de informacion que ayudaron a la
realizacion del proyecto fueron la encuesta a las personas objeto de nuestro estudio;
la observacién directa a los cambios efectuados con la aplicacion del proyecto dentro
de la empresa; y, la entrevista que se la realiz6 a los propietarios y trabajadores de la
empresa que facilitaron informacién para el trabajo investigativo a realizarse.

5.03 Descripcion de la herramienta

En esta fase del trabajo investigativo se hace prevalecer los argumentos que

sustentan el proyecto que se va a realizar segun el problema ya descrito.
5.03.01 Metodologia

Disefio: El proyecto se ha llevado a cabo por medio de la elaboracién de
encuestas con preguntas cerradas; y, entrevistas con preguntas abiertas.

Poblacion: Se ha tomado en consideracion la cantidad de 384 personas que se
encuentran domiciliadas en el Distrito Metropolitano de Quito.

Entorno: El Distrito Metropolitano de Quito y sus plazas méas concurridas

tanto en el sector norte, centro y sur de la ciudad.
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5.03.02 Encuesta
ENCUESTA

La informacién obtenida de usted sera utilizada para conocer las
caracteristicas de su vehiculo ideal. La encuesta toma cinco minutos de
tiempo.

Por favor llenar esta encuesta lo mas honestamente posible y escoja una

respuesta por pregunta.

1. ¢(Actualmente posee un vehiculo?
O Si O No

2. ¢ Compraria un vehiculo ahora?
O si O No

3. ¢Qué vehiculo compraria?
O Nuevo O Usado

4. ¢Para qué fin utilizaria el vehiculo?
O Uso comercial O Uso propio

Otro

5. ¢Qué le gusta de un vehiculo?
O Tamaiio O Disefio O Color

6. ¢ En un vehiculo la marca es un factor importante para su compra?
O Muy importante O Poco importante O No importa

7. ¢ Qué tipo de vehiculo es su favorito?
O Camioneta O Sedan

O Furgdn O Deportivo

8. ¢ Qué medio prefiere para recibir informacion de otros vehiculos?
O Hojas volantes O Redes sociales

O Revistas O Por referencias

9. ¢ Compraria otro vehiculo que no sea su preferido?
O Si O No

10. ¢ Qué le llama la atencién de un vehiculo?
O Potencia O Durabilidad

O Seguridad O Espacio

Elaborado por: Efrén Verduga
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5.03.03 Tabulacion de la Encuesta
Pregunta 1. ¢;Actualmente posee un vehiculo?

Tabla 9 Pregunta 1

OPCIONES | TOTAL | PORCENTAJE
Si 144 38%
No 240 63%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Efrén Verduga

¢Actualmente posee un vehiculo?

=Si = No

Figura 7 Pregunta 1
Elaborado por: Efrén Verduga

Anélisis: Los resultados obtenidos indican que, las personas que fueron
encuestadas en la ciudad de Quito, la mayor parte de la poblacién no posee un
vehiculo; el 38% tienen un vehiculo para su uso particular; en cambio, el porcentaje
restante correspondiente al 63% tienen que recurrir a la transportacion publica,
pagando tarifas que varian segun la distancia que se pretenda recorrer dentro y fuera
de la ciudad. Aun asi, la cantidad de vehiculos que circulan en la ciudad capital es

muy cuantiosa y genera congestionamientos en la circulacion vehicular.
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Pregunta 2. ¢Compraria un vehiculo ahora?

Tabla 10 Pregunta 2

OPCIONES | TOTAL | PORCENTAJE
Si 58 15%
No 326 85%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Efrén Verduga

¢Compraria un vehiculo ahora?

=Si = No

Figura 8 Pregunta 2
Elaborado por: Efrén Verduga

Analisis: En la actualidad la situacién econdémica en la ciudad de Quito se vuelto
caotica debido a la falta de empleo y la migracion de varias personas que vienen de
otras provincias por motivo de estudios o trabajo; esto ha contribuido a que las pocas
personas que requieren un medio de transporte propio, se inclinen por el uso de la
transportacion publica. De esta manera se aprecia que el 85% de los encuestados
definitivamente no compraria un vehiculo; y, apenas un 15% de los entrevistados se

arriesgaria por la adquisicion de un vehiculo.
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Pregunta 3. ¢Qué vehiculo compraria?

Tabla 11 Pregunta 3

OPCIONES TOTAL | PORCENTAIJE
Nuevo 144 37%
Usado 244 63%

TOTAL 384 100%

Elaborado por: Efrén Verduga

¢Qué vehiculo compraria?

= Nuevo = Usado

Figura 9 Pregunta 3
Elaborado por: Efrén Verduga

Analisis: La compra de vehiculos se ha disminuido porque los concesionarios de
las diferentes marcas de vehiculos ya no les interesa la satisfaccion de un cliente,
solo dan facilidades de pago que sobrepasan los cinco afios de plazo. En ocasiones
los vehiculos usados cuestan hasta poco mas de la mitad de lo que significaria
comprar uno nuevo. Entonces los vehiculos que la gente prefiere por sus precios
accesibles son los usados que representa el 63% de las personas encuestadas; vy, el

37% pensarian en uno nuevo.
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Pregunta 4. ;Para qué fin usaria el vehiculo?

Tabla 12 Pregunta 4

OPCIONES TOTAL | PORCENTAJE
Uso comercial 230 60%
Uso propio 154 40%
Otro 0 0%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Efrén Verduga

¢éPara qué fin usaria el vehiculo?

u Propio = Comercial = Otro

Figura 10 Pregunta 4
Elaborado por: Efrén Verduga

Anélisis: Con la falta de empleo, los vehiculos son adquiridos por las personas
para asi generar su propia fuente de ingresos, para mejorar en algo su situacion
econdmica actual. Un reducido grupo de personas lo utiliza para desplazarse en
menor tiempo a sus sitios de trabajo; ya que, en sitios apartados de la ciudad no hay
medios de transporte disponibles a ciertas horas. El 40% de los encuestados se
inclina por el uso personal del vehiculo, para emprender trabajos relacionados a la

transportacion y servicios a la colectividad.
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Pregunta 5. ¢(Qué le gusta de un vehiculo?

Tabla 13 Pregunta 5

OPCIONES TOTAL | PORCENTAJE
Tamafo 182 47,5%
Disefio 125 32,5%
Color 77 20%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Efrén Verduga

¢Qué le gusta de un vehiculo?

= Tamafo = Disefio = Color

Figura 11 Pregunta 5
Elaborado por: Efrén Verduga

Anélisis: En efecto la utilizacion de un vehiculo se enfoca en su tamafio y se
ajusta directamente al tipo de actividad que se quiere desarrollar; por ejemplo, una
persona que trabaja como mensajero, prefiere un vehiculo de menor volumen para
poder estacionarlo en lugares con poco espacio; por otra parte, si el usuario del
vehiculo prefiere transportar alimentos utilizard uno de mayor cilindraje. Los
porcentajes obtenidos revelan que 33% de los encuestados se van por el disefio del

vehiculo; el 47% por el tamafio; y, el 20% por el color.

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
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Pregunta 6. ¢En un vehiculo la marca es un factor importante para su compra?

Tabla 14 Pregunta 6

OPCIONES | TOTAL | PORCENTAJE
Muy importante 173 45%
Poco importante 125 32%
No importa 86 23%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Efrén Verduga

¢En un vehiculo la marca es un factor importante para su
compra?

= Muy importante = Poco importante = No importa

Figura 12 Pregunta 6
Elaborado por: Efrén Verduga

Analisis: Definitivamente la marca importa, al momento de realizar la compra de
cualquier vehiculo, las personas prefieren comprar marcas reconocidas por ellos,
dejando de lado a las marcas nuevas sin gran trayectoria que generan cierta
desconfianza al publico, aunque cuesten un poco menos. El 45% y el 32% de las
personas encuestadas se fija en la marca y su prestigio adquirido con el pasar del

tiempo; en cambio, el 23% no toma esta referencia como un factor decisivo.

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
DIMENSIONES PARA INCENTIVAR A LA COMPRA DE LOS MISMOS EN LA CIUDAD
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Pregunta 7. ; Qué tipo de vehiculo es su preferido?

Tabla 15 Pregunta 7

OPCIONES | TOTAL | PORCENTAJE
Camioneta 77 20%
Sedan 250 65%
Furgon 38 10%
Deportivo 19 5%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Efrén Verduga

¢Qué tipo de vehiculo es su
preferido?

= Camioneta

Figura 13 Pregunta 7
Elaborado por: Efrén Verduga

= Sedan

= Furgén = Deportivo

Andlisis: Al querer invertir un capital y los clientes compran vehiculos que estan

al alcance de sus posibilidades en un determinado momento. Los gustos de la gente

son muy variados, en la ciudad son més cotizados los autos sedan con un 65%; las

personas que prefieren trabajar con carga liviana en camionetas estan en un 20%; los

vehiculos para transporte de pocas personas o carga en furgon alcanzan el 10%; y,

pocos quieren autos deportivos 5%.
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Pregunta 8. ¢Qué medio prefiere para recibir informacion de otros vehiculos?

Tabla 16 Pregunta 8

OPCIONES TOTAL | PORCENTAJE
Hojas volantes 29 7%
Revistas 86 22%
Redes sociales 106 28%
Referencias 163 43%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Efrén Verduga

¢Qué medio prefiere para recibir informacién de otros
vehiculos?

Hojas volantes = Revistas = Redes sociales = Referencias

Figura 14 Pregunta 8
Elaborado por: Efrén Verduga

Analisis: Las empresas buscan vender sus productos dejando espacio para dudas

sin aclarar a sus clientes. La referencia que es manifestada por un usuario de un

vehiculo especifico es mas confiable. Las personas prefieren recibir informacion de

la boca de otros individuos que no se apegan a beneficios de empresas y suman un

43%; las redes sociales con un 28%; las revistas especializadas en autos 22%; y, con

menos intensidad el 7% con hojas volantes.

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES

DIMENSIONES PARA INCENTIVAR A LA COMPRA DE LOS MISMOS EN LA CIUDAD

DE QUITO DURANTE EL ANO 2019.



TECNOLOGICO SUPERIOR . v .
‘(I“| CORDILTERA /d:\ DISENO GRAFICO 49
TECNOLOGIA SUPERIOR

Pregunta 9. ¢Compraria otro vehiculo que no sea su preferido?

Tabla 17 Pregunta 9

OPCIONES | TOTAL | PORCENTAJE
Si 230 60%
No 154 40%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Efrén Verduga

¢Compraria otro vehiculo que no sea su preferido?

=Si = No

Figura 15 Pregunta 9
Elaborado por: Efrén Verduga

Analisis: Los méas vendidos en la ciudad son los vehiculos sedan que son ideales
para transitar a lo largo de las calles de Quito, también son bastante solicitados los
vehiculos deportivos, finalmente los furgones y camionetas que se utilizan mas para
los emprendimientos derivados de las diferentes actividades comerciales. Con la
necesidad de tener un vehiculo, se deja de lado los gustos y el 60% compraria un

vehiculo que se ajuste a su gusto; y, el 40% prefiere apegarse a su deseo.

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
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Pregunta 10. ¢Qué le llama la atencion de un vehiculo?

Tabla 18 Pregunta 10

OPCIONES | TOTAL | PORCENTAJE
Potencia 29 7%
Seguridad 86 22%
Espacio 144 38%
Durabilidad 129 33%
TOTAL 384 100%

Elaborado por: Efrén Verduga

¢Qué le llama la atencién de un vehiculo?

= Potencia ®= Seguridad = Espacio = Durabilidad

Figura 16 Pregunta 10
Elaborado por: Efrén Verduga

Analisis: El gasto que se genera por el mantenimiento de cualquier vehiculo es el
principal causante de su compra; la gente prefiere vehiculos que no le representen un
gasto innecesario; sino, una ayuda en sus actividades cotidianas. Un alto porcentaje
de personas se dejan llevar por el espacio; la durabilidad se ubica en un 33%; la
seguridad que otorga a los pasajeros es del 22% de preferencia de un conductor; y, la

potencia del vehiculo es apenas considerada con un 7%.

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
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5.03.04 Entrevista
Las preguntas que se plantean a continuacion tienen el objetivo de conocer la
planificacion ya planteada para proyectar de mejor manera a la empresa con la

implementacion de un catalogo impreso de autos y otros elementos relacionados.

1. ¢Manejaria la publicidad de esta empresa de manera distinta a la actual?

2. ¢Cree usted que un catalogo impreso aportara con informacién acerca de los

tipos de vehiculos que se venden dentro del local?

3. ¢Estaria usted de acuerdo con la utilizacién de un video en 3D para las redes

sociales de la empresa?

4. ¢Considera que las ventas podrian subir con la aplicacion de este proyecto?

5. ¢Cudl seria su observacién acerca de este proyecto?

Elaborado por Efrén Verduga

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
DIMENSIONES PARA INCENTIVAR A LA COMPRA DE LOS MISMOS EN LA CIUDAD
DE QUITO DURANTE EL ANO 2019.



| CORDILLERA DISENO GRAFICO 52

TECNOLOGIA SUPERIOR

5.03.05 Tabulacion de la Entrevista

Pregunta 1. ¢Manejaria la publicidad de esta empresa de manera distinta a la
actual?

Anélisis: los entrevistados manifestaron que con la publicidad ya aplicada por la
empresa se ha conseguido llegar a muchas personas, especialmente las del grupo
objetivo; pero, explorar nuevas alternativas para promocionar a la empresa,
significaria un aumento en los costos de producir dichos cambios, con una
probabilidad de éxito que se podria reflejar en las ventas en pocos meses; esto
implica que se destine mayores recursos econémicos para un nuevo proyecto.

Pregunta 2. ¢Cree usted que un catalogo impreso aportara con informacion
acerca de los tipos de vehiculos que se venden dentro del local?

Anélisis: las opiniones son variadas pero la que méas acogida tuvo, fue la de que,
en efecto, si se ha llegado con el mensaje directo de los tipos de vehiculos que la
empresa ha ofrecido en el transcurso de los afios a los clientes con un variado stock
de autos y marcas que la gente adquiere por diferentes motivos personales.

Pregunta 3. ¢Estaria usted de acuerdo con la utilizacién de un video en 3D para
las redes sociales de la empresa?

Anélisis: las personas entrevistadas coinciden en que la aplicacion de nuevas
formas de captar la atencion de la gente en general es innovando en lo que se
pretende lograr en el cliente; para ello, se debe proponer publicidad que no sea
comun y tomada de otras empresas consideradas competencia; aportando con nuevas
ideas que hacen evolucionar a la publicidad de hoy.

Pregunta 4. ¢Considera que las ventas podrian subir con la aplicacion de este

proyecto?

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
DIMENSIONES PARA INCENTIVAR A LA COMPRA DE LOS MISMOS EN LA CIUDAD
DE QUITO DURANTE EL ANO 2019.



| CORDILLERA DISENO GRAFICO 53

TECNOLOGIA SUPERIOR

Anélisis: la mayor parte de los entrevistados recalcan que no, esto se enfoca méas
en la parte econdmica de la comunidad en la que se desarrollan las actividades
empresariales; no importa el tipo de novedad que se incluya en la forma de aplicar la
publicidad, la capacidad adquisitiva de cada individuo se hace segun sus elementales
necesidades para poder mantener un nivel de vida aceptable.

Pregunta 5. ¢Cual seria su observacion acerca de este proyecto?

Anélisis: la entrevista realizada marco varios puntos interesantes; pero, algunas
de ellas fueron las siguientes: hacer disefios que se adapten a temporadas de mayor
venta entre ellas navidad, dia del padre, vacaciones y otras; también se manifesto
que, se debe trabajar para conseguir mas interactividad con los clientes para atraer la
atencion de mas personas y generar muchas ventas en lo posible.

5.04 Formulacion del proceso de aplicacion
5.04.01 Disefio Editorial
Planificacién

Segln Lambin(1995) “El marketing estratégico es, orientar la empresa hacia las
oportunidades econdmicas atractivas para ella, es decir, completamente adaptadas a
sus recursos y a su saber hacer, y que ofrecen un potencial de crecimiento y de
rentabilidad” (pag. 35).

Antes de realizar cualquier accion se hace necesario hacer un estudio de mercado
para predecir las situaciones que se podrian presentar con la ejecucion del proyecto.
En el transcurso de seis meses se elaboraré el catalogo impreso de los autos
modelados en tres dimensiones; dichos autos se utilizaran posteriormente para
elaborar otros trabajos relacionados como videos y renderizados con detalles méas

complejos.
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Tipo de publicacién

Se trata de un producto impreso, constituido como un catalogo que promociona a
la empresa MAPJA,; el mismo que motiva a las personas para ingresar a las redes
sociales de la empresa con el objetivo de aumentar la presencia de la empresa dentro
del mercado local con proyeccidn para todo el pais en un futuro no muy lejano.

Un catalogo impreso que contenga imégenes originadas en software para producir
objetos tridimensionales y ponerlos a consideracion de las personas que los tengan;
abordando una tematica realista.

Formato

Las caracteristicas tangibles que tiene un documento impreso se manifiestan
particularmente en su tamafio y el tipo de publicacién que se desea elaborar para
definir las dimensiones a considerar. Para comodidad del cliente tendré un tamafio
reducido a la mitad de una hoja A4 normal, es decir, 21 por 14,5 centimetros.

NUmero de paginas

Se utilizard tanto el tiro como su retiro, llegando a completar 28 péaginas sin
contar la portada y contraportada de dicho catalogo.

Desarrollo
Mapa de contenidos

Muestra un esquema breve del contenido que se incluira en el catalogo impreso.

Portada

Quiénes somos

Autos modelados en 3D

Horarios de atencién

Contraportada

Figura 17 Mapa de contenidos
Elaborado por: Efrén Verduga
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indice de imagenes

ZQUIENES SOMOS?

MISION

Figura 18 Pagina interna
Elaborado por: Efrén Verduga

CHEVROLET LUV D-MAX
Inyecci6n: gasolina Transmisiéon: manual Matricula:
Pasajeros: cuatro Direccién: hidraulica Motor:

Puertas: cuatro Frenos:  mixtos

Figura 19 Pagina interna
Elaborado por: Efrén Verduga

NISSAN SENTRA

Inysccién: gasolina Transmision: manual Matricula:
Pasajeros: cinco Direccion: hidraulica Motor:

Puertas:  cuatro Frenos:  tambor

MExtintor de incendios

MLianta de emergencia

Figura 20 Pagina interna
Elaborado por: Efrén Verduga
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KIA PICANTO

Inyeccién: gasolina Transmisién: manual Matricula:
Pasajeros: cinco Direccion: hidraulica Motor:

Frenos:  mixtos

Puertas:  cinco

WExlinlor ¢

WAire acondicionado MLianta de emergencia

Figura 21 Pagina interna
Elaborado por: Efrén Verduga

SUZUKI GRAND VITARA
Inyeccion: gasolina Transmision: manual Matricula:
PSSH]EYQS: seis Direccién: hidraulica Motor:

Puertas:  cinco Frenos:  disco

MExlintor ¢

M Vidrios eléctricos MAire acondicionado MLianta de em

Figura 22 Pagina interna
Elaborado por: Efrén Verduga

FORD F-150
Inyeccion: diésel Transmisién: manual Matricula
Pasajeros: cuatro Direccion: hidraulica Motor:
Puertas: dos Frenos:  disco

BRadio / Stereo WExtintor de incendios

M Vidrios eléctricos MWAire acondicionado MLianta de emergencia

&)
X b-n-t"‘“fa

Figura 23 P4gina interna
Elaborado por: Efrén Verduga
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HYUNDAI ELANTRA
Inyecci6n: gasolina Transmisién: manual Matricula:
Pasajeros: cinco Direccion: hidraulica Motor:

Puertas:  cuatro Frenos:  disco

MRadio { Stereo WEols re MExtintor de incendios

M Vidrios eléctricos MWAire acondicionado MLianta de emergencia

ST
(marja)
\

Figura 24 Pagina interna
Elaborado por: Efrén Verduga

SUZUKI VITARA

Inyeccién: gasolina Transmisién: manual Matricula:
Pasajeros: cinco Direccién: hidraulica Motor:

Pueias: tiss Frenos:  mixtos

WExtintor de incendios

MAire acondicionado MLlanta de emergencia

Figura 25 Pagina interna
Elaborado por: Efrén Verduga

CHEVROLET N300 MAX
Inyeccion: gasolina Transmisién: manual Matricula
Pasajeros: once Direccién: hidraulica Motor:

Puertas:  cinco Frenos:  mixtos

L] & WExtintor ¢

M Vidrios eléctricos WAire acondicionado MLianta de emergencia

Figura 26 Pagina interna
Elaborado por: Efrén Verduga
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CHEVROLET SPARK
Inyeccion: gasolina Transmisioén: manual Matricula
Pasajeros: cinco Direccién: mecanica Motor:

Puertas:  cinco Frenos:  mixtos

Figura 27 Pagina interna
Elaborado por: Efrén Verduga

GREAT WALL WINGLE

Inyecci6n: gasolina Transmisién: manual Matricula:
Pasajeros: cuatro Direccion: hidraulica Motor:

Puertas:  cuatro Frenos:  mixtos

MLianta de

Figura 28 Pagina interna
Elaborado por: Efrén Verduga

CHERY Q22
Inyeccion: gasolina Transmisién: manual Matricula:
Pasajeros: once Direccion: hidraulica Motor:

Puertas:  cinco Frenos:  mixtos

MRadio / Stereo u MExlintor de incendios

WVidrios eléctricos MAire acondicionado MLianta de emergencia

Figura 29 Pagina interna
Elaborado por: Efrén Verduga
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SUZUKI GRAND VITARA SZ
Inyeccién: gasolina Transmision: manual Matricula:
PSSS]E!OS: seis Direccion: hidraulica Motor:

Puertas: cinco Frenos:  disco

BRadio / Stereo e MExtintor de incendios

M Vidrios eléctricos MWAire acondicionado MLianta de emergencia

Figura 30 Pagina interna
Elaborado por: Efrén Verduga

CHEVROLET SAIL
Inyeccién: gasolina Transmision: manual Matricula:
PSSS]E!OS: cinco Direccion: hidraulica Motor:

Puertas: cuatro Frenos:  mixtos

MExtintor de incendios

ondicionado MLlanta de emergencia

27

Figura 31 Pagina interna
Elaborado por: Efrén Verduga

NISSAN FRONTIER NP300
Inyeccion: gasolina Transmisién: manual Matricula
Pasajeros: cuatro Direccién: hidraulica Motor:

Puertas:  cuatro Frenos:  mixtos

M Vidrios eléctricos

Figura 32 Pagina interna
Elaborado por: Efrén Verduga
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CHEVROLET N300
Inyeccidn: gasolina Transmision: manual Matricula:
Pasajeros: onca Direccién: hidraulica Motor.

Puertas: cinco Frenos:  mixtos:

WExtintor de incendios

MLianta de emergencia

Figura 33 P4gina interna
Elaborado por: Efrén Verduga

Estilos

Otra rama del disefio es la tipogréafica, que cumple un rol fundamental para el

trabajo del disefio editorial debido a que una pieza de esta disciplina debe

conformarse principalmente por ella (...) Una fuente puede contar con el fin de

comunicar, decorar, informar, puede ser legible o no y funcionar en menor o

mayor tamafo. Seran estas variables las que definiran las caracteristicas de la

fuente. Existen aquellas que son extremadamente legibles en papel pero que no

funcionan para soportes digitales, por lo que no existe un buen o mal disefio de

fuente sino un disefio eficiente para lograr el fin buscado (Caldwell & Zappaterra,

2014, pag. s.p).

Se ha tenido en cuenta las siguientes tipografias que son muy legibles y sin tantos

remates que facilitan la lectura facil y rapida para las personas.

Nombre Estilo

Times New Roman

abcdefghijkl mniopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKL MNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

K-+ % & () ?i'@
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Se utilizara en isologotipo.

Arial abcdefghijkl mnfiopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKL MNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890
K-+ %&()?i1'@ _
Se utilizara en los textos.

Arial Black abcdefghijkl mnihopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKL MNNOPQRSTUVWXY2Z
1234567890
-+ % &()e?il@_
Se aplicara en los titulos y subtitulos.
Elaborado por: Efrén Verduga
P&ginas master o reticulas
Son esquemas lineales auxiliares que se trazan para distribuir de mejor manera los
elementos tanto graficos como textuales aportando en gran medida a la identidad y

coherencia del documento editorial. Se aplicaran en todas las paginas internas del

catalogo para logar unidad grafica.

Figura 34 Reticula
Elaborado por: Efrén Verduga
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Figura 35 Pagina master
Elaborado por: Efrén Verduga

Diagramacion

Se utilizara un esquema en el que no haya mucho texto, de manera que las

imagenes renderizadas sean las protagonistas de cada hoja.
Imagen Corporativa
Analisis de la imagen corporativa

El isologotipo de la empresa es originalmente de color rojo en su gran mayoria:
pero, para la elaboracién del catdlogo impreso se hara una variante de los colores
corporativos; esto es, que el color rojo se aplicara al isologotipo y descartando el
color de fondo.

Para la diagramacién de las paginas se utilizara el color negro y blanco en los
textos; el color gris y blanco para los fondos compuestos de franjas con una
inclinacion de 20°; ademas se alternaran colores de dichas franjas y se incluira un
triangulo que puede variar su color entre el blanco y rojo.

Isologotipo
También conocido con el nombre de isologo; este se crea al unir simultdneamente

letras y una imagen en un mismo elemento o simbolo grafico. Se utiliza una

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
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tipografia clara en los bordes con letras minusculas; para el nombre de la empresa se
lo haré con letras mayusculas y se lo encerrara en un circulo que contiene en su
centro a otro realizado con linea descontinua con efecto de mancha. Los colores son
el rojo que representa energia; y el blanco que refleja serenidad y neutralidad.

Full Color

Figura 36 Full color
Elaborado por: Efrén Verduga

CMYK C=0 M= 94,38 Y=80,49 K=0
RGB R= 255 G=34 B=20

Escala de grises

Figura 37 Escala de grises
Elaborado por: Efrén Verduga
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Positivo

Figura 38 Color en positivo
Elaborado por: Efrén Verduga

Negativo

Figura 39 Color en negativo
Elaborado por: Efrén Verduga
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Portada

En realidad...buenos

Figura 40 Portada del catalogo
Elaborado por: Efrén Verduga

Maquetacion

Aborda la disposicion de los elementos visuales a utilizarse dentro de una pagina
en una posicion especifica de la misma; y, otros procesos posteriores que tienen que
ver con un producto editorial terminado.
Pre-prensa

Forma parte del proceso de produccion de cualquier trabajo impreso; este proceso
se ejecuta después del disefio y antes de la impresidn, teniendo en cuenta las
imagenes de calidad, materiales adecuados para imprimir, medidas y otros factores
que intervendran en el producto ya impreso. Se trazaran unas guias de corte para

facilitar el trabajo de corte en la imprenta.
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IS $ SUZUKI VITARA

iR Transmision: manual Matricula

Pasajeros: cinco Direccion: hidrdulica Motor:

Puertas:  tres Frenos:  mixlos

] KIA PICANTO

irvecsion: ganniina Transmision: manual Matricula:

Pasajeros: cinco Diroccion: hidraulica Motor:

Frenos:  mixlos

Figura 41 Preprensa del arte a imprimir
Elaborado por: Efrén Verduga

Prensa

En esta fase comienza a materializarse el trabajo al imprimir y los resultados se

visualizan segun lo realizado previamente en la fase de la pre-prensa.

Se utilizara una impresora laser, para obtener una buena resoluciéon al momento

de imprimir el catadlogo; de esta forma se aporta a la estética del producto impreso.

Post prensa

Se aplicara la técnica del barnizado mate en la parte externa del catélogo, para

diferenciarlo de las paginas. Esto es, en la parte correspondiente a la portada y

contraportada respectivamente.

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
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Marketing y Distribucién

Los autores Kotler & Armstrong (2003) sostienen que “Marketing es un

proceso social y administrativo mediante el cual grupos e individuos obtienen lo

que necesitan y desean a travées de generar, ofrecer e intercambiar productos de

valor con sus semejantes” (pag. 10).

El intercambio de un bien o servicio se hace presente en toda actividad

relacionada al comercio y distribucion de los productos de diversos tipos para

facilitar el intercambio de valores y de esta forma satisfacer necesidades.

El catélogo se lo distribuira en el local de la empresa para dar las respectivas

indicaciones a cada cliente.

Cuadro de Formulacion de Estrategias

Tabla 19 Formulacion de estrategias

Recursos/ Indicadores /
Estrategia Responsable | Medios Resultados Objetivo
Requeridos
Elaborar hojas | Efrén Verduga | Tecnol6gico Imagenes Conseguir la
volantes Humano detalladas y atencion de los
realistas. clientes.
Realizar Efrén Verduga | Tecnoldgico Calidad en la Lograr buena
vectorizacion Humano definicion de la | resolucion en la
del logotipo imagen. imagen
empresarial distintiva ante
la competencia.
Implementar Efrén Verduga | Tecnoldgico Personas Conseguir més
catalogo Humano comentando personas que se
impreso Econdémico acerca de las familiaricen
imagenes con la empresa.
expuestas.
Crear video Efrén Verduga | Tecnoldgico Aumento en las | Generar
para redes Humano visitas a las interaccion con
sociales redes sociales el grupo
que objetivo.
promocionan a
la empresa.

Elaborado por: Efrén Verduga
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Cuadros de Lineas de Accion

Tabla 20 Linea de accion elaborar hojas volantes

Linea de accion | Responsable Recursos Resultados Objetivo
Modelar vehiculos | Efrén Verduga | Tecnoldgico | Detalles muy Atraer las
Humano similares al miradas del
objeto modelado. | grupo
objetivo.
Elaborar renders Efrén Verduga | Tecnoldgico | Contenidos bien | Despertar la
Humano logrados en la curiosidad de
imagen realizada. | los clientes.
Aprobar propuestas | Efrén Verduga | Humano Revision de Someter a la
colores, tamafios | critica las
y calidad de las imagenes
iméagenes. obtenidas.
Aplicar al arte para | Efrén Verduga | Tecnologico | Colocar en su Armar el
su impresién Humano respectiva pagina | catalogo
cada imagen impreso.
trabajada.
Elaborado por: Efrén Verduga
Tabla 21 Linea de accion vectorizacion del logotipo empresarial
Linea de accién | Responsable | Recursos Resultados Objetivo
Verificar la Efrén Verduga | Humano Establecer los Conservar la
imagen del puntos criticos similitud con
isologotipo de la para su la imagen
empresa. vectorizacion. anterior.
Trazar los vectores | Efrén Verduga | Tecnoldgico | Tener una Llegar a los
cuidadosamente. Humano imagen clara. clientes.
Aprobar la Efrén Verduga | Humano Revision de Definir
propuesta. aspectos graficos | parametros
y calidad de la especificos.
imagen.
Aplicar a todos los | Efrén Verduga | Tecnoldgico | Uso versatil de Diferenciacion.
artes visuales. Humano esta imagen.

Elaborado por: Efrén Verduga
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Tabla 22 Linea de accion catalogo impreso

Linea de accion | Responsable Recursos Resultados Objetivo
Organizar Efrén Verduga | Tecnoldgico | Armoniay Preparar el
armoniosamente Humano estética. arte previo a
las imégenes con el su impresion.
texto.

Aprobar la Efrén Verduga | Humano Corregir faltas Concretar
propuesta editorial. ortogréficas y las | posibles
imagenes. cambios.
Seleccionar Efrén Verduga | Humano Acabados Obtener un
materiales a deseados segln buen
utilizar. lo planeado. producto.
Reproducir Efrén Verduga | Tecnoldgico | Presupuesto Realizar una
ejemplares segun Humano planificado. fase de
lo requerido. introduccion
del producto
editorial.
Elaborado por: Efrén Verduga
Tabla 23 Linea de accién video para redes sociales

Linea de accion | Responsable Recursos Resultados Objetivo
Definir los Efrén Verduga | Humano Vehiculos méas Afinidad con
vehiculos a reconocidos para | los clientes.
modelar. su modelado.

Modelar Efrén Verduga | Tecnolégico | Comentariosen | Lograr
detalladamente el Humano las personas que | realismo en
vehiculo elegido. lo observan. el objeto
modelado.
Establecer Efrén Verduga | Tecnoldgico | Tiempo de Entretener un
contenido del Humano duracion y momento al
video. disposicioén de las | espectador.
camaras.
Implementar el Efrén Verduga | Tecnoldgico | Contenido Innovar en la
video en las redes Humano diferente al forma de
sociales. mostrado por las | mostrar
empresas. vehiculos.

Elaborado por: Efrén Verduga
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5.04.02 Area Publicitaria
Brief Publicitario

Mapja vehiculos inicio sus actividades en el afio 2013; y, se constituyé como una
empresa que se dedicaba a la compra, venta e intermediacion de los vehiculos
usados, pero en condiciones aceptables para su posterior venta.

La mision de la empresa es ofrecer a la ciudad de Quito una gran variedad de
autos de segunda mano que sean puestos a consideracion a las personas para la
compra y venta ademas del servicio de intermediacion.

La vision es ser una empresa que gane prestigio con el transcurrir de los afios y
expandir su local con sucursales en otras ciudades consideradas principales en el
territorio ecuatoriano.

Hoy en dia la empresa cuenta con una variedad de vehiculos asi también como
marcas y modelos que permiten escoger a los clientes un vehiculo
independientemente de su costo.

Situacion Actual de la Empresa

Como sostiene la autora Valdéz(2004) “El analisis situacional es un estudio a
profundidad de la organizacién en el que se logran identificar elementos internos
como las fortalezas y debilidades y elementos externos como los riesgos (amenazas)
y las oportunidades” (pag. 23).

La empresa cuenta con un espacio fisico reducido, que impide exhibir mas
vehiculos para las personas que se interesan en la adquisicién de autos con
caracteristica especificas, como: color, modelo, marca y otros que el cliente

considere relevantes para realizar la compra de un vehiculo especifico.
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Competencia

Con los relativamente bajos precios de los vehiculos usados, se han creado varias
empresas que se dedican a la comercializacion de vehiculos; en particular Casabaca
ha logrado consolidarse en el mercado con 1001 carros punto com.

Directa: 1001 carros punto com

Indirecta: Vendedores de autos independientes

Sustitutos: las motos
Problemas Comunicacionales

Informacion: Grupo objetivo ignora otros servicios que presta la empresa.

Persuasion: Muchas personas no conocen el tipo de actividad a la que se
dedica de la empresa.

Posicionamiento: Débil

Mantenimiento: No se ha recurrido a otras formas de publicidad creativas.
Objetivos Comunicacionales

Informacién: Describir en el catalogo y redes sociales el nombre, promociones y
actividades que viene desarrollando la empresa cotidianamente.

Persuasion: Motivar a la gente a conocer mas de la empresa por medio de un
rétulo luminoso situado en el local de la empresa para advertir a las personas que
transiten por el sitio sobre la empresa.

Posicionamiento: Generar curiosidad entre el grupo objetivo con la
interaccion proveniente de un catalogo impreso.

Mantenimiento: Utilizando material P.O.P. para causar recuerdo de la

empresa, en este caso esferos que hagan referencia a la empresa.

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
DIMENSIONES PARA INCENTIVAR A LA COMPRA DE LOS MISMOS EN LA CIUDAD
DE QUITO DURANTE EL ANO 2019.



| CORDILLERA DISENO GRAFICO 2

TECNOLOGIA SUPERIOR

Estrategia Creativa

Beneficio Emocional: Confianza

Mensaje Basico: MAPJA, vehiculos buenos

Tono: Indiferente

Estilo: Informal

Insight: Buen estado

Eje de Campana: Mas para ti con MAPJA

Slogan: En realidad...buenos
Reason why

Beneficio Emocional: Confianza, a pesar de su poco tiempo en el mercado se ha
mantenido debido a la buena relacion con sus clientes.

Mensaje Basico: MAPJA, vehiculos buenos; todos los vehiculos que se muestran
en la empresa han sido probados para descartar averias en cualquier elemento del
automotor.

Tono: Indiferente; no se ataca a la competencia en ningun sentido.

Estilo: Informal; para llegar a mas gente ademas del grupo objetivo.

Insight: Buen estado; los vehiculos deben pasar por algunas pruebas antes de ser
puestos a la exhibicion y posterior venta en el local de la empresa.

Eje de Campafia: Més para ti con MAPJA; la empresa no se enfoca a vender
alguna marca de vehiculo en particular; sino, con muchos tipos y marcas.

Slogan: En realidad... buenos; la permanencia de un vehiculo en la empresa es
limitada y con el transcurrir del tiempo se van incorporando otros modelos y marcas

que dinamizan el stock en el patio de ventas.
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Disefio de Piezas Gréficas
Video: que permite al espectador del mismo apreciar un vehiculo visto con giro

de 360° grados alrededor de dicho objeto modelado.

Figura 42 Propuesta de video
Elaborado por: Efrén Verduga

Catalogo impreso: contendra informacion referente a la empresa como: horarios
de atencion, teléfonos de contacto, cddigo QR para el acceso a las redes sociales y
caracteristicas e imagenes renderizadas de algunos vehiculos que ya han formado

parte del stock en el patio de ventas.

Figura 43 Codigo QR para acceso a red social
Elaborado por: Efrén Verduga
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Hojas volantes: con el contenido similar al catalogo impreso; es decir, imagenes
renderizadas de los vehiculos e informacion necesaria para contactos.
Teléfonos

02 510 6731
099 8302 000

Correo electronico
mapjavehiculos@gmail.com

Direccion o
Ay, Diogo da Vasquoz 155y En realidad...buenos
Rafael Carvajal

Figura 44 Hoja volante
Elaborado por: Efrén Verduga

Rétulo luminoso: con el nombre de la empresa para reconocimiento del pablico.

Figura 45 Rotulo luminoso
Elaborado por: Efrén Verduga
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Esferos: disefiados para promocionar a la empresa.

Figura 46 Esfero con publicidad
Elaborado por: Efrén Verduga

AIDA

Atencién: aplicando imagenes en tres dimensiones que provoquen la atencion de
las personas a las que se pretende llegar.

Interés: indicando a las personas que hay mas elementos tridimensionales que se
han utilizado para las redes sociales y otros articulos impresos.

Deseo: con la aplicacion de las imagenes renderizadas es posible lograr que las
personas quieran ver mas material en tres dimensiones.

Accion: personas acudiran al local para constatar y ver algin vehiculo deseado.
Plan y Estrategia de Medios
Medios de Informacién
Unas de las redes sociales mas reconocidas aportaran con la correspondiente
informacion que oriente al usuario de manera eficiente para sefialar la ubicacion y

los vehiculos que actualmente posee la empresa en stock.
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Se recurrira al internet y su fécil accesibilidad a las redes sociales més utilizadas
hoy en dia por muchas personas a nivel mundial, se ha llegado a convertir en parte
de la vida cotidiana de muchas personas, siendo su portal al mundo del
entretenimiento y noticias de actualidad.

Facebook: con el fcil acceso a esta red social se pretende llegar a mas personas

ademas de las que conforman nuestro grupo objetivo dentro y fuera de la ciudad.

€ > C @ hitos//wwwiacebook.com/pa/MAPIAvehiculos/videos/Zref=page intemal «* @

facebook

MAPJA vehiculos
@MAPJAvehiculos

Inicio e
Publicaciones — s -
Videos th Mo gusta | A Comparir - © Enviar mensaje

Folos sradseca

MAPJA vehiculos
Informacion &5
O 2 dejulioalas 1033 @ €) Tansparencia de la pagina
Comunicad

En venta
Hyundal 110 con AC
Afo: 2013

Km: 130000

Placa: P-4. Ver mas

Autos Quito S.A.
. A

@ MAG AUTOS

" VIPMotors Ecuador

Figura 38. Internet
Elaborado por: Efrén Verduga
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Instagram: con caracteristicas similares al Facebook, esta red social es bastante
utilizada en estos dias para anunciar negocios en internet e interactuar con personajes

considerados famosos en la industria del entretenimiento.

| Instagram B B8 reoione

mapjavehiculos
315 publicaciones  302sequidores 175 sequidos

MAPJA Vehiculos

compra-venta vehicular & &
Financiamiento &m&d

Facebook: Mapja vehiculos 2

Correo: Mapjavehiculos@gmail.com &2
TU MEJOR OPCION 3% #%

Boomerangs

B PUBLICACIONES

Entrar en Instagram
Entra para ver las fotos y los videas de tus amigos y descubrir otras cuentas que te encantaran.

Figura 47 Internet
Elaborado por: Efrén Verduga

Medios de Persuasion
Por medio del adecuado uso de este tipo de elementos se logra motivar a la

gente en general para despertar curiosidad sin que sea parte de un grupo objetivo
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necesariamente. En esta ocasion se recurrird a un rétulo grande que contenga luces
en su interior para llamar la atencion de las personas que pasen por el local,
principalmente en la tarde y parte de la noche.
Medios de Posicionamiento

Catalogo impreso: realizado con la menor cantidad de texto en relacion a las
imagenes y motivar a las personas para ingresar a las redes sociales de la empresa.

Hojas volantes: con un elemento adicional que lo diferencie de las otras que
prolonguen un poco mas su tiempo de vida util.
Medios de Mantenimiento

Son elementos u objetos que contribuyen para preservar un producto o servicio en
la mente del consumidor, aunque no sea un consumidor de dicho producto
precisamente. Los esferos promocionales se utilizaran para este propdsito.

Tabla 24 Costo de medios

Detalle Cantidad Valor Unitario Valor Total
Esferos
promocionales 500 $0,25 $125,00

Rétulo luminoso
5x1,10 mts. 1 $480,00 $480,00

Hojas volantes

Papel couche 150gr 1000 $0,13 $130,00
Catalogo
Papel couche 150gr 500 -- $996,80

y encolado al calor
Elaborado por: Efrén Verduga
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Flow Chart

Tabla 25 Flow chart

FLOW CHART

Medio principal
Medio Inversion
Internet $550,00
Total medio principal $550,00
Medios secundarios
Catélogo impreso $996,80
Hojas volantes $130,00
Total medios secundarios $1126,80

Medios auxiliares

Esferos promocionales $125,00
Rotulo luminoso $430,00
Total medios auxiliares $555,00
Total medios $2231,80
Total produccién $3014,35
SUBTOTAL $5246,15
10% imprevistos $524,62
TOTAL $5770,77

Elaborado por: Efrén Verduga
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CAPITULO VI
6. ASPECTOS ADMINISTRATIVOS
6.01. Recursos

Para la elaboracion del presente proyecto se necesitaron los siguientes recursos
para al desarrollo del catdlogo impreso de los autos modelados en tres dimensiones;
y, fueron los siguientes:

Técnicos - Tecnoldgico

Humano

Econdmico

A continuacion se detallan por separado cada uno de los recursos empleados.
6.01.01. Técnicos — Tecnoldgico

Se oper0 equipos tecnoldgicos para producir elementos que contribuyeron a la
estructuracion y posterior culminacion del presente proyecto, como: teléfono celular,
computadora de escritorio, cdmara fotografica, escaner e impresora.

También se hizo necesario el uso de varios programas de disefio gréafico para
elaborar las imagenes tanto de fotografias como ilustraciones, ademas para la
diagramacion de las paginas que conforman el catalogo impreso. Los vehiculos
modelados requirieron un programa para modelar objetos en tres dimensiones; y, se
trabajo con programas para la edicion de textos y hojas de célculo. En las siguientes

lineas se detallan los equipos y software utilizados:
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Computadora de escritorio incorporada con sistema operativo Windows 7 home
Basics 64 bits, pocesador Intel Core 5

Computadora de escritorio con sistema operativo Windows 10 Pro 64 bits,
pocesador Intel Core i7-6700 y memoria RAM de 12 GB.

Teléfono celular Huawei dual lens asph, sistema operativo Android OS, v5.1

Escaner e impresora marca Lexmark 1200 series

Camara fotografica marca Canon modelo PowerShot SX420 IS

Adobe Illustrator CS6

Adobe Photoshop CS5

Microsoft Word version 2016

Microsoft Excel version 2016

Maxon Cinema 4d R18
6.01.02. Humano

Se hizo necesaria la colaboracién de varias personas, entre ellas las siguientes:

Efrén Verduga — Investigador

Ing. Javier Zambrano - Tutor

Ing. Gonzalo Quezada - Lector

Marco Naranjo — Gerente de MAPJA vehiculos

Personas comprendidas entre las edades de 25 y 60 afios — Encuestados
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6.01.03 Econdmico

Tabla 26 Gastos operativos

Valor Financiacién
Detalle Cantidad
Unitario | Total | Empresa | Estudiante Instituto

Impresiones 75 $0,25 $18,75 X
a color
Impresiones 95 $0,10 $9,50 X
B/N
Copias B/N 65 $0,02 $1,30 X
Internet 6 meses $3,80 $22,80 X
Imprevistos 4 $5,00 $20,00 X
Transporte 110 $0,25 $27,50 X
Suministros - $4,50 $4,50 X
de oficina

TOTAL $104,35

Elaborado por: Efrén Verduga
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6.02. Presupuesto

Tabla 27 Gastos de elaboracion del proyecto

Valor Financiacion
Detalle Cantidad N - -
Unitario Total Empresa | Estudiante | Instituto
Gastos operativos - $104,35 X
Video Redes 1 $225,00 $225,00 X
Sociales
Imégenes 18 $20,00 $360,00 X
renderizadas
Vectorizacion del 1 $25,00 $25,00 X
logotipo
Diagramacion 1 $300,00 $300,00 X
catalogo
Objetos modelados 22 $90,00 $1980,00 X
Arte para hojas 1 $20,00 $20,00 X
volantes
TOTAL $3014,35

Elaborado por: Efrén Verduga
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6.03. Cronograma

Tabla 28 Cronograma de actividades

Tiempo
N | Actividad Responsable Mes Semana Resultados esperados
X Obtener datos informativos
1 | Antecedentes Investigador Junio
que aporten al desarrollo
del proyecto.
Determinar a las personas
2 | Analisis de Investigador Junio X .
. que estan involucradas en
involucrados
el presente proyecto.
Establecer los objetivos en
3 | Problemasy Investigador Junio X
- base a problemas que se
objetivos
podrian solucionar.
Plantear las alternativas a
4 | Andlisis de Investigador Julio X | XX . .
: seguir para solucionar los
alternativas
problemas.
Planificar los contenidos
5 | La propuesta Investigador Agosto X | X | X para desarrollar el catalogo
impreso y otros artes.
Tomar en cuenta los gastos
6 | Aspectos Investigador Septiembre | X | X . .
. en que se ha incurrido para
administrativos
el desarrollo del proyecto.
Establecer si las hipotesis
7 | Conclusionesy Investigador Septiembre X
i planteadas al comenzar este
recomendaciones
proyecto se demostraron
satisfactoriamente.

Elaborado por: Efrén Verduga
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CAPITULO VII
7. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.01. Conclusiones

e Con la elaboracion del catalogo impreso, las personas ya tienen una idea mucho
mas clara de las marcas y tipos de vehiculos que en la empresa se estan poniendo
a la venta y dan referencias a otras personas acerca de la ubicacién de la empresa
tanto en redes sociales, asi también como dentro de la ciudad de Quito.

e Hoy en dia las redes sociales se han ganado un espacio muy notorio dentro de la
vida cotidiana de las personas; por ello, la realizacion de un video que contenga
un vehiculo girando en 360 grados, da una idea mucho mas clara de la forma de
los vehiculos sin necesidad de desplazarse al local de la empresa para verlos.

e Con la adecuada distribucién de las hojas volantes dentro de la ciudad, en sitios
concurridos por personas integrantes del grupo objetivo; no se ha logrado el
objetivo de atraer méas clientes debido a la reducida importancia que hoy en dia
tienen las hojas volantes particularmente.

e El uso de un cddigo QR ha facilitado a los usuarios de dispositivos moviles el
acceso a las redes sociales de la empresa, evitando que se deba escribir
direcciones electrdnicas que le restan interés a las personas que navegan por el
internet diariamente para conseguir informacién sobre varios temas de interés.

e Al elaborar material grafico impreso con imagenes novedosas, las personas

relacionan este atributo a la empresa como un valor agregado que es motivo de

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
DIMENSIONES PARA INCENTIVAR A LA COMPRA DE LOS MISMOS EN LA CIUDAD
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admiracion; al recopilar los autos de mayor popularidad en el mercado se hace
una relacion més directa con el cliente.

e El uso del catidlogo impreso direcciona correctamente a los clientes a la
informacidn de vehiculos que la empresa posee en la actualidad y que se
encuentran detallados en las redes sociales de la misma, generando mayor
atencion a las personas empefiadas en conseguir un vehiculo especifico.

e Con las iméagenes de los autos contenidas en el catalogo impreso, se generd mas
expectativa en los clientes acerca de otros vehiculos que pueden adquirir en la
empresa, pero la situacion econdémica actual hace que no se haga posible
incrementar las ventas de vehiculos al interior de la empresa.

e Los vendedores de la empresa se sienten apoyados con el material relacionado a
los autos modelados, ya que, muestran al cliente otra forma novedosa de ver autos
que por lo general se exhiben en fotografias que no tienen buena definicion y no
contribuyen en nada novedoso para dejar expectativa en los posibles clientes.

e El uso de la imagen corporativa de la empresa debe ser estudiada y aplicada
correctamente, para no crear isologotipos que no contribuyen a la identidad propia
de la empresa y confunden a los clientes que sienten la inestabilidad de la que se
hace acreedora la misma con el cambio de su imagen ante el publico.

e Este tipo de proyectos requiere un poco mas de tiempo para desarrollar muchos
trabajos de modelado como realidad aumentada, iméagenes con 360 grados de giro
y otras que se iran desarrollando a medida que la tecnologia avanza; dejando atras

a las empresas que no se ajusten a la innovacion que exige la publicidad mafana.
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7.02. Recomendaciones

e Con el desarrollo de més videos de autos, los espectadores se fijaran mucho en los
detalles logrados en un vehiculo que ya lo conocen por ser su favorito; esto
implica la elaboracion con precision los objetos modelados evitando las criticas
negativas que puedan afectar a la identidad adquirida en pocos arios.

e Se debe continuar desarrollando mas modelados de vehiculos para no caer en la
cotidianidad y de esta manera seguir actualizando otros contenidos en las redes
sociales de la empresa mas acordes con la actualidad y tecnologia generada en
tres dimensiones llegando al grupo objetivo de otra forma distinta.

e Analizar en qué medios se ha logrado llegar de manera eficiente al grupo objetivo
para explorar nuevas formas de reforzar la comunicacion con los clientes; v,
descartar medios que han significado una mala eleccion al momento de transmitir
un mensaje positivo de la empresa hacia las personas.

e Laactualizacion de los vehiculos y la informacion referente a los mismos que se
presentan en las redes sociales de la empresa debe hacerse periédicamente con el
proposito de analizar los resultados logrados a corto y mediano plazo; y, definir
acciones a seguir en caso de presentarse algn inconveniente con autos en stock.

¢ Se hace necesario la elaboracién de un manual corporativo para definir los usos
adecuados del isologotipo de la empresa y de esta manera definir los colores,
tamafios y maneras permitidas que se aplicaran en el isologotipo que se utilizara,

evitando que las personas se confundan al relacionarlo con la empresa.

ELABORACION DE UN CATALOGO IMPRESO DE AUTOS MODELADOS EN TRES
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THCNOLOGHO SUPIRIOR

&
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S CORDILLERA

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
CORDILLERA

DISENO GRAFICO

ORDEN DE EMPASTADO

Una vez verificado el cumplimiento de los requisitos establecidos para el proceso del Trabajo de
Integracién Curricular, se AUTORIZA realizar el empastado del Trabajo de Integracion
Curricular, del alumno(a) VERDUGA MEJIA LUIS EFREN, portador de la cédula de identidad
N°1715941629, previa validacion por parte de los departamentos facultados.
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Ing. Samira Villalba
PRACTICAS PREPROFESIONALES

oLOGICO SUPERICR

LERA

A 1bsmum TECN

M. Lizalh Guerretg R0
D]'Rﬁ:di*éj%%:% il

S NSTIRUTOTE
é\.?,y‘hsqﬂme

Nuestro reto formar seres humanos con iguales
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