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SUMARY

The student population has a low awareness of its historical roots, not everyone has
the good fortune to know, because the information is not accurate or is not clear
and has great importance because it may lose the canton Montufar wealth culture
over time without realizing it, so it will work with this project to begin to teach
children from primary school where they are forming new and capture all
information provided to them, so they will easiest way because most attend a
school, where he became an interactive video attention by arousing in them the
imagination, while the consciousness that they must have their identity if they
prevail in the part of young people have other priorities according to the society we
live is the XXI century, which is loaded with technology and makes life easier and
hassle, they have the idea of her background but do not care whether or not to be
missed, the Municipality Montufar has trained people of the 70s, who are in charge
of the activities, but bear in mind that after them who will replace these positions,
so we consider the young people who are already thought would be trained and
qualified so they can work and get involved in the development of the Canton
Montufar, which in future will be a place known for if it has been done to create
awareness on the inside, this creates that through oral tradition give meet tourists

visiting this place, and to achieve economic growth of the local.



RESUMEN

La poblacién estudiantil tiene un conocimiento bajo de sus raices histéricas, no
todos tienen la dicha de saberlo, porque la informacién no es la precisa, ni claray no
se le ha puesto la mayor importancia, debido a esto el cantén Montufar puede
perder su riqueza cultural con el paso del tiempo sin darse cuenta, de tal manera se
trabajard con este proyecto para empezar a inculcar a los nifios desde la educacién
primaria donde ellos recién se estan formando y captan toda informacidn que se les
proporciona, de tal manera se serd la manera mas facil porque la mayoria asiste a un
centro educativo, donde lograria la atencion mediante un video Interactivo
despertando en ellos la imaginacién, y a la vez la conciencia que deben tener si
quieren prevalecer su identidad, en la parte de los jévenes tienen otras prioridades
de acuerdo a la sociedad que vivimos es decir las del siglo XXI, donde viene cargada
de tecnologia y hace que la vida sea mas fécil y sin complicaciones, ellos tienen la
nociéon de sus antecedentes pero no les interesa si se puede perder o no, el
Municipio de Montufar cuenta con gente capacitada de los anos 70, quienes estan al
cargo de las actividades, pero hay que tener en cuenta que después de ellos quien
va a suplantar estos puestos, por eso se toma en cuenta a los jovenes quienes ya son
personas con un pensamiento formado y serian idéneos para que puedan trabajar e
inmiscuirse en el desarrollo del Cantén Montufar, donde en un futuro sera un lugar
conocido porque si ya se logro crear conciencia en la parte interna, esto genera que
por medio de la tradicidon oral den a conocer a turistas que visiten este lugar, y

lograr asi el crecimiento econdmico de la parte local.
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2. VISION EJECUTIVA DEL PROYECTO

e PROBLEMA
El Cantéon Montufar cuenta con una gran riqueza Cultural, pero donde la influencia
tecnoldgica avanza notablemente, donde en algunos casos puede ser de gran ayuda pero
con respecto a la preservacion cultural puede ser afectado,de tal manera la sociedad
actual ha dejado de lado la importancia y el rescate de las leyendas y tradiciones por tener
otro tipo de prioridades, de tal manera se puede considerar que la junventud de hoy es
tan pobre en conocimiento histdrico porque se prefiere la gran facilidad que nos brinda la
tecnologia para investigar, conocer nuevas cosas, pero sin eadentrarse en los que

verdaderamente tiene un lugar y esto genera que se vaya perdiendo el interés y nuestra

identidad.
e OBIJETIVOS
OBJETIVO GENERAL

Vincular a la sociedad del siglo XXI con la cultura ancestral

OBJETIVOS ESPECIFICOS

DIAGNOSTICO

» Realizar un andlisis situacional del Cantén Montufar.

» ldentificar los problemas que afectan la pérdida de la riqueza cultural del sector.

» Recopilar informacién de las leyendas y tradiciones del Canton Montufar.

» Evaluar la importancia de la sociedad del siglo XXI frente a las leyendas y tradiciones populares

FACTIBILIDAD

» Difundir a la sociedad del siglo XXI la importancia de la riqueza cultural del sector
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PROPUESTA

» Elaborar un video interactivo de la recopilacion de leyendas y tradiciones del Cantdn

Montufar.

e RESUMEN EJECUTIVO

La poblacién estudiantil tiene un conocimiento bajo de sus raices histdricas, no todos tienen la
dicha de saberlo, porque la informacion no es la precisa, ni clara y no se le ha puesto la mayor
importancia, debido a esto el cantén Montufar puede perder su riqueza cultural con el paso del
tiempo sin darse cuenta, de tal manera la elaboracién de un video interactivo que serd con el fin
de llegar a los nifios y jovenes para enriquecer su conocimiento, aprovechando que captan toda

informacion.

e RESULTADOS ESPERADOS

Lograr el rescate de las leyendas y tradiciones del Cantdon Montufar, enriqueciendo su
conocimiento cultural en los niflos y creando conciencia en los jévenes para que mantengan su

identidad para las futuras generaciones.

e DIFICULTADES Y SOLUCIONES

Los nifos y jovenes tienes otras prioridades con respecto a la avance tecnoldgico, prefieren la
facilidad del internet, los video juegos para entretenerse en si todo lo de la actualidad, que como
medio se solucidn se toma a los docentes de cada institucidn quienes podran impartir mas
conocimiento enriqueciendo a los niflos y jévenes su nivel cultural y asi elevando su autoestima y

hacerlos sentir orgullosos de su identidad.

vii




3. IMPACTOS

e SOCIAL

La realizacién del presente estudio es con el fin de rescatar las leyendas y tradiciones, para
lograr el desarrollo turistico del cantén Montufar, logrando vincular a la sociedad del siglo XXI
con la cultura ancestral, debido a que con esto no se perdera su identidad, enriqueciendo el
conocimiento de los nifos, creando conciencia en los jovenes y con ellos ayudar a prevalecer
al Canton Montufar por todas las generaciones futuras, y con todo esto a futuro puedan
tener la afluencia de turistas por sus fiestas culturales, por todo lo atractivo que puede
brindar este lugar.

e ECONOMICOS

Existira un impacto econdmico si los habitantes y las autoridades que laboran en la parte
cultural realizan sus actividades pensando en el desarrollo del cantén Montufar, y que
mediante el paso del tiempo lograr que este lugar destacado por su historia y su cultura
siendo uno de los principales atractivos del Ecuador.
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CONTRATO DE CESION SOBRE DERECHOS PROPIEDAD INTELECTUAL

Comparecen a la celebracidn del presente contrato de cesion y transferencia de derechos de
propiedad intelectual, por una parte, el estudiante CADENA BENAVIDES LIZBETH IVONNE,
por sus propios y personales derechos, a quien en lo posterior se le denominara el
“CEDENTE”; y, por otra parte, el INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO CORDILLERA,
representado por su Rector el Ingeniero Ernesto Flores Cérdova, a quien en lo posterior se
lo denominara el “CESIONARIO”. Los comparecientes son mayores de edad, domiciliados en
esta ciudad de Quito Distrito Metropolitano, habiles y capaces para contraer derechos y
obligaciones, quienes acuerdan al tenor de las siguientes clausulas:

PRIMERA: ANTECEDENTE.- a) El Cedente dentro del pensum de estudio en la carrera de
Administracion Turistica y Hotelera, que imparte el Instituto Superior Tecnoldgico Cordillera,
y con el objeto de obtener el titulo de Tecndlogo en Administracion de Empresas Turisticas y
Hoteleras, el estudiante participa en el proyecto de grado denominado “ SOCIEDAD DEL
SIGLO XXI FRENTE A LAS LEYENDAS Y TRADICIONES POPULARES, VIDEO INTERACTIVO
MEDIANTE LA RECOPLIACION DE LA LEYENDAS Y TRADICONES DEL CANTON MONTUFAR
PROVINCIA DEL CARCHI”, el cual incluye la creacién y desarrollo de un proyecto turistico,
hotelero, gastrondmico u otro, para lo cual ha implementado los conocimientos adquiridos
en su calidad de alumno. b) Por iniciativa y responsabilidad del Instituto Superior
Tecnoldgico Cordillera se desarrolla la generacién de dicho tema, motivo por el cual se
regula de forma clara la cesién de los derechos de autor que genera la obra literaria y que es
producto del proyecto de grado, el mismo que culminado es de plena aplicacién técnica,
administrativa y de reproduccion.

SEGUNDA: CESION Y TRANSFERENCIA.- Con el antecedente indicado, el Cedente libre y
voluntariamente cede y transfiere de manera perpetua y gratuita todos los derechos
patrimoniales de dicho tema descrito en la clausula anterior a favor del Cesionario, sin
reservarse para si ningun privilegio especial (cddigo fuente, cddigo objeto, diagramas de
flujo, planos, manuales de uso, etc.). El Cesionario podra explotar el proyecto por cualquier
medio o procedimiento tal cual lo establece el Articulo 20 de la Ley de Propiedad
Intelectual, esto es, realizar, autorizar o prohibir, entre otros: a) La distribucién publica de
ejemplares o copias, la comercializacidon, arrendamiento o alquiler del proyecto; d)
Cualquier transformacién o modificacidon del proyecto; e) La proteccion y registro en el IEPI
el proyecto a nombre del Cesionario; f) Ejercer la proteccion juridica del proyecto; g) Los
demds derechos establecidos en la Ley de Propiedad Intelectual y otros cuerpos legales que
normen sobre la cesidn de derechos de autor y derechos patrimoniales.

TERCERA: OBLIGACION DEL CEDENTE.- El cedente no podra transferir a ningin tercero los
derechos que conforman la estructura, secuencia y organizacion del proyecto que es objeto
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del presente contrato, como tampoco emplearlo o utilizarlo a titulo personal, ya que
siempre se debera guardar la exclusividad del proyecto a favor del Cesionario.

CUARTA: CUANTIA.- La cesién objeto del presente contrato, se realiza a titulo gratuito y por
ende el Cesionario ni sus administradores deben cancelar valor alguno o regalias por este
contrato y por los derechos que se derivan del mismo.

QUINTA: PLAZO.- La vigencia del presente contrato es indefinida.

SEXTA: DOMICILIO, JURISDICCION Y COMPETENCIA.- Las partes fijan como su domicilio la
ciudad de Quito. Toda controversia o diferencia derivada de éste, serd resuelta
directamente entre las partes y, si esto no fuere factible, se solicitara la asistencia de un
Mediador del Centro de Arbitraje y Mediacién de la Camara de Comercio de Quito. En el
evento que el conflicto no fuere resuelto mediante este procedimiento, en el plazo de diez
dias calendario desde su inicio, pudiendo prorrogarse por mutuo acuerdo este plazo, las
partes someterdn sus controversias a la resolucién de un arbitro, que se sujetard a lo
dispuesto en la Ley de Arbitraje y Mediacién, al Reglamento del Centro de Arbitraje y
Mediacién de la Camara de comercio de Quito, y a las siguientes normas: a) El arbitro serd
seleccionado conforme a lo establecido en la Ley de Arbitraje y Mediacién; b) Las partes
renuncian a la jurisdiccién ordinaria, se obligan a acatar el laudo arbitral y se comprometen
a no interponer ningun tipo de recurso en contra del laudo arbitral; c) Para la ejecucién de
medidas cautelares, el arbitro estd facultado para solicitar el auxilio de los funcionarios
publicos, judiciales, policiales y administrativos, sin que sea necesario recurrir a juez
ordinario alguno; d) El procedimiento serd confidencial y en derecho; e) El lugar de arbitraje
seran las instalaciones del centro de arbitraje y mediacién de la Cdmara de Comercio de
Quito; f) El idioma del arbitraje sera el espafiol; y, g) La reconvencion, caso de haberla,
seguira los mismos procedimientos antes indicados para el juicio principal.

SEPTIMA: ACEPTACION.- Las partes contratantes aceptan el contenido del presente
contrato, por ser hecho en seguridad de sus respectivos intereses.

En aceptacion firman a los 17 dias del mes de Abril del dos mil trece.

f) f)
C.C. N2 1725345779 Instituto Superior Tecnoldgico Cordillera
CEDENTE CESIONARIO
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INTRODUCCION

Esta investigacion es con el fin de conocer la realidad por la que atraviesa el Cantén
Montufar, tomando en cuenta que la realizacion de este proyecto sera el motivo
para conseguir la obtencion de mi titulo profesional, donde beneficiaré a la
poblacidn, debido a que me enfocado en diversos factores para atraer la atencidén de
los estudiantes a nivel educativo, captando la atencién y el interés de mantener viva

su identidad antes de que ésta se la pueda perder si no se trabaja en la actualidad.

La intervencién de la tecnologia afecta a que las nuevas generaciones puedan crear
su propia identidad sin darse cuenta que estan perdiendo lo mds valioso que son
sus raices, este lugar es rico en cultura tradicional porque se tiene indicios de su
historia tomando en cuenta que sus tradiciones si estdn hasta la actualidad es
porgue han ido pasando de generacidén en generacién gracias a nuestros abuelos,
qguienes han sido las personas que han creado a través de sus vivencias una leyenda
con hechos imaginarios, con el fin de educar a sus hijos sembrando miedo para
lograr con esto su buen comportamiento, y a través de su comunicacién se ha

mantenido.

Detallando en el capitulo I, la problematica del cantén Montufar es el aspecto mas
importante debido a que esto nos lleva a conocer las dificultades por las que esta
atravesando el sector, como afecta la tecnologia en los jovenes a nivel de
conocimiento cultural, porque un estudiante ve la gran facilidad que le brinda y asi
se va perdiendo el interés y la falta de conocimiento puede lograr la pérdida de su
identidad, de esta manera se tiene como objetivo vincular a la sociedad del siglo XXI

con la cultura ancestral.
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En el capitulo I, El marco tedrico en la parte de antecedentes del estudio, se
identifica estudios anteriores donde puedo verificar las estrategias tomadas para
lograr la preservacién de la cultura ancestral donde intervienen las leyendas y
tradiciones de estudios pasados, y en la recoleccién de informacién en la parte de
Fundamentacion Tedrica se encontrard la historia magica que tiene el Cantén
Montufar. El capitulo Ill, se muestra que el método de la Investigacion que se ha
realizado es por medio de campo, la manera mas facil para llegar directamente a
palpar el problema que atraviesa el sector, la descriptiva donde se analiza las
caracteristicas de la relacion que tiene las variables de la investigacion del proyecto.
El capitulo IV, muestra el analisis de resultados mediante las encuestas realizadas a
los estudiantes del Cantdon Montufar, quienes me ayudaron a tener una idea clara de
lo que piensan y lo que les gusta para lograr sacar cuadros estadisticos que
representan el interés por el sector. En la parte del capitulo V detalla las
conclusiones claras que se obtuvo al realizar esta investigacién considerando que a
las personas si se las incentiva puedan dar mucho de si, y lograr el objetivo deseado,
por otro lado las recomendaciones que se plantea son estrictamente desarrolladas
para conseguir la preservacién de su cultura mediante la organizacién propia de la
poblacidn. En el capitulo VI se basa principalmente en la propuesta que es la
realizacién de un video interactivo que ayudard a cada establecimiento educativo a
qgue se enriquezca y conozca de manera didactica con lo que cuentan para crear
basicamente conciencia en ellos, y que los nifos desde pequefios tenga el
conocimiento necesario para que lo sigan transmitiendo de generacion en
generacion y los jovenes se organicen con el municipio del Cantéon Montufar para
lograr que se realicen sus fiestas, con la intervencién de estudiantes propios del
cantén, preservando sus juegos tradicionales, su comida tipica y trasmitiendo a los

visitantes sus leyendas.
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CAPITULO |

1. ELPROBLEMA

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El Ecuador cuenta con una gran infinidad lugares que se destacan por su belleza
natural e historia, donde encontramos diversidad de paisajes y de culturas que con
el paso del tiempo la influencia tecnolégica avanza notablemente, en algunos casos
es de gran ayuda pero con respecto a preservacion cultural que puede tener un

lugar es afectada debido al sentido de una nueva sociedad.

El aprendizaje, pensamiento y la comunicacién entre los seres humanos cambia,
esto puede acarrear el riesgo de crear una “cultura Unica” que puedan imponer su
lengua, estructura social en fin logrando asi desaparecer la entidad cultural de un
pueblo, la utilizacidn del internet permite a las personas tener un conocimiento de

lo que pasa en cualquier parte del planeta casi al instante.



De tal manera la sociedad actual ha dejado de lado la importancia y el rescate de
nuestras leyendas y tradiciones por tener otro tipo de prioridades que no tienen
nada que ver con la historia cultural de un lugar, por eso la juventud de hoy se le
puede considerar que es tan pobre en conocimiento histérico porque se prefiere la
gran facilidad que nos brinda la tecnologia para investigar, conocer nuevas cosas,
pero sin adentrarse en lo que verdaderamente tiene un lugar y esto genera que se

vaya perdiendo el interés de conocer mas de cerca un lugar.

Por eso se toma en cuenta que la tecnologia hace que las personas menos les
interesen adentrarse en un sector, porque se sienten saberlo todo por el simple
hecho de conocer la minima parte de un lugar y se cree que estan adentrados en el
sitio sin darse cuenta que pueden visitar y disfrutar sin ningin inconveniente lo que

un sector puede brindar, porque conocer y palpar es lo mdas maravilloso.

El hecho de conocer un lugar se aprende nuevas experiencias, interiorizarse en él
puede significar de mucha importancia pero esto puede variar por la falta de interés
de los pobladores, de tal motivo se toma en cuenta la provincia del Carchi — Cantdn
Montufar lugar significativo por tener una gran riqueza en historia cultural donde se

puede lograr preservary mantener vivas sus leyendas y tradiciones.

De tal manera se buscara toda la informacién histdrica valorando su riqueza cultural
para conllevar el desarrollo del turismo y la preservacion del cantdn evitando que la

tecnologia invada y se lleve nuestra identidad.



1.2, DELIMITACION DEL PROBLEMA

CUADRO N21
CAMPO Histdrico cultural
AREA Turismo
ASPECTO Leyendas y tradiciones
Sociedad del siglo XXI, frente a las
TEMA leyendas y tradiciones populares, video

interactivo mediante la recopilacion de
leyendas vy tradiciones del Cantdn

Montufar, provincia del Carchi.

ELABORADO POR: LIZBETH CADENA

1.3. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢éLas leyendas y tradiciones podran ser incorporadas en la cultura popular del siglo

XX1?

“El acervo cultural de nuestros ancestros cada vez se sigue perdiendo por la

modernidad porque somos alienados de otros pueblos”

1.4. OBJETIVOS

1.4.1. OBJETIVO GENERAL

Vincular a la sociedad del siglo XXI con la cultura ancestral




1.4.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

DIAGNOSTICO

» Realizar un andlisis situacional del Canton Montufar.

» ldentificar los problemas que afectan la pérdida de la riqueza cultural del sector.
» Recopilar informacion de las leyendas y tradiciones del Cantén Montufar.

» Evaluar la importancia de la sociedad del siglo XXI frente a las leyendas y

tradiciones populares

FACTIBILIDAD

> Difundir a la sociedad del siglo XXI la importancia de la riqueza cultural del sector

PROPUESTA

> Elaborar un video interactivo de la recopilacion de leyendas y tradiciones del

Canton Montufar.

1.5 . JUSTIFICACION E IMPORTANCIA

Aplicar alternativas de difusion basadas en el estudio cultural que permitira el
desarrollo de alternativas socioeconémicas con involucramiento de los pueblos del
Canton Montufar, para conocer los diversos factores, a través de los cuales se
planteara para dar el conocimiento necesario y hacer que nuestras culturas se
mantengan, y se buscara integrar cada uno de estos sectores para contribuir en el

avance y desarrollo del cantén.



Tomando en cuenta las facilidades que nos brinda en el aspecto investigativo
histdrico, una de las razones para realizar este estudio, es la gran magnitud cultural
gue posee, los cuales las autoridades y habitantes del lugar les dan muy poca
importancia, esto ha generado abandono por parte de los pobladores, de tal motivo

el presente estudio sera de gran importancia.

Se podrd apreciar la problematica que conlleva el desconocimiento de la historia
permitiendo determinar cudles son los factores que lo han impedido para rescatar y
mantener sus procedencias, el presente proyecto tendra como finalidad de integrar
a la sociedad joven y a los residentes del sector para lograr conciencia, que hard
apreciar de manera diddactica la riqueza cultural a los pobladores, y con esto poder
llegar a los turistas para que conozcan este lugar logrando no perder la historia

ancestral que tiene el Cantén.

Lo importante es que el sector crezca econdmicamente y turisticamente, con esto se
logra tener una buena excusa para poder conocer este lugar, creando una
mentalidad de conservacion debido a los potenciales que posee este sector, en la
aplicacién del mismo beneficiaré a la juventud actual como son los estudiantes de
colegios del Cantén Montufar donde me permitiré informar del gran valor que tiene
la historia cultural con la que cuenta este lugar, para crear conciencia en ellos y
hacer que puedan cuidar su Patrimonio, y a la vez trasmitir a las futuras

generaciones consiguiendo su preservacion.



CAPITULO I

2. MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES DEL ESTUDIO

Mediante los anteriores estudios de varios autores y diferentes lugares del Ecuador

se considerara referentes al presente proyecto, mismas que aportardan a su

desarrollo, considerando lo innovador en cada uno de los aportes.

CUADRO N2 2
TiTULO AUTOR Y ANO INSTITUCION CONCLUSIONES
Disefio de “Sebastian Pontifica Tomando en cuenta
estrategias parala | Alejandro Cevallos | Universidad el disefio de una
resignificacion del | Ferrin” Catodlica del estrategia para
Patrimonio Cultural | (2008) Ecuador alcanzar la

Ecuatoriano:
Tradicion oral
quitefia”

resignificacion de
la tradicion oral
aplicado en varios
sectores del pais o
dentro del
patrimonio cultural.
Entre ellos jévenes
de 16 a 20 afios.

ELABORADO POR: LIZBETH CADENA




CUADRO N23

TITULO AUTOR Y ANO INSTITUCION CONCLUSIONES
“Rescate de Juan Narvaez Pontifica La parte que mas
tradiciones orales Vinueza (2008) Universidad destaca parala
de los pueblos Catolica del realizacidn es la
yumbos como Ecuador tradicién oral en
atractivo turistico todos los que les
de la reserva interese la
Maquipucuna” conservacioén de sus
raices culturales,
guienes deseen
envolverse en la
historia que fue
parte importante
dentro de los
grupos étnicos del
pais.
ELABORADO POR: LIZBETH CADENA
CUADRO N24
TITULO AUTOR Y ANO INSTITUCION CONCLUSIONES
“Propuesta de una | “Eduardo Pontifica Se considera que
ruta turistica Basantes Narvaez” | Universidad tiene como
cultural enfocada (2007) Catolica del principal accién
en la recuperacion Ecuador mantener la

de leyendas de la
ciudad de Ibarra”

tradicién oral que
existia antes para
preservar con esto
la recuperacion de
las leyendas que
con el tiempo
actual los nifios y
jovenes van
perdiendo este rico
legado cultural que
dejaron nuestros
antepasados.

ELABORADO POR: LIZBETH CADENA




CUADRO N25

TITULO AUTOR Y ANO INSTITUCION CONCLUSIONES
Quito la Ciudad Jeanneth Yepez Pontifica Se toma en cuenta
metdafora: estudio | Montufar Universidad la recopilacién y
de imaginarios (2007) Catolica del analisis de mitos,
urbanos a través Ecuador leyendasy
de los relatos de tradiciones orales
perfil. de la ciudad de
Quito, basado su
estudio en el
interés de conocer
lo que los actores
sociales proyectan
en sus imaginarios
a través de sus
memorias y
saberes.
ELABORADO POR: LIZBETH CADENA
CUADRO N26
TITULO AUTOR Y ANO INSTITUCION | CONCLUSIONES
“Tradiciones de Tatiana Espinoza | Pontifica Del presente proyecto se
la cultura (2006) Universidad toma en cuenta los tipo de
Otavaleiia como Catdlica del | investigacion como son:
uno de los Ecuador *Descriptiva y de Campo.-
principales el cual se realizara la
atractivos investigacién en cada uno

turisticos del
destino Ecuador”

de los sitios.

ELABORADO POR: LIZBETH CADENA




2.2. FUNDAMENTACION TEORICA

CARCHI TIERRA, PAISAJE Y SER HUMANO

Muiioz (1996-2000)”La provincia del Carchi se localiza entre los
paralelos 1° 12’43” y 0°21’50” de la latitud Norte y entre los meridianos
77°31’36” y 78°33’12” de longitud occidental ; esto es , en el extremo
norte del Callejon Interandino ecuatoriano, comprendiendo la hoya del
mismo nombre, que corresponde a la del Guditara en Colombia. Este
callejon esta limitado al este y al Oeste por la Cordillera Central y
Occidental respectivamente; la Central tiene poca altura (3.200msnm)
factor que permite la comunicacidn con la regién oriental. Igualmente
los rios que van hacia el Este o el Oeste cortan las montaiias, ofreciendo
la posibilidad de ruta para relacionarse con regiones vecinas, sin pasar

por gélidos paramos o por las faldas de nevados.”(p. 9)

Esta provincia es poseedora de tener una gran riqueza cultural que destaca a su
gente amable por su calidez, es denominada la Centinela del norte debido a su
cercania que tiene con la frontera de Colombia, cuenta con una gran cantidad de
atractivos turisticos donde encontramos: rios, bosques, cascadas, aguas termales, en

la parte cultural tenemos museos, cementerios, monumentos, iglesias.

HISTORIA

“Los territorios de esta provincia estuvieron poblados en época
prehispdnica por comunidades indigenas a las que los incas llamaron
con el nombre de Quillasingas -palabra de origen quichua que quiere

decir “Oro en la Nariz”- con la que se designa a quienes -a modo de



adorno- llevan colgado de la nariz un pendiente en forma de media

luna.

Por otro lado, se afirma que el pueblo carchense proviene de cuatro
culturas: Cayapas, de la region de Esmeraldas; Pastos y Quillasingas, del
sur de Colombia, y caribes provenientes de la Amazonia.

El 14 de abril de 1814, en las inmediaciones de la poblacién de Puntal
(hoy Bolivar) el capitan espafiol Pedro Galup ordené el fusilamiento de
los patriotas Esteban y Antonio Baca, Alejandro Ruano, Cecilio
Arciniega, Leandro Campifio, José Maria Pava y otros mas, por haber

sido descubiertos en actividades independentistas.

En los primeros anos de la Republica estos territorios integraron el
cantén Tulcan, como parte de la provincia de Imbabura hasta el 19 de
noviembre de 1880, cuando el General Ignacio de Veintimilla decreté
su provincializacién con el nombre de provincia de Veintimilla. En 1884,
la Ley de Division Territorial del 23 de abril de 1884, expedida durante
el gobierno del Dr. José Maria Placido Caamaiio, le dio el nombre de su

rio principal es decir el rio Carchi.”

La provincia del Carchi cuenta con 6 cantones:

>
>
>
>
>
>

Bolivar
Espejo

Huaca

Tulcan

Montufar
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> Bolivar

Presenta niveles altitudinales que van desde los 1.300 m.s.n. m
en el valle del Chota, hasta los 3.100 m.s.n.m. en la zona de
Garcia Moreno, lo cual determina una diversidad de vegetacion y
aparecimiento de una gran escala de zonas de produccion
agricola. La temperatura promedio oscila entre los 14° C en las
zonas altas y 18° C en el Valle del Chota. En la parte norte del
cantdén, en las parroquias de Los Andes, Garcia Moreno y la
cabecera cantonal se encuentran alrededor de 12.000 has. De

cangagua o llamada también toba o conglomerado volcanico.

» Espejo

La mayoria de la poblacidon esta asentada en el sector rural, su
cultura es el resultado de la mezcla de pastos y espanoles,
conocida por su riqueza agricola de la regién y una Reserva

Ecoldgica unica en su género en el mundo.

> Huaca

Creado mediante ley publicada en el registro oficial No. 838, del
Viernes 8 de Diciembdre de 1995. Es el cantdn mas joven de la
Provincia, es un cantdén religioso por excelencia en donde se
venera a la Virgen de la Purificacion o la “Purita” como
carinosamente se la llama, festividad que se inicia el 1 de Enero y

termina el 2 de Febrero.
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> Mira

Conocida como el Balcon de los Andes, es el mirador del valle del
Chota y la majestuosidad del cerro Cayambe, Mira ha progresado
notablemente en los aspectos urbanisticos, poblacionales,
agricolas y comerciales. Mira es una de las ciudades mas antiguas
de nuestra Provincia. Es una poblacién floreciente que paso a

paso ha conseguido su progreso e independencia.

> Tulcan

Desde Tulcan, 7 Km. hacia el norte por la carretera panamericana,
se encuentra el Puente Internacional de Rumichaca (Puente de
Piedra) que es el sitio fronterizo con la Republica de Colombia. La
Progresista ciudad de Tulcan es la capital de la Provincia, a pesar

de que su drea urbana es pequeiia, posee el 47% de su poblacion.

MONTUFAR — CIUDAD DE SAN GABRIEL, PATRIMONIO CULTURAL
NACIONAL

27 DE SEPTIEMBRE 1905: CANTONIZACION DE MONTUFAR

“En el kildmetro 50 desde el Puente de Rumichaca se encuentra
Montufar, lugar que conjuga su riqueza natural con el trabajo y lucha

de sus pobladores que ven en él, su principal fuente de desarrollo.

ORIGEN DE SU NOMBRE: Antiguamente se llamaba Tusa y fue cambiada
en 1883 a San Gabriel en honor al Arcangel San Gabriel, guardian de la

ciudad.
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El nombre de Montufar se debe al coronel Carlos Montufar, procer de
la independencia ecuatoriana y uno de los mas ilustres militares
forjadores de la emancipacidon, nombre que fue aplicado cuando el 27
de septiembre de 1905 la actual ciudad de San Gabriel alcanzé su

independencia politico-administrativa.

En la época republicana fue nombrada como parroquia de Imbabura,
sin embargo la cantonizacion misma de San Gabriel se produjo con
motivo de la primera reunion de los Gabrielefios en la hacienda El
Vinculo para tratar de la cantonizacién de San Gabriel, en 1901. El 27 de
octubre de 1902 se organizo la llamada “Sociedad Patridtica de San
Gabriel”, la que solicité formalmente la elevacion a la categoria de
cantén a la parroquia de San Gabriel, hecho ocurrido el 19 de

septiembre de 1905, y por decreto el 27 del mismo mes y afio.

En 1934, el pueblo de MONTUFAR recibe honrosamente de la
Legislatura Nacional del Ecuador, el simbolo de Procerato del Trabajo,
como muestra de su labor y trabajo minguero, finalmente el 11 de
noviembre de 1.992, se declara al centro histdrico de San Gabriel como

Patrimonio Cultural Nacional.

ALTITUD: Desde 2200 m.s.n.m. hasta 3800 m.s.n.m Vias de acceso: Via
panamericana Norte, se puede ingresar hasta el monumento a la

diversidad y de ahi a la ciudad de San Gabriel”

CIUDAD DE SAN GABRIEL

Ciudad pulcra que por medio de mingas populares se hace acreedora a
llamarle "Procerato del Trabajo". El 11 de Noviembre de 1.992, San

Gabriel es declarado por la UNESCO como “Patrimonio Nacional”
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por la fachada colonial de sus construcciones. Conocida como la
ciudad de la “Eterna Primavera” se encuentra localizado en el sector sur

este de la Provincia del Carchi, a 40 Km. de la ciudad de Tulcan.

Reseiia Histodrica

Desde el punto de vista histérico, en el territorio del actual cantdn
Montufar habitaron pobladores que pertenecian a las fases Capuli,
Piartal y Tusa, con la singularidad de que los investigadores,
especialmente Alicia Enderton de Francisco, Robert Drole, Emilio
Grijalva, Max Uhie, German Bastidas, entre otros, han centrado su

atencion y estudio en lo que ocurrid en este espacio geografico.

El nombre de Montufar se debe al Coronel Carlos Montufar, procer de
la independencia ecuatoriana y uno de los mas ilustres militares
forjadores de nuestra emancipacion, nombre que fue aplicado cuando
el 27 de septiembre de 1905 la actual ciudad de San Gabriel alcanzé su
independencia politico - administrativa que lo convertia en el segundo

Canton de la Provincia del Carchi.

La cantonizacion misma de San Gabriel se produjo a raiz de un ligero
incidente producido entre los sefiores Luciano Carrera de San Gabriel y
José Joaquin Mera de Tulcdan, a la vez préspero hacendado el primero y
encargado de la presidencia del Municipio de Tulcan el segundo. Con
este motivo se produce la primera reunién de varios San Gabrielefios
en la hacienda el Vinculo para tratar de la posible cantonizacién de San

Gabriel.
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Este hecho ocurre en el mes de octubre de 1901. M4as tarde el mismo
Senor Carrera debid presionar por cuanto se preparaban una serie de
impuestos que el Municipio de Tulcan iba a imponer a los agricultores
de San Gabriel, circunstancia que permitio el 27 de octubre de 1902
organizar la llamada "Sociedad Patriética de San Gabriel”, la que
solicitdé formalmente la elevacion a la categoria de cantén a la
parroquia de San Gabriel, hecho que ocurrié el 19 de septiembre de
1905, siendo sancionando el Decreto Ejecutivo con fecha de 27 del

mismo mes y aio.

El cantdn Montufar esta limitado:

Norte: Tulcan y Huaca

Este: Provincia de Sucumbios

Sur y Oeste: Bolivar y Espejo

DIVISION POLITICA:

Encontramos las siguientes parroquias distribuidas de la siguiente forma:

URBANAS:

e SanJosé

e Gonzdalez Suarez
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RURALES:

Cristébal Colén
Chitan de Navarretes
Fernandez Salvador
La paz

Piartal

Cuenta con atractivos turisticos naturales como:

» Bosque de los Arrayanes.- se lo encuentra a unos 11 km de la Ciudad de

San Gabriel en la Parroquia de San José- Comunidad Monteverde este
lugar se destaca por ser milenario y antiguamente poseia 1000 Has.
pero en la actualidad este bosque conserva las 1.5 hectareas de arboles
de arrayan se caracteriza por tener un tronco de color rojizo y un
espeso follaje, es un atractivo Unico en el Ecuador y toda Sudamérica, la
altura de estos arboles de arrayan son aproximadamente de 20 m. y
alrededor de las ramas crecen orquideas de diferentes clases y musgos,
antiguamente los pobladores locales de ese entonces eran los Tusas y
los Pastos donde realizaban en este lugar ceremonias rituales antes de
enterrar a sus seres queridos, para que puedan retornar al seno de su
madre tierra pacificamente y asi poder comprometerlos a que cuiden a

todos los pobladores vivos.

Laguna del Salado.- esta hermosa laguna la encontramos a unos 5 km
de San Gabriel, en la Via Piartal, las aguas transparentes se originan en
los padramos de Chutan alto, donde nace el Rio de San Gabriel y cuenta
con una temperatura de 12° Centigrados, podemos observar una gran
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cantidad de patos nadando en sus aguas y observar especies como
pelicanos, colibries, tortolas, y en plantas como totora, pastos,
orquidea, capuli, pinos, arboles de eucalipto en fin que en conjunto

adorna a este grandioso lugar.

Cascada de Paluz.- esta impresionante caida de agua transparente la
encontramos a unos 4 km de la ciudad de San Gabriel en la parroquia de
Cristébal Coldn, en la comunidad de chutan bajo, donde podemos
observar hermosa vegetacion y en todo el transcurso para ingresar a
esta zona se observa cultivos de papa, ocas, plantas como el chulco que
tiene un sabor acido pero que encanta a los nifios que con esta planta
en mano se acercan a la esta cascada que tiene un salto natural de 35m
y 8m. de ancho el cual nace un pdramo, donde forma un pequefio

riachuelo que conecta con el rio San Gabriel.

Cascada de Guadir.- esta hermosa caida de agua la encontramos a unos
9 km, de la ciudad de San Gabriel, en la parroquia de Chitdn de
Navarretes, su altura es de 20m. de largo y a unos 3 de ancho, existen

especies como:

Flora:

“Zona muy extensa de paramos con formaciones de gramineas
paramales y frailejones y la zona de transicidon entre el paramo y
una pequeiia zona de bosque andino con la presencia de
romerillo, achupalla, encino, cerote, moquillo, olluco, amarillo y

motilon.
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Fauna:

Las especies que se han podido observar en los alrededores de la
cascada son: colibries, lechuzas, tértolas, gorriones, mirlos, y

mariposas de diversos colores.”

» Gruta de la paz: este encantador lugar estd a 15 km de la ciudad de San Gabriel,
es de formacidn natural rocosa donde, su interior esta formado por estalactitas y
estalagmitas que tienen su origen en el rio Apaqui, y de tal motivo esta gruta
constantemente tiene filtracién de agua debido a las fuentes subterraneas, que
caen por las estalactitas, existe una fascinante escultura de la virgen de la Paz
que fue tallada en piedra por el artista Imbaburefio Daniel Reyes, encontramos
también agua caliente donde se construyd 2 balnearios con piscinas de aguas
termales, sus respectivas duchas y vestidores que los turistas pueden disfrutar

de este espacio turistico logrando su distraccion.

El Canton Montufar cuenta con manifestaciones culturales como son:

LA IGLESIA MATRIZ, UBICADA EN LA CIUDAD SAN GABRIEL

“Esta joya de arquitectura colonial es considerada inigualable en
su género debido a que es la Unica iglesia del Ecuador construida
segun la ley de Indias, es decir fuera de la Plaza principal, y en un
lugar visible desde cualquier punto de vista.

La iglesia cuenta con una Campana de Bronce, construida en

1.936, fundiciones de objetos donados por el pueblo de su
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patrono. Posee una cruz latina con crucero izquierdo de capilla y
derecho de sacristia.
Fecha de Construccidn:

La iglesia fue construida entre los afos 1.844 y 1.944.

IGLESIA DE SAN PEDRO

Esta iglesia se encuentra a 1 km de la Ciudad de San Gabriel y su reciente
construcciéon es en 1952 con ayuda del pueblo, haciendo mingas con los
niflos y mujeres quienes prestaron su ayuda, en 1990 fue reconstruida.

En el interior de la iglesia se encuentra la imagen de San Pedro realizada a
inicios del siglo xx, al cual le rinden homenaje, este personaje es muy

importante en el Cantdén, en honor a él realizan ceremonias y fiestas.

PROCERATO DEL TRABAJO

Se encuentra en la plaza central de la ciudad de San Gabriel y es
considerado un digno reconocimiento a todas las personas trabajadoras,
fue una obra realizada por Victor Mideros, una representacién de un
hombre desnudo de color dorado, portando una monumento digno del

cantdén que hace sobresalta a su gente.

CULTURA POPULAR

Las leyendas y tradiciones se les consideran una parte fundamental dentro
de un pueblo, porque son la identidad propia de cada sitio y por eso esto

tiene una relevante historia, empezando desde nuestros ancestros que las
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crearon, a través de su imaginacién lograron distinguirse cada una de las

diferentes culturas.

LEYENDA

Leyenda es una narracién tradicional donde intervienen elementos sobrenaturales y
mediante el didlogo que existe en cada una de las familias, estas van pasando de
generacion en generacion por eso es que no se han perdido totalmente y se sigue

viviendo la magia que tienen estas historias que llaman la atencién.

“Leyenda, es una narracion tradicional que intenta explicar los origenes
de ciertos fenémenos. Son ANONIMAS, en un principio, fueron
trasmitidas oralmente de generacidn en generacidn y posteriormente,
fueron recopiladas y publicadas. Muchas veces, se originan en
situaciones veridicas, a la que luego se le incorporan elementos
magicos o sobrenaturales. Generalmente se relaciona con un lugar y

época determinados.

A ciencia cierta no se sabe ni se puede comprobar de manera especifica
si las leyendas publicadas hasta estos dias son reales, ya que en su
mayoria son situaciones llamados hoy en dia como ficticios,
anormales, sobrenaturales, asi como también a los personajes que se
encuentran en la leyenda, como animales y personas con
deformaciones, algiin poder que jamas alguien en la modernidad ha
tenido, seres del mas alla, fantasmas, espiritus de personas penando,

etc.”
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A

C

LASES DE LEYENDAS CUADRO N2 7

¢ Las mas distinguidas son:

—» | Leyendas

Leyendas

Teogdnicas

—>| cosmogonicas

Leyendas
etioldgicas

escatoldgicas

S
};

N
>

Relatan el origen e historia de los dioses. Los
seres humanos pueden convertir en  cosas,
animales, y dioses.

como fue creado el ser humano, a través de
cualquier materia, tierra, planta, animal,
cualquier otra cosa.

Leyendas [Expca la creacién del mundo, dando a conocer

dando explicacidn a las peculiaridades del
presente.

.

Explica el futuro y el fin del mundo, a través del
agua o del fuego, terremotos, eclipses,
catastrofes naturales es decir va creando el

miedo en el ser humano

—» | Leyendas

Morales

Leyendas Histdrico-
culturales

/
Da a conocer el origen de los seresy las cosas,
~

Se encuentra en todas la sociedades, es decir es la
lucha entre el bien y el mal, es decir entre angeles

y demonios.
J

Son aquellas creencia de tipo social que se van
extendiendo de manera vulgar entre la
poblacidn, caracterizada por la imposibilidad de
ser considerada como veraz.

/

ELABORADO POR: LIZBETH CADENA
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CARACTERISTICAS

“Una leyenda, a diferencia de un cuento, esta ligada siempre a un
elemento preciso y se centra en la integracion de este elemento en el
mundo cotidiano o la historia de la comunidad a la cual pertenece.
Contrariamente al cuento, que se sitia dentro de un tiempo («Erase
una vez...») y un lugar (por ejemplo, en el Castillo de irds y no volveras)
convenidos e imaginarios, la leyenda se desarrolla habitualmente en un
lugar y un tiempo preciso y real, aunque aparecen en ellas elementos

ficticios (por ejemplo, criaturas fabulosas, como las sirenas).

Como el mito, la leyenda es etioldgica, es decir, tiene como tarea
esencial dar fundamento y explicacién a una determinada cultura. Su
elemento central es un rasgo de la realidad (una costumbre o el

nombre de un lugar, por ejemplo) cuyo origen se pretende explicar.

Las leyendas contienen casi siempre un nucleo histérico, ampliado en
mayor o menor grado con episodios imaginativos. La apariciéon de los
mismos puede depender de motivaciones involuntarias, como errores,
malas interpretaciones (la llamada etimologia popular, por ejemplo) o
exageraciones, o bien de la accién consciente de una o mds personas
que, por razones interesadas o puramente estéticas, desarrollan el

embridn original.

Cuando una leyenda presenta elementos tomados de otras leyendas se

habla de «contaminacion de la leyenda»”
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TRADICION

Una tradicion también destaca en un pueblo debido a que es valor significativo con
el que cuenta un dicho lugar de tal forma se toma en cuenta que acarrea lo cultural
y lo que ha sucedido de generacidén en generacion y a través de la informacién oral

se ha logrado mantenerla pero con la diferencia que el interés se ha ido perdiendo.

“Del latin traditio, la tradicién es el conjunto de bienes culturales que
se transmite de generacién en generacién dentro de una comunidad. Se
trata de aquellos valores, costumbres y manifestaciones que son
conservados socialmente al ser considerados como valiosos y que se

pretenden inculcar a las nuevas generaciones.

La tradicidn, por lo tanto, es algo que se hereda y que forma parte de la
identidad. El arte caracteristico de un grupo social, con su musica,
sus danzas y sus cuentos, forma parte de lo tradicional, al igual que la

gastronomia y otras cuestiones.

El folklorey aquello que se considera como parte de lasabiduria
popular también pertenecen al campo de la tradicion. Es importante
destacar que, muchas veces, la tradicion esta asociada a lo conservador
ya que implica mantener en el tiempo ciertos valores. En este sentido,
aquello que no es tradicional puede ser visto como extrafio o

rupturista.

Los socidlogos advierten, sin embargo, que la tradicion debe ser capaz
de renovarse y actualizarse para mantener su valor y utilidad. Esto
quiere decir que una tradicion puede adquirir nuevas expresiones sin

perder su esencia.
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Por ejemplo: comer un huevo de chocolate en Pascuas o turron en
Navidad, almorzar pastas los domingos o vestir de negro en seial de

luto son algunas tradiciones extendidas en varios paises.

En el ambito del derecho, la tradicion es el acto que consiste en la
entrega de una cosa a una persona fisica o juridica. En este sentido, la

tradicion puede constituir un modo de transferencia.”

“El  conjunto de patrones culturales de wuna o \varias
generaciones heredados de las anteriores y, usualmente por estimarlos
valiosos, transmitido a las siguientes. Se llama también tradicion a
cualquiera de estos patrones. El cambio social altera el conjunto de

elementos que forman parte de la tradicion.

Se considera tradicionales a los valores, creencias, costumbres y formas
de expresidn artistica caracteristicos de una comunidad, en especial a
aquellos que se transmiten por via oral. Lo tradicional coincide asi, en

gran medida, con la cultura y el folclore o la «sabiduria popular».

La vision conservadora de la tradicion ve en ella algo que preservar de
manera fiel y acritica. Desde perspectivas renovacioncitas se aprecia, al
contrario, que la vitalidad de una tradicion depende de su capacidad
para renovarse, pudiendo cambiar de forma para adaptarse a nuevas

circunstancias, sin perder por ello su sentido.”
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FECHAS CiVICAS

> La Cantonizacion de San Gabriel

Esta fiesta es realizada por el aniversario de Cantonizaciéon, el 27 de Septiembre
siempre hay un programa de celebracién donde participa la intervencion del
municipio quien organiza y realizan desfiles por las calles con la intervencion de

escuelas y colegios, del centro de San Gabriel, y corridas de toros.

> FIESTAS CiVICAS PARROQUIALES

Chitan de Navarretes

En la Parroquia Chitan de Navarretes, quien en junta parroquial realiza carros alegoricos,
tardes recreativas con juegos tradicionales, elecciones de la reina celebrando cada afio
desde su parroquializaciéon que fue el 19 de julio de 1963. Aqui se hace una reverencia a la
mujer sublime que todo un siempre, su vida ha sido dedicada al trabajo, siendo Hilandera,

sembradora, y preocupada de su familia.

Cristobal Coldon

Sus fiestas de aniversario son el 16 de mayo organizadas por la junta parroquial, tomando
en cuenta a los barrios, comunidades e instituciones educativas para realizar el pregdn de
fiestas, donde realizan premiaciones a las mejores comparsas, elecciones de la reina, festival

de bandas de pueblo en el parque, realizan juegos pirotécnicos, payasos y toros de pueblo.
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» FIESTAS CULTURALES

Fiestas de Carnaval:

Realizan desfiles por las calles de la ciudad de San Gabriel, haciendo bailes,
comparsas, carros alegéricos, donde festejan con espuma de carnaval y pintura para
divertirse, sin necesidad de gastar el recurso natural del agua, los que deseen se
dirigen, a la Laguna del Salado donde realizan desde la mafiana, juegos tradicionales,

artistas invitados, y degustar de la comida tipica, y jugar en la laguna.

FIESTAS DE RELIGIOSAS Y RITUALES

FIESTAS DE INOCENTES:

Esta fiesta se la realiza cada afio por el mes de enero haciendo un retroceso, estag
ligada a lo religioso, donde Herodes mando a matar a los nifios pequeios, pero esta
fiesta se vino a dar por motivo de realizar las llamadas inocentadas que consistian
en hacer bromas pesadas sin importar si sea doctor, cura, monja etc., recordando
algin mal comportamiento que estos hayan hecho y las demas personas que por
motivo de burla lo remedaban mediante disfraces hacian una similitud de
personajes, el cual su motivo era crear un mensaje en estas personas y a la vez que
mediten y no lo vuelvan hacer por verglienza, desde ahi viene la tradicién de los

disfraces y realizar desfiles por las calles de San Gabriel eligiendo al mejor grupo.

26



SEMANA SANTA:

Antes, la Semana Santa se caracterizaba por ser un tiempo de no trabajo ni
actividad, ayuno y sacrificio, ésta partia desde el inicio de la Cuaresma después de la
ceniza, aqui las mujeres se vestian de trajes obscuro, donde los Miércoles y Viernes
ayunaban, después con el domingo de ramos donde en el transcurso de la semana
Santa hacian el trabajo con menos esfuerzo para no ofender a Dios, en la actualidad
se realiza la misa de Jueves Santo con el lavado de los pies y la ultima cena de Jesus,
para el Viernes Santo realizan con cuadros vivos para conmemorar la memoria de
Jesus quien fue el elegido por Dios, para que de su vida por todo el mundo vy lo libre
del pecado, de esta manera realizan el viacrucis con las respectivas estaciones, por
las calles de la Ciudad de San Gabriel, donde existe la concentracién de la poblacién

para orar y mostrar su devocion.

VIRGEN DE LAS NIEVES

En el Cantdn Montufar, se realiza la fiesta religiosa en honor a la Virgen de las

Nieves, donde realizan las visperas, realizan quema de castillos, juegos pirotécnicos,

pelea de gallos.

FIESTAS RELIGIOSAS PARROQUIALES

NINITO DE PRAGA

En conmemoracion al Nifito de Praga realizan quema de castillos, juegos

pirotécnicos, vacas locas, en motivo de sus grandes milagros a la parroquia Gonzalez
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Suarez, barrio San Andrés donde también hay artistas invitados y por ultimo se

realiza el baile popular.

2.3. FUNDAMENTACION LEGAL

LEY DE TURISMO

De acuerdo a lo estipulado en la ley de turismo se considera:

En ejercicio de sus facultades constitucionales y legales, expide la siguiente:

CAPITULO |

GENERALIDADES
Art. 1.- La presente Ley tiene por objeto determinar el marco legal que regira para la

promocion, el desarrollo y la regulaciéon del sector turistico; las potestades del

Estado y las obligaciones y derechos de los prestadores y de los usuarios.

Art. 3.- Son principios de la actividad turistica, los siguientes:

a) La iniciativa privada como pilar fundamental del sector; con su contribucion
mediante la inversion directa, la generacion de empleo y promocién nacional e

internacional;
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b) La participacion de los gobiernos provincial y cantonal para impulsar y apoyar el

desarrollo turistico, dentro del marco de la descentralizacion;

c) El fomento de la infraestructura nacional y el mejoramiento de los servicios

publicos basicos para garantizar la adecuada satisfaccion de los turistas;

d) La conservacién permanente de los recursos naturales y culturales del pais; y,

e) La iniciativa y participacién comunitaria indigena, campesina, montubia o afro
ecuatoriana, con su culturay tradiciones preservando su identidad, protegiendo su
ecosistema y participando en la prestacion de servicios turisticos, en los términos

previstos en esta Ley y sus reglamentos.

Art. 4.- La politica estatal con relacién al sector del turismo, debe cumplir los

siguientes objetivos:

a) Reconocer que la actividad turistica corresponde a la iniciativa privada vy
comunitaria o de autogestién, y al Estado en cuanto debe potencializar las

actividades mediante el fomento y promocidn de un producto turistico competitivo;

b) Garantizar el uso racional de los recursos naturales, histéricos, culturales y

arqueoldgicos de la Nacién;

c) Proteger al turista y fomentar la conciencia turistica;

d) Propiciar la coordinacién de los diferentes estamentos del Gobierno Nacional, y

de los gobiernos locales para la consecucion de los objetivos turisticos;
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e) Promover la capacitacion técnica y profesional de quienes ejercen legalmente la

actividad turistica;

f) Promover internacionalmente al pais y sus atractivos en conjunto con otros

organismos del sector publico y con el sector privado; y,

g) Fomentar e incentivar el turismo interno.”

REGLAMENTO GENERAL DE ACTIVIDADES TURISTICAS

(Decreto No. 3400)

Art. 119.- Clasificacion.- Los guias profesionales de turismo se clasifican en:

a) Guia nacional: Es el profesional guia de turismo, debidamente autorizado para
conducir a turistas nacionales y extranjeros dentro de todo el territorio nacional,
exceptuando las areas de especializacion contempladas en la letra b) de este

articulo;

b) Guia especializado: Es el profesional guia de turismo, que demuestre poseer los
suficientes conocimientos académicos, experiencias y practicas especializadas que le
habiliten para conducir grupos de turistas en sitios o zonas geograficas especificas,
tales como: parques nacionales, montafias, selva, cuevas y cavernas, museos, y en
actividades especiales como canotaje, abstencionismo, buceo y otras que el
Ministerio de Turismo determine en el futuro. Se considera también como guias
especializados a los guias naturalistas autorizados por el Ministerio del Ambiente;

esta autorizacidn sera notificada al Ministerio de Turismo. Ninguna persona podrd
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tener la categoria de guia especializado si, previamente, no ha obtenido su licencia

como guia nacional; y,

e) Guia nativo: Es el integrante de grupos étnicos, aborigenes o campesinos del
Ecuador, que posea conocimientos sobre los valores culturales autdctonos,
naturales, socio econdmicos de su habitat y que, luego de calificada su experiencia,
sea habilitado por el Ministerio de Turismo para conducir grupos de turistas
nacionales e internacionales dentro de las areas geograficas que correspondan al

territorio del grupo étnico del cual proviene.

Art. 125.- Obligaciones de los guias.- Serdn obligaciones de los guias profesionales de

turismo:

a) Para con los turistas:

1.- Prestar sus servicios profesionales bajo normas de comportamiento ético,

morales y profesionales.

2.- Prestar sus servicios con puntualidad y guardar normas de respeto y

consideracion con los turistas.

3.- Desarrollar su actividad profesional dando informacién turistica objetiva y con

sentido patridtico sobre nuestras instituciones, tradiciones y costumbres; vy,

b) Para con el Ministerio de Turismo:

31



1.- Dar aviso al Ministerio de Turismo, por escrito, cuando tuvieren conocimiento de
algun hecho que pueda constituir infraccidén a la Ley Especial de Desarrollo Turistico

y suministrar oportunamente cualquier informacién que éste le solicitare.

2.- Reportar inmediatamente al Ministerio de Turismo las deficiencias o infracciones
gue adviertan en la prestacion de los servicios turisticos en los que ha participado.

3.- Informar al Ministerio de Turismo sobre cualquier incidente o accidente que
afectare a los turistas sin perjuicio de las atribuciones de las autoridades

correspondientes.

4.- Ejercer sus funciones solamente durante la vigencia de su licencia y dar aviso

cuando ésta les hubiere sido sustraida o la hubiesen perdido.

5.- Informar y actualizar sus datos personales.

TiTULO VII

DE LA PROMOCION TURISTICA

Art. 182.- Teniendo en cuenta que esta actividad turistica es desarrollada de gran
manera en la provincia de Pichincha y habiendo algunos antecedentes de practicas
riesgosas, hay que ver que se necesita mas capacitacién para el personal y también
el conocimientos de practicas seguras para ser una actividad recreativa.

Desarrollo Turistico y en las politicas y lineamientos que el Ministerio de Turismo
establezca periddicamente. Estas campafias a nivel internacional y nacional se las
ejecutara en los principales mercados emisores del mundo y mercados nacionales, sin
lesionar la dignidad nacional ni alterar o falsear los hechos histéricos o las manifestaciones

de la cultura e idiosincrasia nacionales e informar con veracidad sobre los recursos y
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servicios turisticos que se ofrezcan. El Ministerio de Turismo dictard normas generales, para

la planificaciéon y la orientacidn de las actividades de promocion turistica.

Art. 183.- Medios para la promocidn.- Las campafias de promocion informando a
nivel nacional e internacional se las realizara entre otras a través de la participaciéon
directa en ferias internacionales, ferias nacionales, fiestas civicas nacionales vy
provinciales, edicion de material promocional como afiches, publicaciones, mapas,
planos, audiovisuales representaciones folcléricas y cualquier tipo de material
destinado para este fin, para lo cual previamente se prepararan estudios de

comercializacion y difusién en todos los mercados.

Las actividades nacionales e internacionales de promocidn del producto turistico del
pais pueden realizarse a través de la consideracién de regimenes de cooperacidn,
mediante celebracidén de acuerdos y convenios entre el sector publico incluidos los

gobiernos seccionales y el sector privado.

Art. 186.- Colaboracién del Ministerio de Turismo.- El Ministerio de Turismo podra
colaborar en la organizacion, supervisién, coordinacién vy calificacion de
espectaculos, congresos, excursiones, audiciones, representaciones y otros eventos
tradicionales y folcléricos para atraccion turistica que se celebren en el pais, sin

perjuicio de sus facultades legales.

Art. 189.- Publicaciones.- Las ediciones de afiches, folletos, guias, revistas,

periddicos, fotografias, peliculas, Videos y otros medios con fines de promocién
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turistica, deberan ser realizados por el Ministerio de Turismo o por personas

naturales o juridicas autorizadas por éste.

En las guias turisticas, aparte de la informacion que cominmente se incluye en ellas,
se incorporaran datos sobre la accesibilidad, para personas con discapacidades, en
los medios de transporte, hoteles, restaurantes, centros culturales y deportivos,

edificios y servicios publicos.

Titulo Vil

DE LA CAPACITACION, FORMACION Y PROFESIONALIZACION TURISTICA

Art. 193.- Centros de formacion turistica.- El Ministerio de Turismo, en coordinacién
con el Ministerio de Educacién y Cultura, las universidades y los demas institutos de
educacién superior y técnica, determinard a nivel nacional las necesidades de
formacion y capacitacion del personal requerido en la actividad turistica y autorizara
el funcionamiento de los centros de formacién y promocion turistica a nivel medio
gue no se hallen sujetos a las normas de la Ley de Educacidon Superior, y aprobard los

correspondientes programas de estudio.

Art. 209.- Proteccién del patrimonio cultural y natural.- Se reconoce al Ministerio de

Turismo como protector del patrimonio cultural y natural del Ecuador.
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2.4. PREGUNTAS O INTERROGANTES DE LA INVESTIGACION

El disefio de un video interactivo basado en la recopilacion de las leyendas vy
tradiciones del Cantén Montufar tendrd una gran infinidad de interrogantes que se

responderan mediante la realizacion del proyecto.

» ¢Cudl sera el grado de responsabilidad e los residentes del sector?

» A quiénes beneficiara el disefio de este video interactivo?

» ¢Qué complicidad tendra este estudio para conseguir la conciencia en los
jovenes y asi puedan mantener su cultura fomentando el desarrollo turistico?

» ¢Se lograra el interés de los jovenes de la sociedad actual por las leyendas y
tradiciones del cantén Montufar mediante el disefio de este video interactivo?

» ¢larealizacion del video interactivo lograra su objetivo?

2.5. VARIABLES DE LA INVESTIGACION

2.5.1. Variable dependiente:

Leyendas, tradiciones.

2.5.2 Variable independiente:

Sociedad del Siglo XXI, Cantén Montufar, Provincia del Carchi
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2.5.1.1. VARIABLE DEPENDIENTE

DEFINICION

LAS LEYENDAS

Considerando, las leyendas son la base fundamental que tiene el Canton Montufar,
el cual lo hace interesante porque esta lleno de magia y por eso nos cautiva, aunque
al momento de escucharla crea el miedo, pero a la vez el deseo de conocer nuevas
leyendas que inconscientemente las personas las trasmitian hasta la épocas de
nuestros abuelos con el fin de dar entretenimiento y formarles sembrando el miedo

para lograr su buen comportamiento.

LAS TRADICIONES

“Los ecuatorianos viven fervientemente el catolicismo, es por eso que
preparan y disfrutan sus fiestas religiosas, a tal punto que los
establecimientos comerciales cierran por esos dias. Su musica forma
parte importante de estas celebraciones, los instrumentos de viento y
percusion son los protagonistas, sin dejar fuera la participaciéon de
guairas y flautas de bambu. Los ecuatorianos han logrado fusionar sus
creencias religiosas andinas con el catolicismo.

Aungue en Ecuador se habla espaiiol generalmente, los pobladores de
la sierra y zonas altas aun conservan sus dialectos, por eso son
bilingiies, su idioma principal es el quechua y aprendes el espaiol para
también comunicarse. Existen comunidades que tienen sus propios

dialectos o lenguas nativas.”
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2.5.2.1. VARIABLE INDEPENDIENTE:

Es una herramienta de gestion que promueve el desarrollo social de un determinado
territorio con un disefio de acciones que se debe llevar una accién de modo tal que

esta puede ser dirigida hacia los fines deseados.

SIGLO XXI

El siglo XXles nuestro presente, de acuerdo con el calendario
gregoriano. Oficialmente comprende los afios entre 2001y 2100. Es el
primer siglo del lll milenio. El siglo XXI se caracteriza por el avance y
expansion de la digitalizaciony el control de la informacién a nivel
global.

También a esta época se le conoce como la era de la informaciodn,
(quien la controla y quien accede a ella tendra las mejores

oportunidades).

La era industrial y espacial se caracterizaba por modelos lineales poco
cambiantes. Las llamadas redes sociales reflejan el intercambiante
mundo de informacidn, conectividad a bajo coste. Este progreso ya se
habia iniciado a partir de la década de 1970 con la tercera revolucion
industrial. Sin embargo, a comienzos del siglo XXI, la digitalizacién
experiment6 un enorme cambio que dio lugar a nuevos dispositivos de
almacenamiento de datos (memorias flash) y una mayor intensidad en
la expansion de la telefonia movil (iniciada en los afios 1980 en Europa
y Estados Unidos). En el campo de la tecnologia, también destaco el
conocido como apagén analégico, dada la aparicion en 2005 de
la television digital terrestre, la masificacion de dispositivos moviles y el
bajo coste de acceder a internet; asi como el postdesarrollo

del Proyecto Genoma Humano.



En los albores de este siglo se retoma nuevamente la conciencia del
fenédmeno conocido como cambio climatico, movimiento iniciado en los
afnos 1970, que se ha convertido en una de las mayores preocupaciones
de la comunidad internacional. Este problema ha motivado numerosas
campaiias de protesta, mientras, por otra parte los Estados, se
proponen medidas destinadas a lograr posibles soluciones, como
el Protocolo de Kioto, acordado a finales del siglo XX (se concerté el 11
de diciembre de 1997, y se firmoé entre el 16 de marzo de 1998 y el 15
de marzo de 1999 en la sede de la ONU). En el campo de la politica
demografica, la globalizaciéon, de la que ya se hablé en las ultimas
décadas del siglo XX, se ha intensificado notablemente; asi como los

movimientos de activistas como los indignados en todo el mundo?.

En el contexto politico y econémico internacional, el siglo XXI esta
marcado desde su inicio por los ataques terroristas del 11 de
septiembre de 2001 en Estados Unidos y la llamada «campaiia contra el
terrorismo» iniciada por los Estados Unidos; también por la crisis
econdmica de 2008, de alcance global, que contintia hasta nuestros

dias.

PROVINCIA DEL CARCHI

Provincia ecuatoriana situada al norte del Ecuador en la frontera con Colombia. Su

capital es la ciudad de Tulcan.
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TOPONIMIA

La provincia tomo en nombre del rio Carchi y etimoldgicamente, segun Isaac Acosta,
la palabra Carchi proviene del idioma chaina caribe y quiere decir "al otro lado".

Segln otro autor, Amilcar Tapia Tamayo, sefiala que el vocablo es de
origen chibcha y que "car" es igual a limite, control, franja que separa posesiones, y

"chi" es igual a agua, por lo que Carchi equivaldria a limite de agua.

GEOGRAFIA

Limites:

Al norte, los rios Carchi y San Juan le sirven de frontera con Colombia, al sur limita

con la provincia de Imbabura, al este con la provincia de Sucumbios, y a occidente

con la de Esmeraldas.

CLIMA

La provincia posee varios pisos climdticos, puesto que su territorio se encuentra

desde los 1.000 msnm, con temperaturas de hasta 27° C en el subtrépico fronterizo

con la provincia de Esmeraldas, hasta las nieves perpetuas de la cima del volcdn

Chiles a una altura de 4.723msnm y con temperaturas inferiores a los 0° C.

TOPOGRAFIA

Estd atravesada por lacordillera de los Andes, por lo cual esta region es

predominantemente montafosa. La mayor altura de la provincia se encuentra en el
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Volcan de Chiles (4.747 m). Se destaca ademas en el centro de la provincia el
Paramo de El Angel, del cual surgen los principales rios de la provincia.

El relieve se muestra en forma de altas tierras o altiplanos y una gran depresién con
dos hoyas, que forman un amplio valle en el sureste de la provincia y que se
continua por tierras colombianas. Esta depresién aparece como la principal zona de
asentamiento urbano y canalizacion de las comunicaciones. Alli se asienta su capital,
Tulcdn, y otras localidades menores como San Gabriel, El Angel o Ciudad Coldn, y

por ella discurre la carretera Panamericana.

HIDROLOGIA

Los rios de la provincia se dividen en dos cuencas claramente marcadas: la del rio
Carchi hacia el noreste y la del rio Chota o Mira hacia el sur y sudoeste, siendo esta

ultima mas grande y amplia que la del Carchi.

Las tierras del altiplano estan cortadas por los cursos fluviales: Rio San Juan (norte) y
Rio Mira (sur); por el este, el gran macizo que culmina en el cerro Pelado (4149 m),
se levanta sobre la hoya del rio Chota. Las hoyas del rio Chota en el sur, con sus
afluentes rio del Angel y Apaquiy del rio Bobo en el norte, se cierran por el este con

una cordillera cuyo punto culminante es el cerro Mirador (4086 m).

Turismo es un fendmeno social que tiene un impacto econémico favorable para las
comunidades receptoras, y que consiste en el desplazamiento de personas por
diversos motivos, desde su punto de residencia fija a otros lugares en donde se

constituye en la poblacion flotante de ese lugar.
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CANTON MONTUFAR

Su capital San Gabriel, fue declarada por la UNESCO el 11 de Noviembre de 1992
como Patrimonio Nacional gracias a la fachada colonial de sus construcciones.
Conocido como la ciudad de las siete colinas antiguo asentamiento del pueblo Tusa,

cuna de lo que fue la importante Cultura Cuasmal.

El canton toma el nombre de Montufar, en honor al Coronel Carlos Montufar,

Précer de la Independencia. Cuna de grandes personajes que se han destacado a
nivel nacional e internacional dejando en alto el nombre de esta generosa tierra en
las areas de investigacidén, deporte, educacidn, artesanias, artes plasticas y

poesia. Fecha de Cantonizacion: 27 de Septiembre de 1.905

2.6. DEFINICIONES CONCEPTUALES

» Turismo.- es el desplazamiento de personas de un lugar a otro que no es su

lugar de residencia con fines de ocio.

» Acervo.- proviene del latin acervus, llamado a todos los bienes morales o
culturales que con el paso del tiempo se han ido acumulando por tradiciéon o

herencia.
» Tecnologia.- se ha desarrollado en conjunto a los conocimientos, procesos y

técnicas, que estos ha sido utilizados para disefar, objetos que satisfagan

necesidades de las personas.
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Video interactivo.- es un video que contiene elementos multimedia como
videos, imagenes, animaciones, audio, texto con elementos
comunicacionales como encuestas y formularios, elementos interactivos

como ejercicios practicos, resolucion de problemas.

Alienado.- se le considera a la persona que tiene una pérdida de identidad,

ideas de si mismo debido a la influencia de otras.

Siglo XXI.- se le considera a la sociedad actual llena de facilismos para los
jovenes, que hace que estos utilicen solo aparatos electrénicos, tomando en

cuenta su pérdida de tiempo cuando se trata de aprovechar su utilidad.

Cultura ancestral.- se considera a los pueblos originarios y las tradiciones
gue con el paso del tiempo le dieron vida a la sociedad que conocemos hoy

en dia.

Riqueza cultural.- es lo que posee una sociedad de acuerdo con sus
tradiciones y las costumbres que tienen arraigadas y se distinguen de otros

lugares por su comida, vestimenta.

Tradicidn oral.- es la transmisidn de las tradiciones desde tiempos atrds de la
cultura, tradiciones o experiencias, a través de los padres a sus hijos para que
estas no se pierdan y permanezcan de generacion en generacién por medio

de leyendas, cuentos, mitos, fabulas, oraciones, relatos.

Sabiduria popular.- es la que se basa en reunir las experiencias de las
personas de manera personal o colectiva, no es algo programado y se va

formando de una prueba y un error existido de nuestros antepasados.
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2.7. GLOSARIO DE TERMINOS

> Aduendado.- que tiene actitudes diferentes porque ha visto al duende por la

supuesta vision.

> Aguarapado.- que ha ingerido una gran cantidad de licor y se encuentra
fermentada.

> Socavon.- Hacer un hoyo escavando la tierra.

> Atizar.- hacer movimientos a la candela para que esta arda con mas fuerza.

» Yunta.- son par de bueyes que sirven para acarrear en todas las actividades

gue se realiza en el campo.

» Chilca.-planta utilizada como medicamento para desinflamar los golpes.

» Chiringo.- persona que es de estatura baja.

> Grefia.- cabello desarreglado de una mujer, que tiene mala presentacion y

esta descuidada.

» Ventear.- hacer que entre aire y sol al abrir las ventanas.

» Zaguan.- se denomina a la puerta de una casa, su entrada.

> Prdcer: es la persona de alta dignidad que se distingue de los demas.
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CAPITULO Il

3. METODOLOGIA

3.1. DISENO DE LA INVESTIGACION

Por la naturaleza del presente trabajo, se eligié el enfoque cuali-cuantitativo, en
razén del problema y los objetivos a conseguir con la ejecucidon y ademas, porque
en el proceso de desarrollo se utilizan técnicas cualitativas para la comprension y
descripcion de los hechos, orientdndolos bdsicamente a los procesos, al
conocimiento de una realidad dindmica y holistica, evitando las mediciones y el uso
de las técnicas estadisticas, y se desarrollard bajo el marco de un proyecto de

desarrollo que segun (YEPEZ 2000) expresa:

“Comprende la elaboracion y desarrollo de una propuesta de un
modelo operativo viable, para solucionar problemas, requerimientos o
necesidades de organizaciones o grupos sociales; puede referirse a la
formulacién de politicas, programas tecnologia, métodos y procesos.
Para su formulacidn y ejecucion debe apoyarse en investigaciones de
tipo documental; de campo o un disefo de incluya ambas modalidades.
En la estructura del Proyecto Factible debe constar las siguientes
etapas: Diagndstico, planteamiento y fundamentacion tedrica de la
propuesta, procedimiento metodoldgico, actividades y recursos
necesarios para su ejecucion; analisis y conclusiones sobre viabilidad y
realizacion del Proyecto; y en caso de su desarrollo, la ejecucion de la
propuesta y evaluacion tanto del proceso como de sus resultados”.
(Pag. 8)
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3.2. METODOS DE LA INVESTIGACION

El Proyecto de Desarrollo se apoya en una investigacion de campo de cardacter
descriptivo a través de la observacion y aplicaciéon de instrumentos con el propdsito
de elaborar el diagndstico real de necesidades, dar respuestas a las preguntas
directrices y analizar cientifica y técnicamente la propuesta mencionada, por cuanto
se realiza un diagndstico sobre las caracteristicas del problema y la forma de
aplicacion del proceso investigativo.

3.2.1. POBLACION

NOS TOMAREMOS LOS DATOS SIGUIENTES PARA APLICAR LA FORMULA:

CUADRO N2 8 Fuente INEC 2010/ Elaborado por: LIZBETH CADENA
POBLACION, CENSO 2010 DEL CANTON MONTUFAR NUMERO.
ESTUDIANTES RURALES ENTRE 6 Y 12 ANOS 2.225
ESTUDIANTES RURALES ENTRE 13 Y 18 ANOS 1.373
ESTUDIANTES URBANOS ENTRE 6 Y 12 ANOS 2.009
ESTUDIANTES URBANOS ENTRE 13 Y 18 ANOS 1400
TOTAL 7.007
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3.2.2. MUESTRA:

“La muestra esta constituida por los sujetos que han sido seleccionados, es la

poblacidn para que en ellos se realice la investigacion” (p. 106)
Segun JIMENEZ CARLOS, y otros (1999)

“La muestra es un subconjunto representativo de la
poblacion o del conjunto universo. Los estudios que se
realizan en una muestra se puede generalizar a la poblacion
por procedimientos estadisticos, es decir, hacer extensivos
sus resultados al universo, por lo que una muestra debe
tener dos caracteristicas basicas: tamaiio vy

representatividad” (p.119)

La seleccidn de la muestra de la poblacion de estudiantes se lo realizé mediante el
muestreo probabilistica o aleatorio. Para el cdlculo de la muestra se aplicé la
siguiente formula, la misma que permite medir a la poblacién en condiciones
iguales:

Férmula para el tamaino de la muestra:

N
n=
(E)’(N-1)+1

N = Tamafio de la poblacidn o universo
E = Coeficiente de error
n = muestra
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APLICACION DE LA FORMULA
n= N
(E)*(N-1) +1

n=  7.007
(0.0081) (7007-1)+1

n= 7.007
(0.0081) (7006)+1

n= 7.007

(0.0081)(7007)

n= 7.007
56.7567

n= 123 encuestas.

CUADRO No. 9
Estudiantes Prov. Carchi UNIVERSO MUESTRA
Urbanos y Rurales 7007 123
TOTAL DE MUESTRA 7007 123

ELABORADO POR: LIZBETH CADENA
FUENTE: CENSO DE POBLACION Y VIVIENDA 2010

El tamafio de la muestra fue calculada con el 9% de margen de error
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3.2.3. OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

Las definiciones operacionales son una especie de manual de instrucciones para el
investigador, al respecto, Busot, (1991) dice “consiste en una descripcion de las
actividades que efectua el investigador para medir o manipular la variable” (p.87),
el mismo que determina la orientacion de la investigacion que se pretende realizar,

en base a la determinacién de las dimensiones e indicadores.

CUADRO N210

VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES

» Teogonicas
Leyendas Tipos
» Cosmogonicas
» Etioldgicas

» Escatoldgicas

> Morales

> Histérica Culturales

48




Tradiciones Tipos » Culturales
» Religiosas
San Gabriel Actividades > Agricultura

Papas, maiz, fréjol, arveja, chocho,
quinua, cebada y toda clase de
hortalizas.

» Ganaderia
e Ganado mayor: vacuno

e Ganado menor: porcino, aviar,
lanar, cuyes, conejos.

» Floricultura
Rosas

» Industrias:
Pasteurizadora Alpina
Pasteurizadora Quesifio

» Alfareria:

Elaboracion de ollas, tiesto,
macetas.

> Artesanas:

Tejedoras y elaboracién de
prendas de vestir.

> Fabrica de elaboracion de
ladrillo y blogue.

ELABORADO POR: LIZBETH CADENA
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Técnicas e Instrumento de recoleccion de Datos

Con la finalidad de dar respuestas concretas a los objetivos planteados en la
investigacion, se disefid un instrumento, cuyos objetivos fue receptar informacién
sobre los elementos descritos en el problema hacia la determinacién de una

propuesta viable; por lo que se utilizé la técnica de la (ENCUESTA, FICHA DE

OBSERVACION), en un cuestionario, el mismo qgue consta como Anexo, con

preguntas cerradas y con aplicacién de la escala de tipo Lickert.

Para la construccién de los instrumentos se considerard un plan, en el cual se
contemplan las etapas y pasos seguidos en su disefio y elaboracién, segun el
siguiente esquema elaborado en base al modelo presentado por B.Baldivian de

Acosta (1991); citado por Bastidas (1997)

Etapas y pasos para la elaboracion del instrumento:

CUADRO N211

ETAPAS PASOS

e Revision y analisis del problema de
investigacion.

e Definicion del propésito del instrumento.

DEFINICION DE LOS e Revision de bibliografia y trabajos relacionados

con la construccién del instrumento.

Consulta a expertos en la construccion de

INSTRUMENTO instrumentos.

e Determinacion de la poblacién.

e Determinacion de los objetivos, contenidos y
tipos de items del instrumento

OBIJETIVOS Y DEL °

DISENO DEL e Construccion de los items.
e Estructuracion de los instrumentos.

INSTRUMENTO e Redaccion de los instrumentos.
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e Sometimiento del instrumento a juicio de

expertos.
ENSAYO PILOTO DEL e Revision del instrumento y nueva redaccién de
INSTRUMENTO acuerdo a recomendaciones de los expertos.
e Aplicacion del instrumento a una muestra
piloto.
ELABRACION e Impresion del instrumento

DEFINITIVA DEL
INSTRUMENTO

El Contenido de las preguntas guarda relacién con los objetivos del estudio.

Se puso cuidado en el nimero de preguntas a fin de que los investigados contesten
en forma integral los requerimientos que se definen en la propuesta.

La aplicacion fue directa e individual a la poblacidn quienes participaron en el
proceso de definicidn de la factibilidad.

Las respuestas son cerradas con la escala tipo Likert para que el investigado marque
con una (x) las respuestas de la informacion especifica, con la siguiente escala:

CUADRO N2 12

5 Siempre = Excelente
4 Amenudo = Muy Bueno
3 A veces = Bueno

2 Casi Nunca = Regular

1 Nunca = Deficiente

Estos instrumentos constan en Anexos.
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Técnicas de Procesamiento y Analisis de Datos

Para la realizacién de esta investigacién se cumplieron los siguientes procedimientos

y fases:
+*» Revisidn bibliografica del anteproyecto.
+*» Revisidn y correccién final del anteproyecto.

R/
°

Desarrollo del Marco Tedrico del proyecto.
Elaboracidn de los instrumentos para el diagndstico y la factibilidad.
Aplicacion de la prueba piloto.

K/ R/ R/
RS X SR X4

Andlisis y correccidn final de la prueba.

e

*

Elaboracion de la version final del instrumento.

R/
o

Recopilacién de datos, mediante la aplicacién de los instrumentos definitivos, a
la muestra.

Tabulacion de datos.

Andlisis de datos.

Conclusiones y Recomendaciones.

Propuesta.

* o R *.
AX AR X R X 4

X3

*

Elaboracion del informe final.

Analisis cuantitativo y cualitativo de los datos.-El analisis de los datos se efectud
sobre la matriz de datos. Para que los datos recolectados tengan algun significado
dentro de la presente investigacidn se organizd de tal manera que den respuesta a
los objetivos planteados, evidenciar los hallazgos encontrados, relacionarlos con el
Marco Tedrico, respuestas a los interrogantes de la investigacidn, las variables que
se han definido, asi como con los conocimientos que se dispone en relacién al
problema. Este procedimiento permitié establecer relaciones entre variable e
interpretar estos resultados destacando los principales hallazgos y que permiten

establecer conclusiones.
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Técnicas para el procedimiento y andlisis de resultados.-_Al cumplir la etapa de
recoleccion de datos en el presente estudio, se procedi6 a la codificacidn, los datos
qgue fueron transformados en simbolos numéricos para poder ser contados y
tabulados luego a la operacién de tabulacidon para determinar el nimero de casos

gue se ubican en las diferentes categorias y preguntas cerradas.

Analisis Estadistico de los Datos.-

En esta investigacion, los datos recolectados, atendiendo a las variables del estudio
y que representan los resultados de la etapa de diagndstico fueron tratados vy
resumidos a través del uso de porcentajes manejados a partir de las normativas

universales.

A mas del analisis estadistico, se realizé un analisis Descriptivo a través del cual se
analizé cada pregunta del cuestionario y después un analisis en forma conjunta.

La presentacién de este apartado consta de un cuadro, donde incluya la proposicién,
el item, los valores observados, el porcentaje a cada valor. Un grafico con la
proposicién, leyenda y sus porcentajes; Un pdrrafo con andlisis numérico; Un
parrafo referido al concepto de la proposicidn, y un parrafo de cardcter cualitativo

con la conclusién parcial y proyectiva
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CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1. RESULTADOS

ESTUDIANTES DE ESCUELAS Y COLEGIOS DE ACUERDO A:

GRAFICO N21

EDADES

H6Y 12 ANOS
@13Y 18 ANOS

56,10% 43,90%

Se puede tomar en cuenta que hay un mayor porcentaje de 56.10 % de jovenes

entre 13 y 18 aifos y un solo .43.90% de nifos de 6 a 12 afos
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GRAFICO N2 2

GENERO

[ MASCULINO
39,02% B FEMENINO

60,98%

Existe un gran porcentaje con un 60.98% de poblaciéon femenina, y un minimo

porcentaje de 39.02% de poblacién masculina.
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GRAFICO N2 3

ESCUELAS Y COLEGIOS

B URBANAS
B RURALES

48,650%

51,350%

Tenemos un mayor numero de porcentaje del 51.35% de estudiantes en colegios y
escuelas urbanas y contamos con un 48.65% de estudiantes que actualmente

estudian en escuelas rurales.
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GRAFICO N2 4

1.- ¢Valoras el patrimonio cultural del Cantén Montufar?

5,690%
17,890%

0,000%
B SIEMPRE

0,000% @ A MENUDO
B A VECES
B CASI NUNCA
B NUNCA

76,420%

Con esta pregunta el 76.420% de los estudiantes a veces valoran el patrimonio
cultural del Cantén Montufar, un dato importante para determinar si es factible este
proyecto, el 17,890% a menudo lo hacen y solo un 5,690% siempre que no es un
porcentaje considerable para denotar que el Cantdén a nivel Estudiantil les interesa

el patrimonio cultural que posee debido existen otras prioridades.
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GRAFICO N2 5

2.- ¢En tus dias libres prefieres la comida tradicional?

0.000% @ SIEMPRE
B A MENUDO
10,5699 I A VECES
B CASI NUNCA
82,114% B NUNCA

Respecto a la poblacion que en sus dias libres prefiere la comida tradicional,
tenemos un 82.114% de siempre, un 7.317% en a menudo y un 10.569% de a

veces, es decir si se prefiere la comida tradicional.

58



GRAFICO N2 6

3.- ¢Sale Ud. de vacaciones cuando hay fiestas culturales?

0,000% Hl SIEMPRE
1,626% E A MENUDO
11,382% 715454 B A VECES
O CASI NUNCA
CONUNCA

15,447%

De acuerdo a esta pregunta la poblacién sale de vacaciones cuando hay Fiestas
Culturales con un 71.545% Siempre, un 15.447% A menudo, un 11.382% de a veces
y un 1.626% de casi nunca., donde notamos que la mayoria si le gusta en su tiempo

de vacaciones salir cuando hay fiestas culturales.
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GRAFICO N2 7

4.- ¢Cuando visitas un lugar turistico te interesaria conocer su historia?

10,569% 13,008%

B SIEMPRE

B A MENUDO
B A VECES

B CASI NUNCA
ONUNCA

73,984%

La mayoria de la poblacién muestra un porcentaje del 73.984% de a veces, con el
13.008% en a menudo, el 10.569% un siempre y por ultimo un 2.439% de casi nunca
en el cual notamos que no hay un gran interés de visitar un lugar turistico y

conocer su historia.
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GRAFICO N2 8

5.- éPor qué medio informativo le interesaria conocer a Ud. un lugar turistico?

. & VIDEOS
13,821% M LIBROS
- — ] SIREVISTAS

0,000%
? 86,179%

Contamos con un mayor porcentaje del 86.179% de videos y un 13.821% de revistas,
de tal forma considerd que la mayoria le interesaria conocer un lugar turistico por

medio de un video.
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GRAFICO N2 9

6.- ¢Cuando Ud. viaja su permanencia en el lugar es por conocer mas de cerca sus

tradiciones?

0,000%
0,000% B SIEMPRE
6,504% [ A MENUDO
B A VECES
10,569% [ CASI NUNCA
82,927% E NUNCA

Considero que la mayoria de poblacién viaja y su permanencia en el lugar es por
conocer mas de cerca sus tradiciones, con un alto porcentaje tenemos el 82.927% de

siempre, el 10,569% de A menudo, y por ultimos el 6.504% de a veces.
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GRAFICO N2 10

7.- éSi conoce las leyendas magicas que tiene el Cantén Montufar, das a conocer a

visitantes para preservar su cultura?

11,382% 8.130%
0,000% O SIEMPRE
4,065% @ A MENUDO
B A VECES
B CASI NUNCA
O NUNCA

76,423%

En esta pregunta la mayoria de poblacién con un 76.423% es, A veces dan a conocer
a los visitantes turistas las leyendas magicas que tiene el Cantén Montufar, un
11.382% con un siempre, el 8.130% es A menudo. El cual se considera que no

realizan esta actividad muy activamente.
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GRAFICO N2 11

8.- ¢Al salir Ud. en momentos de descanso y visita los sitios turisticos que sientes?

34,959%

0,000% B EMOCION

B ALEGRIA
O RELAJACION
B ABURRIMIENTO

31,707%

33,333%

La mayoria de poblacion con un 34.959% expresan que sienten emocién, un
33.333% que sienten alegria, y por ultimo un 31.707% sienten relajacién cuando

visitan un sitio turistico.
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GRAFICO N2 12

9.- ¢En temporada vacacional Ud. practica algunos juegos Tradicionales?

29,268%
— B SIEMPRE
) ()
o 4.878% |EAMENUDO
3,252% B A VECES
B CASI NUNCA
@ NUNCA

59,350%

La mayoria de la poblacidn da a notar con un 59.350%, es A veces que practican
juegos tradicionales, con un 29.268% que siempre lo hacen, con el 4.878% es A

menudo, y el 3.2525% en casi nunca y nunca realizan estoy juegos tradicionales.
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GRAFICO N2 13

10.- ¢ Participan activamente en las fiestas patronales del cantén Montufar?

0,000% @ SIEMPRE
2,4399 1% | o A MENUDO
0,756% @ A VECES
@ CASI NUNCA
B NUNCA

30,894%

En esta pregunta el 56.911% de la poblacién siempre participan activamente en las
fiestas patronales del cantén Montufar, un 30.894% es A menudo, el 9.756% es a

veces y por ultimo el 2.439% casi nunca lo hacen.
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4.2. CONCLUSION GENERAL

La poblacidon estudiantil del Cantdn Montufar, demostré gentileza y amabilidad
donde se siente la calidez en cada una de su gente el cual me motivo a seguir con mi
proyecto, debido a que no hubo un rechazo o negaciéon al momento de responder
las preguntas de la encuesta, en donde pude palpar de manera significativa que
quienes conocen la gran riqueza cultural son los adultos al momento de dialogar

con ellos.

Pero por parte participativa de la juventud actual me di cuenta que tienen un
conocimiento desinteresado por la falta de incentivo, a diferencia de los nifios
tienen ahora la ventaja de inculcarles desde la escuela la gran importancia que tiene
su Patrimonio, historia, cultura, que por medio de la tradicién oral pueden lograr

gue nuestras futuras generaciones den a conocer sin egoismo de lo que saben.

Y asi el Cantédn Montufar pueda ser visitado por turistas para que conozcan de cerca
este hermoso lugar, donde aprovechen su comida tipica, sus fiestas, conocer las
leyendas que tiene este sector, y disfrutar de sus juegos tradicionales que se ha

dejado de lado por tener otras prioridades como es la tecnologia.
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. CONCLUSIONES

La poblacion del Cantéon Montafar mostré una gran gentileza para realizar este

trabajo y asi poder tener laidea de cdmo se encuentra actualmente este sitio.

» El Canton Montufar tiene una gran riqueza cultural pero en la juventud
actual no esta al tanto de lo que tienen porque no cuenta con informacién

clara de cémo conservar su patrimonio.

» La poblacién estudiantil tiene nocidn de lo que son las fiestas culturales y al
momento de participar de ellas, degustan la comida tipica que es un gran

paso para dar incentivos.
> La mayoria de la poblacién estudiantil le llama la atencidn, conocer de mejor

manera un sitio turistico por medio de un video interactivo que es la manera

mas didactica de llegar a ellos.
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> La identidad cultural que tiene el Cantén Montufar cuenta y mantiene sus

tradiciones pero con cambios evolutivos.

5.2. RECOMENDACIONES

» Dar incentivo a los estudiantes desde pequefios, para que tengan nocion de
sus raices y través de esto lograr que cuiden su cultura, su patrimonio, y

saquen a flote con orgullo su Cantdn.
» Crear una comision juvenil interna que ayude al municipio de Montufar
siempre a organizar todos los actos a realizar para conseguir resaltar la

cultura que posee.

» Resaltar la tradicion oral que es el mecanismo importante para que sus

leyendas no se pierdan y sigan manteniéndose de generacién en generacién.

» Promover con la ayuda de un video didactico en cada establecimiento ya sea

urbano o rural para que sea mas divertido inculcar su cultura.
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CAPITULO VI

6. LA PROPUESTA

6.1. TITULO

VIDEO INTERACTIVO MEDIANTE LA RECOPILACION DE LAS LEYENDAS Y TRADICIONES
DEL CANTON MONTUFAR.

6.2. JUSTIFICACION

La realizacién de este video interactivo es con el fin de captar la atencién de los
nifios y jévenes para conseguir llegar a ellos por este medio informativo, que
puedan identificar de manera divertida la cultura que tiene el Cantén Montufar,
donde se toma en cuenta que son los pobladores principales, y le deben mucho
cuidado para poder mantener viva su historia porque actualmente puede estar
organizado el Municipio de Montufar por parte de los adultos pero en un futuro este
no sera el caso, de tal forma este video sera la manera mds incentivadora para que
dichos nifios y jovenes se palpen de lo que tienen y puedan crear conciencia para
poder conservar la rigueza cultural con la que cuentan y si no se organizan en la
actualidad de seguro pueden perder su identidad, sus raices, y causar una gran

pérdida al sector, por eso lo primordial el prevalecer su cultura.
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6.3. OBJETIVO GENERAL

Rescatar la cultura ancestral mediante la recopilacién necesaria de las leyendas y
tradiciones populares a través del video interactivo que sera difundido de manera
especial a los nifios y jovenes entre 6 y 12 y 13 a 18 afios con el fin que valoren y

mantengan su cultura e identidad.

6.4. IMPORTANCIA

La cultura ancestral con la que cuenta el cantdon Montufar debe prevalecer por
varias generaciones, debido que es de suma importancia rescatar nuestras raices y
no ser alienados, debido que estamos creando una nueva cultura e identidad que no
nos pertenece y esto ocasiona la pérdida de interés porque, dejarse influenciar por

la nueva tecnologia es muy facil.

6.5. UBICACION

e PROVINCIA DEL CARCHI
e CIUDAD SAN GABIEL
e CANTON MONTUFAR

La propuesta que se presenta en este Proyecto sera realizada en: Ecuador, Provincia

del Carchi, Ciudad de San Gabriel, Canton Montufar.
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MAPA DEL CANTON MONTUFAR

GRAFICO N2 14

Babuela

@ Cabecera Cantonal BN iz Primaria

@ Parroguias m— fig Secundaria
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6.6. FACTIBILIDAD

6.6.1 Factibilidad Técnica: debido a que el departamento encargado de realizar las
fiestas culturales en el Canton Montufar, estd de acuerdo en la aplicacién vy
ejecucion de este nuevo proyecto porque con esto mejorara en el desarrollo del

cantdn logrando que no se pierdan sus raices.

6.6.2. Factibilidad Econémica: no existe presupuesto por parte del Ministerio de
Turismo para la realizacion de este tipo de proyectos, pero el Municipio tomara la

modalidad de autogestion.

6.6.3. Factibilidad Educativa: debido a que las autoridades del Cantéon Montufar se
encuentran de acuerdo en la realizacidon de este proyecto el cual es dirigido a los
centros educativos donde la creacidon de un video interactivo sera la base principal
para crear conciencia en los estudiantes y lograr el rescate de las leyendas y

tradiciones.
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ELABORADO POR: LIZBETH CADENA

CUADRO N213

Kf\

» Cuentan con una gran riqueza cultural y tradicional.

\ 4

» Existe una gran poblacion estudiantil entre nifios y jovenes.

KI\
\f\

» Tradiciones culturales vigentes.

» Apertura a turistas nacionales e Internacionales.

\ 4

\I—\
\f\

> Falta de conocimiento e interés de la riqueza cultural que
tiene el Cantén Montdufar.

A 4

> Falta de transmision oral por parte de los pobladores
adultos a los nifios y jovenes.

\/\
\f\

> Pérdida de la identidad cultural del Cantdn Montufar.

\ 4

» Pérdida de la integracion social.

\/\
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6.7. EJECUCION DE LA PROPUESTA

Se trabajara con los estudiantes de escuelas y colegios del Cantdon Montufar, donde
realizaré un video que contenga toda la informacién principal de las leyendas,
tradiciones de este lugar, este método sera la manera mas didactica de conseguir la
atencién en cada uno de ellos creando un mensaje de conciencia, para que se
sientan identificados con su cultura, conozcan de manera divertida sus rincones que
encierran magicas leyendas y asi lograr de manera significativa que no tengan solo
nocién, sino que aprendan mds y lo pongan a la prdctica, de tal manera me
inmiscuiré en el dmbito educativo para lograr que este video llegue a manos de los
docentes y sirva de ayuda para inculcar desde nifios lo que es su cultura y en los
jovenes lograr que se centren en cuidar su Patrimonio, dejando de lado los malos

habitos.

6.7.1 INTRUMENTOS A UTILIZAR

1.- Realizacién de un video interactivo donde se encontrara:

Introduccion del Cantdon Montufar
Viajes lleno de leyendas
Fiestas culturales

Fiestas religiosas

YV V V VYV VY

Comida tradicional
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2.- Realizacién de folleto donde detalla las leyendas y los juegos tradicionales mas

importantes
DETALLE DE LEYENDAS

El hijo del diablo

Las almas de la otra vida

>
>
» Compactado con el diablo
» Las cuatro esquinas

> Lavieja del monte

>

El fantasma de la chorrera de Paluz
JUEGOS TRADICIONALES

Bomba con bolas
El hombre negro
La culebrita

El lobo
Ensacados

El gato y el ratén
El florén
Gallinita ciega
Las frutas
Mantantirutirula
La perinola

Ronda Péjara pinta

vV V.V V V V V V V V V V V

Saltar la cuerda
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> Un puente se ha caido

> Rayuela

6.8. ACTIVIDADES CUADRO N? 14

> Presentacion del tema

> Aprobacion del tema

> Designacion del tutor

» Desarrollo del capitulo 1y capitulo 2

» Presentacion para correcciones

> Desarrollo del capitulo 3 y capitulo 4

> Presentacion para correcciones

> Presentacion borrador completo para revision de tutor, nota.

> Presentacion completo para lector

» Seminario de graduacion

» Entrega de proyecto empastado

» Sustentacion del proyecto

ELABORADO POR: LIZBETH CADENA
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6.9. RECURSOS

Para lograr el rescate de las leyendas y tradiciones mediante la realizaciéon de un

video interactivo, y la ayuda de un folleto educativo se propone utilizar los

siguientes recursos.

CUADRO N2 15

TABLA DE COSTOS DE RECURSOS

DETALLE

COSTO

Flash memory 18.00
Camara 135.00
Hojas 6.00
Celular 12.00
Impresiones 85.00
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Transporte 32.00
Disefiador grafico 25.00
Editor 35.00
Computadora 5.00
SUBTOTAL 353.00
10% IMPREVISTOS 35.30
TOTAL 388.30
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CUADRO N2 16

6.10. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

ELABORADO POR: LIZBETH CADENA

ACTIVIDADES

2012

Presentacion del tema

Aprobacion del tema

Designacion del tutor

OCTUBRE
SEMANA 1 SEMANA 2 SEMANA 3
L M M [J L M M [J v |L M |[M |J]V
29(30(31|1]|2
NOVIEMBRE
SEMANA
SEMANA 4 5
L M M [J L M (M [J |V
12113]| 14| 15| 16
SEMANA
SEMANA 6 7
L M M [J L M M |1 |V
DICIEMBRE
SEMANA 8 SEMANA 9
L M M [J L M M [J |V
4 7
SEMANA 10 SEMANA 11
L M M [J L M M [J |V
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2013

Desarrollo del capitulo 1y
capitulo 2

Presentacion para correcciones

Desarrollo del capitulo 3y
capitulo 4

Presentacion para correcciones

ENERO
SEMANA 12 SEMANA 13
L M (M ) v L M M |l

SEMANA 20

SEMANA 14 SEMANA 15
L M (M ) v L M M |
SEMANA 16
L M M |1 |V
FEBRERO
SEMANA 17
L M M |1 |V
SEMANA 18 SEMANA 19
L M (M ) v L M M |

L

25

26|27|28| 1
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MARZO

SEMANA 21
L M M ) |V
Desarrollo del capitulo 5y
capitulo 6 4| 5| 6| 7| 8
SEMANA 22 SEMANA 23
L M M [J v L M
Presentacion para correcciones
SEMANA 24
L M oM [) v

Presentacion borrador
completo para revision de
tutor, nota

ABRIL
SEMANA 25
L M [m |1 v
Presentacion completo para
lector 1] 2| 3| 4| 5
SEMANA 26
L M M ]V
Seminario de graduacién 8 9 10 11 12
SEMANA 27
L M [m |1 v
Entrega de proyecto
empastado 15| 16| 17| 18
SEMANA 28
L M [m |1 v

Sustentacidn del proyecto
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La tabla representada anteriormente, es el cronograma de actividades donde
especifica el detalle desde el inicio hasta llegar a la culminacion de las actividades
teniendo como fin cumplir con el desarrollo del proyecto que servira para rescatar la

cultura ancestral del Cantén Montufar.

6.11. PRESUPUESTO

CUADRO N2 17

PRESUPUESTO $
COPIAS 25.00
TRANSPORTE 32.00
ALIMENTACION 20.00
HOSPEDAJE 40.00
VIDEO EDITADO (EDITOR) 32.00
INTERNET 35.00
TUTOR 200.00
CUADERNO 0.75
ESFERO GRAFICO 0.50
HOJAS 6.00
CAMARA 135.00
EMPASTADOS 35.00
TOTAL $635.50
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6.12. IMPACTO

> SOCIAL:

La realizacion de este estudio es con el fin de rescatar las leyendas y tradiciones,
para lograr el desarrollo turistico del Cantén Montufar, logrando vincular a la
sociedad del siglo XXl, con la cultura ancestral debido a que con esto no se perdera
su identidad, enriqueciendo conocimiento en los nifios , creando conciencia en los
jovenes y con ellos ayudar a prevalecer al Cantédn Montufar por todas las
generaciones futuras, y con todo esto a un futuro puedan tener afluencia de turistas

por sus fiestas culturales, por todo lo atractivo que este lugar puede brindar.

> ECONOMICO:

Existird un impacto econdmico si los habitantes y las autoridades que laboran en la
parte cultural realizan sus actividades pensando en el desarrollo del cantén
Montufar, y que mediante el paso del tiempo lograr que este lugar sea destacado

por su historia y su cultura siendo uno de los principales atractivos del Ecuador.

6.13. EVALUACION

Se lo realizara después de ejecutado el proyecto, mediante visitas a los estudiantes
para confirmar si el video causo el efecto esperado, verificando que la copia del
video este siendo proporcionado a los docentes y asi ellos se encarguen de dar a
conocer a cada nivel su contenido, para que estos nifios tengan el conocimiento
necesario y a la vez sea el motivo para luchar de que no se pierda la cultura que se

ha creado hace muchos anos.
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6.14. DIFUSION Y DISTRIBUCION

MARKETING INDIRECTO:

ESTRATEGIAS:
» Distribuir en forma masiva el video a los centros educativos, dentro del
cantén Montufar, con la finalidad de ser reproducido en la materia lenguaje
y comunicaciéon donde enriquezcan mas su conocimiento.
» Subir y difundir el video a YouTube, para que este pueda ser reconocido

http://www.youtube.com/watch?v=am1ALjS4g-8

» Elaboracién de afiches y folleto educativo para colocarlos en las librerias del
Cantén Montdfar, y en el Municipio en donde lo puedan adquirir las

personas que lo requieran.

6.15. BIBLIOGRAFIA

e ALEGRIA, Rodrigo (2012) La Investigacion Cientifica, Ecuador: editorial
Itsco, primera edicidn
e FRAGA, Rafael (2007) Investigacion Socioeducativa. Ecuador:
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e GRIJALVA, C. (1998) “Los aborigenes del Carchi”

e MINISTERIO DE TURISMO; “Inventario General de Atractivos de la
Provincia del Carchi” 2000

e MUNOZ,.(1996-2000) “guidén para el museo de arqueologia de la |I.
Municipalidad del Cantéon Montufar, San Gabriel, Carchi.

e NURNEZS. Jorge, La cultura popular en el Ecuador, Tomo X.

e VILLALBA, Carlos (2010) Filosofia, Sur editores Ecuador , primera
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cantonizacion-de.html;Asamblea de unidad Cantonal de Montufar

http://www.carchi.gob.ec/index.php?option=com k2&view=item&id=57:mo

ntufar&Iltemid=403; GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADODE LA
PROVINCIADEL CARCHI, CANTON MONTUFAR.

http://www.viajandox.com/carchi/cascada-guadir-montufar.htm; CASCADA

DE GUADIR, ATRACTIVO TURISTICO.

http://www.viajandox.com/carchi/iglesia-san-gabriel-montufar.htm;IGLESIA

MATRIZ DE SAN GABRIEL.

http://www.buenastareas.com/ensayos/Intorduccion-y-Conclusi%C3%B3n-

De-Leyendas/18955.html; Introduccidn y conclusion delas leyendas

http://es.wikipedia.org/wiki/Leyenda; Definicion de leyenda

10. http://definicion.de/tradicion/; Definicién de tradicidn
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

http://es.wikipedia.org/wiki/Tradici%C3%B3n; que es tradicidn y su conjunto

http://www.quitoturismo.gob.ec/descargas/lotaipoctubre2012/septiembre/

a)%202%20BASE%20LEGAL/LEY%20DE%20TURISMO.PDF; documento PDF
Ley de Turismo

http://web.ambiente.gob.ec/proyectos/userfiles/51/file/turismo/REGLAMEN

TO(2).pdf; reglamento interno

http://www.viajejet.com/costumbres-y-tradiciones-ecuador/; costumbre vy

tradiciones.

http://es.wikipedia.org/wiki/2100; silgo XXI

http://es.wikipedia.org/wiki/Provincia de Carchi; PROVINCIA DEL CARCHI

http://es.wikipedia.org/wiki/Siglo XXI; SIGLO XXI

http://www.viajandox.com/carchi/montufar-canton.htm; cantén Montufar

Ubicacion.

http://videolearning.portafolioseducativos.com/aspectos-pedagogicos/;

definicion de video Interactivo.

http://es.thefreedictionary.com/alienado; definicion de alienado

http://tuspreguntas.misrespuestas.com/preg.php?idPregunta=12392;
definicidon de cultura ancestral

http://mx.answers.yahoo.com/question/index?qid=20110323112748AAkhU
3w; que la riqueza cultural

http://es.answers.yahoo.com/question/index?gid=20090818152748AAIxQC
n; Caracteristicas de tradicién oral.
http://ar.answers.yahoo.com/question/index?qid=20090422094404AA0XEd

9;que es sabiduria popular.
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ANEXO A

MODELO DE LA ENCUESTA

ENCUESTA

Estimados estudiantes, la siguiente encuesta es desarrollada con fines educativos
dedicada para identificar la importancia que tiene la riqueza cultural del Cantén

Montufar.

PERFIL DEL ENCUESTADO
EDAD:6Y12() 13Y18() ESCUELAS Y COLEGIOS
SEXO: M() F() RURALES: () URBANAS: ()

Responda las siguientes preguntas marcando con una x:

1. ¢Valoras el patrimonio cultural de tu Cantén Montufar?

Siempre() Amenudo() Aveces() CasiNunca() Nunca ()

2. ¢Entus dias libres prefieres la comida tradicional?

Siempre() Amenudo() Aveces() CasiNunca() Nunca ()
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3. ¢Sale Ud. de vacaciones cuando hay fiestas culturales?

Siempre() A menudo() Aveces() Casi Nunca() Nunca()

4. ¢Cuando visitas un lugar turistico te interesaria conocer su historia?

Siempre() Amenudo() Aveces() CasiNunca() Nunca()

5. ¢éPor qué medio informativo le interesaria conocer a Ud. un lugar turistico?
Video () Libros () Revistas ()

6. ¢Cuando Ud. viaja su permanencia en el lugar es por conocer mas de cerca sus

tradiciones?

Siempre() Amenudo() Aveces() CasiNunca() Nunca()

7. ¢Si conoce las leyendas magicas que tiene el Cantén Montufar, das a conocer a

visitantes para preservar su cultura?

Siempre() Amenudo() Aveces() CasiNunca() Nunca()

8. ¢Al salir Ud. en momentos de descanso y visita los sitios turisticos que

emociones sientes?

Emocidon () Relajacion() Alegria() Aburrimiento ()

9. ¢Entemporada vacacional Ud. practica algunos juegos Tradicionales?

Siempre() A menudo() Aveces () CasiNunca ()Nunca()
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10. ¢ Participan activamente en las fiestas patronales del Cantén Montufar?

Siempre() Amenudo() Aveces() CasiNunca() Nunca()

ANEXO B

GRAFICO N2 15

EL ESCUDO DEL CANTON MONTUFAR

91



LEYENDAS DE MONTUFAR

GRAFICO N2 16

EL HIJO DEL DIABLO

GRAFICO N2 17

LAS ALMAS DEL OTRO DE LA OTRA VIDA
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GRAFICO N2 18

COMPACTADO CON EL DIABLO

GRAFICO N2 19

LAS CUATRO ESQUINAS
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GRAFICO N2 20

FANTASMA DE LA CHORRERA DE PALUZ
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GRAFICO N2 21

EL DUENDE

GRAFICO N2 22

LA VIEJA DEL MONTE
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GRAFICO N2 23

FIESTAS TRADICIONALES

MONIGOTES DE FIN DE ANO
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GRAFICO N2 24

FIESTA DE INOCENTES
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GRAFICO N2 25

CARNAVAL

GRAFICO N2 26

COMIDA TRADICIONAL
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GRAFICO N2 27

HORNADO DEL CARCHI

GRAFICO N2 28

CUY ASADO CON PAPAS
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GRAFICO N2 29

QUESO AMASADO

GRAFICO N2 30

FRITADA
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GRAFICO N2 31

FANESCA

GRAFICO N2 32

COLADA MORADA
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GRAFICO N2 33

CALDO DE GALLINA

GRAFICO N2 34

CHOCLOS CON QUESO
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JUEGOS TRADICIONALES

GRAFICO N2 35

BOMBA CON BOLAS

GRAFICO N2 36

UN PUENTE SE HA CAIDO
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GRAFICO N2 37

PERINOLA

GRAFICO N2 38

GALLINITA CIEGA
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GRAFICO N2 39

MATANTIRUN TIRULAN

GRAFICO N240

RAYUELA

105



GRAFICO N2 41

SALTAR LA SOGA

GRAFICO N2 42

EL FLORON
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GRAFICO N2 43

PAJARA PINTA

GRAFICO N2 44

LA CULEBRITA
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GRAFICO N2 45

EL HOMBRE NEGRO

GRAFICO N2 46
ENSACADOS
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GRAFICO N2 47
EL LOBO

MARAVILLAS DEL CANTON MONTUFAR

GRAFICO N2 48

MONUMENTO DEL PROCERATO DEL TRABAJO
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GRAFICO N2 49

CEMENTERIO DEL CANTON MONTUFAR

GRAFICO N2 50

IGLESIA MATRIZ
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GRAFICO N2 51

GRUTA DE LA PAZ

GRAFICO N2 52

LAGUNA DEL SALADO
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GRAFICO N2 53

CASCADA DE PALUZ
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GRAFICO N2 54

BOSQUE DE LOS ARRAYANES

Bivy ef bnrsagus:
del tiempo Con
¥ guardo sus m
Visitandosmie,

sibre livs SEFES (i

bencficios beindo,
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