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Resumen Ejecutivo

El siguiente proyecto de Tesis se lo dedica a la Isla Isabela en Galapagos con la
finalidad de concienciar al Grupo Objetivo que son: toda la poblacion, autoridades,

turistas nacionales y extranjeros que la visitan diariamente.

Luego de una exhaustiva investigacion de campo en el sitio mismo del problema, se ha
identificado que existe una desinformacion constante por conservar y cuidar la Fauna
Marina de la Isla, generando una despreocupacion total que ha impactado negativamente
en el ciclo de vida de las especies marinas, lo cual conduciria irremediablemente a su

extincion.

Se ha pensado en una Campafia Publicitaria de concienciacion pues se busca prevenir,
eliminar, minimizar y controlar aquellos impactos ambientales generados por el

descuido de sus autoridades, habitantes y turistas que visitan diariamente la Isla.

Dicho proyecto también servird como aporte al cuidado ambiental, generando asi que
quienes la habitan adquieran y muestren actitudes positivas para cuidar la Fauna Marina
y obteniendo la atencion de las autoridades, y turistas de la Isla Isabela, dejando un
precedente que pueda ser imitado inclusive en el resto de Islas de la Regién Insular, las
cuales también se han visto afectadas por las mismas causas que aun son solucionables y

que evitaran un desequilibrio en el habitad de la Fauna Marina.
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ABSTRACT

The following thesis project is dedicated to Isabela Island which is located in the
Galapagos Islands in order to raise awareness in the Target Group which are: the entire

population, authorities and national and foreign tourists who visit it daily.

After an extensive on-field investigation, it has been identified that there exists a constant
misinformation about preserving and taking care of the Marine Fauna in the island
generating a total lack of concern which has made a negative impact on the life cycle of

marine species which can lead inevitably to their extinction.

It has been thought in an Awareness Advertising Campaign because it aims to prevent,
eliminate, minimize and control those environmental impacts caused by the carelessness

of its authorities, residents and tourists who visit the island daily

This project will also serve as a contribution to environmental protection in order to
ensure that its residents acquire and show positive attitudes concerning to the protection
of Marine Fauna and getting the attention of the authorities and tourists from Isabela
Island , leaving a precedent that can be followed by even the rest of the Island Region
Islands , which also have been affected by the same causes which still have a solution and

could prevent an imbalance in the habitat of Marine Fauna.
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INTRODUCCION

El siguiente proyecto de Tesis se realiza con la finalidad de incentivar a toda la
poblacidn, autoridades, turistas nacionales y extranjeros que visitan diariamente la Isla
Isabela, a conservar y cuidar su Fauna Marina, esto se lo hard mediante una Campafia
Publicitaria, la cual servira como un aporte que conllevara a una concienciacion
permanente en el grupo objetivo y que pueda servir inclusive como ejemplo a el resto de
Islas de la Region Insular, las cuales también se han visto afectadas por los mismos
motivos que se mencionaran. Se identificara las causas y efectos en el medio ambiente,
la descuidada situacion en las que se encuentran las especies marinas, y se planteard una
solucion para asi evitar la extincion de la fauna, lo cual generaria un desequilibrio en el

habitad de dichas especies, poniéndolas en peligro.



TECNOI (')(i\(.‘? SUPERIOR
wﬁMLLm

Capitulo |

Antecedentes

1.01 Situacion Problema

A pesar del cuidado en el mantenimiento de la Isla Isabela Galapagos por parte del
Municipio de Isabela, Parque Nacional Galapagos, se ha generado poco interés en cuidar
el habitad de la fauna marina por parte de la poblacion. Todo esto por la falta de énfasis
en concienciar su proteccion, es por eso que se requiere con urgencia, prevenir, eliminar,

minimizar y controlar aquellos impactos ambientales.
1.02Antecedentes

Actualmente en la Isla Isabela Galapagos es inexistente la informacion acerca del

cuidado y conservacion de la Fauna Marina.

Lo que se han encontrado son proyectos que actualmente se estan realizando en Isabela
y el resto de Galapagos, enfocadas a la conservacién del medio ambiente, proyectos que
estan ayudando a la conservacion de la biodiversidad de especies exoticas de todo
Galépagos, pero que no pertenecen a la Fauna Marina y que estan intentando reducir el
impacto de especies introducidas a la biodiversidad nativa y endémica, también existe la
Reserva Marina que decadas atras se encuentra protegiendo el ecosistema marino de
Galépagos y que inclusive ha establecido una franja marina de 2 millas néuticas

alrededor de cada isla.

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPARNA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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1.03.-Matriz - Causa — Efecto
CAUSA EFECTO
Desinformacion para concienciar acerca | Desconocimiento acerca del correcto
del cuidado de la Fauna Marina. cuidado y proteccion de la Fauna Marina
No existen métodos graficos que ayudena | No se produce ningin impacto que

una concienciacion por cuidar la Fauna
Marina

conlleve a una concienciacion.

Desinterés por parte de autoridades de
ayudar a cuidar su Fauna Marina.

Hay poco interés Turistico y de la
poblacion de cuidar la Fauna Marina de la
Isla Isabela.

Desinformacién de las consecuencias por
el dafio ambiental.

Extincion de ciertas especies marinas por
descuidado al cuidado ambiental.

Inexistencia de campafas publicitarias
enfocadas al tema de concienciacion y
conservacion de la Fauna Marinaen la Isla
Isabela.

Desinterés por concienciar del cuidado de
su Fauna Marina.

Tabla N°1

ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

1.04Justificacion e Importancia del Proyecto

Es necesario dar a conocer las principales causas del dafio ecoldgico que estan sufriendo

la Fauna Marina, las cuales podrian inclusive desaparecer de la Isla Isabela lo que

conllevaria a un dafio irreversible en su habitad.

Por lo que mediante una Campafa Publicitaria se espera llegar a un grupo objetivo que

son principalmente la poblacién, autoridades, turistas nacionales y extranjeros que

visitan la Isla. Y esto con el fin de brindar una informacion adecuada con técnicas

publicitarias que busquen concienciar a dichos involucrados a la conservacion, cuidado

y proteccion de la Fauna Marina en la Isla Isabela en Galapagos.

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPARNA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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Este proyecto sera de mucha importancia ya que su difusion generara concienciacion,
para el cuidado y conservacion de la Fauna Marina en la Isla Isabel, a esto a su vez
incentivard al turismo nacional y extranjero a visitar la Isla y sus especies marinas

generando asi una de las principales fuentes de ingresos econdémicos para la poblacion.
1.05 Parque Nacional Galapagos
Sobre la Reserva Marina de Galadpagos

La RMG es la primera Reserva Marina del Ecuador y la segunda mas grande del

mundo. Son 133.000 km? de Patrimonio Natural de la Humanidad.

La creacion de la Reserva Marina de Galapagos se remonta varias décadas atras.
Consciente de la fragilidad de los ecosistemas marinos ante la creciente actividad
humana en las islas, el Plan de Manejo del Parque Nacional terrestre de 1974 ya
recomendaba la proteccion de una franja marina de 2 millas nauticas alrededor de cada

isla.

La conservacion marina toma impulso en 1986 con la declaracion de una Reserva de
Recursos Marinos con el objetivo de controlar la practica ilegal de la pesca y la
sobreexplotacion de los recursos del mar. Este afio se suele citar como el de creacion de

la Reserva Marina, aungue no es del todo cierto.

Con la Ley Organica de Régimen Especial para la Conservacion y Desarrollo
Sustentable de Galapagos (LOREG) de 1998, se amplia el area protegida y se pasa a

denominar formalmente la Reserva Marina de Galapagos (RMG).

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPARNA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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La Superficie de la Reserva Marina incluye dentro del poligono es de 133.000
kilometros cuadrados de superficie marina, incorpora las aguas interiores del
archipiélago (50.100 Km2) y todas aquellas contenidas en 40 millas nduticas medidas a

partir del extremo exterior costero del archipiélago.

En 2001, la RMG fue incluida en la lista de Patrimonios Naturales de la Humanidad,
reconociéndose de esta manera su enorme valor ecoldgico, cultural y econémico para la

conservacion y para el mantenimiento de especies Unicas en el mundo.

La importancia de la Reserva Marina

Los ecosistemas de Galapagos no pueden sobrevivir sin la proteccion del ecosistema
marino. Muchas especies nativas y endémicas dependen en su totalidad de los ambientes
marinos y de los procesos evolutivos y ecoldgicos que ocurren en la tierra y que tienen
relacion directa con el mar.

Pinguinos, cormoranes, lobos marinos, lobos peleteros y albatros, por ejemplo, descansa
en tierra, pero se alimentan exclusivamente en el mar.

Al momento se han reportado méas de 2.900 especies marinas existentes, de las cuales un
25% de organismos marinos son endémicos. Estan presentes varias especies de
mamiferos marinos como ballenas, delfines y lobos marinos, en un total de 24, con dos
endemismos. Este hecho motivé también la declaratoria de Santuario de Ballenas en
1990.

Para mantener el equilibrio natural entre las diferentes especies y para mantener sus
ecosistemas, es vital que se conserven sus bases de alimentacion. Al igual que la
biodiversidad de los ecosistemas terrestres, la del ambiente marino representa un sistema
importante que merece un tratamiento especial.

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPARNA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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La designacién de la Reserva Marina de Galapagos reconoce los principios de
conservacion, y crea los fundamentos legales para ese tratamiento especial.

Todo comienza con las corrientes marinas

El archipiélago se encuentra en un punto de encuentro de corrientes oceanicas
superficiales y profundas muy distintas. Gracias a ellas encontramos la variedad de
especies que habitan las islas.

La corriente de aguas superficiales Sur-Ecuatorial es una de las principales y se mueve
en direccion este-oeste.

A esta corriente se le suma desde el sur las aguas frias de la corriente de Perd o
Humboldt, y desde el norte por aguas tropicales de la corriente de Panama.

La sub-corriente Ecuatorial de Cromwell, procedente del oeste, es posiblemente la méas
importante. Viaja por el fondo del mar y sube a la superficie al toparse con Galapagos,
trayendo aguas frias y ricas en nutrientes y creando zonas de afloramientos locales y el
enriquecimiento de nutrientes en las capas superficiales del mar. Estos nutrientes forman
la cadena alimenticia que acaba manteniendo a depredadores finales como tiburones,
lobos marinos y muchas especies migratorias como las ballenas.

Las diferentes corrientes marinas que confluyen en Galapagos dan pie a la biodiversidad
y alto grado de endemismo caracteristicos del archipiélago.

Diferentes ambientes

La reserva marina muestra diferentes ambientes que albergan varios ecosistemas de alta
diversidad con un abundante nimero de especies, muchas de ellas unicas - uno de los

mas altos niveles de endemismo del mundo.

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPARNA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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Los "bajos"”, montes o volcanes submarinos que se elevan hasta menos de 100 metros en
algunos casos, representan importantes zonas de alimentacion para aves y mamiferos
marinos que habitan las costas de Galapagos. Alrededor de estas estructuras y por
encima de ellas, existen condiciones oceanograficas particulares que favorecen la vida
marina donde se forman frecuentemente agregaciones alimentarias, compuestas por
especies de diversos origenes: pelagicas y migratorias, como atunes, tiburones y
picudos; y de origen marino-costero, como lobos, aves, iguanas marinas y tortugas.

Los otros principales habitats marinos de la Reserva Marina de Gal&pagos son los
fondos rocosos, seguido de las paredes verticales rocosas "los barrancos”, las playas
arenosas y en forma muy reducida los arrecifes de coral; ademas de la vegetacion
costera de playa y arena que tiene un alto grado de endemismo.

Por otro lado las lagunas costeras, humedales, y zonas de intercambio de agua dulce y
marina presentan especies Unicas.

Las areas de manglar son zonas de reclutamiento de varias especies de peces, crustaceos
y moluscos. Ademas, son areas de anidacion de diversas aves marinas y terrestres unicas

en el mundo, como es el pinzon de manglar.

Zonificaciéon para un manejo adecuado de la Reserva Marina

Un segmento importante de la poblacién local de Galapagos depende econémica- mente
de la Reserva Marina de Galapagos, pero la sobreexplotacion de especies como el
pepino de mar y la langosta alteran ecosistemas enteros y ponen en peligro el recurso a
largo plazo, afectando no solo la naturaleza de Galapagos sino también la rentabilidad

de las pesquerias.

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPARNA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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La divisidn del territorio segun sus caracteristicas y usos permitidos permite, por un
lado, evitar o minimizar el efecto negativo de los impactos humanos a que se encuentran
sometidos los ecosistemas de Galépagos y, por otro, permitir un uso racional de los
bienes y servicios que general estos ecosistemas a la sociedad.

Al contrario del viejo modelo, que consideraba de manera independiente al area
protegida y al &rea no protegida, en el nuevo modelo de zonificacion tiene en cuenta que
cada zona esté inter- relacionada con la otra, reconociendo que los riesgos ambientales
(como especies invasoras, contaminacion.) vienen de las areas pobladas y que el
desarrollo de la poblacion (a través del turismo, pesca, el autoabastecimiento de
alimentos, etc.) depende de la conservacién de los ecosistemas.

La zonificacion no es rigida; por el contrario, esta sujeta a cambios segln sean las
necesidades y circunstancias que se vayan creando, pudiendo reformularse segun
convenga para el mejor cumplimiento de la meta y objetivos de la Reserva Marina de

Galapagos.

Las zonas de la Reserva Marina de Galapagos son las siguientes:

1. Zona de Uso Multiple

Incluyen actividades de pesca, turismo, ciencia, conservacion, navegacion y maniobras
(Patrullaje, SAR, etc.). Esta zona consistird principalmente en las aguas profundas que

se encuentran al interior y exterior de la linea base.

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPARNA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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2. Zona de Uso Limitado

Usos sujetos a restricciones adicionales, con el propoésito de proteger ambientes,
recursos o actividades que son importantes y notablemente sensibles a alteraciones.

a) Sub-zona de Comparacién y Proteccion.

Estas zonas sirven como &reas testigo (o areas control) en la medicion de efectos de usos
humanos, areas para estudiar la biodiversidad y ecologia en ausencia de impactos
humanos. En estas zonas se permite nicamente la ciencia y la educacion. No se permite
la pesca ni el turismo.

b) Sub-zona de Conservacion y Uso No Extractivo.

El principal uso es el turismo acuético, pero también contempla la ciencia, la
conservacién y educacion. En esta sub-zona se pueden permitir todas o algunas de las
siguientes actividades: el esnérquel, el buceo, paseos en panga y observaciones de
ballenas desde el barco.

c) Sub-zona de Conservacion y Uso Extractivo y No Extractivo.

El uso extractivo incluira la pesca artesanal, navegacion, educacion, ciencia, turismo,
patrullaje, S.A.R: y maniobras militares. Estos controles y regulaciones adicionales
variaran segun la sensibilidad del lugar, estado del recurso por explotarse, necesidades

de otros usuarios, etc.

d) Areas de Manejo Especial Temporal.
Eventualmente sobre las zonas establecidas podra determinarse especialmente areas

temporalmente manejadas con fines experimentales o de recuperacion, cuya extension
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sera definida para cada caso por la Junta de Manejo Participativo ante la propuesta de
cualquier sector, que serd aprobada por la AIM.

3. Zona Portuaria

Esta zona corresponde a las aguas cerca de los 5 puertos del archipiélago (Puerto Ayora,
Baltra, Puerto Baquerizo Moreno, Puerto Velasco Ibarra y Puerto Villamil). Cada zona
puede tener sub-zonas para controlar, permitir o restringir ciertas actividades. Estas sub-
zonas pueden ser las siguientes:

a) Sub-zona Experimental.

Categoria de sub-zona temporal. Esta es una zona que esta bajo un régimen de manejo
especial para propdsitos de Experimentacion.

b) Sub-zona de Recuperacion.

Categoria de sub-zona temporal. Es una area que ha sufrido degradacion, por cualquiera
causa (p.ej. sobre-explotacion, contaminacion, dafio fisico por el turismo, dafio por una
tormenta, El Nifio), la JMP puede declarar y delimitar una zona de recuperacion, con
proteccion completa y/o reglas especiales para ayudar su recuperacion. La designacion
de Zona de Recuperacion se mantendra hasta que la JMP decida retirarla.

Desde hace siglos, pescadores latinoamericanos notaban unas corrientes de agua caliente
que aparecian cada varios afios, siempre hacia final de diciembre. Las consecuencias
eran devastadoras. Llovia como nunca antes, la temperatura del agua cambiaba y
muchos animales marinos se morian de desnutricion. A este evento le llamaron El Nifio,
por comenzar durante la Navidad.

Hoy sabemos mucho maés de sus causas, aunque sus efectos no son menos dramaticos.
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El fendbmeno se debe a las diferencias entre ambos lados (Este y Oeste) del Pacifico
tropical:

El agua del Oeste del Océano Pacifico, cerca de Australia e Indonesia, es 8 grados méas
caliente que la que se registra al Este, en la costa de Latinoamérica. Por ello, el clima es
mas himedo y llueve mucho mas en el Oeste que en el Este del Pacifico.

Cada varios afos, hay un debilitamiento de los vientos que mantienen el flujo de las
grandes corrientes oceanicas, de tal forma que comienzan a fluir grandes masas de agua
caliente del Oeste al Este del Pacifico (hacia Galapagos). Las aguas del Oeste se enfrian,
y las del Este se calientan. La corriente de Peri o Humboldt, que trae aguas frias del sur,
se debilita, facilitando aun mas el calentamiento del agua.

Cuando cambia la temperatura del agua, también cambia su salinidad, alterando los
ecosistemas marinos, ya que todas las plantas y animales marinos son muy sensibles a la
salinidad.

Mientras esto ocurre, el aire también cambia. La presion atmosférica sube en el Este y
baja en el Oeste, cambiando los vientos y la lluvia. El Este, Latinoamérica, se produce
un incremento inusual de las lluvias, mientras que se dan sequias importantes en Asia 'y

Oceania. Cuando EI Nifio pasa, las grandes lluvias dan paso a épocas de gran sequia.’

IFuente: Sobre la Reserva Marina de Galapagos DIRECCION DEL PARQUE NACIONAL GALAPAGOS 2013
http://www.galapagospark.org/nophprg.php?page=reserva_marina_sobre_la
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ORDILL A7
Capitulo 11
Analisis de Involucrados
- La Conferencia General
- Direccion DPNG - El Consejo Ejecutivo
- Direccion de - Paises miembros

Ecosistemas
- Direccién Gestién

- Gobernador
- Jefe Politico

Ag_bien@l ; - Teniente Politico
- Direccion de

- . - Intendente
Educacion Ambiental
y Participacion Social Parque

Municipio de

Nacional
Isabela

- Direccién de uso
Galdpagos

PUblico

- Reserva Marina _ Directora de
Escuela
Campafia
. Publicitaria - Tutor
- Nacionales
. o - Lector
- Internacionales Disefiador
Mr:::,ei;rtgel Poblacion
- Ministro(a) del Medio Ambiente - Ndcleos Familiares
- Viceministro Ambiental - Establecimientos Educativos
- Subsecretaria de Patrimonio Natural - Duefios de Embarcaciones
- Subsecretaria de Calidad Ambiental - Duefios de Hoteles
- Subsecretaria de Cambio Climatico - Duefios de Restaurantes
- Subsecretaria de Gestion Marina y Costera - Pescadores
- Residentes Permanentes y Transelntes
Figura #1 Elaborado por: Padl Santacruz

2.01 ldentificacién de Involucrados

En la actualidad la Isla Isabela del Archipiélago de Galapagos se halla habitado por una
pequefia cantidad de gente en relacion a la Isla que es la mas grande en extension. A
continuacion se detalla los principales involucrados y llamados a fomentar el cuidado y

proteccién de la Fauna Marina y cuidado ambiental de la misma.
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wﬂmm C § ilC SUPpP R 10
2.02 Analisis y Seleccion con los involucrados
Actores Interés sobre el Problemas Recursos Interés sobre Conflictos
involucrados problema central Percibidos mandatos y el proyecto potenciales
capacidades
-Toda la - Concienciarse -Escasa - Recursos Incentivarse a | - Que exista
Poblacién acerca del informacién de | Humanos para | causa del restricciones
- Nlcleos cuidado que debe | concienciacion | crear beneficio que por leyes de
Familiares existir para cuidar | y cuidado de concienciaen | aportaria comunicacion
- Establecimientos | la Fauna Marinay | la Fauna toda la recibir una que impidan la
Educativos asi contribuir Marina en poblacién y asi | Campafia libertad de
- Duenios de positivamente al Isabela - incentivarlos a | Publicitaria expresion.
Embarcaciones entorno de todos Galapagos preservar su para difundir y
- Duefios de los habitantes de Fauna Marina. | concienciar
Hoteles la Isla Isabela. acerca del
- Duefios de cuidado de la
Restaurantes Fauna Marina
- Pescadores en Isabela.
- Residentes de
Isabela
-Turistas - -Escasa - Recursos -Recibir una -Que el
Nacionales y Comprometersec | informacion de | Sociales y correcta mensaje no
Extranjeros omo visitantes a concienciacion | Humanos: informacién de | conlleve a una
las Islas y del cuidado de concienciacién | concienciacion
ademas de la Fauna con lo cual del cuidado
admirar su Marina en la conllevaria a ambiental
biodiversidad Isla Isabela. cuidarla Isla
deberian Isabela y todo
demostrar interés Galapagos.
por la
preservacioén de
dicho entorno.
- Direccion
D.P.N.G. - Proteger la - - Recursos - Dar solucion | Desinterés de
- Direccioén de biodiversidad de Consecuencia | Sociales, alos los habitantes,
Ecosistemas las Islas s graves al Humanos y problemas turistas
- Direccion Galdpagos, con lo | medio Econdmicos comunicaciona | nacionalesy
Gestion Ambiental | que se apoyara al | ambiente por les que existe | extranjeros por
- Direccion de cuidado y la carencia de en la Isla recibir el
Educacion conservacion de informacién y Isabela para mensaje de
Ambiental y las mismas. apoyo a generar conservacion
Participacion Proyectos interés por de la Fauna
Social para cuidarla. Marina.
- Direccién de uso proteccion de
Publico la Isla.
- Reserva Marina
- El Municipio de - incentivar a sus -Desinterés - Recursos - Solucionar -Que las
la Isla Isabela. directivos y por el mensaje | Sociales para | con autoridades no
- Gobernador trabajadores a comunicaciona | recibir el informacién la | presten interés
- Jefe Politico involucrarse mas | para una mensaje cual es escasa | de acatar las
- Teniente Politico | y brindando una concienciacién | comunicaciona | en cuanto ala | sugerencias
- Intendente. correcta labor y de proteger las | |, - Recursos concienciacién | de
que Isabela sirva especies Humanos al de cuidar la comunicacion
de ejemplo para marinas y su mejorar su Isla Isabela a de
el resto de Islas. entorno. servicio a la causa del concienciacion
Isla. impacto al cuidado de
ambiental su Fauna
Marina.
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Actores Interés sobre el Problemas Recursos Interés sobre Conflictos
involucrados problema Percibidos mandatos y el proyecto potenciales
capacidades
- Ministro(a) del - Incentivar para -Escasa -Recursos -Brindar un - Leyes
Medio Ambiente un mejor cuidado | informacion Humanos aporte que internas que
- Viceministro del ambiente y para el - Recursos dara solucion impidan la
Ambiental que cuente con la | cuidadoy Sociales a la carencia realizacién del
- Subsecretaria capacidad de conservacion - Leyes comunicaciona | proyecto
de Patrimonio regeneracion de las Internas | que existe de | publicitario
Natural natural de los especies la
- Subsecretaria ecosistemas en marinas en la concienciacion
de Calidad este caso de Isla Isabela por cuidar el
Ambiental Galapagosyy la Galapagos. medio
- Subsecretaria concienciacion del ambiente
de Cambio cuidado de la donde se
Climatico Fauna Marina. desarrollan las
- Subsecretaria especies
de Gestion Marina marinas de la
Isla Isabela.
- Un posible
-La UNESCO, -Continuar con el - El -Recursos -Apoyar con anuncio por
como nombramiento de | desconocimien | Sociales, sumo interés parte de la
organizacion Galapagos como to del proyecto | Humanos, Ley | los proyectos UNESCO de
mundial, cuyo Patrimonio de la y su aporte al de informativos la salida de
objetivo es reducir | Humanidad, y asi | cuidado de la comunicacién | de lista de
la pérdida de la apoyar al Fauna Marina conservaciéony | Galapagos
biodiversidad y proyecto de cuidado de la como
tratar sus concienciacion Fauna Marina | Patrimonio
aspectos para el cuidado y en Galapagos. | Mundial por
ecoldgicos, proteccion de la encontrarla en
sociales y Fauna Marina en peligro por su
econoémicos. las Islas despreocupaci
Galapagos. on de cuidar
su Fauna
Marina asi
también su
medio
ambiente.
- Disefiador -Impactar con -La lejania que | -Recursos - Difundir -Que los
intelectual de la informacién visual | se encuentra Econdmicos mediante una involucrados
Campaia y escrita de ubicada la Isla Campafa no sean
Publicitaria de concienciacion a Isabela con -Recursos Publicitaria persuadidos
concienciacion del | la conservacion todos los Humanos con con la
cuidado de la de la Fauna inconvenientes informacién de | informacion de
Fauna Marina. Marina de de trasladarse | - Creatividad concienciacion | cuidar las
- Directora de Galapagos, pues por diferentes y asi aportara | especies
Escuela evitaria la medios de - Originalidad la sociedad marinas de la
- Tutor desaparicion de transporte con el Isla Isabela 'y
- Lector especies marinas | pero con el conocimiento el resto de
- Familia que son propésito de aprendido Islas de
exclusivas de la cumplir con hasta ahora Galapagos.
Isla Isabela. dicho proyecto para asi
publicitario. ayudar a la
conservacion
de la Fauna
Marina de
Galapagos.
Tabla N°2.- ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ
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“CORDILLERA”

Capitulo 111
Problemas y Objetivos
3.01 Arbol de Problemas

Extincién de especies marinas Impacto negativo en el ciclo de vida

= Unicas de la Isla Isabela. de especies marinas de la Isla
Isabela en Galapagos.

No se produce ninglin impacto que conlleve a una concienciacion
por cuidar el medio ambiente en todo Galapagos.

1 t t

Despreocupacion de incentivar a Desinformacion de las Desconocimiento acerca del
la realizacion de campafias consecuencias por el correcto cuidado y
publicitarias que informen el dafio ambiental proteccion de la Fauna
correcto cuidado y proteccién de Marina en la Isla Isabela.

la Fauna Marina en la Isla Isabela.

i i i

|:> Problemas Comunicacionales en la Isla Isabela por conservar y cuidar
la Fauna Marina de la Isla Isabela en Galapagos

1 1 1

PROBLEMA
CENTRAL

Inexistencia de campafias Inexistencia de material Despreocupacion de parte
publicitarias enfocadas al tema Publicitario con la del Municipio en la Isla
de concienciacién y informacion adecuada de Isabela en la recoleccion
conservacion de la Fauna Marina concienciacion y cuidado continua de desechos
en la Isla Isabela. de la Fauna Marina en que afectan directamente
Galapagos. a la Fauna Marina
Involucrados, Poblacion, Despreocupacion de Desinformacion
Turistas nacionales y los involucrados por para concienciar
extranjeros no adquieren informarse acerca de acerca del
,:> una Informacion como aportar y cuidado de la
adecuada de concienciar acerca del Fauna Marina.
concienciacion de cuidar cuidado de la Fauna
la Fauna Marina en la Marina en Galapagos.
Isla Isabela - Galapaaos

Figura #2 Elaborado por: Paul Santacruz
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3.02 Arbol de Objetivos

15

Conservacion de las especies

:> marinas Unicas de la Isla
Isabela.

Se produce impacto por la informacion entregada, que conlleva a una concienciacién por

Impacto positivo en el ciclo de
vida de especies marinas de la Isla
Isabela en Galapagos.

cuidar el medio ambiente en todo Galapagos.

T

T

Preocupacion por incentivar a la
realizacién de campafias
publicitarias que informen el
correcto cuidado y proteccién de
la Fauna Marina en la Isla Isabela.

Informacion adecuada
de las consecuencias
por el dafio ambiental

Conocimiento acerca del
correcto cuidado y
proteccion de la Fauna
Marina en la Isla Isabela.

T

T

T

PROBLEMA
CENTRAL

Apropiada comunicacion en la Isla Isabela por conservar y cuidar
la Fauna Marina de la Isla Isabela en Galapagos

T

T

Se realizan campafias
publicitarias enfocadas al
tema de concienciacion y

Existencia de material
Publicitario con la
informacion adecuada de

Preocupacion de parte
del Municipio en la Isla
Isabela en la recoleccién

conservacion de la Fauna
Marina en la Isla Isabela.

concienciacion y cuidado de la
Fauna Marina en Galapagos.

continua de desechos
que afectan directamente

) 1 1

Involucrados, Poblacion, Preocupacion de los Informacion de
Turistas nacionales y involucrados por concienciacion
extranjeros adquieren informarse acerca de acerca del
una Informacién como aportar y cuidado de la
adecuada de concienciar acerca del Fauna Marina
concienciacion de cuidar cuidado de la Fauna en lalsla
la fauna marina en la Marina en Gal&pagos. Isabela
Isla Isabela - Galapagos Galapagos.

Figura #3 Elaborado por: Padl Santacruz
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Capitulo IV

Analisis de Alternativas

4.1 Acciones e identificacion de alternativas

16

Grupo Objetivo Fauna Marina cuidada Grupo objetivo
FINALIDAD Informado y protegida obtiene una adecuada
concienciacion.
X ¥ X
PROPOSITO CAMPANA PARA LA DIFL{SION DEL
CUIDADO Y PROTECCION DE LA
FAUNA MARINA EN LA ISLA ISABELA
DE LA REGION INSULAR.
Disefar Material Informar Realizar el mensaje
COMPONENTES Publicitario adecuadamente de concienciacion
Para informar al utilizando material utilizando un medio
Grupo Objetivo publicitario. comunicacional de
mantenimiento
t t i
ACTIVIDADES Difundir la Creacion de estrategia Solucionar los
informacién adecuada creativa problemas de
de concienciacion. desinformacion que
Beneficios racionales existe en el Grupo
Reunir informacion Obijetivo.
fidedigna y adecuada Beneficios emocionales
. . o Disefiar Artes con
Obtener registros Mensaje Basico creatividad. con un
fotogréficos. mensaje de
L Tono concienciacion.
Disefiar Estructura de
un catalogo Estilo Utilizar mensajes que
informativo. impacten al grupo
o _ Reason Why objetivo
Manejar informacion
veridica para informar Eje de Campafia
al turista.
Figura #4 Elaborado por: Paul Santacruz
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4.2.- Tamafo del Proyecto

Isla Isabela es la mas grande de todo el Archipiélago ecuatoriano, con 4588 kmz2 de
superficie, ocupa el 60% de la superficie, del total de las islas Galapagos.

Dimensiones del Proyecto en cuanto a Impacto del mismo y su alcance

Este proyecto esta pensado en afectar positivamente en el comportamiento del grupo
objetivo concienciando con una informacion adecuada del peligro existente que es la
extincion de ciertas especies marinas causada por la desinformacién existente en las
islas y que son las Autoridades, Turistas Nacionales, Extranjeros y Pobladores de la Isla
Isabela con alcance a todo Galépagos.

4.3.- Localizacion del Proyecto

Ubicacién Fisica y Geografica.

x ISLAS GALAPAGOS - ECUADOR

Figura: 5 Elaborado por: Padl Santacruz Fuente: http://maps.google.es/
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4.4 -Analisis Ambiental

En cuanto a la contaminacion visual, se tomaradn medidas alternativas para evitarla para
lo cual se realizara la campafia de concienciacion minimizando lo mas posible en el
impacto ambiental. Se disefiara un catalogo informativo de concienciacion al cuidado de
la Fauna Marina de las Islas, los cuales seran entregados en agencias de viajes que se
repartirdn a los turistas nacionales y extranjeros, en cuyo destino esta visitar las Islas

Galépagos. Con esto se comprometera a los turistas a proteger dichas especies.
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4.5 Analisis de Alternativas

Objetivo

Impacto
sobre el
propésito

Factibilidad
Técnica

Factibilidad
Financiera

Factibilidad
Social

Factibilidad
Politica

Total

Categoria

Disefiar un catalogo
con una correcta
informacién de
concienciacion para
cuidar la Isla
Isabelay
Galapagos de tal
manera que sus
habitantes y
visitantes cambien
sus héabitos y
actitudes para
cuidar la Fauna
Marina

5

5

3

4

4

21

Alta

Establecer una
correcta difusion
gue comunique el
mensaje de
concienciacion por
cuidar y preservar
la Fauna Marina en
la Isla Isabela.

20

Alta

Disefiar artes
creativas para
estamparlos en
camisetas con un
mensaje que
impacten y generen
concienciacion del
cuidado y
conservacion de la
Fauna Marina en
Isabela y todo
Galépagos.

19

Alta

Tabla N°3

ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ
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4.6 Diagrama de estrategias
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Grupo Objetivo Fauna Marina cuidada Grupo objetivo
FINALIDAD Informado (F. 1) y protegida (F. 2) obtiene una adecuada
concienciacion.
(F.3)
/) T /)
PROPOSITO CAMPANA PARA LA DIFL{SION DEL
CUIDADO Y PROTECCION DE LA
FAUNA MARINA EN LA ISLA ISABELA
DE LA REGION INSULAR(P)
Disefiar Material Informar adecuadamente Realizar el mensaje
COMPONENTES Publicitario utilizando material de concienciacion
Para informar al Grupo publicitario. (C.2) utilizando un medio
Objetivo (C.1) comunicacional de
mantenimiento (C.3)
ACTIVIDADES (A.1.) Difundir la (A.2) Creacion de (A.3)Solucionar los
informacién adecuada estrategia creativa problemas de
de concienciacion. desinformacion que
(A.2.1) Beneficios existe en el Grupo
(A.1.1)Reunir racionales Objetivo.
informacion fidedigna
y adecuada (A.2.2) Beneficios (A.3.2)Disefar Artes
emocionales con creatividad, con
(A.1.2) Obtener un mensaje de
registros fotograficos. (A.2.3) Mensaje Basico concienciacion.
(A.1.3) Disefiar (A.2.4) Tono (A.3.3)Utilizar
Estructura de un mensajes que
catalogo informativo. (A.2.5) Estilo impacten al grupo
objetivo
(A.1.4) (A.2.6) Reason Why
Manejar informacion
veridica para informar (A.2.7) Eje de Campafa
al turista.
Figura #6 Elaborado por: Paul Santacruz
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4.7 Construccion de Matriz de Marco Logico

Revision de Indicadores

21

Fines
Meta
Nivel Resumen Indicador
Narrativo Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo Social
(F1.1) Al Concluir la campafia de Publicidad el
grupo objetivo es persuadido con el mensaje de Turistas nacionales
F1 Grupo Objetivo concienciacion Suficientes Optima 3 meses Isla Isabela Galdpagos | y extranjeros,
Informado visitantes de la Isla
Isabela en
(F1.2) Se genera interés del grupo objetivo por Galdpagos
cuidar su Fauna Marina. 3 meses Isla Isabela Galapagos
Suficientes Optima
(F2.1) Al finalizar la campafia el Grupo
Objetivo es concienciado para cuidar su Fauna 3 meses Isla Isabela Galdpagos | Turistas nacionales
F F2 Fauna Marina Marina. Suficientes Optima y extranjeros,
I cuidada visitantes de la Isla
N y protegida (F2.2) Se genera acciones positivas del grupo Isabela en
objetivo aportando asi al cuidado de la Fauna Necesarias Aceptable 6 meses Isla Isabela Galapagos | Galapagos
Marina.
Turistas nacionales
F3. Grupo objetivo (F3.1) Al Concluir la campafa el Grupo y extranjeros,
obtiene una Objetivo recibe la informacién adecuada de Suficientes Optima 3 meses Isla Isabela Galapagos | visitantes de la Isla
adecuada concienciacion. Isabela
concienciacion.
(F3.2) Las Autoridades se incentivan para
cuidar al medio ambiente y su Fauna Marina. Suficientes Optima 3 meses Isla Isabela Galapagos | Autoridades de la
Isla Isabela
Tabla #4 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN

LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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Proposito
Meta
Nivel Resumen Indicador
Narrativo Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo Social
P.1. Al culminar la campafia de concienciacion
el grupo objetivo es informado adecuadamente
de las consecuencias de no cuidar la Fauna Suficientes Optima 3 meses Isla Isabela | Turistas nacionales y
Marina en lIsabela Galépagos extranjeros, visitantes de la
Isla Isabela en Galdpagos
P. Campafia para
la difusion de la P.2. El Grupo Objetivo realiza acciones
P Informacién positivas para cuidar la Fauna Marina.
R adecuada de Necesarias Aceptable 6 meses Isla Isabela | Turistas nacionales y
6] concienciacion Galépagos extranjeros, visitantes de la
P del cuidado y Isla Isabela en Galapagos
o proteccion de la
S Fauna Marina de
| Isabela.
T
o}
P.3. Las Autoridades, pobladores y visitantes de | Suficiente Optima 3 meses Islalsabela | Autoridades de la Isla Isabela
la Isla, se conciencian gracias a la informacion Galapagos
entregada.
P.4. La Fauna Marina es protegida por el Suficientes Optima 6 meses Isla Isabela | Turistas nacionalesy
Grupo Objetivo Galapagos extranjeros, visitantes de la
Isla Isabela en Galapagos
Tabla #5 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN

LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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Componentes
Meta
Nivel Resumen Indicador
Narrativo Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo
Social
(C1.1) Difusién de la informacion necesaria -Quito
mediante material publicitario con el objetivo -Isla Isabela | Turistas nacionales y
C1 Disefiar de concienciar. Suficientes Optima 3 meses Galépagos extranjeros, visitantes de la
Material Isla Isabela en Galapagos
Publicitario
Para informar al Isla Isabela
Grupo Objetivo | (C1.2) La informacién es acogida por el Galapagos
grupo objetivo. Suficientes Optima 3 meses
C C.2. Informar (C2.1) El Grupo Objetivo dispuesto a impartir
e} adecuadamente el mensaje concienciado para cuidar su Fauna Isla Isabela | Turistas nacionales y
M del mensaje de Marina. Necesarias Aceptable 6 meses Galépagos extranjeros, visitantes de la
P concienciacioén Isla Isabela en Galapagos
(0] mediante medios
N de comunicacion (C2.2) El mensaje es bien interpretado por el Isla Isabela
E Grupo Objetivo. Suficientes | Optima 3 meses Galépagos
N
T
E
S.
C.3 Aplicar el (C3.1) Elgrupo objetivo es persuadido con el | Suficientes | Optima 3 meses Isla Isabela
mensaje de mensaje de concienciacion. Galépagos Turistas nacionales y
concienciacion en extranjeros, visitantes de la
medios de Isla Isabela | Isla Isabela en Galapagos
mantenimiento (C.3.2) Se entrega el mensaje con claridad y Suficientes | Optima 3 meses Galépagos
calidad
(C3.2) Se genera la atencion esperada por el Isla Isabela
Grupo Objetivo. Suficientes Optima 3 meses Galapagos

Tabla #6

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN

LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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Actividades
Meta
Nivel Resumen Indicador
Narrativo Cant Calidad Tiempo Lugar Grupo
Social
(A.1.1.1.1) Se crea la informacion fidedigna | Suficientes | Optima 3 meses Quito
(A.1.) Difundirla | y adecuada
informacion Turistas nacionales y
adecuada de extranjeros, visitantes de la
concienciacion. (A.1.1.1.2) Se crea la informacion fidedigna Isla Isabela en Galapagos
y adecuada Necesarias | Aceptable 3 meses Quito
A
C (A.2.2.2.1)Publicidad elaborada con Suficientes | Optima 3 meses Quito
T (A.2) Creacion de | calidad.
| estrategia creativa Turistas nacionales y
\4 (A.2.2.2.2) La Publicidad se la ubica en extranjeros, visitantes de la
| lugares estratégicos de concurrencia Suficientes | Optima 3meses | Quito Isla Isabela en Galapagos
D turistica.
A
D
E
S
(A.3) Solucionar (A.3.3.3.1)Se obtiene el resultado esperado | Suficientes | Optima 3 meses Isla Isabela
los problemas de satisfactoriamente. Galépagos
desinformacion
que existe en el - - Turistas nacionales y
Grupo Objetivo. (A.3._3.3._2) (_Z,rea 'mf‘gto gerggquo Suficient Onti 3 -?:utlo bel extranjeros, visitantes de la
concienciacion en el Grupo Objetivo. uficientes ptima meses -Isla lsabela | |1\ cahola en Galapagos
Galépagos
Tabla #7 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN

LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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Actividades
Meta
Nivel Resumen narrativo Indicador
Cantidad Calidad Tiempo Lugar Cantidad
(A.1.1) Reunir informacion (A.1.1.1) Informar Turistas nacionales y
fidedigna y adecuada de adecuadamente al Grupo Suficientes | Optima 3 meses Isla Isabela | extranjeros, visitantes de la
concienciacion Objetivo. Galapagos Isla Isabela en Galdpagos
A (A.1.2) Obtener registros (A.1.2.1) Se Aplican Técnicas Turistas nacionales y
C fotogréficos. fotogréficas. Necesaria Aceptable 3 meses Isla Isabela | extranjeros, visitantes de la
T Galépagos Isla Isabela en Galapagos
|
\4 (A.1.3) Disefiar Estructurade | (A.1.3.1) Organizar Turistas nacionales y
! un catalogo informativo. correctamente la informacion que| Suficientes | Optima 3 meses Quito extranjeros, visitantes de la
2 se va a difundir. Isla Isabela en Galdpagos
D
E (A.1.4) Manejar informacion | (A.1.4.1) Informar al grupo Turistas nacionales y
S veridica para informar al objetivo sin confundirlo. Necesaria Aceptable 3 meses Quito extranjeros, visitantes de la
turista. Isla Isabela en Galapagos
Isla Isabela
Galadpagos
(A.2.1) Beneficios racionales | (A.2.1.1)Brindar bienestar, Turistas nacionales y
cuidado, Suficiente Optima 3 meses Isla Isabela extranjeros, visitantes de la
seguridad Galapagos Isla Isabela en Galdpagos
Tabla #7 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN

LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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Actividades
Meta
Nivel Resumen Indicador - - - -
narrativo Cantidad Calidad Tiempo Lugar Cantidad
(A.2.2) Beneficios |(A.2.2.1) - Incentivar Turistas nacionales y
emocionales - Interesar Suficiente Optima 3 meses Isla Isabela extranjeros, visitantes de la
- Persuadir Galapagos Isla Isabela en Galapagos
- Concienciar
- Comprometer
A (A.2.3) Mensaje (A.2.3.1) “Comprometdmonos a Quito Turistas nacionales y
Cc Basico conservar y cuidar nuestra Fauna extranjeros, visitantes de la
T Marina”. Suficiente Optima 3 meses Isla Isabela Isla Isabela en Galapagos
| Galapagos
\4 (A.2.4) Tono (A.2.4.1) Se utiliza un tono Suficiente Optima 3 meses Isla Isabela Turistas nacionales y
I indiferente Galépagos extranjeros, visitantes de la
2 Isla Isabela en Galapagos
D
E (A.2.5) Estilo (A.2.5.1) Se utiliza un estilo Suficiente Optima 3 meses Isla Isabela Turistas nacionales y
S formal. Galapagos extranjeros, visitantes de la
Isla Isabela en Galapagos
(A.2.6) Reason (A.2.6.1) Se Justifica porque se Turistas nacionales y
Why utilizaron los componentes Suficiente Optima 3 meses Isla Isabela extranjeros, visitantes de la
mencionados anteriormente. Galapagos Isla Isabela en Galapagos
(A.2.7) Eje de (A.2.7.1) Se lo crea mediante Turistas nacionales y
Campafia piezas publicitarias. Suficiente Optima 3 meses Isla Isabela extranjeros, visitantes de la
Galapagos Isla Isabela.

Tabla #7

ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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Actividades
Meta
Nivel Resumen narrativo Indicador Cantidad Calidad Tiempo Cugar Grupo
Social
(A.2.2) Beneficios (A.2.2.1) - Incentivar Suficiente Optima 3 meses Isla Isabela Turistas nacionales
emocionales - Interesar Galéapagos y extranjeros,
A - Persuadir visitantes de la Isla
o - Concienciar Isabela en
T - Comprometer Galapagos
| (A.2.3) Mensaje Bésico |(A.2.3.1) “Comprometamonos a Isla Isabela Turistas nacionales
\Y conservar y cuidar nuestra Fauna Galépagos y extranjeros,
| Marina”. Suficiente Optima 3 meses visitantes de la Isla
D Isabela en
A Galépagos
D Turistas nacionales
E (A.2.4) Tono (A.2.4.1) Se utiliza un tono Suficiente Optima 3 meses Isla Isabela y extranjeros,
S indiferente Galépagos visitantes de la Isla
Isabela en
Galépagos
Tabla #7 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN

LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.



TECNOIL (:J(il( O SUPERIOR
wmum

Seleccion de Indicadores

28

Fines
Nivel Resumen Narrativo Indicador Clasificador de Indicador
Puntaje Seleccion
A B [C |D |E
(F1.1) Al Concluir la camparfia de Publicidad el grupo objetivo es X X | X | X | X 5 Alta
persuadido con el mensaje de concienciacion
F1 Grupo Objetivo
Informado
(F1.2) Se genera interés del grupo objetivo por cuidar su Fauna X X | X | X | X 5 Alta
Marina.
F (F2.1) Al finalizar la campafia el Grupo Objetivo es concienciado X X1 X | X | X 5 Alta
| para cuidar su Fauna Marina.
N F2 Fauna Marina cuidada
y protegida
(F2.2) Se genera acciones positivas del grupo objetivo aportando X X | X X 4 Alta
asi al cuidado de la Fauna Marina.
(F3.1) Al Concluir la campafia el Grupo Objetivo recibe la X X1 X | X ]| X 5 Alta
F3. Grupo objetivo obtiene | informacion adecuada de concienciacion.
una adecuada
concienciacion.
(F3.2) Las Autoridades se incentivan para cuidar al medio X X | X | X 4 Alta
ambiente y su Fauna Marina.
Tabla #8 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN

LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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Proposito
Clasificador de Indicador
Nivel Resumen Narrativo Indicador Puntaje Seleccion
B C D E
X X X X 5 Alta
P.1. Al culminar la campafia de
concienciacion el grupo objetivo es
informado adecuadamente de las
consecuencias de no cuidar la Fauna
P. Campafa para la difusion de | Marina en Isabela
P la Informacién adecuada de
R concienciacion del cuidado y
o proteccion de la Fauna Marina | P.2. EIl Grupo Objetivo realiza acciones X X X 4 Alta
P de Isabela. positivas para cuidar la Fauna Marina.
0
S
' P.3. Las Autoridades, pobladores y X | X [ x| x 5 Alta
T visitantes de la Isla, se conciencian
0 gracias a la informacion entregada.
P.4. La Fauna Marina es protegida por X X X X 5 Alta
el Grupo Objetivo
Tabla #9 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN

LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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Componentes
Nivel Resumen Narrativo Indicador Clasificador de
Indicador Puntaje Seleccion
B C |D |E
(C1.1) Difusion de la informacion X | X | X | X 5 Alta
necesaria mediante material publicitario
C1 Disefiar Material con el objetivo de concienciar.
Publicitario (C1.2) Lainformacion es acogida por el X [ X[ X]x 5 Alta
Para informar al Grupo grupo objetivo.
Objetivo
o C.2. Informar adecuadamente (C2.1) El Grupo Objetivo dispuesto a X X | X 4 Alta
0] del mensaje de concienciacion impartir el mensaje concienciado para
M mediante medios de cuidar su Fauna Marina.
P comunicacion
6]
N (C2.2) El mensaje es bien interpretado por X | X | X | X 5 Alta
E el Grupo Objetivo.
T
E
S
(C3.1) El grupo objetivo es persuadido X | X | X | X 5 Alta
C.3 Aplicar el mensaje de con el mensaje de concienciacion.
concienciacion en medios de
mantenimiento
(C.3.2) Se entrega el mensaje con claridad X | X | X | X 5 Alta
y calidad
(C3.2) Se genera la atencidon esperada por X | X | X | X 5 Alta
el Grupo Objetivo.
Tabla #10 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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Actividades
Nivel Resumen Narrativo Indicador Clasificador de
Indicador Puntaje Seleccion
A |B |C |D |E
(A.1.1) Reunir informacion fidedigna y X | X | X | X | X 5 Alta
adecuada de concienciacion
(A.1.) Difundir la
informacion adecuada de
concienciacion. (A.1.1) Obtener registros fotogréficos. X X | XX 4 Alta
A X | X | X | X|X 5 Alta
C (A.2.1)Publicidad elaborada con calidad.
T (A.2) Creacidn de estrategia
I creativa (A.2.2) La Publicidad se la ubica en lugares X [ X | X | XX 5 Alta
\I/ estratégicos de concurrencia turistica.
D
A
D
E
S
X | X | X | X|X 5 Alta
(A.3) Solucionar los (A.3.1)Se obtiene el resultado esperado
problemas de desinformacion | satisfactoriamente.
que existe en el Grupo
Objetivo. (A.3.2) Creaimpacto generando X [ X[ X[ X]X 5 Alta
concienciacion en el Grupo Objetivo.
Tabla #11 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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Actividades
Nivel Resumen Narrativo Indicador CLASIFICADOR DE
INDICADOR PUNTA | SELECCION
A |B |[C |D |E JE
(A.1.1) Reunir informacién (A.1.1.1) Informar adecuadamente al Grupo Objetivo. X | X | X | X 4 Alta
fidedigna y adecuada
(A.1.2) Obtener registros (A.1.2.1) Se Aplican Técnicas fotogréaficas. X | X | X | X | X 5 Alta
fotograficos.
A (A.1.3) Disefar Estructura de un (A.1.3.1) Organizar correctamente la informacionquese | X | X | X | X 4 Alta
C catalogo informativo. va a difundir.
T
' (A.1.4) Manejar informacion (A.1.4.1) Informar al grupo objetivo sin confundirlo. X | X | X | X 4 Alta
Y veridica para informar al turista.
D
A (A.2.1) Beneficios racionales (A.2.1.1)Brindar bienestar, cuidado, X | X | X | X 4 Alta
D .
seguridad
E
S
Tabla #11 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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@ TECNOLOGICO SUPERIOR
Seleccion de Indicadores
Actividades
Nivel Resumen Narrativo Indicador CLASIFICADOR DE
INDICADOR PUNTAJE | SELECCION
A |B C |D |E
(A.2.2) Beneficios emocionales |[(A.2.2.1) - Incentivar X X X | X 4 Alta
- Interesar
- Persuadir
- Concienciar
- Comprometer
(A.2.3) Mensaje Bésico (A.2.3.1) “Comprometdmonos a conservar y cuidar X X X | X | X 5 Alta
nuestra Fauna Marina”.
A (A.2.4) Tono (A.2.4.1) Se utiliza un tono indiferente X X X | X | X 5 Alta
o
T
\'/ (A.2.5) Estilo (A.2.5.1) Se utiliza un estilo formal. X X X | X | X 5 Alta
|
D
'3 (A.2.6) Reason Why (A.2.6.1) Se Justifica porque se utilizaron los X X X | X 4 Alta
£ componentes mencionados anteriormente.
S
(A.2.7) Eje de Campafia (A.2.7.1) Se lo crea mediante piezas publicitarias. X X X | X | X 5 Alta
(A.2.2) Beneficios emocionales |(A.2.2.1) - Incentivar X X X | X 4 Alta
- Interesar
- Persuadir
- Concienciar
- Comprometer
Tabla #11 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN

LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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Fines
Nivel Resumen Indicador MEDIOS DE VERIFICACION
Narrativo Fuente de informacién | Método de Meétodo de Andlisis | Frecuencia | Responsable
Recoleccion
(F1.1) Al Concluir la campafia de Documentos Observacion Cuantitativo 3 meses Paul
Publicidad el grupo objetivo es Santacruz
F1 Grupo persuadido con el mensaje de Disefiador
Objetivo concienciacion Camparfia
Informado
(F1.2) Se genera interés del grupo Testimonios Observacion Cualitativo 3 meses Paul
objetivo por cuidar su Fauna Marina. Santacruz
Disefador
Campafia
(F2.1) Al finalizar la campafia el Documentos Observacion Cualitativo 3 meses
Grupo Objetivo es concienciado para Paul
F F2 Fauna cuidar su Fauna Marina. Santacruz
' Marina cuidada Disefador
N y protegida
(F2.2) Se genera acciones positivas del | Confirmacion Observacion Cuantitativo 6 meses Paul
grupo objetivo aportando asi al Santacruz
cuidado de la Fauna Marina. Disefiador
(F3.1) Al Concluir la camparia el Documentos Observacion Cuantitativo 3 meses Paul
F3. Grupo Grupo Objetivo recibe la informacion Santacruz
objetivo obtiene | adecuada de concienciacion. Disefiador
una adecuada Campafia
concienciacion.
(F3.2) Las Autoridades se incentivan | Testimonios Observacion Cualitativo 3 meses Paul
para cuidar al medio ambiente y su Santacruz
Fauna Marina. Disefiador
Tabla #12 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.



TECNOIL (:J(il( O SUPERIOR
wmum

Medios de Verificacion

35

Proposito
Nivel Resumen Narrativo Indicador MEDIOS DE VERIFICACION
Fuente de informacion | Método de Método de Andlisis | Frecuencia | Responsable
Recoleccion
Documentos Observacion - Cualitativo 3 meses Paul Santacruz
P.1. Al culminar la campafia de - Cuantitativo Disefiador
concienciacion el grupo Camparfia
objetivo es informado
adecuadamente de las
consecuencias de no cuidar la
Fauna Marina en Isabela
P. Campafia para la
difusion de la o .
P Informacion adecuada | P-2- El Grupo Objetivo realiza Paul Santacruz
R de concienciacion del acciones positivas para cuidar Confirmacion Observacion Cualitativo 6 meses Disefiador
0 cuidado y proteccién la Fauna Marina. Camparfia
P de la Fauna Marina de
o] Isabela.
S
| P.3. Las Autoridades, Documentos Observacion Cualitativo 3 meses
T pobladores y visitantes de la Paul Santacruz
0] Isla, se conciencian gracias a la Disefiador
informacion entregada.
Documentos Observacion - Cualitativo 3 meses Paul Santacruz
P.4. La Fauna Marina es - Cuantitativo Disefiador
protegida por el Grupo
Objetivo
Tabla #13 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN

LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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Medios de Verificacion

Componentes
Nivel Resumen Indicador MEDIOS DE VERIFICACION
Narrativo Fuente de informacion | Método de Meétodo de Frecuencia Responsable
Recoleccion Analisis
(C1.1) Difusion de la Documentos Observacion Cuantitativo 3 meses
informacion necesaria mediante
C1 Disefiar Material | material publicitario con el
Publicitario objetivo de concienciar. Paul Santacruz
Para informar al Disefiador
Grupo Objetivo Campafia
(C1.2) Lainformacion es
acogida por el grupo objetivo. Confirmacion Observacion Cualitativo 3 meses
C C.2. Informar (C2.1) El Grupo Objetivo
e} adecuadamente del dispuesto a impartir el mensaje Paul Santacruz
M mensaje de concienciado para cuidar su Confirmacioén Observacion Cualitativo 6 meses Disefiador Campafia
P concienciacion Fauna Marina.
(0] mediante medios de
N comunicacion Paul Santacruz
E (C2.2) El mensaje es bien Disefiador Camparia
N interpretado por el Grupo Confirmacion Observacion Cualitativo 3 meses
T Objetivo.
E
S
(C3.1) El grupo objetivo es
C.3 Aplicar el persuadido con el mensaje de
mensaje de concienciacion. Confirmacion Observacion Cualitativo 3 meses Paul Santacruz
concienciacion en Disefiador
medios de Campafia
mantenimiento (C.3.2) Se entrega el mensaje Documentos Observacion - Cualitativo 3 meses
con claridad y calidad - Cuantitativo
Tabla #14 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
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Actividades
Nivel Resumen Indicador MEDIOS DE VERIFICACION
Narrativo Fuente de Meétodo de Meétodo de Frecuencia | Responsable
informacion Recoleccion Analisis
(A.1.1) Reunir informacion Documentos Observacion - Cualitativo 3 meses Paul Santacruz
fidedigna y adecuada de - Cuantitativo Disefiador Camparia
(A.1.) Difundir la concienciacion
informacion
adecuada de
concienciacton. (A.1.1) Obtener registros Documentos Observacion Cuantitativo 3 meses Paul Santacruz
fotogréficos. Disefiador Campafia
A Documentos Observacion - Cualitativo 3 meses Paul Santacruz
C (A.2.1)Publicidad elaborada - Cuantitativo Disefiador Campafia
T (A.2) Creacion de con calidad.
| estrategia creativa
\Y — — —
| (A.2.2) La Publicidad se la Documentos Observacion Cuantitativo 4 meses Paul Santacruz
D ubica en lugares estratégicos de Disefiador Camparia
A concurrencia turistica.
D
E
S
Testimonios Observacion - Cualitativo 6 meses Paul Santacruz
(A.3) Solucionar los | (A.3.1)Se obtiene el resultado - Cuantitativo Disefiador Camparia
problemas de esperado satisfactoriamente.
desinformacion que
8(6-52352 el Grupo (A.3.2) Crea impacto Confirmacién Observacion Cualitativo 3 meses Paul Santacruz
) ' generando concienciacion en el Disefiador Camparia
Grupo Objetivo.
Tabla #15 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
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Actividades
Nivel Resumen Narrativo | Indicador MEDIOS DE VERIFICACION
Fuente de Método de Método de Frecuencia | Responsable
informacion Recoleccion Analisis

(A.1.1) Reunir (A.1.1.1) Informar Documentos Observacion - Cualitativo 3 meses
informacion fidedigna |adecuadamente al Grupo - Cuantitativo Paul Santacruz
y adecuada Objetivo. Disefiador Campafia
(A.1.2) Obtener (A.1.2.1) Se Aplican Técnicas | Documentos Observacion - Cuantitativo 3 meses Paul Santacruz

A registros fotograficos. |fotogréficas. Disefiador Campafia

C

T

I

\% (A.1.3) Disefiar (A.1.3.1) Organizar Documentos Observacion - Cualitativo 4 meses Paul Santacruz

I Estructura de un correctamente la informacion - Cuantitativo Disefiador Campafia

D catalogo informativo. | que se va a difundir.

A

D

E (A.1.4) Manejar (A.1.4.1) Informar al grupo Documentos Observacion - Cualitativo 4 meses Paul Santacruz

S informacion veridica objetivo sin confundirlo. - Cuantitativo Disefiador Camparia
para informar al
turista.
(A.2.1) Beneficios (A.2.1.1)Brindar bienestar, Confirmacién Observacion - Cualitativo 3 meses Paul Santacruz
racionales cuidado, - Cuantitativo Disefiador Camparia

seguridad
Tabla #15 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
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Actividades
Nivel Resumen Indicador MEDIOS DE VERIFICACION
Narrativo Fuente de Meétodo de Meétodo de Analisis | Frecuencia | Responsable
informacion Recoleccion
(A.2.2) Beneficios  |(A.2.2.1) - Incentivar Confirmacion Observacion Cualitativo 3 meses
emocionales - Interesar Paul Santacruz
- Persuadir Disefiador Campafia
- Concienciar
- Comprometer
(A.2.3) Mensaje (A.2.3.1) “Comprometdmonosa | Testimonios Observacion Cualitativo 3 meses Paul Santacruz
Bésico conservar y cuidar nuestra Fauna Disefiador Campafia
Marina”.
A
C
T
| (A.2.4) Tono (A.2.4.1) Se utiliza un tono Documentos Observacion Cualitativo 3 meses Paul Santacruz
\% indiferente Disefiador Campafia
|
D
A
D (A.2.5) Estilo (A.2.5.1) Se utiliza un estilo Confirmacion Observacion Cualitativo 3 meses Paul Santacruz
E formal. Disefiador Campafia
S
(A.2.6) Reason (A.2.6.1) Se Justifica porque se | Confirmacion Observacion Cualitativo 3 meses Paul Santacruz
Why utilizaron los componentes Disefiador Campafa
mencionados anteriormente.
(A.2.7) Eje de (A.2.7.1) Se lo crea mediante Documentos Observacion Cualitativo 3 meses Paul Santacruz
Campafia piezas publicitarias. Disefiador Campafa
Tabla #15 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
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Supuestos
Factores de Riesgo
Nivel Resumen Narrativo Supuestos
Financiero Politico Social Ambiental Financiero
(F1.1) La campafia de Publicidad
F1 Grupo Objetivo Informado | tiene buen resultado y el grupo
objetivo conoce el mensaje de
concienciacion X X
(F2.1) El grupo objetivo aporta
F2 Fauna Marina cuidada con acciones positivas para el
y protegida cuidado y proteccion de la Fauna
F Marina.
| X X
N
(F3.1) Se hace conciencia de
F3. Grupo objetivo obtiene parte del grupo Objetivo de las
una adecuada concienciacion. | consecuencias de no cuidar las
especies marinas de parte del
Grupo Objetivo X X
Tabla #16 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
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Factores de Riesgo
Nivel Resumen Narrativo Supuestos
Financiero Politico Social Ambiental Legal
P. Campafia para la P.1. Al culminar la campafia de
P difusion de la Informacién | concienciacidn el Grupo Objetivo es
R adecuada de persuadido y realiza acciones positivas al
] concienciacion del cuidado | medio ambiente y por ende a la Fauna
P y proteccion de la Fauna Marina en Isabela X X
(0] Marina de lIsabela.
S
|
T
O
Tabla #17

ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ
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Componentes
Factores de Riesgo
Nivel Resumen Narrativo Supuestos
Financiero Politico Social Ambiental Legal
(C1.1) La difusion de la informacion se
C1 Disefiar Material Publicitario realiza con normalidad mediante el
Para informar al Grupo Objetivo material publicitario con el objetivo de
concienciar. X X

o
(0]
M C.2. Informar adecuadamente del | (C2.1) El Grupo Objetivo imparte el
P mensaje de concienciacion mensaje de concienciacion para cuidar su
o mediante medios de Fauna Marina. % X
N comunicacion
E
N
T
E —
S (C3.1) La persuasion generada es

C.3 Aplicar el mensaje de evidente de parte del Grupo Objetivo,

concienciacion en medios de dejando buenos resultados como aporte

mantenimiento al medio ambiente X X

Tabla #18 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
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Actividades
Factores de Riesgo
NIVEL RESUMEN NARRATIVO SUPUESTOS
Financiero Politico Social Ambiental Legal
(A.1.1) Los resultados son satisfactorios

(A.1.) Difundir la de parte del Grupo Objetivo al obtener la

informacion adecuada de informacion de concienciacion

concienciacion. X X
A
C . S
T (A.2.1) Las piezas Publicitarias son de
I (A.2) Creacion de estrategia mucho interés de parte del Grupo
Vv creativa Objetivo X X
|
D
A
D
E (A.3) Solucionar los (A.3.1)La informacion es adecuada y
S problemas de desinformacion | cumple satisfactoriamente con su objetivo

que existe en el Grupo del mensaje de concienciacion en el

Objetivo. Grupo Objetivo. X X

Tabla #19 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
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Actividades
Factores de Riesgo
Nivel Resumen Narrativo Supuestos
Financiero Politico Social Ambiental Legal
(A.1.1) Reunir informacion (A.1.1.1) Se Informa adecuadamente al
fidedigna y adecuada Grupo Objetivo creando concienciacion. X X
é (A.1.2) Obtener registros (A.1.2.1) Los registros fotograficos son
T fotogréficos. de calidad y expresan el mensaje de X
I concienciacion.
\Y (A.1.3) Disefiar Estructura de un (A.1.3.1) El catélogo es acogido con
| catalogo informativo. mucho interés y es utilizado % X
D adecuadamente
A
D (A.1.4) Manejar informacion (A.1.4.1) La Informacion es muy bien
E veridica para informar al turista. entendida por parte del Grupo Objetivo. X X
S
(A.2.1) Beneficios racionales (A.2.1.1)El cuidado de la Fauna Marina
genera bienestar en el Grupo Objetivo X X
Tabla #19 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
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Actividades
Factores de Riesgo
Nivel Resumen Narrativo Supuestos
Financiero Politico Social Ambiental Legal
(A.2.2) Beneficios emocionales |(A.2.2.1) — El Grupo Objetivo es persuadido e
Incentivado por el mensaje de concienciacion. X X
(A.2.3) Mensaje Bésico (A.2.3.1) El Grupo Objetivo se encuentra
A comprometido a cuidar y proteger la Fauna X X
C Marina de Isla Isabela
T
| (A.2.4) Tono (A.2.4.1) El tono utilizado es indiferente
\Y pues se dedica a todo el Grupo Objetivo X X
|
D (A.2.5) Estilo (A.2.5.1) Se utiliza un estilo formal pues se
A maneja veracidad en el mensaje de X X
D concienciacion.
E (A.2.6) Reason Why (A.2.6.1) La campafia de concienciacion es
S justificada porque genera buenos X
resultados
(A.2.7) Eje de Campafia (A.2.7.1) Es aplicado el mensaje de
concienciacion basado en el Eje de X
campafa
Tabla #19 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
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Resumen Narrativo

Indicadores

Medios de Verificacion

| Supuestos

F.1.- Grupo Objetivo
Informado

F2 Fauna Marina cuidada
y protegida

F3. Grupo objetivo
obtiene una adecuada
concienciacién

(F1.1) Al Concluir la campafia de
Publicidad el grupo objetivo es persuadido
con el mensaje de concienciacion

(F1.2) Se genera interés del grupo objetivo
por cuidar su Fauna Marina.

(F2.1) Alfinalizar la campafia el Grupo
Objetivo es concienciado para cuidar su
Fauna Marina.

(F2.2) Se genera acciones positivas del
grupo objetivo aportando asi al cuidado de
la Fauna Marina.

(F3.1) Al Concluir la campafia el Grupo
Objetivo recibe la informacion adecuada de
concienciacion.

(F3.2) Las Autoridades se incentivan para
cuidar al medio ambiente y su Fauna
Marina.

M.V.1 Documentos
M.V.2 Confirmacion
M.V.3 Testimonios

(F1.1) La campana de Publicidad tiene buen resultado y el grupo
objetivo conoce el mensaje de concienciacion

(F2.1) El grupo objetivo aporta con acciones positivas para el cuidado
y proteccion de la Fauna Marina.

(F3.1) Se hace conciencia de parte del grupo Objetivo de las
consecuencias de no cuidar las especies marinas de parte del Grupo
Objetivo

Tabla #20

Matriz Marco Ldgico

Propdsitos

ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

Resumen Narrativo

Indicadores

Medios de Verificacion

Supuestos

P.1. Al culminar la campafia de
concienciacion el grupo objetivo es

P.-CAMPANA PARA LA
DIFUSION DEL CUIDADO Y
PROTECCION

DE LA FAUNA MARINA EN LA
ISLA ISABELA DE LA REGION
INSULAR.

informado adecuadamente de las
consecuencias de no cuidar la Fauna
Marina en Isabela

M.V.1 Documentos
M.V.2 Confirmacion

P.1.- Se difunde correctamente el mensaje de concienciacion para
el cuidado y proteccion de la Fauna Marina de Isabela Galapagos,
se obtiene resultados favorables.

Tabla #21

ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
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Resumen Narrativo

Indicadores

Medios de
Verificacion

Supuestos

C1 Disefiar Material Publicitario para
informar al Grupo Objetivo

C.2. Informar adecuadamente del
mensaje de concienciacion mediante
medios de comunicacién

C.3 Aplicar el mensaje de
concienciacién en medios de
mantenimiento

(C1.1) Difusién de la informacion necesaria
mediante material publicitario con el objetivo
de concienciar.

(C1.2) Lainformacion es acogida por el
grupo objetivo.

(C2.1) El Grupo Objetivo dispuesto a impartir
el mensaje concienciado para cuidar su Fauna
Marina.

(C2.2) El mensaje es bien interpretado por el
Grupo Objetivo.

(C3.1) El grupo objetivo es persuadido con el
mensaje de concienciacion.

(C.3.2) Se entrega el mensaje con claridad y
calidad

(C3.3) Se genera la atencidn esperada por el
Grupo Obijetivo.

M.V.1 Documentos
M.V.2 Confirmacion

(C1.1) La difusion de la informacién se realiza con
normalidad mediante el material publicitario con el
objetivo de concienciar.

(C2.1) El Grupo Objetivo imparte el mensaje de
concienciacion para cuidar su Fauna Marina.

(C3.1) La persuasion generada es evidente de parte del
Grupo Objetivo, dejando buenos resultados como aporte
al medio ambiente

Tabla #22

ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPANA
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Resumen Narrativo

Indicadores

Medios de Verificacion

Supuestos

(A.1.) Difundir la informacién
adecuada de concienciacion.
(A.1.1) Reunir informacion
fidedigna y adecuada

(A.1.2) Obtener registros
fotograficos.

(A.1.3) Disefiar Estructura de un
catalogo informativo.

(A.1.4) Manejar informacion
veridica para informar al turista.

(A.2) Creacion de estrategia
creativa

(A.2.1) Beneficios racionales
(A.2.2) Beneficios emocionales
(A.2.3) Mensaje Basico
(A.2.4) Tono

(A.2.5) Estilo

(A.2.6) Reason Why

(A.2.7) Eje de Campafia

(A.3) Solucionar los problemas de
desinformacion que existe en el
Grupo Obijetivo.

(A.3.2) Disefiar Artes con
creatividad, con un mensaje de
concienciacion.

(A.3.3) Utilizar mensajes que
impacten al grupo objetivo

(A.1.1.1) Informar adecuadamente al
Grupo Objetivo.

(A.1.1.1.1) Se crea la informacion
fidedigna y adecuada

(A.1.2.1) Se Aplican Técnicas
fotograficas.

(A.1.3.1) Organizar correctamente
la informacion que se va a difundir.
(A.1.4.1) Informar al grupo objetivo
sin confundirlo.

(A.2.1.1) Brindar bienestar,
cuidado, seguridad

(A.2.2.2.1) Publicidad elaborada con
calidad.

(A.2.2.1) Incentivar- Interesar-
Persuadir- Concienciar-
Comprometer

(A.2.2.2.2) La Publicidad se la ubica
en lugares estratégicos de
concurrencia turistica.

(A.2.3.1) “Comprometamonos a
conservar y cuidar nuestra Fauna
Marina”.

(A.2.4.1) Se utiliza un tono
indiferente

(A.2.5.1) Se utiliza un estilo formal.
(A.2.6.1) Se Justifica porque se
utilizaron los componentes
mencionados anteriormente.
(A.2.7.1) Se lo crea mediante piezas
publicitarias.

(A.3.3.3.2) Crea impacto generando
concienciacion en el Grupo Objetivo.
(A.3.3.3.1) Se obtiene el resultado
esperado satisfactoriamente.

M.V 1 Documentos
M.V 2 Confirmacién
M.V 3 Testimonio

(A.1.1) Los resultados son satisfactorios de parte del Grupo Objetivo
al obtener la informacién de concienciacion
(A.2.1) Las piezas Publicitarias son de mucho interés de parte del
Grupo Objetivo
(A.3.1)La informacion es adecuada y cumple satisfactoriamente con
su objetivo del mensaje de concienciacion en el Grupo Objetivo.
(A.1.1.1) Se Informa adecuadamente al Grupo Objetivo creando
concienciacion.
(A.1.2.1) Los registros fotograficos son de calidad y expresan el
mensaje de concienciacion.
(A.1.3.1) El catdlogo es acogido con mucho interés y es utilizado
adecuadamente
(A.1.4.1) La Informacion es muy bien entendida por parte del Grupo
Objetivo.
(A.2.1.1)El cuidado de la Fauna Marina genera bienestar en el Grupo
Objetivo
(A.2.2.1) — El Grupo Objetivo es persuadido e Incentivado por el
mensaje de concienciacion.
(A.2.3.1) EI Grupo Objetivo se encuentra comprometido a cuidar y
proteger la Fauna Marina de Isla Isabela
(A.2.4.1) El tono utilizado es indiferente pues se dedica a todo el
Grupo Objetivo
(A.2.5.1) Se utiliza un estilo formal pues se maneja veracidad en el
mensaje de concienciacion.
(A.2.6.1) La campafia de concienciacion es justificada porque genera
buenos resultados
(A.2.7.1) Es aplicado el mensaje de concienciacion basado en el Eje
de campafia

Tabla #23

ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ
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CAPITULO V

LA PROPUESTA

5.01 Antecedente de la herramienta del perfil de la propuesta
Como antecedentes de la realizacién de campafias publicitarias de concienciaciéon y
cuidado y proteccién de la Fauna Marina con la informacién adecuada. No se encuentra

proyectos que se haya realizado en la Isla Isabela.

5.02 Descripcion de la herramienta

Definicion de Publicidad:

Es una disciplina cientifica cuyo objetivo es persuadir al pablico meta con un mensaje
comercial para que tome la decision de compra de un producto o servicio que una

organizacion ofrece.

Diferencia entre Propaganda y Publicidad: La Publicidad tiende a la obtencion de
beneficios comerciales, en tanto que la Propaganda tiende a la propagacion de ideas

politicas, filosoficas, morales, sociales o religiosas, es decir, comunicacion ideoldgica.

Comunicacion:

Emisor: Quien emite un mensaje (Agencia de Publicidad).
Receptor: Quien recibe un mensaje (Publico meta).
Mensaje: La pieza publicitaria.

Canal: Por donde se comunican los mensajes (Los Medios).

Caodigo: La forma de comunicar (Como esta hecha la pieza publicitaria).

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPARNA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.
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Feed-back: La respuesta obtenida (feed-back positivo: Compra - feed-back negativo: no
compra).

Fuente: Es la generadora del mensaje: Empresa anunciante).

Pablico: Es un término colectivo utilizado para designar a un conjunto de personas
estrechamente relacionadas entre si, por intereses y afinidades que le son comunes, y que

comparten un sentimiento de solidaridad.

El publico puede ser real o potencial: Real: Este publico es el que consume un
determinado producto. Se debe lograr que sea fiel al producto, dandole lo que desea
obtener, y mejorando caracteristicas del mismo.

Potencial: Es el posible comprador.?

2FuenteTeoria de la PublicidadMONOGRAFIAS.COM S.A. 2012

http://www.monografias.com/trabajos11/teopub/teopub.shtml

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPARNA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
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5.03 Formulacion del proceso de aplicacion

BRIEF

Informacion Basica Isla Isabela

Ubicada el noreste de la Isla Floreana, siendo atravesada por la linea equinoccial. Es la
mas extensa del Archipiélago con méas de 4.588 km? de superficie, que en total
corresponde al 60% de la superficie de todas las islas en Galépagos.

Cuenta con 2.200 habitantes y su Canton es Isabela.

La realizacion de la campafia de concienciacion esta pensada en beneficiar positivamente
al impacto ambiental pues, se ha generado una desinformacion con lo cual no se esta
previniendo de las consecuencias graves que conllevaria finalmente con la extincién de
ciertas especies marinas, generando un desequilibrio en el habitad o ciclo evolutivo de la

Fauna Marina.

PROBLEMA A SOLUCIONAR

Existe una desinformacion constante por conservar y cuidar la Fauna Marina de la Isla
Isabela — Galapagos. Por lo cual hay una despreocupacion de parte del Grupo Objetivo
gue son las Autoridades, la poblacidn, los turistas nacionales y extranjeros, los cuales han
contribuido negativamente a un Impacto negativo en el ciclo de vida de las especies
marinas que conducira irremediablemente a su extincion, causando un impacto negativo

en el ciclo de vida de dichas especies en la Isla Isabela y finalmente en todo Galapagos.

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPARNA
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Andlisis F.O.D.A:

52

FODA | FORTALEZAS DEBILIDADES
- Desconocimiento de un mensaje de
- La Isla Isabela y todo Galapagos es concienciacion por cuidar las especies
reconocida a nivel mundial por su marinas de la Isla.
biodiversidad. - Dificil acceso a la Isla Isabela por su
lejania
- Su biodiversidad de las especies
Anélisis | marinas es exclusiva indistintamente - La desinformacion que existe en la
Interno | en cada Isla del Archipiélago. Isla Isabela acerca del correcto cuidado
de la Fauna Marina.
- Existe una gran afluencia de turistas
nacionales y extranjeros a Galapagos. | - Los turistas no muestran interés por
informarse del mensaje de
concienciacion
OPORTUNIDADES AMENAZAS
- Libre acceso a Galapagos para la
realizacion de la Campafia de - Que las autoridades no presten interés
concienciacion de acatar las sugerencias de
- Libre acceso a Galapagos para el comunicacion de concienciacion al
registro fotografico que ayudara a la cuidado de su Fauna Marina.
realizacion de la Campafia de
Analisis | concienciacion. - Leyes de comunicacion
Externo
- La difusion del mensaje de - Desinterés del Grupo Objetivo por
concienciacion llega a todos los informarse acerca del mensaje de
habitantes ya que la cantidad de concienciacion.
Poblacion es pequefia.
- Los habitantes acceden a fortalecer
su conciencia ecoldgica.
Tabla #23 Elaborado por: Padl Santacruz
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PROBLEMAS COMUNICACIONALES

Informacion: Carencia de una correcta difusion de un mensaje de concienciacién por cuidar y

preservar la Fauna Marina en la Isla Isabela.

Persuasion: Inexistencia de estrategias publicitarias de concienciacion del cuidado de la Fauna

Marina en Isabela.

Posicionamiento: Grupo Objetivo; autoridades, poblacion, turistas nacionales y extranjeros no
cuentan con la realizacién de campafias de concienciacién del cuidado y proteccién de la Fauna
Marina en Isabela - Galapagos.

Mantenimiento: Carencia de estrategias publicitarias, que recuerden y mantengan en la mente
del Grupo Objetivo un mensaje de concienciacion sobre el cuidado y proteccion de la Fauna

Marina en la Isla Isabela — Galapagos.
OBJETIVOS PUBLICITARIOS

Informacion: Difundir el mensaje de concienciacién mediante un catalogo, diptico y un video
con carécter informativo los cuales se los difundira en las agencias de viaje que ofrezcan como
destino viajar a Galapagos, comunicando asi el mensaje de cuidar y preservar la Fauna Marina
en la Isla Isabela, por ende todo Galapagos.

Persuasion: Se crean estrategias publicitarias que persuadan y fomenten a la concienciacion,
esto se lo realizara mediante un Roll Up ubicado estratégicamente en el Aeropuerto Mariscal
Sucre, utilizando un mensaje que conlleve al Grupo Objetivo a cuidar y proteger la Fauna

Marina en Isabela.
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Posicionamiento: Impactar con un mensaje comunicacional de concienciacién al Grupo
Obijetivo, para que de esta manera adquieran habitos y actitudes positivas para cuidar la Fauna
Marina en la Isla Isabela y obtener asi la atencion de las autoridades, poblacion y visitantes de la

Isla, determinando asi un buen posicionamiento.

Mantenimiento: Se realizan estrategias publicitarias mediante Flyers y un poster, los cuales
serviran como material auxiliar que seran colocados y entregados en los hoteles de mayor

concurrencia turistica con su mensaje de concienciacion para el cuidado de la Fauna Marina.
ESTRATEGIAS CREATIVAS

BENEFICIOS EMOCIONALES:

- Incentivar al cuidado ambiental

- Interés por informarse del cuidado ambiental

- Concienciacidn del cuidado y proteccion a la Fauna Marina en Isabela
- Compromiso por preservar las especies marinas de Isabela

- Conservacién de la Fauna Marina de Galapagos

- Cuidado Ambiental por parte del Grupo Objetivo

El Mensaje Basico Comprometamonos a conservar y cuidar nuestra Fauna Marina.
Tono: Indiferente

Estilo: Semi-formal
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El Eje de Campafia: “Comprométete, cuida a la Fauna Marina que es parte de este paraiso
unico que es Galapagos”. Maneja el mensaje que incentiva a cuidar su Fauna Marina que en

ciertos casos es exclusiva de otras Islas.

REASON WHY

Se realizara la campafia para concienciar acerca del cuidado y conservacién de la Fauna Marina
en la Isla Isabela, para lo cual se utilizara estrategias de comunicacion, con una correcta
informacién que impacte a los habitantes y visitantes de Galépagos, evitando las graves
consecuencias ambientales en el habitad de dichas especies lo cual se generaria por el descuido

y la desinformacion.

Se utilizaré un tono indiferente pues es necesario concienciar al Grupo Objetivo del cuidado y
proteccién de la Fauna Marina en la Isla Isabela.
Estilo Semi-formal, porque se busca informar creativamente al Grupo Objetivo del mensaje de

concienciacion para cuidar y preservar la Fauna Marina en la Isla Isabela Galapagos.

APLICACION DE MARKETING INDIRECTO

Se requiere llegar al Grupo Objetivo de manera efectiva a través de las recomendaciones que
ellos puedan transmitir acerca del mensaje entregado a través de la publicidad entregada en
lugares de afluencia turistica, tanto en Quito, en este caso en agencias de viajes con destino a

Galépagos, asi también en hoteles que se encuentran en la Isla Isabela.

De esta manera el mensaje de concienciacion se lo realizara a traves de terceros pues es una
forma efectiva de transmitir indirectamente la informacidn, que conlleven a una concienciacion

para el cuidado de la Fauna Marina en la Isla Isabela Galépagos.
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Plan de Medios
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Medio Principal Precio x 1000
Catalogo informativo $ 205,00
Diptico $ 122,00
Video $ 400,00
Medio secundario Costo $
Roll Up (4) $ 180,00
Valla Interna (1) $ 450,00
Medio Auxiliar Costo $
Posters $ 128,00
Flyers $ 120,00
Presupuesto Costo $
TOTAL $ 1.605,00
Tabla #24 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ
Presupuesto de Medios
Descripcion | V. Unitario | Cantidad IVA V. Total Financiamiento
Catélogo 0,205 1000 24,60 229,60 | Propio
informativo
Diptico 0,122 1000 14,64 136,64 | Propio
Video 400,00 1 48,00 448,00 | Propio
ROLL UP 45,00 4 21,60 201,60 | Propio
Valla Interna 450,00 1 54,00 504,00 | Propio
Posters 0,128 1000 15,36 143,36 | Propio
Flyers 0,12 1000 14,40 134,40 | Propio
TOTAL 1.797,60
Tabla #25 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ

Presupuesto Produccion

Catalogo informativo 80,00
Diptico 60,00
Video 400,00
ROLL UP 25,00
Valla Interna 150,00
Posters 50,00
Flyers 40,00
TOTAL 805,00
Tabla #26 Elaborado por: Padl Santacruz
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FLOW CHART
MEDIO INVERSION Porcentaje
PRINCIPAL $129,60 100 %
Catélogo informativo $136,64 100 %
Diptico $448.00 100%
Video
SECUNDARIO $ 201,60 100 %
BTL (ROLL UP) $504,00 100 %
Valla Interna
AUXILIAR $ 143,36 100 %
Posters $ 134,40 100 %
Flyers
TOTAL $1.797,60
TOTAL PAUTAJE $805.00
TOTAL CAMPANA $2.602,60
Tabla #27 ELABORADO POR: PAUL SANTACRUZ
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DISENO PIEZAS PUBLICITARIAS
Catalogo Informativo Portada y Contraportada

-

NCATALOG OINEORMATIVOIDE] G@NCIENCIACIGN PAR
ISLA ISABEIFANSS - TJPROTECCIONIDEILATFAUN AIVARIVANII S

'DELAVISLANISABELA-IGALAPAGOS:

-

GALAPAGOS'

Hay grandeza en esta concepcion segun la cual la vida, con sus diferentes fuerzas, ha
sido alentada por el Creador en un reducido nimero de formas o en una sola, y que,
mientras este planeta ha ido girando segtn la constante ley de la gravitacion, se han

y se estan , @ partir de un principio tan sencilio, una infinidad
de las formas mas bellas y portentosas.

Charles Darwin

AIDA (Atencion, Interés, Deseo, Accion): Para la realizacion del Catalogo Informativo
se utiliza un “Copy” el cual llama la atencion al Grupo Objetivo, causando interés y el
deseo de conservar y cuidar la Fauna Marina de la Isla Isabela Galapagos, iniciando
acciones positivas como es el cuidado ambiental para la misma.
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El color de esta especie de fagarto va desde el
gris hasta un tono claro de gris. Se los considera
como una especie distinta de lagarto. Los cofores
“mds 0SEuros 10s ayudar a‘ebtener mas vz solat:
¥ a&[egula( la temperatura de Sus EUerpos. -

IGUANA MARINA

Datos de interés

Nombre cientifico: Amblyrhynchus cristatus
Clase:Repules

Subo!rden Saurops:da

pues necesitan la tiefra, genera/mente, para

obtener fa fuz.

Alimentacion

La diferencia con (os difeten
L13Ri(as alimenticioses

RELENIE NS0 consumier
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lagartosy
jquanas se
dlgas que

a na s de sus glandulas mientras esta comielr

Las-iguanas-marinas- €stan cubieras-oe A lsmbuelan Paraellos es una amenaza lalente

espinas conas que Seencuentran-en lacabeza y
en[aparte posterior: Esto.ayuda a disuadir de fos
depredadores entre ellos ofros tipos de lagartos.
Los'machos son-de mayer lengitud-con respecto
delashembras; llegan a medir alrededor de 1.67
©m, con respecto alas hebras'miden 1,10 cm-En.
el agua son rapidos pero-en-fa-tierra sus movi-
mientos son. rorpes conloque gastan gran canti-
dad.de energid al realizario—
Cuando'la‘températura del cuerpo dlsmmuye se
dificulta su capacidad de moverse libremente,
haciéndole facil presa para los depredadores. Se
muestran muy agresivos cuando estan frios por
lo que prefieren quedarse por un largo tiempo en
fas rocas regibiendo el sol.

El lugar mas adecuado para el desarrollo de la
iguana marina es sin lugar a dudas las Islas
Galdpagos. Se encuentran cerca de la costa

4 SUp
bras_son toleradas segin fa canndad de comid,

Las hembras-mientras estan-en “dpareamiento——

emiteniurolor fuerte ef cual indica a los machos
que inicien-su avance. Una vez que los machos
inicien su apareo, las hembras buscaran diferen-
tes tipos de materiales que Seran utilizados para
crear.un nido seguro'para sus crias. —
Depredadores

Uno de fos problemas enconlrados es que exis-===

ten humanos viviendo cerca de las iguanas mari-
nas con lo que se han desatado inconvenientes,
uno de ellos son los gatos y perros quienes
matan a las iguanas.

Inclusive hay-humanos que las matan por depor-
te demostrando que es el mas peligroso entre
Sus depredadores.

El hecho de que las iguanas habiten dentro y
fuera del agua ha creado un sinnimero de
problemas también, se han encontrado iguanas
enredadas con redes de pesca y desechos de
plastico que han sido votados en la playa por
pescadores y pobladores de la Isla. Iguaimente
las diferentes embarcaciones que navegan por
Sus territorios han causado dafios enormemente
e inclusive la muerte de una gran cantidad de
iguanas.

ficia; "poFlo-quetinclisive-las-hem——,

Lobos marmnos.
EXi Siete especies de lobos marinos en el
el

gegenecen ..

on awlo 06 GnlmElE
pllpesos,

S [bS GOAOEE COlub)
iiteresan-
mgrandesylossmachos
elfas hembras pasee una

loscuatios ayucla

=Tos machos:searrgrand

~ Estos loboSmaliios-se
de aqua de todo ek-muido, asexce| n_del
Océano-Alanteomuchos -investigddores-ven
esfo muy interesante~a pesar destodoyigzse-ha
podido determinar ol precision las razone; por
fo cual esto sucede.

El fobo.marino’de-Galapagos tiefiesioraen-en
el hemis norte, lo-podemos encontragpiinei-
—palmente en las playas de. drena y costas roco-.
sas suaves, su alimento preferido SoiT1os'peces.

Esta especie se-deriva de los-lobas\marings-de:
fas costas de California (E.E.U-U")S

Su poblacion flega-a 50 mil animales. Los
machos adultos'son muy ariscos, pues cuidan su
territorio de exirafios, no asi fas crias que son
muy juguetonas.

Depredadores.

Uno de los depredadores naturales de fos lobos
marinos es el tiburon, pero el mayor depredador
es el hombre. Los fobos marinos no.temen a fas
personas, es esto jo que fes hacian vulnerables
cuando se acercaban a las embarcaciones, pues
Sus propietarios se aprovisionaban de elfos. En la
actualidad esta leve timidez hacia el hombre se
aprovecha para su investigacion cientifica,

Seguin estudios se menciona que la presencia de
perros, gatos y ratas es muy danina para los
fobos marinos. Estas especies introducidas

para :eprﬁiuc"sy

para apareagsapues?s fiembias prefieren.que
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pueden transmitirles enfermedades e incluso
agredir a sus crias. También se han hallado lobos
con mallas enredadas en torno a sus cuerpos,
con anzuelos o con heridas de hélices, golpes y

. enfermedades de (a Riel Ante.es circupstan-
cias, se sabe que el Parque Naclonal Galapagos
elabord un “Plan de manejo'pata/a €Qnse i
delos.lobos.marinos” que implica.al.sector turisti-
co, al pesquero, a las autoridades, instituciones
de conservacion, guias... Para evitar conflictos
con pescadores, cuyas embarcaciones han-sido.
.dariadas en ocasiones por lobos que se suben a
eflas.(algunos machos pesan hasta 250 Kilos)-se
han‘eolocado dos plataformas flotantes sobre fas
qUese concentran varias decenas de zalophus'y’
malflas alrededor de barcos para evitar ef acceso
de fos mamiteros.
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TORTUGA MARINA

Datos de interés

Nombre cientifico: Chelonia agassi:
Clase: Sauropsida

Suborden: Testudines

Taman m aprox.

Peso: 126 kg

En la Isla Isabela y todo Galapagos es muy
comiin encontrar

Tortugas de todos los colores, estas son conside-
radas reptiles por su caracteristica sangre fria, se
las relaciona con fas serpientes, cocodriios y
lagartos. Todos los reptiles tienen en comtin un
c&rgzén que cuenta con lr%giifiras y su piel

Las Tortugas marinas pleﬂsréi_'il'as aguas tropica-

les al igual que las aguas-mas frias. Se las
encuentra en océanos, lagunas y bahias, cerca
de Ja linea costera. Se las considera grandes
buceadoras y se adeniran por-el mar abierto en
busca de alimento.

Las tortugas pasan gran cantidad de tiempo
dentro del agua y sus cuerpos tienen caracteristi-
ca de moverse muy agilimente en el agua. Las
hembras van a la tierra para anidar sus huevos
este proceso se lo realiza con gran lentitud,
tormandose dificil para ellas. Llegan a la zona de
nidacion, depositan sus huevos y regresan al
agua, este proceso dura de 2 a 3 horas.

Tiempo de vida de las Tortugas Marinas

Por lo general las tortugas marinas suelen vivir
de 50 a 80 arios en un estado salvaje.

En la actualidad existen esfuerzos significativos
para su conservacion y asi asegurarse de que

vivan todo ese tiempo. Se lo ha realizado prote-
giendo su habitad natural, tanto el agua como en
tierra o cual es de vital imporfancia para tener
éxito.

Existen muchas tortugas marinas viviendo en
cautiverio y son capaces de prosperar. Otras se
encuentran solamente el tiempo suficiente mien-
tras se recuperan de sus heridas y entonces se
las puede devolver a su medio natural.

Peligros a que se enfrentan las Tortugas Marinas
Casi todas las especies de torfugas mannas se
encuentran en peligro. Esto es debido a la conti-
nua destruccion del medio ambiente asi como a
1a contaminacion del mar en que viven. Uno de
los peligros a los que se enfrentan ademas es ser
cazadas¥sis huevos son uilizados comoalimen-
fo y un sin nimero de veces son atrapadas en [as
redes de pesca.

¢Por qué se encuentran las tortugas marinas en
peligro de extincion?

En los ditimos 100 afios las tortugas marinas se
han visto diezmadas a causa de la demanda de
su carne, los huevos, la piel, los caparazones
multicolores, han reducido sus poblaciones.
Inclusive muchas poblaciones de cria se han
extinguido y algunas especien que todavia
sobreviven estan en peligro de extincion. Segun
estadisticas solo una de cada 10.000 sobrevivira
a su edad adulta.

Muchos son los obstaculos naturales que enfren
tan fas tortugas marinas jovenes y adultos son
impresionantes, pero el mayor problema es sin
lugar a duda son los seres humanos los que
ponen en peligro su supervivencia.

ZAYAPA

Datos de interés

Nombre cientifico: Grapsus grapsus
Subclase: Pleocyemata
Superfamilia: Grapsoidea

Tamario :1,5m aprox.

Subfilo: Crustacea

Especie: G. grapsus

=En Galapagos abunda una especie conocida,
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queda sin su principal medio de proteccion y fo
vuelve vulnerable, pues corre mucho peligro. El
nuevo caparazon es mas grande pero también
mas blando, al menos durante un tiempo. Los
cangrejos tienen asi la capacidad de regenerar
algin miembro que se hubiera perdido antes,
como una pinza o una pata.

Depredadores
Las zayapas conshiuyen la dieta de muchos
depredadores de las costas de_Galapagos. Sus

tﬁw‘o Zzayapa de un color rojo vivo, cg,,,bma@:s;gem/gos le atacan desde tierrdsigr y aire. Y por

con-azolessyeamarillos. La zayapa es un animal

* (Reind Animalia). Es un invertebrado (Filo:
‘Arthropoda) que pertenece a la rama de los crus-
taceos (Subfilo: Crustacea). Es de la clase de los
malacostraceos (Clase: Malacostraca), es de
concha blanda como la inmensa mayoria de los
crustaceos; la excepcion son los cangrjos hermi-
tafios que carecen de ella y utilizan conchas
prestadas de ofros animales. Tienen 10 patas, y
por eso decimos que son decapodos (Orden:
Decapoda). Y asi, vamos llegando al final, donde
definimos que su famila como la de los cagrejos
con garra (Familia: Grapsidae) para nombrar a
las-zayapas diciendo que son del género Grap-
sus y de la especie grapsus.

Las zayapas, como el resto de crusticeos tam-
bién tienen varias mudas. Se llama muda a la
renovacion de los tegumentos (recubrimiento del
cuerpo). Esto es debido a la coraza que lo recu-
bre no crece pero el cangrejo si, llega el momen-
to en el que tiene que desechar su viejo capara-
20n exterior. Es entonces cuando la zayapa

ipuesto el hombre quien la caza para alimentar-
se siendo este como en muchos casos uno de
sus mayores depredadores.
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Pingtiino de Galapagos

Datos de interés
Nombre cientifico: Chelonia agassii
Clase: Sauropsida

: Testudines

Pingiino de Galapagos (Spheniscus mendiculus)

En fa isla Isabela y en otras islas aledafias del
archipiélago de Galapagos existen muchos
animales sorprendentes, ya sea por su manse-
dumbre, st belleza o su curiosidad, pero el mas
sorprendente es el pinguino de Galapagos, es el
que mas [lama la atencion. Esta ave mide tan
solo 50 cm. de alto, siendo uno delos mas
\pequefios del mundo,'y vive en Jos fincones
inesperados de [as'isfas, es sorprendente como
Setlo‘encuentra sobre a fava ne rodeados de
manglar o junto a un cactus. Es dnico pues esta
adaptado para vivir en la zona ecuatorial y algu-
nos inclusive se encuentran en la pequena parte
de las islas que estdn ubicadas en el hemisferio
norte

Este pinguino permanece fodo elldiloN a5
Pproximidades'de este archipiélago; se-forpuede
encontrar_en_las_islas Femandina, _lsabela;
Floreana, Bartolomé y Santiago y otros isiotes

UPERIOR

ERA”

menores- Tienen un piumaje muy especializado
quefasmante: A caloren lugares muy frios y
SU plumaje el ?gua cuando bucean. Sus
Wplumas forman una estructiira rigica vista por
afuera del cuerpo, pero suave y abrigada por
dentro. Estas actian como si fueran escamas
cubriendo todo el cuerpo, y en elinlerior es como
Si estuvieran cubiertos de un abrigo. Estos
pingiinos son capaces de retener la mayer parte
e i calor corporal, pudiendo asi habitar en las
mas frias. Poseen uf i r-?grasa
5 el ademas un s:stew#%ﬁ?g& anqui-
neos, especializados en sus aletas y patas, 10s
cuales regulan estas regiones expuestas del
cuerpo. A pesar que el pinguino tropical galapa-
guefio no necestla mantenerse en calor, su
pluma/e no

facilidad. Tiene c:enas areas de la piel desnuda
en el rostro; aletas mas largas y patas que actian
como radiadores refrescandoles y manteniendo-

les frescos bajo el sof ecuatotidn

De igual manera HNE RIEVDL PENG OE &4
tiempo en el agualftz

La isla Isabela, la mask
tiene una poblacion de esta

B0 G CalEpegos,
(e [ 0 V(’[Hmll-k

animales de fas islas.

Descripcion:

No es un pingdino muy grande. De fongitud logra
1, 53 em., con un peso promedio de 2,2 kg. Entre
fos pinguiiosies el sequndo mas pequerio. sofo
siendo menor el pingdifio.

b
en pequenas cuevas. La amdada consrs
huevos, los cuales son rncut)ados pol

dias. La temporada de-cria duta.todo et

Pagina3y4

oSl Gl
Efi0.

.
DEpIEOESH

norer en es{e caso [os pescadores que los
atrapan mediante grandes redes de pesca.
Sobre todo la causa es el dario al medio ambien-
te, cuando se permite la destruccion de su habitat
natural, estamos haciéndoles mas dificil fa super-
vivencia a estas magnificas aves, esto incluye la
contaminacion de las aguas donde 1os pingdinos
nadan y cazan por comida, desechos arrojados

pdPmamestabasura se encuentra en sus aguas,

[G5'piguinos a menudo mueren debido a esto.
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Diptico Informativo Tiro

" 4 s
Un pais, una civilizacién se puede juzgar IMARAVILLOSA Y UNICA ES NUESTRA FAUNA
por la forma en que trata a sus animales. IMARINAYCONSERVEMOSLAY CUIDEMOSLA.

Mahatma Gandhi

AIDA (Atencion, Interés, Deseo, Accion): Para la realizacion del Diptico Informativo se
utiliza un “Copy” el cual llama la atencion al Grupo Objetivo, causando interés y el
deseo de conservar y cuidar la Fauna Marina de la Isla Isabela Galapagos, iniciando
acciones positivas como es el cuidado ambiental para la misma.
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La Isia Isabela del Archipiélago de Galdpagos
esta ubicada al noreste de Ia Isla Floreana. Es
Ia mas extensa del Archipiélago con mas de

que en fofal comesponde al 60%
dn Ia superficie de fodas las islas en Galapa-

gos.

Lleva su nombre en honor de Ia Reina Isabel |
de Castilla que patrocing el viaje de Cofon. La
forma de Ia isla se debe a la fusion de seis
grandes volcanes en una sola masa: Cemo
Azul, Sierra Negra, Alcedo, Darwin y Wolf. En

isabela se puede disfrutar de increibles
paisajes, una maravillosa fauna y flora que
son una de las mds reconocidas a nivel
mundial.

En esla isla se pueden observar pinguinos,
fortugas e iguanas maninas, asi como abun-
danfes sayapas, o cangrejos rojos, fiburones
fintoreras.

Isabela es la isla mas extensa del archipiéla-
go de Galapagos.

PERIOR

A

Diptico Informativo Retiro

riugs
peligra de e

En los Glfimos 100 anos 55 torfugas

se han wisto diezmadas d £ausa g8l dﬂ-ma
da de su came, los huevos 1 piel Ios\,apar =
2ones multicolores, ham reducido”sus pobia-
ciones. Inclusive muchas poblaciones de cria
se han extinguido y-algunas especien gue
todavia sobreviven “estdn “en- peligro de
extincion. Sequn esiadisticas solo. una - de
cada 10.000 sobrevivira a su edad adulia.

Muchos son lfos obsticulos naturales que
enfrenfan las fortugas marinas jovenes y
adultos son impresionantes, pero el mayor
problema es sin lugar a duda son Jos seres
humanos los que ponen en peligro su supervi-
venca.

{as embarcaciones, pUes sus propretanos se
aprovisionaban de ellos. En la actualidad esta
feve timidez hacia el hombre se aprovecha
para su'investigacion centifica

Segun esfudios se menciona que la presnn'va
de perros, gafos y ratas es muy danina para
los lobos marinos. Estas especies infroduci-
das pueden ftransmifiles enfermedades e
incluso agredir a sus crias. También se han
haflado lobos con mallas enredadas en fono
a sus cuerpos, con anzuelos o con hendas de
hélices, golpes y enfermedades de ka piel
Ante eslas circunsfancias, se sabe que el

Pamue Nacional Gailapagos efaboro un Plan
de manejo para Ia consenvacion de los iobos
mannesT que rmpxﬁ:ar al secfw *ur(srrvo al

destruccion de Su habitat natural, estamos
haciéndoles mds dificil la supervivencia a
estas rnagnrf"as aves, esfo rnduye &2 conta-
minacion de 1as aguiasydondelios,pinguinos

I35 Fauna
BLESTTS.

Galapagos es reconocido -mundiaiments

como Patnmonio natural de la Humanidad.
Con este gatardon todos los ecuatonanos, en
especial los galapaguerios. furistas que la
visifan y el gobierno del Ecuador debemos
compromefernos a conservar I3 riqueza de
esta region mavina, asegurandose que ef uso
de los recursos naturales sea sosfenible.

No podras dejar las islas sin haberte enamo-
rado de estas simpaficas criaturas marinas.
Concienciemos y evitemos arrojar baswa
donde no es comrecfo, asi estaremos aportan-
do al cuidado de esta hermosa Isla que es
Isabela.
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IO SANY u’lNlc l 'ES Nu'[;;gT-BA UNAY
“SERVEM OSTANCUIDEMOSUAY

AIDA (Atencion, Interés, Deseo, Accion): Para la realizacién del Roll Up se utiliza el
mismo “Copy” el cual llama la atenciéon al Grupo Objetivo, causando interés y el deseo
de conservar y cuidar la Fauna Marina de la Isla Isabela Galdpagos, iniciando acciones
positivas como es el cuidado ambiental para la misma.
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TEC OLOGICO SUPERIOR

ECN
“CORDILLERA”

'NUESTRASFAUNA MARINA, CONSERV]'EMOSLAY CUIDEMOSLA.
s T 5 -

F e e

AIDA (Atencion, Interés, Deseo, Accion): Para la realizacion de la Valla Interna, la cual
se colocara en el aeropuerto de Tababela, se utiliza ¢l “Copy” de la campafia, el cual
Ilama la atencion al Grupo Objetivo, causando interés y el deseo de conservar y cuidar la
Fauna Marina de la Isla Isabela Galapagos, iniciando acciones positivas como es el
cuidado ambiental para la misma.

Poster

ISABELA}— !

AIDA (Atencion, Interés, Deseo, Accion): Para la realizacion del poster se utiliza un
“Copy” de la campafia, el cual llama la atencion al Grupo Objetivo, causando interés y
el deseo de conservar y cuidar la Fauna Marina de la Isla Isabela Galapagos, iniciando
acciones positivas como es el cuidado ambiental para la misma.
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Flyer Tiro Retiro

MARAVILLOSA Y UNICA ES NUESTRA FAUNA®

MARINA, CONSERVEMOSLAY CUIDE;\L .M‘OS.A NUESTRA FA

ISLA ISABELA
GALAPAGOS

Evitemos arrojar basura donde no

corresponde y asi estaremos beneficiando
ala supervivencia de las especies
marinas de Isabela

AIDA (Atencion, Interés, Deseo, Accion): Para la realizacion del Flyer se utiliza el
“Copy” de la campafia, en Tiro y otro “COPY” en el retiro para reiterar el mensaje y un
cierre que llama la atencién al Grupo Objetivo, causando interés y el deseo de conservar
y cuidar la Fauna Marina de la Isla Isabela Galapagos, iniciando acciones positivas
como es el cuidado ambiental para la misma.
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Montaje de Valla Interna en Aeropuerto de Tababela
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Montaje de Roll Upen Agencias de Viajes con destino a Isla Isabela
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Capitulo VI

Aspectos Administrativos
6.01 Recursos

Social: El propésito fundamental del proyecto es de crear concienciacion para el
cuidado de la Fauna Marina en la Isla Isabela — Galapagos y asi lograr que la poblacion
se una con un mismo objetivo que es comprender la naturaleza compleja del medio

ambiente.

Ambiental: Uno de los objetivos es difundir la informacion adecuada permitiendo asi
que adquieran conocimientos, los valores necesarios para participar responsable y
eficazmente en la prevencidn, conservacion y solucion de los problemas ambientales

surgidos por la desinformacion existente.

Econdmico: Las autoridades estan llamadas a impulsar la adquisicion de la conciencia,
los valores y las conductas que ayudaran a la participacion positiva de los habitantes y
turistas nacionales y extranjeros que visitan la Isla Isabela diariamente aportando y

beneficiando econdmicamente a los ingresos que son importantes para la Isla.
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6.02 Presupuestos
Pasajes AGIe0S IMaritimoOS. . ... ..cc.uuiiriit ittt e 280%
Estadia en Galapagos..........o.vriniiirii e 200%
ALMENTACION. ...\ttt e e e ettt e se e 50%
I8 ey (o) 1 Lo PN 10$
| B 2 T o (o HO 10%
Pasajes de BUZ.........ouiiii e 15%
Caf N, ..t 3%
SErVICIO de INTEIMEL. .. ... vttt e e e 30%
TO Al GaSTOS. .. ettt 598%
6.03 CRONOGRAMA

Capitulo | Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre

1 X

2 X

3 X

4 X[ X|X|X

5 X|X|X|X|X|X]|X]|X

6 X | X

7 X

lal7 X

Tabla N°.- 28

Elaborado por: Paul Santacruz
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Capitulo VII

7.01 Conclusiones

1. Para la identificacion del Grupo Objetivo se determind que son todos los
involucrados, las autoridades, la poblacion, turistas nacionales y extranjeros, Parque

Nacional Galapagos, es decir todos quienes transitan diariamente por la Isla Isabela.

2. Para la realizacion de las piezas publicitarias, en este caso informativas como son, el
catélogo y el diptico se recurrid para su correcta realizacion, a fuentes confiables de
internet, asi mismo a libros de los cuales se obtuvo datos y la informacion importante

utilizada en dichas piezas.

3. Se crearon estrategias publicitarias que ayudaran a impartir concienciacién en las
personas que visitaran la Isla Isabela, esto se lo realizo disefiando una valla interna con
el mensaje de concienciacion y su respectiva composicién de imagenes que logren

[lamar la atencion de los turistas nacionales y extranjeros que acudiran a Galapagos.

4. Se obtuvo una base tedrica fundamental para la ejecucién del proyecto, la

investigacion realizada a través de la visita en el mismo punto del problema.

5. Para la realizacion de la campafia publicitaria de concienciacion, se busca igualmente
testimonios de la misma poblacién y asi se evidencio las consecuencias graves que estan

afectando directamente a la Fauna Marina de la Isla Isabela.

6. Sobre todo debe acatarse las normas y comprender el derecho que tienen de subsistir

y ser cuidadas la Fauna Marina en la Isla Isabela y todo Galapagos.
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7. El Cuidado ambiental es una disciplina que regula la conducta de los humanos en su
relacion con todo lo que le rodea, por lo tanto es importante la concienciacion para el

cuidado y proteccion de la Fauna Marina de Isabela.

8. Para Transmitir impacto visual en las piezas publicitarias se ha utilizado la tipografia

adecuada, manejando un efecto y colores que generen interés en el Grupo Objetivo.

9. Para la realizacion de las piezas publicitarias se utilizaron fotografias propias,
capturadas en diferentes lugares, inclusive alejados de los lugares poblados de la Isla

Isabela, para asi corroborar el descuido al que esta inmersa.

Luego han sido editadas minimamente, de manera que se realice una composicion

adecuada que llame la atencion al Grupo Objetivo.

10. Al concluir el proyecto se logré cumplir con los parametros establecidos en los
objetivos con respecto al inicio del proceso, ha sido una ardua tarea pero que se realiz a

satisfaccion el proyecto propuesto.

DISENO PUBLICITARIO EN EL MEDIO AMBIENTE, DISENO DE UNA CAMPARNA
PARA LA DIFUSION DEL CUIDADO Y PROTECCION DE LA FAUNA MARINA EN
LA ISLA ISABELA DE LA REGION INSULAR.



goimhmk TECNOLOGICO SUPERIOR

7.02 Recomendaciones

1. Es necesario que las instituciones relacionadas con la elaboracion de Leyes y
Reglamentos, asi como de su aplicacion: Asamblea Nacional, Municipalidad de
Galapagos, Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales; tomen conciencia del
descuido y carencia de informacion de los dafios ambientales que el Grupo Objetivo ha

generado.

2. Se pide que se tomen las medidas legales pertinentes en el caso de ser cometido
infracciones, dejando un precedente, para que asi se evite la extincion de nuestra

maravillosa y unica Fauna Marina de la Isla Isabela y todo Galapagos.

3. Que el Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales, conjuntamente con el
Ministerio de Educacién, Parque Nacional Galapagos, la Municipalidad de Isabela,
impulsen campafias de educacion y concienciacion ambiental para que el Grupo
Obijetivo, conozca los dafios que pueden ocasionar la contaminacion ambiental y sus

consecuencias graves en la fragil y vulnerable Fauna Marina de la Isla Isabela.

4. Se sugiere la necesidad de realizar con urgencia la campafia publicitaria de
concienciacion y asi lograr prevenir las consecuencias graves que afectarian

directamente a la Fauna Marina de la Isla Isabela.

5. Debe existir armonia entre las actividades del Grupo Objetivo y el medio ambiente,
todo esto como una de las mas altas aspiraciones que se deben realizar de forma

inmediata.
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“CORDILLERA”

Anexos

Anexo 1

o
O:QSystem Print

R.U.C. 1706332410051

PROFORMA

Quito. 1 de Octubre del 2013

Datos

1000 Volantes A5 / Couche 115 gramos / full color $120.00
500 Volantes A5 / Couche 115 gramos / full color $110.00
1000 Afiches A3 Couche de 250 gramos / full color $128.00
500 Afiches A3 Couche de 250 gramos / full color $120.00
1000 Dipticos A4 couche 115 gramos / full color $122.00
500 Dipticos A4 couche 115 gramos / full color $111.00

1000 folletos A5 de 6 paginas en couche de 115 grs. / full color $205.00
500 folletos A5 de 6 paginas en couche de 115 grs. / full color $185.00
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