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Comparecen a la celebracion del presente contrato de cesion y transferencia de
derechos de propiedad intelectual, por una parte, el estudiante Medrano Flores
Jonathan Paul, por sus propios y personales derechos, a quien en lo posterior se le
denominara el “CEDENTE”; y, por otra parte, el INSTITUTO SUPERIOR
TECNOLOGICO CORDILLERA, representado por su Rector el Ingeniero Ernesto
Flores Cérdova, a quien en lo posterior se lo denominaré el “CESIONARIO”. Los
comparecientes son mayores de edad, domiciliados en esta ciudad de Quito Distrito
Metropolitano, habiles y capaces para contraer derechos y obligaciones, quienes

acuerdan al tenor de las siguientes clausulas:

PRIMERA: ANTECEDENTE.- a) El Cedente dentro del pensum de estudio en la
carrera de andlisis de sistemas que imparte el Instituto Superior Tecnoldgico
Cordillera, y con el objeto de obtener el titulo de Tecndlogo en Marketing Interno y
Externo , el estudiante participa en el proyecto de grado denominado
“INCREMENTAR LA AFLUENCIA DE CREYENTES Y EL CRECIMIENTO
DE LA IGLESIA DEL RENACIMIENTO CARISMATICO UBICADA EN EL
DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO, SECTOR CENTRO NORTE
20157, el cual incluye un Plan de publicidad que ayude a dar reconocimiento a la IRC,
accion que signifique mayor afluencia de personas a las actividades que la Iglesia ,lo

cual ha implementado los conocimientos adquiridos en su calidad de alumno.

b) Por iniciativa y responsabilidad del Instituto Superior Tecnolégico Cordillera se
desarrolla, el mejoramiento de herramientas técnicas, motivo por el cual se regula de
forma clara la cesion de los derechos de autor que genera la obra literaria y que es
producto del proyecto de grado, el mismo que culminado es de plena aplicacion

técnica, administrativa y de reproduccion.
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SEGUNDA: CESION Y TRANSFERENCIA.- Con el antecedente indicado, el
Cedente libre y voluntariamente cede y transfiere de manera perpetua y gratuita todos
los derechos patrimoniales del mejoramiento de herramientas técnicas descrito en la
clausula anterior a favor del Cesionario, sin reservarse para si ningun privilegio
especial (codigo fuente, cédigo objeto, tablas, manuales de uso, etc.). El Cesionario
podré explotar el mejoramiento de seleccion, por cualquier medio o procedimiento tal
cual lo establece el Articulo 20 de la Ley de Propiedad Intelectual, esto es, realizar,
autorizar o prohibir, entre otros: a) La reproduccion del mejoramiento de seleccién por
cualquier forma o procedimiento; b) La comunicacion publica del software; c) La
distribucion puablica de ejemplares o copias, la comercializacion, arrendamiento o
alquiler del mejoramiento de seleccion ; d) Cualquier transformacion o modificacién
del mejoramiento de seleccidn; e) La proteccion y registro en el IEPI al mejoramiento
de seleccion a nombre del Cesionario; f) Ejercer la proteccion juridica del programa
del mejoramiento; g) Los demas derechos establecidos en la Ley de Propiedad
Intelectual y otros cuerpos legales que normen sobre la cesion de derechos de autor y

derechos patrimoniales.

TERCERA: OBLIGACION DEL CEDENTE.- El cedente no podréa transferir a
ningun tercero los derechos que conforman la estructura, secuencia y organizacion del
programa de ordenador que es objeto del presente contrato, como tampoco emplearlo
o utilizarlo a titulo personal, ya que siempre se debera guardar la exclusividad del
programa de ordenador a favor del Cesionario.

CUARTA: CUANTIA - La cesion objeto del presente contrato, se realiza a titulo
gratuito y por ende el Cesionario ni sus administradores deben cancelar valor alguno

0 regalias por este contrato y por los derechos que se derivan del mismo.

QUINTA: PLAZO.- La vigencia del presente contrato es indefinida.
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SEXTA: DOMICILIO, JURISDICCION Y COMPETENCIA .- Las partes fijan
como su domicilio la ciudad de Quito. Toda controversia o diferencia derivada de éste,
sera resuelta directamente entre las partes y, si esto no fuere factible, se solicitara la
asistencia de un Mediador del Centro de Arbitraje y Mediacion de la Camara de
Comercio de Quito. En el evento que el conflicto no fuere resuelto mediante este
procedimiento, en el plazo de diez dias calendario desde su inicio, pudiendo
prorrogarse por mutuo acuerdo este plazo, las partes someteran sus controversias a la
resolucion de un arbitro, que se sujetard a lo dispuesto en la Ley de Arbitraje y
Mediacion, al Reglamento del Centro de Arbitraje y Mediacion de la Camara de
comercio de Quito, y a las siguientes normas: a) El arbitro sera seleccionado conforme
a lo establecido en la Ley de Arbitraje y Mediacion; b) Las partes renuncian a la
jurisdiccion ordinaria, se obligan a acatar el laudo arbitral y se comprometen a no
interponer ningln tipo de recurso en contra del laudo arbitral; c) Para la ejecucion de
medidas cautelares, el arbitro esté facultado para solicitar el auxilio de los funcionarios
publicos, judiciales, policiales y administrativos, sin que sea necesario recurrir a juez
ordinario alguno; d) El procedimiento sera confidencial y en derecho; e) El lugar de
arbitraje seran las instalaciones del centro de arbitraje y mediacion de la Camara de
Comercio de Quito; f) El idioma del arbitraje sera el espafiol; y, g) La reconvencion,
caso de haberla, seguird los mismos procedimientos antes indicados para el juicio

principal.

SEPTIMA: ACEPTACION.- Las partes contratantes aceptan el contenido del

presente contrato, por ser hecho en seguridad de sus respectivos intereses.
En aceptacion firman a los 16 dias del mes de Mayo del dos mil quince.
f) f)

C.C. N° 17222167317 Instituto Superior Tecnoldgico Cordillera
CEDENTE CESIONARIO
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para la explotacion de la obra, sin perjuicio de los derechos morales
correspondientes. En la cesion no exclusiva, el cesionario est4 autorizado a explotar
la obra en la forma establecida en el contrato”; en concordancia con lo establecido en
los articulos 4, 5y 6 del cuerpo de leyes ya citado, manifiesto mi voluntad de realizar
la cesion exclusiva de los derechos de autor al Instituto Superior Tecnoldgico
Cordillera, en mi calidad de Autor del Trabajo de Titulacion que he desarrollado para

la obtencion de mi titulo profesional denominado:

.............................................................................. ” facultando al
Instituto para ejercer los derechos cedidos en esta certificacion y referidos en el

articulo trascrito.
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RESUMEN EJECUTIVO

El instituto tecnoldgico superior cordillera fue creado en el afio de 1993 desde
entonces ha tenido el objetivo de formar profesionales con excelencia y capaces de

enfrentarse a los obstaculos de su vida profesional.

El siguiente documento tiene como objetivo realizar una campafa publicitaria en el
instituto tecnoldgico superior cordillera donde vamos a concientizar el uso de drogas

en los estudiantes de la carrera de administracion edificio matriz.

Esta campaiia cera de suma utilidad ya que busca mejorar la imagen del ITSCO por
medio de sus estudiantes.

Los materiales que vamos a utilizar para brindar informacién sobre las causas y
efectos que producen las drogas seran flyers informativos y medios de comunicacién

como redes sociales.

Los métodos de investigacion utilizados para este proyecto, método de
observacién, empirica y de campo ya que son los que mas se asemejan al objetivo y

fin de este proyecto.

A continuacion explicaremos los fines, objetivos y estrategias que utilizaremos
para realizar el proyecto y que sea de suma utilidad para los estudiantes, profesores y
autoridades del ITSCO.
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DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
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ABSTRACT

Cordillera superior technological institute was created in 1993 has since had the aim
of training professionals with excellence and able to face the obstacles of his

professional life.

The following document aims to make an advertising campaign in the top
technological institute where we will raise awareness cordillera drug use in student’s

career matrix administration building.

This campaign wax very useful as it seeks to improve the image of ITSCO

through their students.

The materials that we use to provide information about the causes and effects

produced drugs will be informative flyers and media and social networks.

The research methods used for this project, observation method, empirical and

field as are most the object and purpose of this project are similar.

Then we explain the goals, objectives and strategies to use for the project and is

very useful for students, teachers and authorities ITSCO.
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INTRODUCCION

El siguiente proyecto tiene como finalidad dar a conocer a los estudiantes de la
carrera de administtracion del ITSCO las causas y efectos que producen las diferentes

tipos de drogas.

Esto mejorara la imagen del ITSCO ya que sin sus estudiantes estan bien informados
sobre las causas y efectos de las drogas los mismos disminuiran su consumo dentro y
fuera del mismo por lo tanto se podra proyectar una mejor imagen para que mas
personas quieran ingresar al ITSCO y los ingresos del mismo sean elevados.

Este proyecto beneficiara tanto a estudiantes como a directivos del ITSCO ya que
si sus estudiantes proyectan una mejor imagen mas personas queran pertenecer al
mismo, en cuestion a los estudiantes les beneficiara ya que sin el consumo de drogas

se evitarion de enfermedades cronicas y problemas familiares.

ELABORACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
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CAPITULO |

ANTECEDENTES

1.1 CONTEXTO
MACRO

Un estudio elaborado por la Comision Interamericana para el Control de Abuso
de Drogas (Cicad) reveld que cerca del 37% de estudiantes universitarios en

Ecuador presenta un consumo “riesgoso” de alcohol.

El andlisis también da cuenta de un consumo de marihuana, coca, hongos
alucindgenos, pasta béasica, LSD y éxtasis. En el caso de la marihuana, el 12% de

los universitarios presentan signos de dependencia.

Los resultados se desprenden de una encuesta realizada en 10 universidades del
pais, en el afio 2012 a un grupo de 3.443 estudiantes de 18 a 25 afios.

Si bien el consumo de otras sustancias alucinégenas es preocupante, también lo
es, pero en mayor grado, el consumo de bebidas alcohélicas, dijo Juan Carlos

Aranella, representante de la organizacion internacional.

“Este es el mayor problema entre los jévenes”, afirm¢ el funcionario, durante la

presentacion del informe a delegados del Ministerio del Interior.

El alcohol implica un problema serio en su vida social, personal y de salud,

ELABORACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
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agrego, tras sostener que se trata de drogas que forman parte de la vida recreativa
y del ambiente festivo de los jovenes. (La Hora, 2012)

En el Ecuador se han dado diferentes campafias de prevencion de drogas una de
ellas es la que realizo el Consejo Nacional de Sustancias Estupefacientes y
Psicotropicas (CONSEP) presentd la campafia nacional de prevencién de drogas,
que tiene como lema: "Mira la realidad, las drogas no son un juego”. (El Universo,
2006)

Las campafas publicitarias también incluyen a los padres:

¢Pero que ejemplo le hemos dado?, es la frase final de un spot que emite la
Secretaria Nacional de Comunicacion, como parte de la campafa de prevencion de

consumo de drogas, cuyo mensaje final es “todo empieza con tu ejemplo”.

Los protagonistas, un padre con semblante desencajado que sostiene un vaso con
licor y toma el trago mientras dice que le encontré un paguete de marihuana a su
hijo; la madre se muestra sorprendida y a la vez enojada por la noticia, y no deja de
fumar. Una alusion que refleja como, segun el comercial, el tabaquismo y el
alcoholismo pueden estar en el circulo familiar y ser un mal ejemplo para los hijos.
(El Universo, 2013)

MESO

La investigacion presentada es sociocultural y cualitativa, por lo tanto no incluye

estadisticas del uso y consumo de estupefacientes en la poblacién académica.

Para el estudio se entrevistd a profesores de materias ligadas a las ciencias
sociales, caracteristica que no fue escogida intencionalmente, sino que fueron

quienes aceptaron colaborar.

ELABORACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
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Ellos pertenecen a las universidades Catolica de Quito, Politécnica Salesiana,
Andina Simon Bolivar, De las Américas y Facultad Latinoamericana de Ciencias

Sociales (todas en la capital).

Segln el estudio, entre docentes consumidores y no consumidores de
estupefacientes, las drogas legales mas consumidas son el licor y el tabaco; y las
ilegales, marihuana y con una brecha muy grande la cocaina. Hay un uso

disminuido de base de cocaina y hongos.

Entre los 20 y 30 afios se dan los mayores consumos de alcohol y otras drogas.
No hay que diferenciar al alcohol como si no fuera una droga, mas adn si es la que

mas dafio hace. (Telégrafo, 2014)

El programa antidrogas de la comunidad andina en Quito indica que las drogas
genera un componente de dependencia en un 12% de universitarios de la ciudad

capital, mientras que un 25% ha desarrollado abuso y dependencia de esta droga.

La sustancia mas consumida entre los jévenes entre los 18 y 25 afios, que fueron
incluidos en el estudio, es la cocaina, que paso de ser consumida en el afio 2013 por
un 0.6% de los estudiantes encuestados al 1.2% en el 2014. En el caso de esta droga
el 13.6% de los estudiantes encuestados dijo haber recibido una propuesta de venta

0 consumo de cocaina. (El Telégrafo, 2013)

Con frases como “Si consumes te consumes” o ““si tomas en exceso ella sera la
unica que se dejara abrazar” (refiriéndose a un inodoro) se desarroll6 la campafa
‘Reacciona Ecuador sobre el alcoholismo’, tuvo acogida en la ciudad de quito
promovida por el Plan de Seguridad Ciudadana, Ministerio de Turismo y
Ministerio del Interior. (La Hora, 2010)

ELABORACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
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MICRO

La campafia la realizaremos en Instituto Tecnoldgico Superior Cordillera el cual
tiene la siguiente filosofia corporativa:

Misién

Somos una institucion de educacion superior, basada en el modelo de educacion
por perfiles de desempefio con principios éticos y humanistas, dedicada a la
formacion profesional de damas y caballeros criticos y competentes. Nuestro
compromiso con el Ecuador, la regidn y el mundo es generar soluciones que creen
bienestar en la sociedad a partir de la autoevaluacion, la excelencia académica,

cientifica y tecnoldgica.
Vision

Constituirnos en el mejor Instituto Tecnoldgico de educacién superior,
acreditado bajo parametros de excelencia académica, organizacional y tecnoldgica

gue mejore las condiciones socioecondémicas del pais, la region y el mundo.

En el Instituto Tecnoldgico Superior Cordillera contamos con las siguientes

carreras:

e Administracion bancaria y financiera
e Administracién industrial y de la produccion
e Administracion de recursos humanos
e Administracion de farmacias
e Administracion turistica y hotelera
e Analisis de sistemas
e Desarrollo del talento infantil
e Disefio gréafico
ELABORACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE

DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
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e Marketing interno y externo

e Optometria

En los horarios:

8:00a12:00
18:00 a 22:00

NUmero de estudiantes:

2620 en la escuela de administracion.

En los dltimos afios hemos podido observar un entorno influyente en los

alrededores del ITSCO ya que esta rodeado de bares y discotecas.

Por lo tanto el Departamento de Bienestar Estudiantil del ITSCO, tiene como

uno de los objetivos fundamentales:

e Desarrollar procesos de orientacion en educacion sexual y de prevencion

para el uso indebido de drogas y bebidas alcohdlicas. (ITSCO, s.f.)

ELABORACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
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1.2 JUSTIFICACION

Debido a que el porcentaje en el uso de drogas se ha incrementado en el sector

hemos decidido concientizarlo mediante una camparia publicitaria.

Mediante la campafia publicitaria queremos ayudar a que las drogas no sea un
habito de la vida diaria 0 una costumbre ya que muchas personas no consumen drogas

por que las necesitan si no porque ya tienen una costumbre de utilizar las mismas.

El proyecto se realiza para beneficiar a toda la comunidad ITSCO, ya que al
obtener informacion sobre el uso de drogas, los mismos pueden evitar el consumo
indebido de las mismas y evitar problemas dentro de su hogar o con amistades ya que

cuando no se esté con sus cinco sentidos puede actuar de forma agresiva.

El consumo de drogas legales e ilegales en el ITSCO vy sus alrededores se puede
dar por la cantidad de bares que se encuentran rodeando el mismo, todo esto puede

influenciar a los estudiantes, profesores y autoridades al consumo de drogas.

Una vez terminada esta campafia podremos observar el comportamiento de los
estudiantes dentro y fuera del instituto para asi verificar si la misma ha tenido el éxito

requerido.

ELABORACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
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1.2 MATRIZ “T”
TABLA #1

SITUACION EMPEORADA

SITUACION ACTUAL

SITUACION MEJORADA

Estudiantes del ITSCO consumiendo drogas
dentro del mismo y sus alrededores,
desprestigiando a la institucion.

Desinformacion por parte de los estudiantes de
la carrera de administracion del ITSCO sobre las
causas Y efectos que producen las drogas.

Comunidad ITSCO con el conocimiento
suficiente del uso de drogas, para no dejarse
influenciar al consumo de las mismas.

FUERZAS IMPULSADORAS | PC I PC FUERZAS BLOQUEADORAS
Promover en los estudiantes del ITSCO la Desinterés por parte de los estudiantes del
organizacion de campafias participativas. 3 4 3 3 ITSCO en promover dichas campafias.
Brindar publicidad sobre el dafio que hace las Desacuerdo por parte de las autoridades del
drogas mediante la pagina web del ITSCO. 2 5 4 5 ITSCO con las ideas a publicar en la pagina web.

iof | | El no estar suficientemente capacitados para
Satisfacer y contestar las dudas que tengan lo 3 4 A . responder dudas de estudiantes durante la
estudiantes del ISTCO sobre el tema a tratar. campar

pafia

Ser lo suficientemente cl_a_ros y especificos en ~Io Falta de compromiso por parte de las personas
que queremos transmitir con la campafa 4 4 2 4 que realizan la campafia publicitaria.
publicitaria.
Socializar los beneficios que tiene el decir no al Desinterés por parte de los beneficiarios
consumo de drogas. 4 ) 2 3

Fuente: Investigacidon de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano
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ANALISIS DE LA MATRIZ “T”

La matriz t nos permite identificar las dificultades que existen dentro del Instituto
Tecnologico Superior Cordillera para realizar una campafia publicitaria y a su vez las

soluciones para dichas dificultades.

Como situacion actual tenemos, Estudiantes del ITSCO con una escasa
informacidn sobre las causas y efectos que producen el uso de drogas, la situacién
empeorada seria, estudiantes del ITSCO consumiendo drogas dentro del mismo y sus
alrededores, desprestigiando a la institucion y como situacion mejorada, comunidad
ITSCO con el conocimiento suficiente del uso de drogas, para no dejarse influenciar

al consumo de las mismas.
En cuanto a las fuerzas impulsadoras y bloqueadoras tenemos:

La primera fuerza impulsadora es: promover en los estudiantes del ITSCO la
organizacion de campafias participativas, teniendo como fuerza bloqueadora de la
misma seria desinterés por parte de los estudiantes del ITSCO en promover dichas

campanas.

La segunda fuerza impulsadora es: Brindar publicidad sobre el dafio que hace las
drogas mediante la pagina web del ITSCO, teniendo como fuerza bloqueadora,
Desacuerdo por parte de las autoridades del ITSCO con las ideas a publicar en la

pagina web.

La tercera fuerza impulsadora es: satisfacer y contestar las dudas que tengan lo
estudiantes del ITSCO sobre el tema a tratar, teniendo como fuerza blogueadora, el
no estar suficientemente capacitados para responder dudas de estudiantes durante la

campana.

ELABORACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
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La cuarta fuerza impulsador es: ser lo suficientemente claros y especificos en lo
que queremos transmitir con la campafa publicitaria, teniendo como fuerza
bloqueadora, la falta de compromiso por parte de las personas que realizan la campafia

publicitaria.

La quinta fuerza impulsador es: Socializar los beneficios que tiene el decir no al
consumo de drogas, teniendo como fuerza bloqueadora, desinterés por parte de los

beneficiarios.

ELABORACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
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CAPITULO II

2.1 MAPEO DE INVOLUCRADOS

Estudiantes @

Ministerio
del Interior

Desinformacién por parte
de los estudiantes de la
SOCIEDAD [~ carrera de Administracion
del ITSCO sobre las causas
y efectos que producen el
uso de drogas

ESTADO

Figura No: 1
Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano

ELABORACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
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2.2 MATRIZ DE ANALISIS DE INVOLUCRADOS

TABLA#2
ACTORES INTERES SOBRE EL PROBLEMAS RECURSOS INTERES SOBRE CONFLICTOS
INVOLUCRADOS PROBLEMA PERCIBIDOS MANDATOS Y EL PROYECTO
CAPACIDADES
ESTADO Concientizar sobre el uso | No estar capacitados | *Humano, Financiero, Educar a la poblacién El no obtener ayuda o
(CONCEP) de drogas. para brindar ayuda a | Material estudiantil sobre el uso | capacitaciones sobre el
las personas con *Normativa Concep de drogas. consumos de las drogas.
algun problema de
drogas.
ESTADO Centros de educacion No ser lo *Humano, Financiero Poder hacer conciencia Desvinculacion de las
(Ministerio del superior informados sobre suficientemente *Normativa Ministerio | al no consumo de autoridades porque no
Interior ) el consumo de drogas. clarosen la del Interior. drogas en la personas. les interesa el tema ni la
informacion campafia publicitaria.
brindada.
SOCIEDAD Conocer la problematica El no saber guiara | *Humano, Material Ayudar a sus hijos o El no tener la
(Familia) para asi ayudar a sus hijos. | sus hijos después de | *PNBN obj.6 familiares a dejar las informacion suficiente
la campafia drogas en caso que las para ayudar o
realizada consuman. concientizar sobre el uso
de drogas
Mejorar la imagen del Escaso apoyo ala | *Humano, Dar a conocer a los Inadecuado
instituto. campafa Tecnologicos estudiantes las causas, involucramiento de las
ITSCO *Reglamento y efectos y problemas que | autoridades sobre el

(Directivos)

regulaciones del Itsco

producen las drogas.

tema de proyecto.

ITSCO
(Estudiantes)

Estar lo suficientemente
informados de los
problemas que producen
las drogas para no
consumirlas.

Desinterés por saber
el dafio que
producen las drogas.

*Humano,
Tecnolégicos

* Reglamento y
regulaciones del Itsco

Concientizar a los
estudiantes sobre el uso
de drogas.

Deficiente inter relacién
entre profesores,
estudiantes y sus
familias.

Fuente: investigacion de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano
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2.3 ANALISIS DE LA MATRIZ DE INVOLUCRADOS

Como involucrado principal podemos observar al estado (CONCEP) dicha entidad
es la que controla el consumo de drogas en el Ecuador por lo tanto en el Distrito
Metropolitano de Quito, dicho esto podemos verificar que es muy factible realizar la

camparia publicitaria del ITSCO fortaleciendo los valores de los estudiantes.

Otro de los involucrados principales tenemos al estado ahora como (Ministerio del
Interior) el mismo que tiene como objetivo que todos los centros de educacion superior
estén informados sobre el uso de drogas, para que las mismas tengan un ambiente sano

y productivo para realizar sus actividades educativas.

La sociedad, se detalla asi a la familia de los estudiantes ya que forman parte de los
involucrados dentro de este problema los mismos que no reciben ningin tipo de
informacion sobre las drogas, y no conocen la problematica de las mismas para poder
ayudar a sus hijos.

El Instituto Tecnoldgico Superior Cordillera también esta involucrado por parte de
los directivos del mismo ya que su interés principal es mejorar la imagen del Instituto
por lo tanto la campafia publicitaria les ayudara a que sus estudiantes concienticen
sobre el uso de drogas y los mismos demuestren un mejor comportamiento ante la

sociedad en los alrededores del Instituto.

Por parte del instituto tenemos por ultimo involucrado a sus estudiantes esté
involucrado es sumamente importante ya que sin su apoyo Yy su interés no se daria la
campafa publicitaria dentro del Instituto para que los mismos estén lo suficientemente

informados sobre las causas y efectos que producen las drogas.

ELABORACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
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CAPITULO Il

3.1 ARBOL DE PROBLEMAS

Desvinculacién de los

Familias desvinculadas estudiantes con el Enfermedades cronicas
por el consumo de instituto por el uso de en los estudiantes del
EFECTOS drogas. drogas. ITSCO.

Desinformacidn por parte de los estudiantes de la carrera
de Administracién del Itsco sobre las causas y efectos

PROBLEMA que producen el uso de drogas
A \
Escaso conocimiento Inadecuadas estrategias o B
sobre los efectos comunicacionales para Insuficientes campafias

negativos que producen informar a los docentes y y charlas sobre el uso

las drogas en estudiantes estudiantes sobre el tema de drogas.
CAUSAS del ITSCO. de las drogas.
Figura No: 2

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano
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3.2 ANALISIS DEL ARBOL DE PROBLEMAS

Una de las causas es el escaso conocimiento sobre las drogas en los estudiantes del
ITSCO, por lo tanto podemos entender que existe desinformacion interna como

externa sobre el uso de drogas y los efectos que producen las mismas.

Inadecuadas estrategias comunicacionales para informar a los docentes y
estudiantes sobre el tema de las drogas es una de las causas, el ITSCO no genera la
suficiente comunicacion dentro y fuera del mismo sobre el consumo de drogas ni el

dafio que puede producir las mismas tanto a sus estudiantes como a profesores.

Insuficientes camparias y capacitaciones sobre el uso de drogas esta es la ultima
causa ya que por lo comdn el ITSCO no ha realizado camparias o capacitaciones de

drogas en los Gltimos 3 afios.

Como problema central podemos identificar a la desinformacion por parte de los
estudiantes de la carrera de Administracion del ITSCO sobre las causas y efectos que
producen el uso de drogas como se menciona anteriormente el ITSCO no tiene una
adecuada informacién dentro y fuera del mismo sobre las causas y efectos que

producen las drogas para sus estudiantes
Como efectos podemos determinar los siguientes:

Familias destruidas por el consumo de drogas es un problema que afecta tanto a
estudiantes como a profesores del ITSCO ya que si los estudiantes tienes problemas
familiares no van a rendir lo suficiente dentro de la institucién por lo tanto en sus

estudios.

Desvinculacion de los estudiantes con el instituto por el uso de drogas esto se
produce por que los estudiantes del ITSCO no cuentan con la informacion suficiente

dentro y fuera de la institucion sobre las causas y efectos que producen las drogas

ELABORACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
TECNOLOGICO SUPERIOR CORDILLERA, EN EL DMQ 2016
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tanto a si mismos como a terceras personas lo cual su principal afectado sera el
ITSCO.

Enfermedades cronicas en los estudiantes del ITSCO este efecto es causado por el
uso descontrolado de drogas sin antes tener informacion sobre las causas y efectos que
producen las mismas.

ELABORACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
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3.3 ARBOL DE OBJETIVOS

Evitar que las familias Fortalecer la relacion Proteger a estudiantes

se desintegren por el de los estudiantes con del ITSCO de

uso de drogas. el ITSCO. enfermedades cronicas.
FIN

Brindar una informacion adecuada a los estudiantes de la
carrera de Administracion del ITSCO sobre el uso de
OBJETIVOS drogas.
A \
Fortalecer el Incorporar estrategias Disefiar campafas y
conocimiento sobre las comunicacionales para charlas sobre el uso de
drogas en estudiantes del informar a los docentes y drogas.
ITSCO. estudiantes sobre el tema

MEDIOS de las drogas.
Figura No: 3

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano
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3.4 ANALISIS DEL ARBOL DE OBJETIVOS

El proyecto cuenta con los siguientes medios:

Fortalecer el conocimiento sobre las drogas en estudiantes del ITSCO utilizando
la publicidad necesaria para que los estudiantes del ITSCO tengan el conocimiento

suficiente sobre el tema de drogas.

Incorporar estrategias comunicacionales para informar a los docentes y estudiantes
sobre el tema de las drogas los cuales se puede brindar una informacion mas asertiva

e interesante a los implicados dentro de este medio.

Mantener campafas y capacitaciones sobre el uso de drogas esto seria muy
eficiente ya que dentro y fuera del Instituto ayudariamos a las personas a informarse
sobre las causas y efectos que produce el uso de drogas por lo tanto evitarian su

consumo.

Como objetico central tenemos, brindar una informacion adecuada a los estudiantes
de la carrera de Administracion del ITSCO sobre el uso de drogas, de esta manera
podriamos mejorar la imagen del Instituto ya sea esta para los estudiantes actuales y

futuros.
Entre los fines tenemos los siguientes:

Fortalecer la relacion de los estudiantes con el ITSCO de esta forma podriamos
evitar retiros intempestivos que atenten con la economia e imagen del Instituto, para

los estudiantes ayuden a mejorar la imagen del mismo.

Proteger a estudiantes del ITSCO de enfermedades crénicas, esto lo lograriamos
con una campana efectiva ya que ahi podemos concientizar el consumo de drogas

como sus causas Y efectos en la salud y en su desarrollo profesional y familiar.

ELABORACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
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CAPITULO IV

4.1 MATRIZ DE ANALISIS DE ALTERNATIVAS

TABLA #3
Objetivos Impacto sobre | Factibilidad | Factibilidad | Factibilidad | Factibilidad | Total Categorias
el proposito técnica financiera social politica
Fortalecer el conocimiento sobre Medio
las drogas en estudiantes del 5 4 4 3 4 20 Alto
ITSCO.
Incorporar estrategias
comunicacionales para informar 5 4 4 4 5 22 Medio
a los docentes y estudiantes Alto
sobre el tema de las drogas.
Mantener camparias y charlas Medio
sobre el uso de drogas. 4 4 4 5 4 21 Alto
Brindar una informacion
adecuada a los estudiantes de
la carrera de Administracion 5 5 4 5 4 23 Alto
del ITSCO sobre el uso de
drogas.
TOTAL 19 16 15 15 18 86

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano
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4.2 ANALISIS MATRIZ DE ANALISIS DE ALTERNATIVA

Fortalecer el conocimiento sobre las drogas en estudiantes del ITSCO es el primer
objetivo que tenemos en nuestra matriz teniendo como impacto un 5 ya que es muy
factible que se realice dicho objetivo, con una factibilidad técnica de 4 ya que
técnicamente podremos realizarlo, esto da una factibilidad financiera de 4 por que
podremos conseguir los recursos necesarios para realizarlo, con una factibilidad social
de 3 ya que no sabremos si la sociedad esté interesada en dicho objetivo, en la
factibilidad politica tenemos un 4 ya que seria muy relevante politicamente, como total
tenemos un 20 que como resultado da una categoria media alta.

Incorporar estrategias comunicacionales para informar a los docentes y estudiantes
sobre el tema de las drogas tenemos un impacto sobre el propoésito de 5 este es muy
factible para lograr el objetivo, como factibilidad técnica un 4 ya que técnicamente
podriamos realizarlo, esto da una factibilidad financiera de 4 por que podremos
conseguir el recurso financiero necesario, con una factibilidad social de 4 ya que la
sociedad estaria muy interesada en apoyar dicho objetivo, en la factibilidad politica
tenemos un 5 ya que tendriamos el apoyo necesario politicamente, como total tenemos

un 22 que como resultado da una categoria media alta.

Mantener campafas y capacitaciones sobre el uso de drogas tenemos un impacto
sobre el propoésito de 4 ya que es muy factible que se logre el objetivo, como
factibilidad técnica un 4 ya que técnicamente podriamos realizarlo, esto da una
factibilidad financiera de 4 por que se dara el recurso financiero necesario, con una
factibilidad social de 5 ya que la sociedad apoyara el objetivo, en la factibilidad
politica obtiene un 4 ya que el apoyo politico se dara para este objetivo, como total

tenemos un 21 que como resultado da una categoria media alta.

Como ultimo objetivo tenemos brindar una informacion adecuada a los estudiantes
de la carrera de Administracion del ITSCO sobre el uso de drogas un impacto sobre el

propdsito de 5 ya que es muy factible que se logre el objetivo, como factibilidad
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técnica un 5 ya que técnicamente podriamos realizarlo, esto da una factibilidad
financiera de 4 por que se dard el recurso financiero necesario, con una factibilidad
social de 5 ya que la sociedad apoyara el objetivo, en la factibilidad politica tenemos
un 4 ya que el apoyo politica se dara para este objetivo, como total tenemos un 22 que

como resultado da una categoria media alta.

ELABORACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
TECNOLOGICO SUPERIOR CORDILLERA, EN EL DMQ 2016



4.3 MATRIZ DE ANALISIS DE LOS OBJETIVOS

TABLA #4
Objetivos Factibilidad de Impacto de género | Impacto ambiental Relevancia Sostenibilidad Total
lograrse
Fortalecer el conocimiento | Estudiantes Mejorar el Contar con un Mejorar el Capacitaciones
sobre las drogas en interesados sobre el desenvolvimiento de | ambiente adecuado de | conocimiento para fortalecer Medio Alto
estudiantes del ITSCO. tema. (4) los estudiantes del compafierismo dentro | sobre las conocimientos (4) 21
ITSCO dentro del y fuera del ITSCO.(4) | drogas.(5)
mismo.(4)
Incorporar estrategias El conocimiento Desarrollo de una Mejorar las relaciones | Permitir a Podemos proponer
comunicacionales para efectivo sobre las actitud negativa sobre | interpersonales dentro | personal cambios de
informar a los docentesy | drogas beneficiara a las drogas dentro del | y fuera del ITSCO. (4) | docente y estrategias Medio Alto
estudiantes sobre el tema de los implicados. (5) ITSCO.(4) estudiantes del an.tgriormente 22
las drogas ITSCO utilizadas.(4)
' informarse
sobre el uso de
drogas.(4)
Mantener campafias y Contamos con el Contar con una Contar con un Involucrar en las | Se puede
charlas sobre el uso de apoyo de las adecuada ambiente laboral y campafas a desarrollar un plan Medio Alto
drogas. autoridades del informacioén para los | estudiantil estable profesores y de seguimiento de 22
ITSCO. (4) estudiantes del dentro del ITSCO.(4) | estudiantes del las camparias o
ITSCO. (5) ITSCO.(4) capacitaciones. (5)
Brindar una informacion Brindando la Hombres y mujeres Mejorar la calidad de Mejorar la Innovar la
adecuada a los estudiantes | informacion precisa del ITSCO vida y el entorno de informacién informacién
de la carrera de ayudara a disminuir el | desenvolviéndose los estudiantes del sobre el temaa | brindada ya sea Alto
interés de los normalmente en sus ITSCO. (4) estudiantes del esta por pag web o 23

Administracion del
ITSCO sobre el uso de
drogas.

estudiantes por
consumir las drogas.

()

labores diarias. (5)

ITSCO.(5)

redes sociales del
ITSCO.(4)

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano
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4.4 ANALISIS MATRIZ DE ANALISIS DE OBJETIVOS

La matriz de analisis de objetivos cuenta con cuatro objetivos principales que son:
Fortalecer el conocimiento sobre las drogas en estudiantes del ITSCO, teniendo como
factibilidad de lograrse un 4 ya que los estudiantes estan interesados sobre el tema, el
impacto de género consta con un 4 esta se da ya que podemos mejorar el
desenvolvimiento de los estudiantes del ITSCO dentro del mismo, el impacto
ambiental consta con un 4 por lo cual podemos contar con un ambiente adecuado de
comparierismo dentro y fuera del ITSCO, en la relevancia del objetico contamos con
un 5 ya que nuestra prioridad serd mejorar el conocimiento sobre las drogas, para su
sostenibilidad contamos con un 4 ya que contamos con capacitaciones para fortalecer
conocimientos, teniendo asi como resultado final 21 que viene a ser un total medio

alto.

Como segundo objetivo tenemos, incorporar estrategias comunicacionales para
informar a los docentes y estudiantes sobre el tema de las drogas, teniendo como
factibilidad de lograrse un 5 ya que el conocimiento efectivo sobre las drogas
beneficiara a los implicados, el impacto de genero consta con un 4 ya que podemos
generar el desarrollo de una actitud negativa sobre las drogas dentro del ITSCO, el
impacto ambiental consta 4 ya que podemos mejorar las relaciones interpersonales
dentro y fuera del ITSCO, en la relevancia del objetivo contamos con un 4 esto se da
porque podemos permitir a personal y estudiantes del ITSCO informarse sobre el uso
de drogas, para su sostenibilidad contamos con un 4 porque podemos proponer
cambios de estrategias anteriormente utilizadas, teniendo asi un resultado final de 22

que viene a ser un total medio alto.

Como tercer objetivo tenemos, mantener campaias y charlas sobre el uso de
drogas, teniendo como factibilidad de lograrse un 4 ya que contamos con el apoyo de
las autoridades del ITSCO, el impacto de genero consta con un 5 ya que podemos
contar con una adecuada informacién para los estudiantes del ITSCO, el impacto

ambiental consta con un 4 esto se da porque vamos a contar con un ambiente laboral
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y estudiantil estable dentro del ITSCO, en la relevancia del objetivo contamos con un
4 porque seria muy factible involucrar en las campafias a profesores y estudiantes del
ITSCO, para su sostenibilidad contamos con un 5 ya que se puede desarrollar un plan
de seguimiento de las campafias o capacitaciones, teniendo como resultado final 22

que viene a ser un total medio alto.

Como cuarto objetivo tenemos, Brindar una informacion adecuada a los estudiantes
de la carrera de Administracion del ITSCO sobre el uso de drogas, teniendo como
factibilidad de lograse un 4 ya que brindando la informacion precisa ayudara a
disminuir el interés de los estudiantes por consumir las drogas, el impacto de género
consta con un 5 asi podemos observar a hombres y mujeres del ITSCO
desenvolviéndose normalmente en sus labores diarias, el impacto ambiental consta
con un 4 esto se da ya que podemos mejorar la calidad de vida y el entorno de los
estudiantes del ITSCO, en la relevancia del objetivo contamos con un 4 porque asi
podemos mejorar la informacion sobre el tema a estudiantes del ITSCO, para su
sostenibilidad contamos con un 4 ya que podemos innovar la informacion brindada ya
sea esta por pagina web o redes sociales del ITSCO, teniendo como resultado final 21

que viene a ser un total medio alto.
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4.5 DIAGRAMA DE ESTRATEGIAS

A

Proteger a estudiantes del ITSCO de enfermedades crénicas. ]

Brindar una informacion adecuad

a a los estudiantes de la carrera de
Administracion del ITSCO sobre el uso de drogas.

A

1

1. Fortalecer el
conocimiento sobre las
drogas en estudiantes
del ITSCO.

A

/1.1 Recopilar informacion
(Encuestas)

2.2 Charlas de salud y vida.

3.3 Elaboracion de un manual sobre
el uso de drogas.

~

2. Incorporar estrategias

comunicacionales para informar

a los docentes y estudiantes
sobre el tema de las drogas.

A

/2.1 Disefiar una campafia publicitaria

)

Figura No: 1
Fuente: Investigacidon de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano

~

sobre el uso de drogas en el ITSCO.

2.2 Disefiar estrategias publicitarias
para incluir en la campafa sobre el uso
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4.6 ANALISIS DEL DIAGRAMA DE ESTRATEGIAS

En el diagrama de estrategias tenemos como finalidad, proteger a estudiantes del

ITSCO de enfermedades cronicas.

Como proposito tenemos, brindar una informacion adecuada a los estudiantes de la
carrera de Administracion del ITSCO sobre el uso de drogas, ya que al dar a conocer
a las estudiantes sobre las causas y efectos que producen las drogas crearemos

conciencia del dafio que producen las mismas .
Para cumplir con estrategias dentro de los propdsitos tenemos:

Fortalecer el conocimiento sobre las drogas en estudiantes del ITSCO para cumplir
con este propésito tenemos las siguientes estrategias, Recopilar informacion
(Encuestas), charlas de salud y vida, elaboracion de un manual sobre el uso de drogas.

Para incorporar estrategias comunicacionales para informar a los docentes y
estudiantes sobre el tema de las drogas, tenemos como estrategias, disefiar una
campaiia publicitaria sobre el uso de drogas en el ITSCO, disefiar estrategias

publicitarias para incluir en la campafia sobre el uso de drogas

En disefiar campanas y charlas sobre el uso de drogas, tenemos como estrategias,
Contactar capacitadores que dominen el tema, disefiar camparfias participativas para

estudiantes.
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4.7 MARCO LOGICO
TABLA #5

RESUMEN NARRATIVO

INDICADORES

MEDIOS DE
VERIFICACION

SUPUESTOS

FIN

Proteger a estudiantes del ITSCO
de enfermedades cronicas.

Lograr un impacto positivo del
100% por parte de los
estudiantes del ITSCO para
protegerlos de enfermedades
cronicas hasta finales del 2016

*Encuestas de satisfaccion
*Informe de satisfaccion de
estudiantes con problemas de
salud.

*Asignacion de recursos
*Autorizacion de los directivos

PROPOSITO

Brindar una informacion
adecuada a los estudiantes de la
carrera de Administracion del
ITSCO sobre el uso de drogas.

Mantener una informacion
adecuada en 42% para que el
consumo de drogas disminuya
en el ITSCO hasta finales del
2016

*Encuestas

*Entrevistas

*Registros de las actividades
comunicacionales.

*Autorizacion del director de
carrera.

*Asignacion de recursos
*Cooperacion de los
estudiantes

COMPONENTES

1. Fortalecer el conocimiento
sobre las drogas en
estudiantes del ITSCO.

Fortalecer en un 35% sobre los
efectos que causan las drogas
en los estudiantes del ITSCO
hasta finales del 2016.

*Encuestas

*Datos estadisticos
*Fotografias

*Informes de conocimiento
sobre drogas.

*Planificacion de actividades a
realizar.
*Cooperacion de estudiantes

2. Incorporar estrategias
comunicacionales para
informar a los docentes y
estudiantes sobre el tema
de las drogas.

Fomentar una comunicacion
asertiva en un 52% para
brindar informacion sobre el
uso de drogas hasta finales del
2016.

*Encuestas

*Entrevistas

*Registro de las actividades
*Informes de estrategias
aplicadas

*Planificacion estratégica
*Designacion tecnologica
*Participacion de docentes y
estudiantes

26




3. Disefiar campafias y
charlas sobre el uso de

Dar a conocer en un 72%
mediante campafias

*Fotografias
*Firmas en hoja de asistencia

*Asignacion de recursos
*Capacitadores expertos

drogas. publicitarias sobre el uso de *Informe de las campafias y *Local adecuado para las
drogas hasta finales del 2016 charlas charlas
ACTIVIDADES PRESUPUESTO
1.1 Recopilar informacion Recurso humano 300 *Facturas *Asignacion de recursos
(Encuestas) Ee]‘j“_rso tecnologico 868 *Notas de ventas *Aceptacion de los
2.2 Charlas de salud y vida. eirigeno *Reci i
3.3 Elaboracion de ur)'ll manual Material impreso 100 *Eﬂe;r:ggf de uso de drogas estudiantes.
sobre el uso de drogas.
Total 540
2.1 Disefiar una campafia Recurso humano 100 *Facturas *Aceptacion de la camparia
publicitaria sobre el uso de drogas | Material impreso 100 *Notas de ventas *Asignacion de recursos
en el ITSCO. Material publicitario 250 *Recibos *Obtener permisos para

2.2 Disefiar estrategias

*Disefio de campafia

realizar la campafia

publicitarias para incluir en la Total 450

campafia sobre el uso de drogas.

3.1 Contactar capacitadores que Recurso humano 300 *Facturas *Asignacion de recursos
dominen el tema. Material publicitario 200 *Notas de ventas *Aceptacion de la camparia
3.2 Disefar campafias *Recibos

participativas para estudiantes.

Total 500

*Disefio de campafia

Fuente: Investigacidon de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano
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CAPITULO V
5.1 PROPUESTA
5.1.1 ANTECEDENTES
Campania publicitaria

La campafia publicitaria es un plan de publicidad amplio para una serie de
anuncios diferentes, pero relacionados, que aparecen en diversos medios durante
un periodo especifico. La campafia estd disefiada en forma estratégica para
lograr un grupo de objetivos y resolver algun problema crucial. Se trata de un
plan a corto plazo que, por lo general, funciona durante un afio 0 menos.

(Liderazgo y Mercadeo, s.f.)
Proceso de una Campafia Publicitaria

1.- Andlisis situacional

Consiste en realizar de entrada una evaluacion detallada acerca de nuestra
marca y la situacion en la que se encuentra actualmente. Es importante tomar en
cuenta para ello la historia de la marca, target, productos en venta,
competencia y participacion que busca llegar a tener. El andlisis nos permitira
conocer detalladamente por qué una marca tiene una reputacion positiva o
negativa y qué tipo de trabajos se pueden realizar para mejorar la situacion en la

que se encuentra.

ELABORACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
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5.1.2 JUSTIFICACION

Una campafia publicitaria dentro del ITSCO es importante para dar a conocer
los efectos negativos que producen las drogas, pues de eso dependera la imagen del
ITSCO por parte de sus estudiantes y las actividades que realicen los mismos dentro

y fuera del mismo.

Uno de los objetivos importantes que se ha planteado en la campafia es que todos
los estudiantes del ITSCO conozcan los efectos negativos que presenta el consumo
de drogas y asi disminuir el consumo de las mismas en sus alrededores.

Podemos decir que estamos enfocados a jévenes que demostraran una acogida a la

campafa publicitaria ya que estamos ubicados en redes sociales (Facebook).

5.2 DESCRIPCION DE LA HERRAMIENTA METODOLOGICA QUE
PROPONE COMO SOLUCION

La metodologia que se utilizara para desarrollar la siguiente campafia publicitaria
es recaudar informacion mediante encuestas, asi podremos tener resultados medibles

y verificables en el tiempo.
5.2.1 METODOLOGIA DE INVESTIGACION

Para el desarrollo de la campafia publicitaria utilizaremos los siguientes métodos
de investigacidon, mediante la observacidn, empirico y de campo, todo esto nos
ayudard a dar sostenibilidad de la informacion que se obtenga, y mediante el cual

se tome decisiones acerca de la direccion que adoptara la camparia publicitaria.
5.2.2 TIPOS DE INVESTIGACION
Se realizara la respectiva investigacion con el proposito de recaudar informacion

acerca del conocimiento que tienen los estudiantes del ITSCO sobre las causas y

ELABORACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
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efectos que producen las drogas, toda esta se da con el objetivo de desarrollar una
campania publicitaria efectiva.

Este tipo de investigacion dara soporte a la informacion presentada en la
campana publicitaria y la influencia que pueda tener en las personas que sean
receptores directos de la campafia publicitaria.

5.2.2.1 LA INVESTIGACION DE OBSERVACION

La técnica de observacion es una técnica de investigacion que consiste en
observar personas, fendmenos, hechos, casos, objetos, acciones, situaciones,
etc., con el fin de obtener determinada informacion necesaria para una

investigacion. (Crece Negocios, s.f.)

Mediante la investigacion por observacion se busca recopilar informacién
acerca del comportamiento de los estudiantes del ITSCO dentro y fuera del
mismo, mediante el cual podremos efectuar correctamente nuestro objetivo

planteado.
5.2.2.2 LA INVESTIGACION EMPIRICA

La investigacion empirica se puede definir como "la investigacion basada en
la experimentacion o la observacion (evidencias)". Este tipo de investigacion es

Ilevada a cabo para poner a prueba una hipétesis. (Explorable, s.f.)

Es necesario recopilar informacion adquirida con el tiempo y la experiencia.
Las personas indicadas para otorgar dicha informacion son los estudiantes y

docentes del ITSCO y personas que han tenido trayectoria dentro del mismo.

ELABORACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
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5.2.2.3 INVESTIGACION DE CAMPO

Investigacion de campo es aquella que se aplica extrayendo datos e
informaciones directamente de la realidad a través del uso de técnicas de
recoleccion (como entrevistas o encuestas) con el fin de dar respuesta a alguna

situacion o problema planteado previamente. (Definicion, s.f.)

Es necesario aplicar la investigacion de campo dentro de la campafia
publicitaria ya que debemos analizar los problemas de conocimiento en cuanto
a las drogas que tienen los estudiantes del ITSCO y explicar las causas y efectos

que producen las mismas.

5.2.3 ETAPAS DE LA INVESTIGACION

e Seleccidn de los estudiantes a los cuales se las va aplicar el estudio de mercado.
e Elaboracion de encuestas que se van a realizar a los estudiantes del ITSCO.
e Tabulacion de las encuestas.

e Anélisis de los resultados obtenidos.

5.2.4 TECNICAS DE INVESTIGACION

a) Encuesta.- La encuesta es una técnica de recogida de datos mediante la
aplicacion de un cuestionario a una muestra de individuos. A través de las encuestas
se pueden conocer las opiniones, las actitudes y los comportamientos de las

personas.

b) Entrevista.- Es un didlogo que se establece entre dos personas en el que una de
ellas propone una serie de preguntas a la otra a partir de un guion previo. Se realiza
con el fin de que el pablico pueda conocer la informacion de su persona, de su

experiencia o conocimientos.

ELABORACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
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5.2.5 APLICACION DE LA ENCUESTA

La encuesta la hemos realizado a 200 estudiantes de la carrera de administracion
del ITSCO los cuales constan de 84 hombres y 114 mujeres en horario matutino y
nocturno, se las realizo en las aulas de clases del edifico matriz, por medio de una
encuesta escrita.
5.2.6 ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS
Mediante las encuestas realizadas hemos obtenido la siguiente informacion:

Personas encuestadas segun su género

Tabla No 6

POBLACION | MASCULINO | FEMENINO

200 88 112

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano

Figura No 5

= MASCULINO
B FEMENINO
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Segun su edad
Tabla No 7
POBLACION HOMBRES MUIJERES
18-25 25-30 35-50 18-25 25-30 35-50
200
43 41 70 44 2
Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Jonathan Medrano
Figura No 6
HOMBRES MUIJERES
m18-25 W 18-25
49%  51% m25-30 m25-30
m35-50 M 35-50
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1.-Conoce usted los efectos negativos que causan las drogas (legales e ilegales).

Tabla No 8
ALTERNATIVAS NUMERO DE %
PERSONAS
Sl 130 65%
NO 70 35%
TOTAL 200 100 %

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Jonathan Medrano

Figura No 7

u S|
®mNO

Andlisis

De un total de 200 personas encuestadas que serian el 100% podemos observar que
un 65% (130 personas) conoce los efectos negativos que causan las drogas, mientras
que un 35% (70 personas) no conocen los efectos negativos que causan las drogas.

Se puede determinar que las persona estan bien informadas de los efectos que
causan las drogas, sin embargo aun tenemos personas que no saben sobre los efectos
que producen las misma, por lo tanto tenemos una poblacién por la cual realizar la
campafa publicitaria.

ELABORACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
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2.- Cual cree usted que es el motivo mas comun que lleva a una persona a

consumir drogas (legales e ilegales).

Tabla No 9
ALTERNATIVAS NUMERO DE PERSONAS %
CURIOSIDAD 52 26%
PROBLEMAS 72 36%
AMISTAD 51 25%
DEPRESION 25 13%
TOTAL 200 100%

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano

Figura No 8

m CURIOSIDAD

B PROBLEMAS
AMISTAS
DEPRESION

Andlisis

De un total de 200 personas encuestadas que seria el 100% podemos observar que
el 26% (52 personas) cree que el motivo que lleva a una personas a consumir drogas
es por curiosidad, el 36% (72 personas) por problemas, el 25%(21 personas) por
amistades y el 13% (21 personas) por depresion.

Podemos determinar que la mayor parte de personas consumen drogas por que
tienen problemas, el cual podemos llegar a la conclusion que dentro de la campafia

publicitaria podemos brindar charlas motivacionales.
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3.- Cree usted que dentro del ITSCO ha existido suficiente informacion sobre el
uso de drogas (legales e ilegales).

Tabla No 10
ALTERNATIVAS | NUMERO DE %
PERSONAS
Sl 97 48%
NO 103 52%
TOTAL 200 100 %

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano

Figura No 9
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De un total de 200 personas encuestadas que seria el 100% podemos observar que
un 48% (97personas) cree que dentro del ITSCO ha existido suficiente informacion
sobre el uso de drogas, mientras que un 52% (103personas) no ha observado que
dentro del ITSCO ha existido suficiente informacién sobre el uso de drogas.

Se puede determinar que si es necesario brindar una informacion efectiva para dar

a conocer las causas y efectos que producen las drogas.
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4.-Cree usted que existe consumo de drogas (legales e ilegales) por parte de los
estudiantes del ITSCO.

Tabla No 11
ALTERNATIVAS | NUMERO DE %
PERSONAS
Sl 116 58%
NO 84 42%
TOTAL 200 100 %

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Jonathan Medrano

Figura No 10
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De un total de 200 personas encuestadas que seria el 100% podemos observar que
el 58% (116 personas) cree que existe consumo de drogas en los estudiantes del
ITSCO, mientras que el 42% (84 personas) no ha observado un consumo de drogas en
los estudiantes del ITSCO.

Se puede determinar que dentro del ITSCO adn no cuentan con la suficiente
informacidn sobre las drogas, esta seria la causa para que exista consumo de drogas
por parte de los estudiantes.
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5.- Durante su estancia en el ITSCO han existido campafias sobre el uso de
drogas (legales e ilegales) dentro del mismo.

Tabla No 12
ALTERNATIVAS | NUMERO DE %
PERSONAS
Sl 57 28%
NO 143 72%
TOTAL 200 100 %

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano

Figura No 11
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De un total de 200 personas encuestadas que seria el 100% podemos observar que
el 28% (57personas) ha observado que en el ITSCO ha existido campafias
publicitarias sobre el uso de drogas, mientras que el 72% (143 personas) no ha
observado que en el ITSCO ha existido campafias publicitarias sobre el uso de drogas.
Se puede determinar que si es necesario realizar campafias publicitarias para dar a
conocer la problematica sobre el consumo de drogas.
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6.- Cree usted que la cantidad de bares en los alrededores del ITSCO incentivan
el consumo de drogas (legales e ilegales).

Tabla No 13
ALTERNATIVAS | NUMERO DE %
PERSONAS
S| 129 64%
NO 71 36%
TOTAL 200 100 %

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Jonathan Medrano

Figura No 12
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De un total de 200 personas encuestadas que seria el 100% podemos observar que
el 64% (129personas) cree que la cantidad de bares en los alrededores del ITSCO
incentivan el consumo de drogas, mientras que el 36% (71personas) cree que no
incentivan el consumo de drogas.

Se puede determinar que los bares alrededor del ITSCO pueden incentivar al uso
de drogas por lo tanto seria efectivo realizar una campafia publicitaria para
concientizar el uso de las drogas.
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5.3 INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD
Objetivos publicitarios

Basicamente se trata de definir la meta principal que buscas que resuelva tu
campafa publicitaria. Esta puede ir, por ejemplo, desde aumentar tu nivel de

recordacion hasta elevar tus ventas o, incluso, reposicionar a tu marca.

Para realizar esta tarea te puedes ayudar del modelo AIDA, es decir: qué atencion,
qué intereses, qué deseo y qué accion quiero yo motivar que realice mi audiencia.
Estas cuatro preguntas le permitirdn a tu marca saber perfectamente cual es el camino

que la campafia debe recorrer.
Estrategia creativa

Es uno de los puntos mas importantes de cualquier campafia publicitaria. Dentro
de sus margenes se concibe la creacion del mensaje publicitario que sera el encargado

de llevar a la marca hasta el sitio en que desea estar.

La estrategia publicitaria contempla principalmente cuatro puntos fundamentales

gue es necesario atender:

a) Uniqueness: Es basicamente responder a una pregunta: ¢ Qué es lo que hace mi
producto que no logra hacer cualquier otro?

b) Mercado: se trata de delinear el segmento de personas especificas a la que la

campana pretende llegar y sacudir. Segmentar es lo mas importante.

¢) Medios: Una vez que ya conocemos el mercado que necesitamos tener, toca
elegir los medios de comunicacion que serviran como canales para llegar hasta
ese grupo de personas.
ELABORACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
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d) Mensaje: Es la idea que se desarrollard y con la cual se buscara sacudir al
consumidor. Este mensaje se adapta a las distintas plataformas que usaré la

compafiia para difundirlo.

Presupuesto publicitario

Hablar del presupuesto publicitario no es precisamente tocar el tema econémico,
sino mas bien seleccionar ain méas detalladamente los objetivos que se tienen hasta

transformarlos en datos mas tangibles que se puedan a futuro evaluar.

Como ejemplo de este punto tenemos el seleccionar perfectamente el porcentaje
de ventas que se quiere incrementar o ingresos que la compafiia necesita generar por

medio de la campafia.
Prueba y evaluacion

Para esta etapa la campafia publicitaria estd ya practicamente disefiada en su
totalidad y llega finalmente el periodo de culminacion, es decir, una serie de pruebas

gue nos permitiran determinar qué tan positivo es el trabajo que realizamos.

Se trata de realizar evaluaciones previas al lanzamiento que nos ayuden a poner a
punto la campafa que se trabajé. La idea es que estas modificaciones finales refuercen
toda la labor que se emprendio.

Tipos de campaiia publicitaria

Las campafias publicitarias son aquellas técnicas utilizadas para promover un

producto, marca 0 empresa.

Las campafias pueden ser clasificadas por:
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Los objetivos que tienen la operacion: este depende del lugar donde se encuentra

el producto en el mercado. Puede ser clasificados en:

1. Lanzamiento: este tipo de camparias tienen como finalidad anunciar el
lanzamiento de un nuevo producto y cudles son sus funciones, ventajas y
beneficios. Esta campafia es necesaria para crear una primera impresion
positiva, debe generar la idea de innovacion o mejoramiento de productos

anteriores.

2. Expectativa: tiene como finalidad crear una sensacion de incertidumbre o
intriga ante un cambio en los productos o el lanzamiento de un nuevo articulo.
Esta puede ser una campafia riesgosa ya que puede motivar a la competencia a

imitar el producto.

3. Reactivacion: es utilizada para mantener las posiciones en el mercado ante la

competencia, situaciones extraordinarias o disminucion de ventas.

4. Mantenimiento: estas operaciones tienen como objetivo sostener los niveles
de venta. Para ello se difunden ideas que normalmente ya fueron incorporadas

al producto.

5. Relanzamiento: son utilizados cuando se producen el cambio en los articulos,
sea por cambios previstos o no, por ejemplo por el lanzamiento de productos

similares por parte de la competencia.

Estas técnicas son utilizadas para reposicionar a los productos de manera renovada.

Algunos ejemplos son el cambio de embalaje o mejoras en el producto mismo.

ELABORACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
DROGAS A LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION DEL INSTITUTO
TECNOLOGICO SUPERIOR CORDILLERA, EN EL DMQ 2016



. A
&>  Maretingdd) Ntemo .

“CORDILLERA?™ Cordillera
Dependiendo de la oferta:

1. Campafia de afianzamiento: tiene como objetivo presentar cambios en el

producto o recordar su existencia.
2. Posicionamiento: tiene como finalidad mejorar la imagen del producto.

3. Competencia: en este caso se ataca de manera directa a quienes se encuentran

en un puesto inferior en el mercado.
Segun el receptor:

1. Relacion producto — receptor: estas camparias son dirigidas exclusivamente

al consumidor de manera directa.

2. Ubicacion del receptor: estas campafias seran distintas dependiendo del lugar
donde se encuentre el potencial consumidor. Es decir que las campafias seran
distintas si tienen un alcance internacional, nacional o local, siendo modificado

el vocabulario, expresiones, escenarios, entre otros elementos.
Segun el producto:

Comercial: se busca generar una buena imagen para el producto, exponiendo
valores determinados de la empresa, sean estos orientados a la produccion o bien
por tener una repercusion social, como realizar donaciones. Puede ser movilizada

con fines econdmicos, politicos, sociales o bien por marketing.

No comerciales: estas no persiguen fines econdmicos, pueden ser por el bienestar

civico o bien la propaganda, por ejemplo la propaganda politica.

Otros tipos de clasificacion:
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Racional o emocional: en este caso la campafia puede recurrir la generacion
anhelos de un determinado modo de vida, a los sentimientos, las sensaciones del
expectante o bien estar dirigida hacia una compra racional, dando los motivos de la

comprar, SUsS ventajas entre otras cosas.

Mixta: estas campafias toman elementos de emocionales y racionales,

combinandolos.

54 FORMULACION DEL PROCESO DE APLICACION DE LA
PROPUESTA.

Misién

Elaborar una campafia publicitaria efectiva y creativa que concientice el consumo

de drogas dentro y fuera del ITSCO.
Vision

Por medio de nuestra campafia publicitaria ayudar a diferentes instituciones
educativas a concientizar a sus estudiantes sobre el uso de drogas, sus causas y efectos.
Se elaborara una campana publicitaria enfocada a concientizar el uso de drogas en los
estudiantes de la carrera de administracion del ITSCO, y de esta manera mejorar la
imagen del mismo y el comportamiento de sus estudiantes dentro y fuera de la

institucion.

Es necesario que el ITSCO cuente con una campafia publicitaria para que sus
estudiantes y maestros conozcan las causas y efectos que producen las drogas (legales

e ilegales).
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5.5 OBJETIVOS
5.5.1 OBJETIVO GENERAL

Brindar una informacién adecuada a los estudiantes de la carrera de Administraciéon

del ITSCO sobre el uso de drogas.
5.5.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS
e Fortalecer el conocimiento sobre las drogas en estudiantes del ITSCO.

e Incorporar estrategias comunicacionales para informar a los docentes y

estudiantes sobre el tema de las drogas.
e Disefiar campafias y charlas sobre el uso de drogas.
5.5.3 ESTRATEGIAS

¢ Recopilar informacion (Encuestas)

Charlas de salud y vida.

Elaboracion de un manual sobre el uso de drogas.

Disefiar una camparfia publicitaria sobre el uso de drogas en el ITSCO.

Disefar estrategias publicitarias para incluir en la campafa sobre el uso de

drogas.

Contactar capacitadores que dominen el tema.
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e Disefiar camparias participativas para estudiantes.

5.5.4 VALORES

e Honestidad

e Respeto

e Responsabilidad

e FEficiencia

e FEficacia

5.6 ANALISIS FODA

5.6.1 FORTALEZAS

Apoyo de las autoridades del ITSCO para realizar la campafa publicitaria.

Condiciones financieras suficientes para realizar la campafia publicitaria.

Creatividad y buena actitud para realizar la campafia publicitaria

Estudiantes aptos para aprender y mejorar

5.6.2 OPORTUNIDADES

e Existen espacios adecuados donde desarrollar la campafia publicitaria

ELABORACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA PARA CONCIENTIZAR SOBRE EL USO DE
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e Podremos conseguir el apoyo de empresas publicas o privada para dar

charlas sobre drogas

5.6.3 DEBILIDADES
e Resistencia al cambio por parte de los estudiantes del ITSCO.
¢ Inadecuada planificacion de la campafia publicitaria

5.6.4 AMENAZAS
e Gran cantidad de bares y discotecas a los alrededores del ITSCO
e Diferencia de ideologias sociales, religiosas y personales
o Desinterés de los estudiantes de conocer sobre el tema

5.7 MARKETING MIX
5.7.1 PLAZA

La campafia publicitaria se llevara a cabo en las instalaciones del ITSCO

ubicado en la Av. de la Prensa N45-268 y Logrofio (Edificio Matriz)
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Alrededor del ITSCO contamos mas o menos con 10 centros de diversion los
cuales atienden por la mafiana desde las 10am por la noche desde las 6pm sin tener
datos especificos de su hora de ciérrelos cuales brindan su atencién desde los dias

martes.
5.7.2 SERVICIO

Dentro de esto podremos contar con un presupuesto adecuado para realizar una
campafa publicitaria de 1080 ddélares, donde se puede brindar las caracteristicas y
beneficios de nuestra camparia, definiendo asi todas las variables que queremos
cubrir con la misma, dichos gastos se puede desglosar en materiales POP y

materiales participativos.
5.7.3 BENEFICIO

La campafia publicitaria brindara un gran beneficio a las autoridades como a los

estudiantes del ITSCO, a las autoridades les brindara estabilidad y posicionamiento
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dentro del mercado institucional ya que si sus estudiantes concientizan el uso de
drogas van a proyectar una mejor imagen del ITSCO dentro y fuera del mismo por

lo tanto mas jovenes querran pertenecer a la institucion.

En cuanto a los estudiantes, si concientizan el uso de drogas podrén estar
emocionalmente estables para rendir mas en sus estudios y poder llegar al objetivo

deseado que seria terminar su carrera.

5.7.4 EJECUCION

5.7.4.1 MEDIOS

Tendremos dos medios para realizar la campafa el cual seria el escrito
(material pop) y por internet (redes sociales):

El escrito es un medio masivo que nos permite llegar a todos los segmentos
de la sociedad, por esta razén podremos cubrir geograficamente nuestro publico

objetivo.

Nuestro medio para realizar la camparfia publicitaria cera las redes sociales
(internet) ya que nos permite interactuar con los usuarios de las mismas y

establecer relaciones futuras con los estudiantes més jovenes.

Esta también podria ser una ventaja ya que el internet es un medio global el
cual nos permite el intercambio de informacion y un acceso inmediato desde

cualquier parte del mundo y el mas utilizado por los jovenes.
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Tabla No 14
MEDIOS TIEMPO COSTO
45 SEGUNDOS (SABADOS Y DOMINGOS) 1,255 (POR ANUUNCIO)

45 SEGUNDOS 10 CUNAS DIARIAS (LUNES A
RADIO DOMINGO) 220 $ (MENSUAL)

45 SEGUNDOS 10 CUANAS DIARIAS(LUNES A VIERNES
) 180 $ (MENSUAL)

15 SEGUNDOS 900 $
TELEVISION 20 SEGUNDOS 1300 $
30 SEGUNDOS 1800 $
1A 15 DIAS 305
INTERNET
1 A30DIAS 60 S
MEDIDAS COSTO
) 728*90 900 $
PERIODICO
128*700 650 $
1245*570 1335 S

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano

5.7.4.2 MATERIALES

Para esta campafia hemos optado por utilizar materiales POP ya que tiene un
costo minoritario y es muy accesible para las personas en cuanto a obtencion y
lectura. Cabe recalcar que es muy importante visualizar el uso que nuestro

publico objetivo le puede dar a dicho material.
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Tabla No 15
MATERIAL CANTIDAD COSTO
1000 30
VOLANTES 1500 70
3000 140
1000 40
TRIPTICOS 1500 80
3000 160
BANERS 1 25
100 25
TARJETAS
300 60

Fuente: Investigacién de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano

5.7.5.1 Nombre de la campafia publicitaria

TU decides

5.7.5.2 Slogan de la campafia publicitaria

Enganchate a la vida

5.7.5.3 Logotipo

51
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5.7.5.4 Significados de colores del logotipo

1.- Amarillo.- Es un color que dentro de la publicidad representa energia,

felicidad e innovacion.

2.- Verde.- Es un color que dentro de la publicidad representa esperanza,
equilibrio y estabilidad.

3.- Negro.- Es un color que dentro de la publicidad representa sobriedad,
poder y formalidad.

5.7.5.5 PUBLICIDAD ONLINE

e P4gina de Facebook
La publicidad mediante Facebook es muy efectiva ya que no tiene ningln
costo y se puede determinar a qué segmento se quiere llegar con la
publicidad.

e Pagina principal

<« C' G https;//www.facebook.com/Tu-Decides-1785251121702801/

[ nEEm =P —

Pigina  Mensajes Notificaciones ~ Herramientas de publicacion Configuracion Ayuda
| Reciente
2016
o e ‘y\uw v
L0 =
TurDecides:
\ M Comunidad Crear llamada a laaccion || ur Me gusta |8 W Mensaje v | === MWE=is
7 Me gusta esta pagina
Biografia Informacion Fotos Me gusta Mas +
Ver noficias de paginas I estado [ Fotowideo [51] Evento, Hito + G~

Ver publicaciones de ofras paginas

Invitar a amigos a que indiquen que les gusta la @ Escribe algo.
pagina

Promociona tu pagina por $5
1 1 pégina p

S Liega a mas personas en Estados 7% Tu Decides actualizo su foto de portada

1 1 Promocionar pagina

@ [ .3 3 g
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La pagina principal se divide en dos sub ventanas donde se puede
visualizar la informacion y las fotos de la pégina, esta pagina puede ser
manejada por cualquier estudiante del ITSCO que este dentro de la
institucién para que podamos tomar en cuenta problemas que se estén

dando dentro de la misma en cuanto a drogas.

e Ventana de informacién

u Decdes

nr
C | & hitpsy/www.facebook.com,

-3 e—

Pigina  Mensajes  Naificaciones  Herramientas de publicaci

+ [

ENEANCHATE

a  Informacion  Fotos  Me gusta

Informacion sobre Tu Decides.

Informacion de la pagina

@€ - W K 1 adlg
En esta parte de la pagina podremos obtener informacion en cuanto a

contactos de ayuda, y con el objetivo fue hecha la pagina.

e Ventana de fotos

S htps://www.facebook.com/Tu-Deci

m e

Pagina  Mensaje Notficaciones  Herramientas de publicacion

Configuracion  Ayuda +
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Dentro de esta ventana manejaremos fotos de motivacion, ayuda y

concientizacion sobre el uso de drogas en los estudiantes de nivel superior.

5.7.5.6 PUBLICIDAD MEDIANTE EVENTOS

e Capacitacion

El objetivo de esta capacitacion es dar a conocer los diferentes
tipos de drogas que existen sus causas Y efectos dentro de la misma se

trataran temas como:

o Nombres de los diferentes tipos de drogas

o Causas y efectos que producen las mismas

o Nueva ley antidrogas

Las capacitaciones se realizaran en las instalaciones del ITSCO
edificio matriz en horario de 14:00 a 17:00 de lunes a viernes para los

estudiantes de la escuela de Administracion.

e Concientiza (fotografias)

El objetivo de esta camparia es concientizar el uso de drogas dentro
de los estudiantes del ITSCO (Escuela de Administracion) mediante
fotografias de las causas y efectos que produce el uso de drogas, esto
se realizara en las instalaciones del ITSCO (edificio matriz) durante
todo el mes de Junio nos centraremos en drogas legales (alcohol y

tabaco), en la exposicion podremos mostrar las siguientes fotografias.
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e Alcohol

, El alcohol acta como depresor
del sistema nervioso central

e Tabaco

N\

ANTES DESPUES
NO FUMES

o Flyers

TU DECIDES
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DROGAS LRSALS 3

ALCOHOLL
TABACE

MARMTING
CoCAINA
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En el flyers hemos empezado por el nombre de la campafia “Tu
decides” a continuacién tenemos una frase de concientizacion “lo que
consumes te consume”, detallando a continuacion los diferentes tipos
de drogas que existen, podremos observar en el centro el logotipo que
identifica a la campafia y a su alrededor siluetas que identifican las
causas que pueden producir las drogas, al final contamos con el slogan
que identifica a nuestra campana “Enganchate a la vida” con siluetas

gue motivan a dejar las drogas y hacer ejercicio.

e Colores utilizados en el flyers

1.- Amarillo.- Es un color que dentro de la publicidad representa

energia, felicidad e innovacion.

2.- Verde.- Es un color que dentro de la publicidad representa

esperanza, equilibrio vy estabilidad.

3.- Negro.- Es un color que dentro de la publicidad representa

sobriedad, podery  formalidad.

4.- Blanco.- Es un color que dentro de la publicidad representa

inocencia, pureza y optimismo.
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Pagina web ITSCO

Esta idea de publicidad la podremos manejar por medio de la pagina
web del ITSCO ya que apenas un estudiante abra la pagina web le puede

resaltar o a la vez es nuestro flyers informativo sobre las drogas.
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CAPITULO VI

6.1 RECURSOS

6.1.1 RECURSOS HUMANOS

e 1 Capacitador
e 1 Disefador grafico
e 1 Encuestador

e 1 Digitador

6.1.2 RECURSOS METERIALES

e 20 Esferos

e 3 resmas de papel bond
e 1000 Volantes

e 90 Impresiones a color
e 1 Anillado

e 1 Empastado

6.1.3 RECURSOS TECNOLOGICOS

e 1 Computador
e 2USB

e 1 Impresora
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6.1.4 RECURSOS DE MOVILIZACION
e 90 Pasajes de movilizacion

6.2 PRESUPUESTOS

TABLA# 16
DETALLE | CANTIDAD |C.UNITARIO| C.TOTAL
RECURSOS HUMANOS
Capacitador 1 $ 100,00 $ 100,00
Disefiador grafico 1 $ 50,00 $ 50,00
Encuestador 1 $ 20,00 $ 20,00
Digitador 1 $ 20,00 $ 20,00
RECURSOS MATERIALES
Esferos 20 $0,30 $ 6,00
Resmas de papel bond 3 $ 8,00 $ 24,00
Volantes 1000 $0,07 $ 70,00
Impresiones a color 90 $ 0,60 $ 54,00
Anillado 1 $ 6,00 $ 6,00
Empastado 1 $ 22,00 $ 22,00
RECURSO TECNOLOGICO
Computador 1 $1.200,00 $ 1.200,00
USB 2 $10,00 $ 20,00
Impresora 1 $ 325,00 $ 325,00
RECURSOS DE MOVILIZACION
Pasajes de 90
movilizacion $0,25 $ 22,50
Total $1.917,00

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano
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6.3 CRONOGRAMA
TABLA #17

MESES
CRONOGRAMA DICIEMBRE | ENERO |FEBRERO | MARZO | ABRIL | MAYO
SEMANAS 1| 2| 3| 4|1(2|3|4|1]2|3|4]1({2|3/4(1[{2|3|/4]1|2|3
Capitulo |
Contexto

Justificacion de la investigacion

Definicion del problema central

Capitulo 11

Mapeo de Involucrados

Matriz De Andlisis De Involucrados

Capitulo 111

Arbol De Problemas

Arbol De Objetivos

Capitulo 1V

Matriz De Andlisis de Alternativas

Matriz De Andlisis de Los Objetivos

Diagrama De Estrategias

Matriz de Marco Logico

Capitulo V

Propuesta

Antecedentes

Descripcion

Formulacion de la propuesta
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Objetivos

Introduccion de la publicidad

Plan de publicidad

Capitulo VI

Recursos

Presupuesto

Cronograma

Capitulo VII

Conclusiones y recomendaciones

Fuente: investigacion de campo

Elaborado por: Jonathan Medrano

61



A
@' Marketing &%) 'Er;tteemg 62

“CORDILLERA®™ Cordillera

CAPITULO VII
7.1 CONCLUSIONES

e Podremos identificar que una gran cantidad de estudiante no tiene claro las
causas Yy efectos que tienen las drogas dentro de su vida, por lo tanto hemos
optado por brindales informacién mediante una campafia publicitaria sobre las

mismas.

e Dentro de la campafia publicitaria contamos con diferentes involucrados lo
cual un mismo fin ya sea este concientizar, ayudar o educar sobre el uso de
drogas, los mas importantes son el CONCEP y el Ministerio del interior ya que
ellos son los encargados en regular todas las leyes sobre el consumo de drogas.

e Brindar una informacion adecuada a los estudiantes sobre las causas y efectos
que producen las drogas es muy fundamental, porque podremos concientizar a

los mismo sobre el uso de drogas y si es esto posible que las dejen de consumir.

e EI ITSCO cuanta con espacio suficiente para realizar la campafia publicitaria
por lo tanto podremos fortalecer el conocimiento sobre el uso de drogas y

mantener la camparia publicitaria hasta conseguirlo.

e Dentro del proyecto la actitud que tengan los estudiantes durante la campafa
publicitaria es muy importante ya que con el apoyo de los estudiantes se puede

Ilegar a lograr nuestros objetivos de manera mas eficiente.
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7.2 RECOMENDACIONES

e Es sumamente importante contar con la autorizacion de las autoridades del

ITSCO para realizar la campafia publicitaria.

e Establecer o designar muy bien en que se van a utilizar los diferentes recursos
Yy Sus presupuestos, ya que de esto puede depender que la campafa tenga éxito

y se mantenga estable durante el tiempo de duracion.

e Podremos realizar una evaluacion para verificar que la campafa publicitaria

llego y cubri6 todos los objetivos planteados.
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Anexo No 1.- Fotos realizacién de encuestas
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Anexo No 2.- Encuesta realizada en el ITSCO

%IZNE'ITH.TTD TEGHNOLOGICO SUTPERIOR CORDILLERA @
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