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Resumen Ejecutivo

El turismo comprende las actividades que realizan las personas durante sus viajes y
estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo como los fines de
semana, por feriado, por negocios.

Cuyo objeto es el placer o poder compartir en familia y conocer distintos sitios en el
entorno que se encuentran. En la actualidad el turismo es una alternativa para poder disfrutar
momentos en familia, entre amigos o0 con tu pareja y a la vez conocer sitos maravillosos y
turisticos con una belleza impresionante y envolvente; la cual en algunos de los casos los
turistas no la pueden apreciar por la falta de informacién o tiempo lo que causa que sitios
turisticos sean de total desconocimiento aunque tengan algunos afios como son los bares,
discotecas, restaurantes, pizzerias, miradores, ciclo via, como es en el caso del valle de
Tumbaco aunque su turismo estd en aumento cada vez mas y mas, hay algunos
establecimientos o sitios que todavia son desconocidos para turistas nacionales y extranjeros
lo que es un gran problema tanto para la economia de los establecimientos como para el
valle de Tumbaco, porque el turismo no estaria en asenso sino lo contrario y no se lo
tomaria en cuenta como una zona turistica al valle de Tumbaco. Para lo cual el presente
proyecto estd enfocado para elevar el turismo de la zona y dar a conocer a los turistas
nacionales y extranjeros, tomando que los establecimientos fueron seleccionados para elevar
la concurrencia de turistas y utilizando técnicas como las salidas de campo, la observacion,
encuestas y entrevistas para la recoleccion de datos.

Obteniendo buenos resultados del producto final el cual llena las expectativas y necesidades
planteadas, como son dar a conocer los establecimientos y atracciones turisticas, los precios,
la ubicacién y un poco de su historia, llegando a la conclusion que el producto es innovador
ya que cuenta con un disefio llamativo y conciso con informacion precisa de los
establecimientos.
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Abstract

Tourism comprises the activities of persons traveling to and staying in places outside
their usual environment for a period as weekends, for a holiday, for business.
Whose purpose is pleasure or to share with family and visit different places in the
environment they encounter. Today tourism is an alternative to enjoy time with family ,
friends or with your partner and get in wonderful and tourist sites with stunning and
surround , which in some cases tourists can not appreciate lack of information or time
which causes tourist sites are in total ignorance but have some years such as bars, clubs ,
restaurants , pizzerias , viewpoints, bikeway , as in the case Tumbaco valley although its
tourism is increase more and more , there are some facilities or sites that are still
unknown to tourists and foreigners which is a big problem for the economy and for
establishments Tumbaco valley , because tourism would not be on the rise but what
otherwise and do not take into account as a tourist area Tumbaco valley . To which this
project aims to boost tourism in the area and to inform domestic and foreign tourists ,
taking that establishments were selected to increase the turnout of tourists and using
techniques such as field trips , observation, surveys and interviews to collect data ,
Getting good results of the final product which fills the needs and expectations raised,
such as publicizing the establishments and tourist attractions , prices and location and
some of its history, reaching the conclusion that the product is innovative because has a
striking design with accurate and concise establishments.
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Introduccion

Turismo son todos aquellos viajes que realizamos por placer, ocio, cultura,
entretenimiento. Esta actividad esta entendida como el hecho de viajar y hospedarse o
pernoctar en el lugar visitado por un tiempo determinado.

Por consiguiente hacer turismo implica viajar fuera del lugar de procedencia, ya sea
mediante transporte terrestre, aéreo 0 maritimo, turismo se puede realizar dentro de su
mismo pais, como el extranjero.

En la actualidad no existe un material que promocione a los establecimientos del Valle
de Tumbaco, por lo cual el problema a solucionar es dar a conocer a los
establecimientos y atracciones menos reconocidos de Valle, y elevar la concurrencia de
los turistas, poniendo en conocimiento los precios, promociones y ubicacion de los
establecimientos, por lo cual lo méas conveniente es la elaboracion de una guia turistica
de los establecimientos que se quiere dar a conocer y elevar la afluencia de turistas y dar
a conocer los atractivos turisticos como el chaquifidn de Cumbaya hasta el Quinche. Y
asi se pueda elevar el turismo en la Zona del Valle de Tumbaco. Ya que el Valle es una
v establecimientos, con tematicas nuevas e innovadoras que pueden satisfacer las
necesidades de los turistas, que quieren conocer el valle y claro también conocer un
poco de su historia.
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Antecedentes

“El turismo comprende las actividades que realizan las personas durante sus viajes y
estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo como los fines de
semana, por feriado, por negocios o por recreacion”.

Cuyo objeto es el placer o poder compartir en familia y conocer distintos sitios en el
entorno que se encuentran. En la actualidad el turismo es una alternativa para poder
disfrutar momentos en familia, entre amigos o con tu pareja y a la vez conocer sitos
maravillosos y turisticos con una belleza impresionante y envolvente, la cual en algunos
de los casos los turistas no la pueden apreciar por la falta de informacién o tiempo lo
que causa que sitios turisticos sean de total desconocimiento; aunque, tengan algunos
afios como son los bares, discotecas, restaurantes, pizzerias, miradores, ciclo via, como
es en el caso del Valle de Tumbaco aunque su turismo esta en aumento cada vez mas y
mas, hay algunos establecimientos o sitios que todavia son desconocidos para turistas
nacionales y extranjeros, 1o que es un gran problema tanto para la economia de los
establecimientos como para el Valle de Tumbaco, porque el turismo no estaria en acenso
sino lo contrario y no se lo tomaria en cuenta como una zona turistica al Valle de
Tumbaco.

(WIKIPEDIA, 2013, Pag.2).
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Planteamiento del Problema

1.1 Ubicacion del problema.

En la actualidad en el VALLE TUMBACO hay lugares que no son muy reconocidos
por sus atractivos turisticos, tales como las Parroquias de Cumbaya, Tumbaco, Puembo,
Pifo, Yaruqui y el Quinche, por la falta de informacion y el desconocimiento de las
personas, a las cuales les gusta disfrutar de la aventura asi como de un buen ambiente, y

poder divertirse sanamente y estar comodos a la vez.
1.1.2 Situacion en conflicto.

Desconocimiento de los turistas nacionales y extranjeros de los lugares turisticos que
posee el Valle de Tumbaco. Lo que provoca el escaso ingreso de recursos econémicos

en estas zonas del Valle.

1.1.3 Causas y efectos.

Causas Efectos
Notable aumento de la Peligro constante y mucha delincuencia.
delincuencia.
Desconocimiento de las Que las personas tengan que salir fuera del Valle en
ubicaciones. busca de otros atractivos turistico.
Bajos ingresos econdémicos. | Perdida o clausura de la entidad.
Tiempo. Las personas para no demorarse no salen de sus casas.
Mala atencion al cliente. Perdida de clientela y disminucion de ingresos.

Tabla 1, Causas Y efectos.
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1.2 Formulacion del problema.

¢Coémo favorecerd la elaboracion de una guia turistica en la reactivacion del turismo en

el Valle de Tumbaco?

1.3 Objetivos.

1.3.1 Objetivo general.

Disefar una guia turistica con los lugares mas relevantes del Valle de Tumbaco para los

turistas nacionales y extranjeros.
1.3.2 Objetivos especificos.

a) Investigar en forma general todos los sitios atractivos que existe en el Valle de
Tumbaco.

b) Realizar encuestas para determinar el nivel de conocimiento de las ubicaciones de los

atractivos turisticos.

c) Establecer multiples disefios llamativos a la vista, y asi poder ayudar a la reactivacion

del turismo en el Valle de Tumbaco.

d) Crear material publicitario, para promocionar todos los sitios turisticos con sus

respectivas atracciones.
1.4. Justificacion e importancia.

El presente proyecto servira para dar a conocer la extensa variedad de atractivos
turisticos que existe en el Valle de Tumbaco, por medio de las publicaciones editoriales

y del disefio de una guia turistica para nacionales y extranjeros.
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El proyecto sera importante para satisfacer las necesidades de los moradores del Valle, y
de los turistas que la visiten, aplicando todos los conocimientos en lo que se refiere a las
publicaciones editoriales y a la fotografia considerada como un arte y utilizada mediante
varias técnicas para lograr obtener imagenes del alta calidad y asi de esta manera poder

reactivar la economia y al Valle como zona turistica.
1.5 Factibilidad.

Tecnoldgico. El presente proyecto sera factible en el ambito tecnoldgico porque se
utilizara equipos necesarios para la realizacion del foto libro como son una

computadora, una cdmara digital, y maquinas offset para su elaboracion.

Economico. El presente proyecto serd factible en el aspecto econdémico por que
contaremos con una inversion propia para realizar este proyecto, para invertir en los

equipos, material fotografico, material de oficina, entre otros.

Social. Teniendo en cuenta los objetivos planteados, el proyecto es factible ya que tiene
muchos beneficios para la sociedad, en cuanto al crear un foto libro que mejorara la

economia a los establecimientos y a los clientes del Valle de Tumbaco.
1.6 Delimitacion.

El Valle de Tumbaco esta ubicado al noroccidente de Quito, y estd constituido por las
parroquias de Cumbaya, Tumbaco, Puembo, Pifo, Yaruqui y El Quinche, las cuales

podran observarlas en el siguiente esquema:
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CAPITULO I
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Analisis de Involucrados

2.1 Mapeo de Involucrados.

4

Tabla 2, Mapeo de Involucrados.
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INSTITUTO

TECNOLOGICO

2.2 Matriz de analisis de involucrados.

Actores Interés sobre el Problemas Recursos Interés sobre el Conflictos
Involucrados problema Percibidos mandatos y proyecto potenciales
capacidades

Turistas Informacion Falta de Econdmicos. | Ubicarse mejor No encontrar las
actualizada y conocimiento dentro del Valle | guiaen los
veras de los sobre las de Tumbaco y establecimientos
lugares ubicaciones visitar los de distribucion
turisticos del de los establecimientos | de la misma.
Valle de establecimientos. y atractivos
Tumbaco. turisticos. Costo de la guia.

Afecta
principalmente a
turistas
nacionales y
extranjeros por
falta de

El tiempo de
publicacién de la
guia.

informacion.
Propietarios de | Que sus locales | Los ingresos de Invertiren la | Incrementar su Limitada espacio
los sean los locales propuesta nivel de ventas. publicitario, lo
establecimientos | reconocidos pueden ser bajos | para estar que provocaria el
de por los turistas. | por la falta de presentes La visita de destierro del
entretenimiento conocimiento de | dentro de la turistas tanto establecimiento
su ubicacion. guia. nacionales como | de la guia.
extranjeros a sus
Ofrecer la establecimientos.
informacién
necesaria
para que la
guia tenga
una buena
comunicacion
hacia el
turista.
Personal de los | Que sus locales | Por la falta de Ofrecer la La visita de El personal no
establecimientos | sean informacion informacion turistas tanto puede atender de
de reconocidos sobre la necesaria nacionales como | una forma
entretenimiento | por su atencion | ubicacion de los | para que la extranjeros a sus | adecuada a los
al cliente. establecimientos | guia tenga establecimientos | turistas.
el personal una buena y son muy bien
puede ser comunicacion | atendidos.
despedido. hacia el
turista.
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INSTITUTO TECNOLOGICO
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Investigador
Cristian
Cabrera

Dar a conocer
los
establecimientos
menos
reconocidos del
Valle de
Tumbaco y
fomentar el
turismo de la
Zona.

Los
establecimientos
y las atracciones
turisticas de la
zona no son muy
reconocidos.

No existe una
guia de
atracciones
turisticas en el
sector.

Econdémicos,
Conocimientos
de Disefio
Gréfico, Ley
de lepi.

Obtener el titulo
de tecndlogo en
Disefio Grafico.

Auspiciar los
lugares y centros
de
entretenimiento y
atracciones
turisticas del
Valle de
Tumbaco.

Poco tiempo para
su realizacion.

La resistencia de
los
establecimientos,
asf como los
lugares de
entrenamiento
para pagar un
espacio
publicitario dentro
de la guia.

Tabla 3, Matriz de andlisis de involucrados.
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CAPITULO 11l

DISENO EDITORIAL EN EL TURISMO. CREACION DE UN FOTO LIBRO CON
LAS ZONAS DE RESTAURANTES Y BARES, TURISTICOS DEL VALLE DE
TUMBACO.



cORD“.LERA INSTITUTO TECNOLOGICO 12

Problemas y Objetivos

3.1 Arbol de problemas.

El cierre de los
establecimientos por
falta de informacion

para los turistas.

?

f t
Los Turistas extranjero Lugares como el
no visita los lugares Chaquifian se
— turisticos del Valle de encuentran sub
Tumbaco. utilizados.
A
f
EFECTOS Dificultad para La clientela con
I poder llegar a los factor econémico
establecimientos. limitado.
i t

- t

Poca concurrencia turistica al VValle de Tumbaco.

A A L
B Desconocimiento de Carencia de Poca promocién de los
los lugares turisticos materiales lugares de recreacion y
del Valle de Tumbaco. publicitarios sobre de flora y fauna en el
CAUSAS | T los establecimientos. Valle de Tumbaco.
| 'y A
Poco interes de : .
los turistas para Poca clientela. Precios muy
conocer los - elevados en los
establecimientos. E,sc_ases de guias establecimientos.
turisticas de la zona.

Tabla 4, Arbol de problemas.
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3.2 Arbol de objetivos.

Los establecimientos

generan ganancia y

crecimiento por la mayor

informacion para los
turistas.

T

13

?

Los turistas extranjeros
pueden visitar todos los
lugares turisticos del
Valle de Tumbaco.

A

A

Lugares como el Chaquifian son
mas concurridos por los turistas
y moradores del valle de
Tumbaco y sus alrededores.

T

EFECTOS Mayor facilidad para Se da conocer a la clientela
—— poder llegar a los los precios bajos de los
POSITIVOS establecimientos. establecimientos.
t t
N t
Mucha mé&s concurrencia turistica al Valle de Tumbaco.
7Y 7Y L)
Mayor conocimiento Incremento de Mas promocion de los
de los lugares materiales lugares de recreacion y
turisticos del Valle de || publicitarios para la de flora y fauna en el
SOLUCIONES Tumbaco. promocion de los Valle de Tumbaco.
OBJETIVOS T establecimientos. 4
Precios
Mayor interés de Los turistas accesibles para
los turistas para acuden a los los turistas, en
conocer los establecimientos, Demanda de los
establecimientos. para poder guias turisticas establecimientos
conocer sus de la zona. del Valle de
respectivas Tumbaco.
atracciones.

Tabla 5, Arbol de objetivos.
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3.3 Construccion del arbol de objetivos.

Mucha més concurrencia
turistica al Valle de
Tumbaco.

v

v

v

Finalidad

Propdsito

A 4

A 4

14
Objetivo de Actividad
Resultado

A 4

Y

Dar a conocer las
diferentes
atracciones y
establecimientos
del Valle de
Tumbaco.

Dar a conocer los
establecimientos y
atracciones del
Valle de Tumbaco
a los turistas
nacionales y
extranjeros.

Los turistas
conozcan los
establecimientos y
atracciones del
Valle de Tumbaco,
por lo tanto existe
un incremento en la
actividad
econdmica de todo
el sector turistico de
la Zona del Valle de
Tumbaco.

Disefiar una guia
turistica de todos
los centros de
entretenimiento
del valle de
Tumbaco.

Tabla 6, Construccién del arbol de objetivos.
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CAPITULO IV
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Analisis de Alternativas

4.1 Acciones e identificacion de alternativas.

16

Mucha mas concurrencia turistica al Valle de Tumbaco.

v

A 4

Incremento de materiales

Maés promocion de

Mayor
conocimiento de publicitarios para la los lugares de
los lugares promocion de los recreacion y de
turisticos del Valle establecimientos. flora y fauna en el
de Tumbaco. Valle de Tumbaco.
3 v
| Y Precios accesibles, en

Mayor interés de
los turistas para
conocer los
establecimientos.

Los turistas acuden

establecimientos,
para poder conocer
sus respectivas
atracciones.

Demanda de I

Quias turisticas de | | o1 \/ajle de Tumbaco.

os establecimientos

la zona.

Disefio de guias
turisticas de la
zona de mayor
interés para los

turistas.

Disefiar materiales

del Valle de
Tumbaco.

Incrementar las publicitarios sobre
ganancias'y los establecimientos
produccién de y atractivos turisticos

de la zona del Valle

establecimientos de Tumbaco.

Informar a los
turistas si los precios
son accesibles en los
establecimientos del
Valle de Tumbaco.

Tabla 7, Acciones e identificacion de alternativas.
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4.2 Tamanfo del proyecto.

El presente proyecto contara con un tamafio 358.594.57 personas en el Valle de
Tumbaco segun datos del I.N.E.C.

4.3 Localizacion del proyecto.

El actual proyecto se realizara en el Sector del Valle de Tumbaco de districto
Metropolitano de Quito.

4.4 Andlisis ambiental.
Positiva.

Para su elaboracién no se utilizara tintas metalicas o fluorescentes. El producto al final,
puede servir como material coleccionable.

En la elaboracion del producto final se utilizard poco material impreso, para no
desperdiciar en la elaboracion de dicho producto.

Negativa.
La guia utilizara impresion con tintas toxicas para su elaboracion.

Se generara mas tala de arboles para la elaboracion puesto que se utilizara papel para la
elaboracion del producto.

Se daré el incremento de la basura por ser un material desechable.

4.5 Analisis de alternativas.

Impacto | Factibilidad | Factibilidad | Factibilidad | Factibilidad | Total | Categoria
o sobre el técnica Financiera Social Politica
Objetivo propésito
Los
establecimientos
generar_‘ 4 5 4 4 4 21 alta
ganancia y
crecimiento por
la mayor
informacién para
los turistas.

DISENO EDITORIAL EN EL TURISMO. CREACION DE UN FOTO LIBRO CON
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Los turistas
extranjeros
pueden visitar
todos los lugares
turisticos del
Valle de
Tumbaco.

22

alta

Lugares como el
Chagquifian son
mas concurridos
por los turistas y
moradores del
Valle de
Tumbaco y sus
alrededores.

22

alta

Mayor facilidad
para poder llegar
a los

establecimientos.

21

alta

Dar a conocer a
clientela de los
precios bajos de
los

establecimientos.

24

alta

Mayor
conocimiento de
los lugares
turisticos del
Valle de
Tumbaco.

21

alta

Incremento
materiales
publicitarios
para la
promocion de

22

alta

DISENO EDITORIAL EN EL TURISMO. CREACION DE UN FOTO LIBRO CON
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los
establecimientos.

Mas promocion
de los lugares de
recreacion y de
floray fauna en
el Valle de
Tumbaco.

alta

Mayor interés de
los turistas para
conocer los

establecimientos.

alta

Los turistas
acuden a los
establecimientos,
para poder
conocer sus
respectivas
atracciones.

alta

Demanda de
guias turisticas
de la zona.

alta

Precios
accesibles para
los turistas, en
los
establecimientos
del Valle de
Tumbaco.

alta

Tabla 8, Andlisis de alternativas.
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4.6 Diagrama de estrategias.

F5. Los establecimientos generan
ganancia y crecimiento por la mayor

£

informacion para los turistas.

T

F3. Los turistas extranjeros
pueden visitar todos los
lugares turisticos del Valle
de Tumbaco.

A

F1. Mayor facilidad
para poder llegar a los
establecimientos.

f

A

F4. Lugares como el Chaquifian
son més concurridos por los
turistas y moradores del Valle de
Tumbaco y sus alrededores.

T

F2. Se da a conocer a la clientela
de los precios bajos de los
establecimientos.

A

T

4

P1. Mucha mas concurrencia turistica al VValle de Tumbaco.

?

T

C1. Mayor conocimiento de
los lugares turisticos del
Valle de Tumbaco.

C2. Incremento de
materiales publicitarios
para la promocion de los

7

20

T establecimientos.

C4. Mayor interés
de los turistas
para conocer los
establecimientos.

1

C3. Mas promocion de

los lugares de recreacion y

de flora y fauna en el
Valle de Tumbaco.

C5. Los turistas acuden a
los establecimientos,
para poder conocer sus
respectivas atracciones.

C6. Demanda de
guias turisticas de
la zona.

A

A

Al. Disefio de
guias turisticas
de la zona de
mayor interés
para los turistas.

A2. Incrementar las
ganancias y
produccion de los
establecimientos del
Valle de Tumbaco.

f

A3. Disefiar
materiales
publicitarios para
la promocion de
los
establecimientos.

T

C7. Precios accesibles
para los turistas en los
establecimientos del
Valle de Tumbaco.

T

A4, Informar a los
turistas si los precios
son accesibles en los
establecimientos del
Valle de Tumbaco.

Tabla 9, Diagrama de estrategias.
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4.7 Construccion de matriz de marco légico.

a. Revision de criterios para los indicadores.

Fines
Meta
Nivel | Resumen Narrativo | Indicador
Cantid | Calidad Tiempo | Lugar Grupo
ad Social
Mayor facilidad |Publicaciones de Alta calidad Turistas
F1. | para poder llegar |guias con las 2000 |de las 12 Valle de | nacionales
alos ubicaciones de guias |publicaciones. | meses.| Tumbaco | y
establecimientos. |los extranjeros
establecimientos.
Se da aconocer |Mediante la Turistas
a laclientela de |elaboracion de la Muy buena 12 Valle de | nacionales
F2. | los precios bajos |guia se dara a 2000 |ganancia. meses.| Tumbaco |y
de los conocer los guias extranjeros
establecimientos. |precios.
Los turistas En la guia se
extranjeros incluird un mapa Turistas
pueden visitar  |para la facilidad Mayor 12 Valle de | nacionales
F3. | todos los lugares |de la ubicacion de| 2000 | conocimiento.| meses.| Tumbaco |y
turisticos del los guias extranjeros
Valle de establecimientos
Tumbaco. y atracciones.
Lugares como el |La guia servira
Chaquifian son  |para promocionar
mas concurridos |los lugares méas Mayor interés Turistas
por los turistas y |representativos de| 2000 |de atractivo 12 Valle de | nacionales
moradores del la zona del Valle | guias |turistico. meses.| Tumbaco |y
F4. | Valle de de Tumbaco. extranjeros.
Tumbaco y sus
alrededores.
Los Disefiar una guia
establecimientos |didacticay
generan ganancia |atractiva con la Turistas
y crecimiento por|informacién de | 2000 |Mayor ingreso| 12 Valle de | nacionales
F5. | la mayor los guias |Economico. meses.| Tumbaco |y
informacidn para |establecimientos extranjeros
los turistas. y atracciones.

Tabla 10, Revision de criterios para los indicadores.
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Propdsito

Meta
Nivel Resumen Indicador
Narrativo Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo
Social
Mucha mas |La guia
concurrencia |ayudaré a Alta calidad | 12 Vallede | Turistas

P1. | turisticaal |promocionar | 2000 |de las meses | Tumbaco. | nacionales
Valle de los lugares guias | publicaciones. y
Tumbaco. mas extranjeros.

representativos
de la zona del
Valle de
Tumbaco.
Tabla 11, Revision de criterios para los indicadores.
Componentes
Meta
Nivel Resumen Indicador
Narrativo Cantidad Calidad Tiempo | Lugar Grupo
Social

C1. | Mayor Los turistas Buen Turistas
conocimiento de |mediante la guia contenido nacionales
los lugares podran conocer | 2000 {e la 12 Valle de
turisticos del los lugares guias Jnformacion. | meses [Tumbaco.gxtranjeros.
Valle de turisticos en el
Tumbaco. Valle de

Tumbaco.

C2. | Incremento de Anuncios 2000 |Disefio de \Valle de [Turistas
materiales publicitarios de | guias |material 12 Tumbaco.nacionales
publicitarios los de la guia meses y
para la establecimientos turistica. extranjeros.
promocion de en la guia.
los
establecimientos.

C3. | Mas promocién |La guia contara
de los lugares de |con una seccion Mayor Turistas
recreacion y de |para 2000 |cuidadodela |12 \Valle de |nacionales
floray faunaen |promocionar la | guias [floray fauna | meses [Tumbaco.y
el Valle de flora y fauna del del valle. extranjeros.
Tumbaco. Valle de

Tumbaco.
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C4. | Mayor interés de |La guia contara Turistas
los turistas para [con unaseccion | 2000 Alta calidad 12 \Valle de |nacionales
conocer los reportajes o guias de las meses [Tumbaco.y
establecimientos. |publi reportajes publicaciones. extranjeros.
de los
establecimientos.
Los turistas La guia contara
C5. | acuden a los con una seccion | 2000 |Alta calidad | 12 \Valle de [Turistas
establecimientos, |reportajes o guias |de las meses [Tumbaco.nacionales
para poder publirreportajes publicaciones. y
conocer sus de los extranjeros.
respectivas establecimientos.
atracciones.
Demanda de Estara presente
guias turisticas  |en los lugares 2000 |Alta calidad | 12 \Valle de [Turistas
C6 | de la zona. mas concurridos | guias |de las meses [Tumbaco.nacionales
por los turistas. publicaciones. y
extranjeros.
C7. | Precios La guia contara Turistas
accesibles para | con los precios nacionales
los turistas en los | de los Alta calidad | 12 \Valle de y
establecimientos | establecimientos | 2000 (de las meses [Tumbaco.extranjeros.
del Valle de para guias |publicaciones.
Tumbaco. conocimiento de
los turistas.
Tabla 12, Revisidn de criterios para los indicadores.
Actividades
Meta
Nivel | Resumen Indicador
Narrativo Cantidad Calidad Tiempo Lugar Grupo
Social
Al. | Disefio de guias Considerar e Turistas
turisticas de la  jncluir los Alta calidad | 12 \Valle de |pacionales
zona de mayor |ugares de mayor| 2000 (de las meses [Tumbaco. |y
interés para los |interés en la guia.| guias |publicaciones. extranjeros.
turistas.
A2.| Incrementar las Mediante la guia
ganancias y incrementar el 2000 |Alta calidad Turistas
produccion de  nterés a los guias [(de las 12 \Valle de  |nacionales
los turistas para publicaciones.| meses [Tumbaco. y
establecimientos conocer los extranjeros.
del Valle de establecimientos.
Tumbaco.
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A3.| Disefiar En la guia se Aprobacion Turistas
materiales incluiran 2000 (del disefio 12 \Valle de  |pacionales
publicitarios para promociones de | guias |final del meses [Tumbaco. |y
la promocion de |los producto. extranjeros.
los establecimientos.

establecimientos.

Informar alos  La guia contard
turistas si los con los precios | 2000 |Alta calidad | 12 \Valle de  [Turistas

A4.| precios son de los guias |de las meses [Tumbaco. |nacionales
accesibles en los gstablecimientos publicaciones. y
establecimientos para extranjeros.
del Valle de conocimiento de
Tumbaco. los turistas.

Tabla 13, Revision de criterios para los indicadores.

b. Seleccion de indicadores.

Fines
Clasificador De
Nivel Resumen Narrativo Indicador Indicador Puntaje | Seleccion
A B [c [D [E
F1. | Mayor facilidad para |Publicaciones de las guias | X | X | X | X 4 Si
poder llegar a los con ubicaciones de los
establecimientos. establecimientos.
F2. | Seda aconocerala Mediante la elaboracién de| X | X | X | X 4 Si
clientela de los precios |la guia se dara a conocer
bajos de los los precios.
establecimientos.
F3. | Los turistas En la guia se incluird un X 1 No
extranjeros pueden mapa para la facilidad de
visitar todos los la ubicacidn de los

lugares turisticos del |establecimientos y
Valle de Tumbaco. atracciones.

F4. | Lugares como el La guia servira para X|X[X[|X|X]|5 Si
Chaquifian son mas  |promocionar los lugares
concurridos por los  |mas representativos de la
turistas y moradores |Zona del Valle de

del Valle de Tumbaco.

Tumbaco y sus
alrededores.

Los establecimientos | Disefiar una guia didactica
F5 | generan gananciay y atractiva con la

crecimiento por la informacion de los X X 2 No
mayor informacién establecimientos y
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| para los turistas.

atracciones.

|

|

|

Tabla 14, Seleccion de indicadores.

Proposito
Clasificador De
Nivel Resumen Narrativo Indicador Indicador Puntaje | Seleccion
A [BJC|D
P1. | Mucha mas La guia ayudara a promocionar| X | X | X | X 4 Si
concurrencia los lugares mas representativos
turistica al Valle |de la Zona del Valle de
de Tumbaco. Tumbaco.
Tabla 15, Seleccion de indicadores.
Componentes
Clasificador De
Nivel Resumen Narrativo Indicador Indicador Puntaje | Seleccion
A[B [C |D
C1. | Mayor conocimiento |Los turistas mediante la X | X X 3 Si
de los lugares guia podran conocer los
turisticos del Valle  |lugares turisticos en el
de Tumbaco. Valle de Tumbaco.
C2. | Incremento de Anuncios publicitariosde | X | X | X | X 4 Si
materiales los establecimientos en la
publicitarios para la |guia.
promocion de los
establecimientos.
C3. | Més promocion de |La guia contara con una X | X X 3 Si
los lugares de seccidn para promocionar
recreacion y de flora |la flora y fauna del Valle
y fauna en el Valle  |de Tumbaco.
de Tumbaco.
C4. | Mayor interés de los |La guia contara con una X X 2 No
turistas para conocer |seccion reportajes o publi
los establecimientos. |reportajes de los
establecimientos.
Los turistas acuden a |La guia contara con una
los establecimientos, |seccion reportajes o
C5. | para poder conocer  |publirreportajes de los X 2 No
Ssus respectivas establecimientos.
atracciones.
C6. | Demanda de guias Estara presente en los X[ X|X|X 4 Sl
turisticas de la zona. | lugares mas concurridos
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por los turistas.

C7. | Precios accesibles La guia contara con los X | X X | X 4 Si
para los turistas, en  |precios de los
los establecimientos |establecimientos para

del Valle de conocimiento de los
Tumbaco. turistas.
Tabla 16, Seleccién de indicadores.
Actividades

Clasificador De
Nivel Resumen Narrativo Indicador Indicador Puntaje | Seleccion
A |B |C |D |E

Al. | Disefio de guias Considerar e incluir los XX | X|X|X 5 Si
turisticas de la zona |lugares de mayor interés en
de mayor interés para |la guia.

los turistas.

A2. | Incrementar las Mediante la guia X | X X 3 Si
ganancias y incrementar el interés a los
produccién de los turistas para conocer los

establecimientos del |establecimientos.
Valle de Tumbaco.

A3. | Disefiar materiales  |En la guia se incluirdn XX | X|X]|X 5 Si
publicitarios parala |promociones de los
promocion de los establecimientos.
establecimientos.

A4. | Informar a los La guia contard con los X | X X 3 Si

turistas si los precios |precios de los

son accesibles en los |establecimientos para
establecimientos del |conocimiento de los
Valle de Tumbaco.  |turistas.

Tabla 17, Seleccion de indicadores.
A: Es claro
B: Existe informacion disponible
C: Es tangible y se puede observar
D: La tarea de recolectar datos esta al alcance y no requiere expertos

E: Es representativo.
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Fines
Medios De Verificacion
Nivel Resumgn Indicador Fuentes de Método de | Método de |Frecuencia| Responsable
Narrativo informacion recoleccion anélisis de
recoleccion

F1. Mayor facilidad |Publicaciones de lasDuefios de los  |Salidas de  Cuadros  [Trimestral.|Investigador
para poder llegar [guias con establecimientos.|campo. estadisticos. (Cristian
a los ubicaciones de los Observacion. Cabrera).
establecimientos. |establecimientos. Entrevistas.

F2. [Se da aconocer |Mediante la Duefios de los  |Observacion (Cuadros  [Trimestral.|Investigador
a la clientela de |elaboracion de la  gstablecimientos. [Entrevistas  stadisticos. (Cristian
los precios bajos |guia se dard a Cabrera).
de los conocer los precios.
establecimientos.

F3. |Los turistas En la guia se Duefios de los  |Observacion. (Cuadros  [Trimestral.|Investigador
extranjeros incluiraun mapa  pstablecimientos.|Salidas de  gstadisticos. (Cristian
pueden visitar  |para la facilidad de campo. Cabrera).
todos los la ubicacion de los
lugares establecimientos y
turisticos del atracciones.

\Valle de
[Tumbaco.

F4. |Lugares como |La guia servira paraMunicipio del |Salidasde  Cuadros Mensual. |Investigador
el Chaquifian promocionar los  |Valle de campo. estadisticos. (Cristian
50N MAas lugares méas Tumbaco Cabrera).
concurridos por |representativos de Bibliografias.
los turistas y la Zona del Valle dellnternet.
moradores del | Tumbaco.

\Valle de

Tumbaco y sus

alrededores.

Los Disefiar una guia Duefios de los  |Observacion (Cuadros  |Anual. Investigador

F5

establecimientos
generan ganancia
y crecimiento por|
la mayor
informacion para

los turistas.

didacticay
atractiva con la
informacidn de los
establecimientos y
atracciones.

establecimientos

Encuestas.

estadisticos.

(Cristian
Cabrera).

Tabla 18, Medios de verificacion.
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Propdsito
Medios De Verificacion
Nivel Resumfan Indicador Fuentes De Método De | Método De | Frecuencia | Responsable
Narrativo Informacion Recoleccion Andlisis De
Recoleccion
P1. | Muchamés |Laguiaayudaraa Duefios de los Salidas de  (Cuadros Semestral. |Investigador
concurrencia |promocionar los establecimientos. |campo. estadisticos. (Cristian
turistica al lugares méas Observacion. Cabrera).
Valle de representativos de Entrevistas
Tumbaco. la Zona del Valle Internet.
de Tumbaco. Bibliografias.
Tabla 19, Medios de verificacion.
Componentes
Medios De Verificacion
Nivel Resum_en Indicador Fuentes De Método De | Método De | Frecuencia |Responsable
Narrativo Informacién | Recoleccién | Analisis De
Recoleccion

Cl1l. Mayor Los turistas Duefios de los  |Salidas de  Cuadros  [Trimestral. |Investigador
conocimiento mediante la guia establecimientos. icampo. estadisticos. (Cristian
de los lugares  |podran conocer Observacion Cabrera).
turisticos del los lugares Entrevistas.

\Valle de turisticos en el
'Tumbaco. Valle de
Tumbaco.
Incremento de  |Anuncios Duefios de los  |Observacion. Cuadros Bimestral. |Investigador
materiales publicitarios de  stablecimientos.|Entrevistas. estadisticos. (Cristian

C2. |publicitarios parallos Salidas de Cabrera).
la promocion de |establecimientos Campo.
los en la guia. Encuestas.
establecimientos.

C3. Méas promocién |La guia contara [Municipio de  [Observacion. (Cuadros Mensual.  |Investigador
de los lugares  |con una seccién  [Tumbaco. Salidas del  estadisticos. (Cristian
de recreacion y |para promocionar campo. Cabrera).
de floray fauna |la floray fauna
enel Valle de  |del Valle de
[Tumbaco. Tumbaco.

C4. Mayor interés de |La guia contara  |Los duefios de  |Salidas de  [Cuadros Mensual.  |Investigador
los turistas para |con unaseccién [los campo. estadisticos. (Cristian
conocer los reportajes o publi establecimientos. Cabrera).
establecimientos. |reportajes de los

establecimientos.
Los turistas La guia contara  |Los duefios de  |Observaciéon |Cuadros Semestral. |Investigador
acuden a los con una seccion  [los Salidas de  |estadisticos. (Cristian
establecimientos, |reportajes o establecimientos.|Campo. Cabrera).
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para poder publirreportajes
C5. [conocer sus de los
respectivas establecimientos.
atracciones.
Demanda de Estara presente  |Los duefios de |Salidas de  (Cuadros Semestral. |Investigador
C6. |guias turisticas | en los lugares  [los campo. estadisticos. (Cristian
de la zona. mas concurridos establecimientos. Cabrera).
por los turistas.
C7 |Precios La guia contara  |Los duefios de Cuadros Semestral. |Investigador
accesibles para |con los precios de [los Encuestas.  pstadisticos. (Cristian
los turistas, en  |los establecimientos. Cabrera).

los
establecimientos

establecimientos
para conocimiento

del Valle de de los turistas.
[Tumbaco.
Tabla 20, Medios de verificacion.
Actividades
Medios De Verificacion
Nivel Resum_en Indicador Fuentes De Método De | Método De | Frecuencia | Responsable
Narrativo Informacion Recoleccion Anélisis De
Recoleccion

Al. Disefio de guias |Considerare  Duefios de los |[Salidasde  Cuadros  [Trimestral |Investigador
turisticas de la incluir los establecimientos. icampo. estadisticos (Cristian
zona de mayor lugares de Observacion. Cabrera).
interés paralos  [mayor interés en Entrevistas.
turistas. la guia.

A2. (Incrementar las  |Mediante la guia|Duefios de los  |Observacion. (Cuadros Bimestral. |Investigador
ganancias y incrementar el  establecimientos.|Entrevistas. gstadisticos. (Cristian
produccion de los |interés a los Salidas de Cabrera).
establecimientos |turistas para Campo.
del Valle de conocer los Encuestas.

[Tumbaco. establecimientos,

A3. Disefiar Enlaguiase  |Duefios delos |Observacion. Cuadros Mensual.  |Investigador
materiales incluiran establecimientos.|Salidas del  pstadisticos. (Cristian
publicitarios para |promociones de campo. Cabrera).
la promocion de  |los
los establecimientos,
establecimientos.

A4. |Informar a los La guia contard |Los duefios de |Salidasde  (Cuadros Mensual.  |Investigador
turistas si los con los precios [los campo. estadisticos. (Cristian
precios son de los establecimientos. Cabrera).

accesibles en los

establecimientos

establecimientos
para
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del Valle de conocimiento de
[Tumbaco. los turistas.
Tabla 21, Medios de verificacion
d. Supuestos.
FINES
Nivel Resumen Supuestos Medios De Verificacion
Narrativo Financiero Politico Social Ambiental Legal

F1. Mayor facilidad |La guia contard [Falta de Falta de Muy poca La guia Cambio de
para poder llegar a|con croquis de  presupuesto.|apoyo aceptacion generara leyes por
los los politico por parte de las contaminacién.|parte del
establecimientos. |establecimientos y privado. personas que Ministerio

para su facil adquieran la guia| de turismo
ubicacion. del Ecuador.

F2. |Seda aconocer |Losclientesse [Incremento |Incremento |Los clientes no |La guia Cambio de
a laclientelade |informan de los del valor dejen el costo tienen mucha  [generara leyes por
los precios bajos |precios de los  [los de la informacién de |contaminacion. |parte del
de los establecimientos [productos |canasta los costos. Ministerio
establecimientos. |y concurrena  @alimenticios.basica. de turismo

estos. del Ecuador.

F3. |Los turistas Con la guia los [Falta de Falta de Los turistas La guia Cambio de
extranjeros turistas pueden |presupuesto [apoyo no pueden generara leyes por
pueden visitar conocer los para la politicoy (disfrutar con sus (contaminacion. |parte del
todos los lugares |establecimientos elaboracién |privado.  familias de los Ministerio
turisticos del y disfrutar de suside la guia. lugares turisticos de turismo
\Valle de atractivos del Valle de del Ecuador.
Tumbaco. Tumbaco.

F4. |Lugares como el |Las personas son [Falta de Falta de Las personas La guia Cambio de
Chaquifian son  [conscientes de  presupuesto |apoyo del |no pueden generara leyes por
mas concurridos |la belleza que  jparala municipio. @dquirir la contaminacién.|parte del
por los turistasy  tiene el elaboracion guia para Ministerio
moradores del Chaquifian. de la guia. informarse mas de turismo
\Valle de de la belleza que del Ecuador.
Tumbaco y sus posee el
alrededores. Chaquifian.

Los Laguiaesuna [Faltade Los duefios [Los duefios La guia Cambio de
establecimientos [fuente de apoyo se oponen podrian cerrar losgenerara leyes por

F5 |generan ganancia yjpublicidad para financiero [con la Establecimientos.contaminacion. |parte del
crecimiento por la |los por parte de [informacion Ministerio
mayor informacidnlestablecimientos [los duefios. |necesaria de turismo
para los turistas. |y generar interés para la guia. del Ecuador.

en los turistas.

Tabla 22, Supuestos.
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Propdsito
Nivel Resumen Supuestos Medios De Verificacién
Narrativo Financiero Politico Social Ambiental Legal
P1. | Muchamés [El Valle de |Duefios de los Los duefios seNo es tan La guia Cambio de
concurrencia [Tumbaco se jestablecimiento no|oponen con lapeneficioso para generara leyes por
turistica al vuelve més |pueden informacion  los duefios contaminacion. [parte del
Valle de turistico.  |apoyar con la para la guia. |contar con una Ministerio
Tumbaco. parte financiera. guia y ubicacién de turismo
de sus del
establecimientos. Ecuador.
Tabla 23, Supuestos.
Componentes
Nivel Resumen Supuestos Medios De Verificacién
Narrativo Financiero Politico Social Ambiental Legal
C1. Mayor La guiadard  |Faltade No existe apoyo [Los turistas La guia Cambio de
conocimiento  conocer los apoyo publico por parte no conocen los generara leyes por
de los lugares  [lugares mas financiero. |de los atractivos que  ccontaminacion. |parte del
turisticos del representativos establecimientos.posee el Valle de Ministerio
Valle de del Valle de Tumbaco. de turismo
Tumbaco. Tumbaco. del
Ecuador.
Incremento de  [Més Falta de No existe apoyo [Los turistas La guia Cambio de
materiales establecimientos @poyo publico por parte|no pueden generara leyes por
publicitarios parague se interesen financiero. |de los adquirir una guia contaminacion. parte del
C2. [lapromocién de por tener mas establecimientos.con informacién Ministerio
los materiales exacta de las de turismo
establecimientos. publicitarios. promociones. del Ecuador.
Mas promocion |Los turistas con [Falta de No existe apoyo |[Los turistas La guia Cambio de
de los lugares  |la guiatienen  @apoyo publico por parte|con el generara leyes por
C3. derecreaciény |mas financiero. (e los cuidadodela  contaminacidn. |parte del
de floray fauna |conocimiento de establecimientos. flora y fauna Ministerio
enel Valle de  |la flora y fauna del valle de de turismo
Tumbaco. de Valle de Tumbaco. del
Tumbaco. Ecuador.
C4. Mayor interés de [Dan como Falta de No existe apoyo [Mas acogimiento|La guia generar{Cambio de
los turistas para |resultado las  @poyo publico por partede la guia en contaminacién. |leyes por
conocer los estrategias de  [financiero. |de los el mercado. parte del
establecimientos. [difusion de las establecimientos. Ministerio
guias. de turismo
del
Ecuador.
C5. |Los turistas Los locales Falta de No existe apoyo [Los clientes no [La guia Cambio de
acuden a los tienen una apoyo publico por parteregresan alos  (generara leyes por
establecimientos, |clientela fiel a  [financiero. |de los establecimientos (contaminacion. |parte del
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para poder Sus establecimientos.)y atracciones del Ministerio
conocer sus establecimientos. valle de turismo
respectivas de Tumbaco. del
atracciones. Ecuador.
Demanda de Las guia tienen [Falta de No existe apoyo |Los clientes no [La guia Cambio de
guias turisticas |una buena apoyo publico por parte consideran generara leyes por

C6. (de lazona. aceptacion por  ffinanciero. |de los regresar alas  |contaminacion. |parte del

los turistas. establecimientos.@atracciones Ministerio
turisticas del de turismo
Valle de del
[Tumbaco. Ecuador.
Precios Los precios de  |Falta de No existe apoyo |Los turistas La guia Cambio de

C7. Jaccesibles para |los apoyo publico por parte consideran que generara leyes por
los turistas, en  gestablecimientos financiero. |de los los precios son  icontaminacion. |parte del
los son conocidos establecimientos. muy elevados. Ministerio
establecimientos por los de turismo
del Valle de moradores del del
Tumbaco. Valles. Ecuador.

Tabla 24, Supuestos.
Actividades
Nivel Resumen Supuestos Medios De Verificacion
Narrativo Financiero Politico Social Ambiental Legal

Al. Disefio de guias |Laguiatiene una| Faltade |No existe apoyo |Los turistasno |La guia Cambio de
turisticas de la  [respuesta apoyo publico por parteconsideran que |generara leyes por
zona de mayor  |positiva por parte| financiero. (de los tengan la contaminacion. |parte del
interés para los |de los turistas en establecimientos.informacién Ministerio
turistas. cuanto al disefio. necesaria para de turismo

poder llegar a los del
establecimientos. Ecuador.

A2. Incrementar las [Mediante la guia | Faltade  |No existe apoyo No sé ha La guia Cambio de
ganancias y los turistas apoyo publico por parte generado ningin (generara leyes por
produccién de  podran conocer | financiero. |de los incremento contaminacion. |parte del
los mas los establecimientos.ninguno y Ministerio
establecimientos gstablecimientos ganancias en los de turismo
del Valle de y poder establecimientos. del
Tumbaco. incrementar las Ecuador.

ganancias.

A3. Disefar Mediante un Faltade |No existe apoyo [Los turistas La guia Cambio de
materiales disefio agradable,| apoyo publico por parteconsideran que generara leyes por
publicitarios para [generar interés | financiero. |de los los materiales  contaminacion. |parte del
la promocion de en los materiales establecimientos.publicitarios no Ministerio
los publicitarios para 50N necesarios. de turismo
establecimientos. [los del

establecimientos. Ecuador.
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Informar alos  |Los turistas son | Faltade  |No existe apoyo |Los preciosno |La guia Cambio de
A4, fturistas si los conscientes de | apoyo publico por parte son de agrado de generara leyes por
precios son los precios de financiero. (de los los turistas, y ~ [contaminacion. |parte del
accesibles en los cada establecimientos. consideran que Ministerio
establecimientos festablecimiento son elevados. de turismo
del Valle de del Valle de del
Tumbaco. Tumbaco y Ecuador.
Visitan estos
lugares.
Tabla 25, Supuestos.
Matriz marco logico.
Resumen Indicadores Medios De Verificacion Supuestos
Narrativo Fuentes de Método de | Método de [Frecuencia| Responsable
informacion recoleccion analisis de
recoleccion
Mayor facilidad |Publicaciones deDuefios de los  [Salidas de  ICuadros Trimestral.|Investigador [La guia contara
para poder llegarguias con las establecimientos. campo. pstadisticos. (Cristian con croquis de
a los ubicaciones de Observacion. Cabrera). los
establecimientos.los Entrevistas. establecimientos
establecimientos. para su facil
ubicacion.
Se da a conocer [Mediante la Duefios de los  [Observacion |Cuadros [Trimestral.|Investigador [Los clientes se
a la clientela de glaboracion de la gstablecimientos. |[Entrevistas — pstadisticos. (Cristian informan de los
los precios bajos [guia se daré a Cabrera). precios de los
de los conocer los establecimientos
establecimientos.precios. y concurren a
estos.
Los turistas Enlaguiase  PDuefios de los |Observacion. Cuadros Trimestral.|Investigador (Con la guia los
extranjeros incluira un mapa pstablecimientos. |Salidas de  pstadisticos. (Cristian turistas pueden
pueden visitar  para la facilidad campo. Cabrera). conocer los
todos los de la ubicacion establecimientos
lugares de los y disfrutar de sus|
turisticos del establecimientos atractivos.
\Valle de y atracciones.
[Tumbaco.
Lugares como |La guiaservira Municipio del (Salidasde  |Cuadros Mensual. |Investigador [Las personas son
el Chaquifidn  ppara Valle de campo. pstadisticos. (Cristian conscientes de
50N Mas promocionar los [Tumbaco Cabrera). la belleza que
concurridos por [lugares mas Bibliografias. tiene el
los turistas y representativos |Internet. Chaquifan.
moradores del |de la Zona del
\Valle de \Valle de
Tumbaco y sus [Tumbaco.
alrededores.
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materiales
publicitarios
para la
promocion de
los
establecimientos.

publicitarios de
los
establecimientos
en la guia.

establecimientos.

Entrevistas.
Salidas de
Campo.
Encuestas.

estadisticos.

(Cristian
Cabrera).

34
Los Disefiar una guiaDuerfios de los  |Observacion (Cuadros Anual. Investigador |La guia es una
establecimientos didactica y establecimientos [Encuestas.  pstadisticos. (Cristian fuente de
generan atractiva con la Cabrera). publicidad para
ganancia y informacién de los
crecimiento por Jlos establecimientos
la mayor establecimientos y generar interés
informacion paray atracciones. en los turistas.
los turistas.
Mucha mas La guia ayudard [Duefios de los  [Salidas de  ICuadros Semestral. |Investigador [El Valle de
concurrencia |a promocionar establecimientos.|campo. estadisticos. (Cristian Tumbaco se
turistica al los lugares mas Observacién. Cabrera). vuelve méas
Valle de representativos Entrevistas turistico.
Tumbaco. de la Zona del Internet.
Valle de Bibliografias.
Tumbaco.
Mayor Los turistas Duefios de los  [Salidas de  ICuadros Trimestral.|Investigador |La guia dara
conocimiento  |mediante la guia festablecimientos.|campo. estadisticos. (Cristian conocer los
de los lugares  podran conocer Observacién Cabrera). lugares mas
turisticos del los lugares Entrevistas. representativos
\Valle de turisticos en el del Valle de
Tumbaco. Valle de Tumbaco.
[Tumbaco.
Incremento de  |Anuncios Duefios de los  |Observacion. Cuadros Bimestral. |Investigador |Mas

establecimientos
gue se interesen
por tener mas
materiales
publicitarios.

CoNnocer sus
respectivas
atracciones.

de los
establecimientos.

Mas La guia contara [Municipio de  |Observacion. Cuadros Mensual. |Investigador |Los turistas con
promocion de  con una seccion [Tumbaco. Salidas del  pstadisticos. (Cristian la guia tienen
los lugares de  |para campo. Cabrera). mas
recreacion y de [promocionar la conocimiento de
floray fauna en ffloray fauna del la flora y fauna
el Valle de Valle de de Valle de
[Tumbaco. [Tumbaco. Tumbaco.
Mayor interés de|La guia contara [Los duefios de |Salidas de  ICuadros Mensual. |Investigador |Dan como
los turistas para icon una seccion [los campo. estadisticos. (Cristian resultado las
conocer los reportajes o publifestablecimientos. Cabrera). estrategias de
establecimientos.reportajes de los difusion de las
establecimientos. guias.
Los turistas La guia contara [Los duefios de  |Observacion (Cuadros Semestrallinvestigador |Los locales
acuden a los con una seccion |los Salidas de  estadisticos. (Cristian tienen una
establecimientos,reportajes o establecimientos. |Campo. Cabrera). clientela fiel a
para poder publirreportajes Sus

establecimientos
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accesibles en los
establecimientos
del Valle de
Tumbaco.

establecimientos
para conocimienty
de los turistas.

35
Demanda de Estara presente [Los duefios de |Salidasde  |Cuadros Semestral. (Investigador | Las guia tienen
guias turisticas gn los lugares  [los campo. estadisticos. (Cristian una buena
de la zona. mas concurridos stablecimientos. Cabrera). aceptacion por
por los turistas. los turistas.
Precios La guia contara [Los duefios de |[Encuestas.  ICuadros Semestral. [Investigador [Los precios de
accesibles para con los precios [los estadisticos. (Cristian los
los turistas, en  de los establecimientos. Cabrera). establecimientos
los establecimientos son conocidos
establecimientos para por los
del Valle de conocimiento de moradores del
[Tumbaco. los turistas. \Valles.
Disefio de guias |Considerar e Duefios de los |Salidas de  ICuadros Trimestral |Investigador |La guia tiene
turisticas de la  fincluir los lugareq establecimientosicampo. estadisticos (Cristian una respuesta
zona de mayor [de Observacion. Cabrera). positiva por
interés para los |mayor interés Entrevistas. parte de los
turistas. en la guia. turistas en
cuanto al disefio.
Incrementar las Mediante la guia | Duefios de los |Observacion Cuadros Bimestral| Investigador [Mediante la guia
ganancias y incrementar el |establecimientos Entrevistas. pstadisticos (Cristian los turistas
produccion de finterés a los Salidas de Cabrera). podran conocer
los turistas para Campo. mas los
establecimientos [conocer los encuestas establecimientos
del Valle de establecimientos. y poder
Tumbaco. incrementar las
ganancias.
Disefar En la guia se Duefios de los  |Observacion. Cuadros Mensual |Investigador |Mediante un
materiales incluiran establecimientos|Salidas del ~ pstadisticos (Cristian disefio
publicitarios promociones de campo. Cabrera). agradable,
para la los generar interés,
promocién de  establecimientos. en los materiales
los publicitarios
establecimientos. para los
establecimientos
Informar alos |La guia contard | Los duefios de |Salidasde  Cuadros Mensual |Investigador [Los turistas son
turistas si los  con los precios | los campo pstadisticos (Cristian conscientes de
precios son de los establecimientos Cabrera). los precios de

cada
establecimiento
del Valle de
Tumbaco y
\visitan estos
lugares.

Tabla 26, Matriz marco ldgico.
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La Propuesta
5.1 Antecedentes de la herramienta del perfil de la propuesta

5.1.1 Historia del disefo editorial

El disefio editorial es una parte del disefio gréafico es la que se encarga de la maquetacion
de publicaciones como revistas, libros y periddicos. Se encarga de la diagramacion
interior y exterior de los textos, siempre respetando cada publicacion, y teniendo en
cuenta las condiciones de produccion y recepcion de los ejemplares. Para hablar de los
inicios del disefio editorial, regresemos unos cuantos afos atras con la utilizacion de las
piedras. Es en este momento cuando los artefactos estaban formados por los sellos y
tampones utilizados para imprimir sobre arcilla. Cuando utilizaban una piedra era
impregnada con barro o pigmento y luego era aprisionada contra alguna superficie, El
desarrollo de la imprenta desde el método del tampdn hasta llegar a la prensa se produjo
en diversas formas en distintos lugares del mundo y en épocas diferentes.

Una de las personas mas relevantes en la historia del disefio editorial es Johann
Gutenberg, natural de Maguncia (Alemania), quien es considerado como el inventor de
la imprenta en occidente. Sus libros y en particular el ejemplar conocido como la “Biblia
de Gutenberg”.

El desarrollo de la imprenta agrega la prensa accionada por vapor, la prensa de cilindro
que utiliza un rodillo giratorio que prensa el papel contra una superficie plana rotativa,
en la que tanto el papel como la plancha van montados sobre rodillos. También surge la
prensa de doble impresion que imprime en ambas caras del papel, la
llegada de la actualidad, los sistemas de impresion agregan un elemento a sus
procedimientos, la computadora, con diversos programas para el disefio como: Adobe

InDesing, Corel Draw, Photo Shop entre otros.
(ROZO, 2012, P4g. 1).
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5.1.2 Reglas para hacer disefio editorial.

Para el disefio desde un folleto hasta un libro; el disefio editorial es muy importante.
Aqui algunos consejos para lograr un buen producto impreso.

El disefio editorial es una de las ramas méas completas en el disefio gréfico, utilizar los
programas apropiados y conocer los procesos de la produccién, entre otras cosas. Se
trate de un folleto o un libro, resulta bésico conocer las reglas, dominarlas y aplicarlas.

Figura 2, Reglas para hacer disefio editorial
Lee lo que disefas.

En publicaciones cortas como folletos o revistas, leer los textos nos permitira saber
dénde cortar columnas, hacer tablas o apostilas, para poder dar dinamismo y orden de
lectura, Lo mismo aplica en libros que no sean de texto y que en lo posible se empata o
complementa el contenido con la parte gréfica.

Ademas, leer el texto nos permitira adentrarnos en el tema de lo que disefiamos y
podremos tomar decisiones creativas.
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Haz la letra pequefia.

Si en un disefio vas a aplicar tamario de carta, seguramente despliegues la hoja de tal forma
que se acople al tamafio del monitor que estés usando. Entonces, cuando comienzas a usar
tipografia por omisién que es de 12 puntos porque lo alcanzas a leer perfectamente. Sin
embargo, al imprimir el disefio te das cuenta de que la tipografia es grande.

Una letra demasiado grande no solo ocupa mucho espacio sino que reduce el ancho de las
columnas provocando que surjan mancha tipografica, 10 mas recomendable es, una vez
seleccionada la tipografia a utilizar, imprimir una hoja con parrafos compuestos en
diferentes tamafios de 6 a 12 puntos, y luego de 14, 16, 18, 21, 24 y 36 para los titulos,
subtitulos, lo cual nos servira para darnos una idea de cdmo va a quedar la tipografia ya
impresa.

Caslon

© © >
[y - "3—
P @] -—
= E c
= © 8
(4v]
Q)

Avant Garde
Helvetica

Figura 3, Haz la letra pequefia

En este ejemplo se muestra diferentes letras (a), todas compuestas al mismo tamafio
pero en diferentes fuentes. Es muy notoria la diferencia de tamafios entre ellas.

(BALCAZAR, 2010, Pag. 1).
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5.1.3 Como elegir tipografias en disefio grafico.

El disefiador grafico para elegir la tipografia correcta tiene la misma importancia que al
elegir los colores, las iméagenes o el formato de un trabajo grafico.

La eleccion de una tipografia u otra debe estar basada en criterios estéticos y
funcionales, adecuada al contenido y propdsito general de cada proyecto gréfico.

Por esta razon no deberas elegir una tipografia guidndote Unicamente por tus gustos
personales, escoger correctamente el tipo de letra que mejor se adapte a cada uno de tus
disefios graficos.

Figura 4, Como elegir tipografias en disefio grafico

(UZKIAGA 2012,Pag.2).
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5.1.4 ¢ Que es la fotografia publicitaria?

Dentro de la Fotografia Profesional, encargada de la planificacion y construccién de una
imagen fotografica para ser difundida pablicamente, que intenta transmitir un mensaje o
una emocion, frecuentemente es una herramienta, cuyo fin es estimular la venta de
productos o servicios.

Figura 5, fotografia publicitaria

Por ello debe haber un asesoramiento por parte del publicista o del fotografo en el
aspecto publicitario, o relativo al marketing. Claramente el profesional debe conocer
esta tematica, la fotografia amateur, el fotdgrafo debe satisfacerse a si mismo; en la de
sociales, al cliente; en la publicitaria al propio fotografo, al cliente inmediato y a su
correspondiente clientela.

(DUMM, 2012,Pag.1).
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5.2 Descripcion de las herramientas.

Adobe lllustrator.

Adobe Illustrator Contiene una gran variedad opciones, herramientas y efectos para
realizar cosas creativas, con acceso sencillo a las herramientas, para producir
rapidamente material grafico ilustrado, degradados, fondos, tipos de fuentes de letras,
texturas. Y dar paso a la imaginacion para crear desde paginas web, logotipos, efectos,

material didactico, etc.

TECNOLOGICO

Descripcién general del panel Herramientas

© Herramientas de seleccion ‘@ Herramientas de texto

m k Seleccién (V)
= [; Seleccién directa (A)
Ix* Seleccion de grupo
ufX Varita magica (V)
g2 Lazo (Q)
=" Mesa de trabajo (Mayus+0)

@ Herramientas de dibujo

=2 Pluma (P)
*2* Afadir punto de ancla (+}
> Eliminar ancla (-)
N Convertir punto de ancla
(Mayus+C)
"/ Segmento de linea (\)
" Arco
@ Espiral
B# Cuadricula rectangular
Cuadricula polar

=l Rectangulo (M)
@ Rectingulo redondeado
@ Elipse (L)
@ roligono
W Estrella

@ Destello
. Lipiz(N)
/ Suavizar
# Borrador de trazados
- Cuadricula de perspectiva
(Mayus+P)

Seleccion de perspectiva
(Maytis+V)

m Indica la herramienta predeterminada
* Los métodos abreviados de teclado aparecen
entre paréntesis

® T Texto(T)
T Texto de drea
~* Texto en trazado
1T Texto vertical
| Texto de area vertical
'\‘? Texto vertical en trazado

@ Herramientas de pintura
=/ Pincel (B)
@ rninn:;t!::ar)nanchas
=& Malla (V)
u 7] Degradado (G)
= _# Cuentagotas (I)
&3 Medida

Bote de pintura
@ interactiva (K)

@ Seleccién de pintura
interactiva (Mayus+L)

@ Herramientas de
cambio de forma

=D Rotar (R)
T4 Reflejo (O)

'@ Escala (S)
7 pistorsion
¥’ Reformar

-.U" Anchura (Mayuas+W)
Deformar (Mayis+R}
G Molinete
‘E;} Fruncir
'C:J' Engordar
[= Festonear
ﬁ Cristalizar
" Arrugar
w K1 Transformacién libre (E)

Creador de formas
-3 (Maytis+M)

= @ Fusién (W)

@ Herramientas de simbolos

L] Rociar simbolo (Mayus+5)
-@ Desplazar simbolo
@® Separar simbolos
@ Cambiar tamario de simbolo
¥@* Girar simbolo
&g Manchar simbolo
B Translucir simbolo
@ Apilar estilo a simbolo

@ Herramientas de gréfica

= |5l§ Grafica de columnas (J)
|22} Gréfica de columnas apiladas
B Grafica de barras
E= Grafica de barras apiladas
B Grafica lineal
P> Grafica de areas
L Grafica de dispersién
@ Grdfica de tarta
@ Grafica de radar

@ Herramientas de sector
y cuchilla
'V Sector (Mayus+K)
. Seleccionar sector
m & Borrador (Mayus+E)
>€ Tijeras (C)
£F Cuchilla

@ Herramientas de zoom y
desplazamiento

] @ Mano (H)
I} Segmentacién de impresién

= B, Zoom (2Z)
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Adobe Photoshop.

Esta herramienta tiene una gran versatilidad para poder retocar imagenes desde su color, brillo,
e intensidad, y crear efectos impresionantes, por lo cual esta herramienta es esencial para la

elaboracion de la guia para poder retocar las fotos que se consideren necesarias.

Introduccién al cuadro de herramientas
) Herramientas de = L Tampén de clonar (S) “§ Mascara de texto
seleccién %R, Tampén de motivo (S) horizontal (T)
# Mascara de texto vertical
uk s Mover (V)* = _/ Borrador (E) @ (T e
= r— =
A Lad, = {_! Marco rectangular (M) "/ Barrador de fc_mdos{EJ m [ Seleccidn detrazado (A)

= "7 Marco eliptico (M) “a# Borrador mégico (E) Iy Seleccion directa (A)

g i Marco columna tnica m () Desenfocar = [] Rectangulo (U)
s—H, =i Marco fila Gnica A Enfocar () Rectangulo redondeado
C—-f -p Lazo (L) w Dedo {U_]

; ¥ Lazo peligonal (L) u & Sobreexponer(0) © Elipse (U)
—r‘; T2 Lazo magnético (L) &> Subexponer (O) 9 Paligono (U)
. = i Linea (U)
2 {5 Seleccion rapida (W) & Esponja (O} P ! ;
Heks 3% varita mégica (W) Forma personalizada (U)
0%, X
D | 7, @ Herramientas de e d
i Herramientas de
=, @ Herramientas para cortar pintura navegacion
| | 1) y crear sectores = g Pincel (B)
i Rotar 3D (K)t+
= 0, l‘lZf. Recortar (C) "1’ Lapiz (B} =<5 w
18 < =" Sustitucion de color (B) &) Desplazar 3D (K)+
. ¥ sector (C) - )
z b ¥ Seleccionar sector (C) #" Pincel mezclador (B) q}; Panoramica (Kt
e -

T L3 P!ncel d.e hl.storia ) g Deslizar 3D ()t
F @ Herramientas de medida &5 Pincel histérico (¥)

k. 215 Escala 3D (K)t

= = _# Cuentagotas (I} =Wl Degradada () = Rotacién de cimara 3D

‘Sl: “# Muestra de color (1) & Bote de pintura (G) =< (N)+

= o= Regla (1) Desplazamiento de
eIl = [=) Notas (I @ Herramientas de O opaan (N)
O, 133 Recuento () dibujo y texto _
4E* Panoramica de cadmara 3D
Q u ;> Pluma (P) (N)+
- g © Herramientas para ;2> Pluma de forma libre (P) = Recorrido de cdmara 3D
| retocar “+.» Afadir punto de ancla (N)t
o] m: g Pincel corrector punctual (J) -‘) Eliminar punto de ancla o Zoom de cdmara 3D (Nt
& Pincel corrector (J) [\ Convertir punto de ancla = & Mano (H)
@ Parche (J) m T Texto horizontal (T) ) )
T& Pincel de ojos rojos (J) IT Texto vertical (T} & Rotarvista (R)
m O Zoom|(Z)
® |ndica la herramienta por defecto. * Los métodos abreviados de teclado aparecen entre paréntesis. 1 So6lo para Extended

Figura 7, Adobe Photoshop.
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5.3 Planificacion.
5.3.1 Propdsito del Proyecto.

El presente proyecto tiene como proposito dar a conocer los establecimientos y
atracciones del Valle de Tumbaco a los turistas nacionales y extranjeros. Mediante una
guia gque contenga los establecimientos.

5.3.2 Tipo de Publicacién.

El tipo de publicacion que se usara un plegable de una guia turistica, serd un impreso a
full color, tiro y retiro, disefiado en illustrator que esta estructurada de varias
ilustraciones acompafadas de un texto minimo, que contiene una breve descripcién de
los establecimientos y atraciones, y dando a conocer un poco de los precios y
promociones de los establecimientos del Valle de Tumbaco.

5.3.3 Temética.
La tematica a tratar, sera el turismo en el Valle de Tumbaco.
5.3.4 Formato.

El formato a utilizarse para el disefio de la guia turistica, es rectangular de 53x 42 cm, en
total de la impresién incluyendo tiro y retiro.

5.3.5 Numero de Péaginas.

El producto estard conformado con un total de 16 paginas; sin embargo, el plegable no
contara con numeracion de paginas ya que no cuenta con una secuencia en cadena.
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5.4 Desarrollo.

5.4.1 Mapa de Contenidos.

INSTITUTO TECNOLOGICO

Guia turistica
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v v Vv v
Restaurantes Bares Discotecas Fora y Fauna
v v v v/
Precios Promociones Establecimientos Ciclo via
v v v v/
Publi reportajes Precios Precios Chaquifian

Establecimientos

5.4.2 indice de imagenes.

La tradicion.

Foto elaborada por: Cristian Cabrera
Céamara: Sony vaio 14 megapixeles

Tabla 27, Mapa de Contenidos

Foto elaborada por: Cristian Cabrera
Cémara: Sony vaio 14 megapixeles
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Foto extraida del internet Foto elaborada por: Cristian Cabrera
www.pizzahot.com Camara: Sony vaio 14 megapixeles

Andrés Bull

Foto elaborada por: Cristian Cabrera Foto elaborada por: Cristian Cabrera
Céamara: Sony vaio 14 megapixeles Céamara: Sony vaio 14 megapixeles

Foto elaborada por: Cristian Cabrera
Céamara: Sony vaio 14 megapixeles
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Pepe el Charro

Foto elaborada por: Cristian Cabrera Fotos elaboradas por: Cristian Cabrera
Céamara: Sony vaio 14 megapixeles Céamara: Sony vaio 14 megapixeles

Foto elaborada por: Cristian Cabrera Fotos elaboradas por: Cristian Cabrera

Céamara: Sony vaio 14 megapixeles Céamara: Sony vaio 14 megapixeles
La Otra Discoteka

Foto elaborada por: Cristian Cabrera Fotos extraida del internet
Camara: Sony vaio 14 megapixeles www. Discotecatongalele.com
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Foto elaborada por: Cristian Cabrera

Fotos elaboradas por: Cristian Cabrera
Céamara: Sony vaio 14 megapixeles

Céamara: Sony vaio 14 megapixeles

Pasta Pentola

Foto elaborada por: Cristian Cabrera
Céamara: Sony vaio 14 megapixeles

Foto elaborada por: Cristian Cabrera
Céamara: Sony vaio 14 megapixeles

Fotos elaboradas por: Cristian Cabrera
Céamara: Sony vaio 14 megapixeles
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Fotos elaboradas por: Cristian Cabrera

Foto elaborada por: Cristian Cabrera
Cémara: Sony vaio 14 megapixeles

Camara: Sony vaio 14 megapixeles

Ciclo Via

Fotos elaboradas por: Cristian Cabrera

Foto elaborada por: Cristian Cabrera
Céamara: Sony vaio 14 megapixeles

Cémara: Sony vaio 14 megapixeles

Fotos elaboradas por: Cristian Cabrera
Céamara: Sony vaio 14 megapixeles

Foto elaborada por: Cristian Cabrera
Céamara: Sony vaio 14 megapixeles
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Foto elaborada por: Cristian Cabrera Fotos elaboradas por: Cristian Cabrera
Céamara: Sony vaio 14 megapixeles Céamara: Sony vaio 14 megapixeles

Foto elaborada por: Cristian Cabrera Fotos elaboradas por: Cristian Cabrera
Céamara: Sony vaio 14 megapixeles Céamara: Sony vaio 14 megapixeles

Foto elaborada por: Cristian Cabrera Fotos elaboradas por: Cristian Cabrera
Cémara: Sony vaio 14 megapixeles Céamara: Sony vaio 14 megapixeles
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Fotos elaboradas por: Cristian Cabrera

Foto elaborada por: Cristian Cabrera
Cémara: Sony vaio 14 megapixeles

Céamara: Sony vaio 14 megapixeles

Fotos elaboradas por: Cristian Cabrera

Foto elaborada por: Cristian Cabrera
Céamara: Sony vaio 14 megapixeles

Céamara: Sony vaio 14 megapixeles

Fotos elaboradas por: Cristian Cabrera

Foto elaborada por: Cristian Cabrera
Cémara: Sony vaio 14 megapixeles

Céamara: Sony vaio 14 megapixeles

Foto elaborada por: Cristian Cabrera
Céamara: Sony vaio 14 megapixeles
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5.4.3 Estilo.
Estilo Descripcion Familia Tipografica

Cuerpos de Myriad pro abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz

Texto ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Cuerpos de YotnSancock aboedefghijhlmnropgresltaucwry:z

Texto ABCDEGTNHII KL MANNC P
ORSTUONWL YT

Titulo JuliusBlack abcdefghijklmnhnopqrst
uvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPOR
STUVWXYZ

Cuerpos de ENGRAVERSGOTHIC ABCDEFGHIJUKLMNNOPQRSTUVWXY

Texto BT z 3
ABCDEFGHIJUKLMNNOPQRSTUVW
XY Z

Cuerpos de Comic Sans MS abcdefghijklmnAiopqrstuvwxyz

Texto ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ

Titulo Tatr la abcdefghijhklmn opqrstuv
WXVZ
ABCDEFGHIJKLMN OPQR
STUVWXYZ

Cuerpos de Trvagenfly abcdefghijklmnnepgrstuvwarxys

Texto ATZCTOS TG HIITK I WV
MNMOPOORS“TUV WX Y X

Cuerpos de Nougat abcdefghijkimniiopqrstuvwxyz

Texto ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW
XY1Z

Titulo Padaloma (abcdefghijkimniop
grsfuvwixuyz
ABCDEFGHIJKLMN
OPDRSTUVWXIXYZ

Cuerpos de ARIAL abcdefghijklmniopgrstuvwxyz

Texto ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUYV
WXYZ

Cuerpos de Times New Roman |abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz

Texto, Titulo ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW

XYZ

Tabla 28, Estilo
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5.4.4 Diagramacion.

La diagramacion del la guia se realiz6 en Adobe illustrator, con un formato de de 53x 42
cm, la guia cuenta con un tiro, donde posee los establecimientos y atraciones del Valle
de Tumbaco; tambien esta compuesta de una portada donde da a conocer con fotos una
parte del Valle de Tumbaco, y contra portada con una pequefia historia corta del Valle, y
en el retito cuenta con un mapa del Valle donde también cuenta con simbologias donde
detalla mas informacién y fotografias del Chaquifian e informacion de la flora del
mismo.
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Figura 8, Diagramacion.
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la ruta del Chaquitan de Cumbaya.
Tunkuco y Poembo hesta el Quiche 0
i decaido y, por el cousraio cads vez
ecibe s visianles. Abors cluso by
mmichos mas inferés por conocer este
Camedor Ecoldgico y Patrimoio Natural
que tiene la ciudad.

s un paseo en biciclet

Pusda
entta

]
Tumboco se distruta
asis cundo se via @ bordo de
bicicketa,

Las subidss y bajodas empinadas
marcan ¢l Hayecto de ls shors
denonninacs “ruta de In uatuale-
', que en cada tramo pae » pruchn I
volntad y el fiso de caminantes, corre-
dores y ciclistas. Estos iltimos, sin
enbargo. fienen U g reconpenss
s de descenso

de un hermoso paisaje.

Estos y oros deportistas también disfi-
tan el s sobee e camino de gravilla
3 prevda que serpentes junlo a prlcrescas
casss y haciendas. y admirar I flora y
i Micatras avanzan ea su trayectaria.

Todo el muendo quiere regresar de un fin
de semsn con buenss historss. pa
cantarkes a s ammigos <a ol trbajo o cu
Ia fima. 0 parm pooer en Facebook. del
magico hugar que & ¢l chaguidan de
Cumbay hasts el Quinche

Ojo de poeta - Tunbergia

S trata e una planta trepadoen e goza
de un crecimiento realmente ripido, por
o gevenal se 1n trata como si fera 1
pla sl

Las loves son gransdes, tienen forma de

trompeta, wide S cn de ancho y poseen cinco
peétalos que en s fora s coni so de color
amnllo muy interso, aunque e encuentin
adenis en bianco, melocotin y naranja. Presentan
0 ¢l centro una camceristica mancha u o}
central redondeado del color del chocolate.

Esta hermosa flor | podrin Lo largo de la rayec-
torin el chaquiin desde s iicio y hasta el izl
esta linvda flor sera s acompabate s dhdas por
o cualsera impossble 1o admirar su bedleza, claa
que tieatras avance se encoatrara con muckiss
s especies de plantas silvestres sin dudss
magnificas
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Iglesia y Santuario de E1 Quinche

Este Santuario es de peregrnaciin y
adoracion a la Virgen del Quinche
traida desde Oya el 10 de marzo
de 1604. Constituye uno de los santua-
rios mis visitados por fos feligreses v
tomeriantes en ¢l Ecuador. E1 Saniua-
tio. pese a los sismos, se mantiene con-
servad

Los cuerpos de Ja torre se refierzan en
sus esquinas con elementos de picdra.
en la phnta baja y de ladrillo en los

Con capacidad total del Santuario para

irea construida total en planta de 2.049
m2

Cada mes de noviembre miles de
devotos de la Virgen de EI Quinche
emprenden una caminata hasta el San-
wario, ubicado 3 60 kilémetros de
Quito, para "agradecerle o pedir un
favor especial”

Las caminatas se realizan desde hace
mis de 400 afios, cuando la Virgen fue
trasladada desde Ovacachi a

El Quinche, se le atribuyen una infini-
dad de milagros y favores que sc retra-
tan en algunos lienzos y placas que los
devotos cuclgan en una pared de la
iglesta.

INDESFUT LTDA.

Figura 9, Diagramacion.
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5.4.5 Imagen Corporativa.

10

0 1 2Z 3 4 5 6 7 8 9 10

Figura 10, Imagen Corporativa.

Imagen Corporativa

El logotipo estd compuesto de 1 tipografias, la taco sodal en el nombre Mi Valle,
dandole peso visual, El isotipo estd compuesto por tres ilustraciones. La primera es el
sol, es para representar la inmensidad con la que cubre a todas las parroquias del Valle,
la segunda es una flor con redes de hierva que representan la vida y variedad de plantas
con las que cuenta el Valle de Tumbaco, la tercera es de un rio lo que representa los
maltiples rios con los que contamos en el valle.

En cuanto a los colores, se usé el verde claro por qué connota vida y alegria en el Valle,
y el color azul que connota juventud y en el caso de la guia seria los establecimientos
nuevos en el Valle.
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5.4.6 Portada.
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Figura 11, Portada.
Justificacion.

Para el disefio de la portada se opto por realizar un disefio con multiples imagenes
promocionando al Valle de Tumbaco, con un formato que emplea las siguientes
dimensiones 13,5x21 cm.
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Contraportada.

Desde el tiempo de los Incas cuandolas
tribus andaban errantes en busca de
una vida tranquila, se ubicé en este valle
una familia cuyo jefe llevaba el nombre
de "Tumba’. Ala muerte de este casique,
a este valle le pusieron el nombre Tuma;
sin embargo con el venir del tiempo se
aumentd la sflaba "Co", quedando con el
nombre de Tumbaco.

La historla de Tumbaco se remonta a la
época de los Quitus ; Pues Tumbaco
dependfa de la nacién Quitu , que mas
tarde acompafiaron a los espafioles a la
conquista hacia el Oriente Ecuatoriano ,
quienes al pasar por este valle , encon-
traron facilidades para el hospedaje
.También el sector de Tumbaco formé
parte del Relno de Quito cuya historia
nos reiata el padre Juan Velasco.

En 13 actualidad en el Valle de Tumbaco
estd conformado por dos zonas subur-
banas: Rumihuaico y Oyambaro gue se
encuentran conformadas por ocho
parroquias:

Cumbaya, Tumbaco, Puembo, Pifo,
Tababela, Yaruqui, Checa y El Quinche.
Este lugar lo digo por su clima, vegeta-
cion, paisaje y por sus aguas termales
ahora llamada Valle de Tumbaco es un
lugar turfstico y digno de conocer.

Figura 12, Contraportada.
Justificacion.

Para el disefio de la contraportada se opto por realizar un disefio simple y consiso con la
historia del valle de Tumbaco, con un formato que emplea las siguientes dimensiones
13,5x21 cm.
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5.5 Maquetacion.
5.5.1 Pre-Prensa.

Para la elaboracion de la guia se uso dos tipos de plata formas de adobe entre ellos
tenemos:

Adobe Illustrator CS5.

Que permitio realizar el disefio de cada uno de los establecimientos que van incluidos en
la guia, de una forma grafica.

Adobe Photoshop CS5.

Permitira el retoque de las fotografias que fueron tomadas previamente para la
elaboracion de la guia, y mediante las cuales fueron seleccionadas como las mejores
fotografias.

5.5.2 Prensa

Para la elaboracion de la guia se utiliz6 la maguina Kord con dimensiones de 45x64 cm.
Exceso de pinzas : 2 cm por cada lado.
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Figura 13, Prensa.
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5.5.3 Post Prensa.
Material

Papel cuche de 150 gr
El sistema de imprecion offset, ya que es un tiraje de impresion por miles por lo cual la
impresion.

offset es la mas indicada paravbel producto final.

Refilado

Se utilizé una guillotina para eliminar los excesos blancos en los bordes del producto
terminado.

Barnizado uv

El producto posee una capa de barniz uv para darle un acabado brillante a la guia.
Doblez

Se lo realizara un par de dobleces al producto ya que es un plegable.

5.5.4 Marketing y Distribucion.

La guia contara con una alianza en las agencias de turismo y en el municipio de
Tumbaco para su distribucion, para asi poder distribuir de forma masiva en el Valle de
Tumbaco, tambien contaremos con una estrategia publicitaria.

Problema a solucionar.

Se propone potencializar el turismo en el Valle de Tumbaco y dar a conocer a los
establecimientos y atractivos turisticos, mediante la implementacién de una guia
turistica.
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Objetivos publicitarios.
Informacion.

Informar adecuadamente mediante la implementacion de una guia turistica, mediante la
diagramacion de un volante.

Persuasion.

Persuadir al grupo objetivo, resaltando los beneficios més principales que otorga el
conocer al Valle de Tumbaco y sus establecimientos, y sus atractivos. Mediante la
diagramacion de un Afiche.

Posicionamiento.

Posicionar en la mente de los turistas que es Valle es una zona turistica, mediante un
material P.O.P.

Mantenimiento.

Para poder mantener en la mente de los turistas, conocer al Valle, mediante un material
como P.O.P.

Plan de medios.
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Medios principales.

Volantes Afiches

L

Figura 14, Medios principales.
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Medios secundarios.

Material P.O.P.

MEVALLE

Figura 15, Medios secundarios.
Medios auxiliares.

Material P.O.P. ————

VisiTA:

HIVALLE

Figura 16, auxiliares
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CAPITULO VI
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Aspectos Administrativos
6.1 Recursos.
Humano:

Como recurso humano para el proyecto, es la union es de varias personas para la
investigacion, que ayudaron para la elaboracion de la guia turistica.

Tutora: Ing. Daniela Pintado, que aporto con sus conocimientos de editorial, y
elaboracion de productos graficos.

Srta.: Lorena Tandayamo, que aporto con la mayoria de salidas de campo a los
establecimientos.

Duefios de los establecimientos: los cuales aportaron con la informacion necesaria para
la elaboracion de la guia turistica.

Investigador: Cristian Cabrera responsable de la elaboracion de la tesis y el producto
final.

Tecnologico:

Software

e Adobe Illuatrator:
Se utiliz6 para la diagramacidon y creacion, de vectores y letras de la guia turistica.

e Adobe Photoshop:
Se utiliz6 para el retoque de fotografias obtenidas de cada establecimiento,
Chaquifan de Valle. También se realizaron para efectos de las fotografias.

Hardware

Laptop: Sony Vaio

Edicion de Windows: Windows 7 Ultimate
Procesador: Intel® atom(TM) CPU N470
Memoria Ram: 2.00 GB

Sistema operativo de 32 bits
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Flash memory: 4GB

Camara: Sony Vaio
SteadyShot
Zoom éptico 4x

Obijetivo de gran angular 26mm

14.1 megapixels

6.2 Presupuesto.

Gastos Operativos \Jal_or . Valor Total Financiamiento
nitario
Internet 0.60 $20.00 Propio
Impresiones 0.50 $100.00 Propio
Anillados $5.00 $15.00 Propio
Empastado $40.00 $40.00 Propio
Insumos de Oficina 0.50 $50.00 Propio
Comida $2,00 $120.00 Propio
Transporte $3.00 $160.00 Propio
Copias $0.25 $40.00 Propio
Otros $5,00 $50.00 Propio
Total $595.00
Tabla 29, Presupuesto
Aplicacién del Proyecto.
Cantidad Descripcion Valor Unitario Valor Total
Gasto Operativo $595.00 $ 595.00
2000 Offset proformas $ 800.80 $ 800.80
Distribucion $150.00 $150.00
Sub total $1545,80
%15 $231.87
total $1777,65

Tabla 30, Aplicacion del Proyecto.
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CAPITULO VII

DISENO EDITORIAL EN EL TURISMO. CREACION DE UN FOTO LIBRO CON
LAS ZONAS DE RESTAURANTES Y BARES, TURISTICOS DEL VALLE DE
TUMBACO.



cORDlLLERA INSTITUTO TECNOLOGICO

Conclusiones y Recomendaciones
7.1 Conclusiones.

Con el producto final se logré realizar una guia con un disefio adecuado con sus
respectivas ubicaciones de los establecimientos, para los turistas nacionales y
extranjeros tomando en cuenta desde el retoque de fotos, la informacion adquirida para
poder procesarla o dar como resultado un producto que satisface las necesidades del
grupo objetivo.

Con la adecuada difusion y alianzas con Agencias de Viajes y el Municipio del Valle de
Tumbaco, la guia se lograra incrementar el turismo en el Valle de Tumbaco, puesto que
la guia contiene informacion de los establecimientos, precios promociones y ubicacion
para los turistas.

La elaboracion de la guia a futuro, permitira que nuevos profesionales en disefio gréafico
tengan un punto de partida para mejorar y buscar mas informacion de los
establecimientos, y de este modo saber lo que los turistas quisieran que se publique en
la guia.

La guia turistica del Valle de Tumbaco ha logrado ser un éxito, para los
establecimientos puesto que ha reactivado la economia en los establecimientos y dando
como resultado final més afluencia de turistas.

Con la guia se pudo considerar que es necesario buscar informacién veridica para la
elaboracion del producto, mucha mas informacion de las promociones que ofrecen los
establecimientos.

La guia turistica llamo la atencion de los duefios de los establecimientos, hacer parte de
la guia turistica para dar a conocer un poco mas a sus establecimientos, de sus precios y
promociones.

Con la guia también hemos logrado dar a conocer un poco de la flora y fauna que posee
el Valle y concientizar a los turistas de cuidado y conservacion de las especies de
animales y plantas.

La guia fue considerada por los duefios de establecimientos que no son muy reconocidos
una manera de dar a conocerse y poder elevar sus ventas, y de esta manera
promocionarse de manera masiva.
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En cuanto al disefio de la guia se puede decir que la conclusion que se tomo es que los
acabados graficos también son una forma de hacer mas llamativa a la guia.

Como conclusion final de la guia turistica, sea logrado satisfacer las necesidades de los
turistas, como los de los duefios de los establecimientos y reactivar la economia en el
Valle y lograr que sea reconocida como una zona turistica por descubrir.

7.2 Recomendaciones

Para la guia se apuesto en consideracion que la guia cuente con postales coleccionables
de la flora y fauna del Chaquifian.

Se recomienda a los duefios de futuros establecimientos que formaran parte de la guia
facilitar, la mayor informacion posible tanto como de precios y promociones.

Usar fotografias o pictogramas para ser llamativo el disefio y atraer la atencion de los
turistas nacionales y extranjeros.

Se recomienda solo adquirir informacion de los establecimientos y atracciones, de
preferencia a los duefios de respectivos establecimientos, y a los especialistas en flora y
fauna del Chaquifian.

Usar tipografias adecuadas a cada establecimiento y utilizar una cromatica adecuada
para asi Ilamar la atencidn.

Usar méas tendencias en disefio grafico que resalten la guia turistica, y claro porque no
jugar con el esquema para poder capturar el interés de los turistas.

Se recomienda que la guia cuente con un espacio para poder dar a conocer mas y mas de
la historia del Valle de Tumbaco.

Usar para la elaboracion del disefio, Adobe llustrator, para la diagramacion de la guia y
para el retoque de fotos, Adobe Fotoshop, y no otros programas que compliquen su
elaboracion.

Para la impresion se recomienda impresién offset full color ya que la guia tiene un tiraje
muy elevado, ya que se debe distribuir en diversos lugares.

Se recomienda que la guia cuente con un mapa mas elaborado del Valle de Tumbaco.
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7.4 Anexos.

E X<XxACTA

PUBLICIDAD NTEGRAL

K. 23 % Via Interoceanica S/N (Ent y 18 *¥* de Pito)
Telf: 2381277 /0085 133 276 www exacts mat exactapublicxdad@hotmall com
aur

R socat: CYisHan Cabra .
RUC./C.L: Fecha: 20 [ Sep | 2013
Direccién: - (\)(N( Tolf:

Proforma: Contacto:

PROFORMA
0002562

R.U.C.1719622985001

Brazales Espinoza William Daniel

FOHQJ{CKS e~ ) "’Impm&o'(\ 2O

SR e & I8
(9000 wnidadss’) y I cas
- W\ 510
<
= Peble e
prs 5
el 3\
HE RECIBIDO CONFORME EL Y/O LOS TRABAJOS Y/O PRODUCTOS DETALLADOS EN ESTA FACTURA DEBO Y PAGARE A LA ORDEN DE —
EXACTA PUBLICIDAD Y/O BRAZALES ESPINOZA WILLIAM DANIEL EL VALOR DE LA PRESENTE FACTURA MAS EL MAXIMO INTERES PORMORA|  SUBTOTAL 7—-\5
AUTORIZADOS POR LA LEY AS| TAMBIEN TODOS LOS GASTOS DE COBRANZA OCASIONADOS, RENUNCIO A DOMICILIO Y ME SOMETO ALOS
JUECES COMPETENTES EN EL LUGAR QUE SE RECONVENGA A ELECCION DEL BENEFICIARIO O SUS CENCIONARIOS. I.V.A. 0%

INSTRUCCIONES:

oL

CLIENTE "

I.V.A. 12%

TOTAL USD: '0'((39

Figura 17, Factura
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