\>.... To TECNOLOGICE

Capitulo 1

1. Antecedentes

1.1 Planteamiento Del Problema

Hemos realizado las respectivas investigaciones de la empresa WEBPRINT y
conseguimos que dicha empresa fue creado en el afio 2007 por el Sr Pablo Peérez la
empresa comenzO con cuatro empleados el propdsito con la que fue creada la
empresa fue para dedicarse a realizar trabajos pero solo para publicidad exterior todo
referente a vallas, tubulares y gigantografias. fue tomando fuerza esta empresa pero
todo cambio a raiz que un cliente de la empresa, la que mas daba ingresos a
WEBPRINT no le cancelo los trabajos de los ultimos meses la empresa fue
decayendo y no habia ingresos para cancelar a los trabajadores asi que se quedo solo
con dos empleados, el fundador de esta empresa es profesional en disefio ,asi que ha
luchado para mantener viva la empresa el mismo a disefiado su logotipo pero sin
ningun manual que indique como emplear correctamente el logo, en ocho afios no ha

realizado ningun variado en el logotipo.
1.2 Identificacion Del Problema En EI Contexto

El problema de la empresa WEB PRINT, en si, es la falta de clientes y esto genera
poca ventas y hace no haya ingresos para el sueldo de los empleados. Tiene un
simbolo que lo ha representado por un periodo de seis afios, se considera que se hace
un cambio en el logotipo cuando la empresa considere un cambio de identidad

corporativa y en este caso por actualizacion vale la pena.
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Carece de un informacion empresarial

Necesita un manual corporativo

Carece de identidad en su logotipo

YV V VYV VvV V

Carencia de leyes internas

1.3 Causas Y Efectos

Tablal: Causas Y Efectos

Los colores del logotipo no son llamativos

Causas

Efectos

» Carece de un manual corporativo

» No tiene un buen manejo en el

logotipo

> Carece de colores llamativo en el

logotipo

» Carece de la atencion del publico

» Escases informacion de la empresa

» Cliente desinformado

» Carece de identidad en su simbolo

> Crea desinformacion ,confusién de la

actividad de la empresa

> Déficit de clientes.

» Escases para pago a los empleados.

Elaborado por: Alejandro Jaramillo

EL REDISENO DEL LOGOTIPO Y LA CONSTRUCCION DEL MANUAL CORPORATIVO PARA LA EMPRESA
WEB PRINT QUE SE DEDICA A LA PUBLICIDAD UBICADA EN EL ANTIGUO AEROPUERTO SECTOR

NORTE DEL D.M.Q.




n.... To TECNODLOGICE

1.4 Justificacién Del Problema

El redisefio del logotipo lo hacemos porque lo que queremos es que sea mas
Ilamativo y que muestre la actividad a la que se dedica la empresa también que
tenga un conocimiento dentro del mercado. Esto lo hacemos con el fin de atraer
clientes e introducirnos en el mercado, lo haremos redisefiando el logotipo con los
colores correctos y llamativos y la creacion del manual para su uso correcto del

logotipo.

Lo haremos cuando tengamos la aprobacion del propietario de la empresa.
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Capitulo 11

2. Analisis De Involucrados

2.1 Identificaciéon de Involucrados

. -w Propietario
Investigador

Realizacion del redisefio del
logotipo y el disefio del manual
corporativo para le empresa
Web Print ubicada en el sector
norte del D.M.Q.

Proveedores @
Potencial

Figural: Identificacion de Involucrados

Elaborado por: Alejandro Jaramillo
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2.2 Andlisis y Seleccion con los involucrados

Tabla 2: Andlisis y Seleccion con los involucrados

Interés Interés
Recursos .
Actores sobre Problemas sobre Conflictos
. L Mandatos y .
involucrados el percibidos . el potenciales
capacidades
problema proyecto
N Disefiar
Disenar La empresa
. elementos .
unanueva | no tendrd Creara una
. . Intelectual y que .
Investigador imagen a una P . i confusion en el
. - tecnoldgico | identifique X
la identidad nala cliente.
empresa. ropia
P prop empresa.
. Obtener
Carencia de .
Generar inaresos mas
S utilidad g - clientes Que la empresa
Propietario para los Econdmico .
para la 2005 3 para que quiebre
empresa pag exista mas
trabajadores .
ingresos
La Carece de Ingresar al
s leyes - mercado Podrian
Municipio empresase | . Logistico . .
X internas y legalment | seguirnos juicio
legalice
externas e
Informar
. Escasa
Informaci | . . sobre la L
. ) informacién Intelectual - Desconocimient
Cliente on sobre la P ocupacion
sobre la /econémico 0 de la empresa
empresa de la
empresa
empresa
Encontrar No tiene
Encontrar
una una
. . - colores Falta de
Cliente empresa identidad . . ;
. Intelectual corporativ | identidad sobre
Potencial con una que
0S la empresa
buena represente a
. adecuados
imagen la empresa
Disenar
. Carece de .
. Sentir un manual Perdida de
Cliente real . una buena Intelectual . .
seguridad - corporativ clientes
imagen
0
La
. empresa
Ofrecer Informacio pres
o Web Print
Proveedores crédito a nde la .-
. Humano sea Falta de crédito
Mayoristas grades empresa .
reconocid
empresas escasa
aenel
mercado
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Capitulo 111

3. Problemas Y Objetivos

3.1. Arbol De Problemas

No genera los
servicios

Desinterés del Grupo
objetivo hacia la empresa

Efectos | | T
Isotipo mal planteado | Laempresa no se Escasa mfo.rm.acmn en
identfica en el mercado || €l 9rupo Objetivo
| 4 4 Ar
Mal manejo de la identidad corporativa de la empresa Web
Print en el mercado
A A A
Mal manejo de Escaso posicionamiento || Carece de una
Causas logotipo de la empresa en el identidad
empresarial mercado corporativa

Figura2: Arbol de problemas

Elaborado por: Alejandro Jaramillo
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3.2 Arbol De Objetivos

Efectos

Causas

Elaborado por: Alejandro Jaramillo

Genera los
servicios

A

Alto interés del Grupo
objetivo hacia la

T

Buen planteamiento
del isotipo

Identificaciéon de la
empresa en el

Grupo objetivo
informado

A

A

Manejo adecuado de la identidad corporativa de
la empresa Web Print en el mercado

T

A

Buen manejo de
logotipo
empresarial

Tener
posicionamiento de la
empresa en el

Existe una
correcta
identidad

Figura3. Arbol de objetivos
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Capitulo IV

4. Analisis De Alternativa

4.1 Acciones De Identificacion De Alternativas

- Tener
Buen manejo .. .
. posicionamiento de i
de logotipo Existe una
. la empresa en el
empresarial rercado correcta
identidad
1 * corporativa
/'y
[lustracion Manejo Disefio de Disefio de Manejo
correcta de correcto de tripticos afiches correcto de
logotipo la tipografia 4 4 colores
A A A
- Recopilar .
Bocetar Bocetar Recopilar Investigar
) . buenas ianificad
_ informacion i significados
Corregir lustrar en Imagenes
fallas ilustrador Diagramar Analizar
Buscar Tipos d
en el . f' |pOS e
[ustrar en Crear tipogratia colores
programa decuad
el programa fuente en Aj adecuada
' Ver que
Font creator q
o Armar
Imprimir estructura >ean
Ilamativos

Figurad: Acciones e identificacion de alternativas

Elaborado por: Alejandro Jaramillo
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Este proyecto va dirigido para gerente, los trabajadores, clientes y poblacion

4.2.- Tamafio Del Proyecto

aledana de la empresa WEBPRINT, ubicada en el sector del aeropuerto la misma que

sera la dimension de este proyecto

4.3.- Localizacion Del Proyecto

Amazonas Yy rio topo sector norte del Distrito metropolitano de Quito.

4.4 .-Analisis Ambiental

Factores ambientales que seran afectados, por consumo de papel en la impresiones,
pero con la idea de en el futuro ayudar al ambiente en este caso reciclando este

material.
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4.5 Analisis De La Alternativa

Tabla3: andlisis de alternativa

Impacto o -
Obeti sobre Fag;'g"' Factibilidad | Factibilidad Faggg"' rotal | cateort
Jetivo el . Financiera social g ota categoria
propésito técnica politica

Buen manejo

de logotipo 5 5 5 4 1 20 Alto
empresarial

llustracion
CT(‘;";C:IZ :e 5 5 5 4 1 20 Alto

Manejo
correcto de 5 5 5 4 1 20 Alto
la tipografia

4

Tener
posicionamie

err:[())rg:alzn 5 5 5 4 1 20 Alto
el mercado

Disefio de

tripticos 5 5 5 4 1 20 Alto
Disefio de

afiches 5 5 5 4 1 20 Alto
Existe una

correcta

identidad 5 5 5 4 1 20 Alto
corporativa

Manejo
C°£;T§:25de 5 5 5 4 1 20 Alto

Elaborado por: Alejandro Jaramillo
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4.6 Diagrama De Estrategias

Generara

T

Buena imagen

Generar
Seguridad al
cliente |
7§ La empresa Se
identifica en el

mercado

11

Acogera el
grupo objetivo

A

Manejo adecuado de la identidad corporativa de la empresa
Web Print en el mercado

A

Buen manejo Tener Existe una
de logotipo posicionamiento de correcta
empresarial la empresa en el identidad
B mercado corporativa
* A
| |
[ustracion Manejo Disefio de Disefio de Manejo
correcta de correcto de tripticos afiches correcto de
logotipo la 4 4 colores
7'} tipografia 7'y
*
Bocetar Bocetar Recopilar Recopilar Investigar
informacio buenas significado
Corregir llustrar en N imagenes S
fallas ilustrador
Diagramar Buscar Analizar
lustrar en Crear en el tipografia Tipos de
el fuente en programa adecuada colores
rograma Font .
ros creator Hustrador Armar Ver que
Imprimir estructura sean
Ilamativos

Elaborado por: Alejandro Jaramillo
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4.7 Construccion De Matriz De Marco Logico

Tabla 4: Revisién De Criterios Para Los Indicadores

12

Meta
Nivel NR:?:::&T) Indicador Grupo
Cantidad | Calidad | Tiempo | Lugar P
social
Generar Obsequiando
S manillas con 6 . .
Finalidadl demanda el logo de la 1000 Alta meses Quito clientes
empresa
Generar Disefiando
Fanalidad2 Segu_r'dad al una nueva 3 Alta 6meses | Quito clientes
cliente imagen a la
empresa
Usando
Buena imagen adecuadament 6
Finalidad3 & e las normas 1 Alta Quito | disefiador
meses
del manual
corporativo
La empresa Se
S identifica en COIOre.S . .
Finalidad4 corporativos 4 Alta 6mese | Quito | Disefiador
el mercado adecuados
Acogerd el
Finalidad5 gru'o_o Mgdlgnte 1000 alta 6 Quito | Disefiador
objetivo Tripticos meses
Manejo
adecuado de
la identidad
- corporativa de Uso correcto 6 . -
Proposito del manual 1 alta Quito | Disefiador
la empresa corporativo meses
Web Print en P
el mercado
Buen manejo | Siguiendo las
Componentel de IOgOt'PO normas del 1 Alta 6 Quito | Disefiador
empresarial manual meses
corporativo
Tener
posicionamien .
Componente2 to de la Obsequiando 1000 Alta 6 Quito | Disefiador
llaveros meses
empresa en el
mercado
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Existe una
Con una
correcta investigacion 6
Componente3 identidad 19 Alta Quito | Disefiador
. analitica sobre meses
corporativa
empresa
!:)uri::t(;ic,::lne Un buen 6
Componente4 logoti manejo de Alta meses Quito | disefiador
ogotipo programa
Manejo L
correcto de la Investigacion 6
Componente5 i i de las familias Alta meses Quito | disefiador
lpogratia tipograficas
Disefio de 6
Componente6 tripticos Diagramando Alta meses Quito | disefiador
Disefio de Con una 6
Componente? afiches buena Alta meses Quito | disefiador
composicion
Manejo
Componente8 correcto de Analizando Alta 6 Quito | disefiador
colores cada color meses
Bocetar recopilando 6
Accionl lluvias de Alta Quito | disefiador
. meses
ideas
Consultando a
Corregir fallas terceras 6
Accion2 & personas para Alta Quito | disefiador
. meses
analizar las
posibles fallas
llustrar en el Obteniendo 6
Accion3 programa software Alta Quito | disefiador
meses
adecuado
Bocetar recopilando 6
Accion4 lluvias de Alta Quito | disefiador
. meses
ideas
Accions escanear Medlqnte un Alta 6 Quito | disefiador
escaner meses
C fuent
et | s ;
Accion6 ; software Font Alta meses Quito | disefiador
creator creator
Recopilar Por medio de 6
Accion? informacidn libros o Alta Quito | disefiador
meses
documentos
Diagramar en | Haciendo Uso
Accion8 e! programa dg Alta 6 Quito | disefiador
ilustrador herramientas meses
adecuadas
Imbrimir Buscando un 6
Accién9 P lugar de Alta Quito | disefiador
. . meses
impresion de
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calidad
Recopilar
Acciénl0 ,bL,’enas Toman@o 25 Alta 6 Quito | disefiador
imagenes fotografias meses
Ver una
Buscar . .
tipografia tipografia 6
Accionll g g q legible para 2 Alta meses Quito | disefiador
adecuada que no canse
el lector
Armar Manejando 6
Accionl?2 estructura una buena 2 Alta meses Quito | disefiador
composicién
Investigar .
y N En libros de 6 . _—
Accionl3 significados disefio 2 Alta meses Quito | disefiador
Analizar Tipos 6
Acciénl4 de colores En libros 2 Alta meses Quito | disefiador
Ver que sean | Ver qué color 6
Acciénls llamativos causa mayor 6 Alta meses Quito | disefiador

impacto

Elaborado por: Alejandro Jaramillo
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4.7b Seleccién De Indicadores

Tabla 5 Seleccion De Indicadores

15

Clasificacion de

Nivel Narrativo Indicador Puntaje | Seleccion
A|B|C|D]|E
Obsequiando
Finalidadl Generar demanda [ manillas con el 2 x| xxlx 5 alta
logo de la
empresa
Generar L
. Disefiando una
. Seguridad al .
Fanalidad? . nuevaimagena | x | x X | X 4 alta
cliente
la empresa
Usando
Buena imagen adecuadamente
Finalidad3 g lasnormasdel | x | x X | X 4 alta
manual
corporativo
La empresa Se |
- identifica en el colores
Finalidad4 corporativos X | x X | X 4 alta
mercado
adecuados
Acogera el grupo .
Finalidad5 objetivo Me’dlgnte X[ x| x|x|x 5 alta
Tripticos
Manejo adecuado
de la identidad
corporativa de la | Uso correcto del
Propdsito empresa Web manual X[ x| x| x|x 5 alta
Print en el corporativo
mercado
Buen manejo de Siguiendo las
Componentel Iogotlpq normas del X | X X 4 alta
empresarial manual
corporativo
Tener
posicionamiento .
Componente?2 | de la empresaen Obsequiando X[ x| x|x 5 alta
llaveros
el mercado
Componente3 Existe una Con una X | x X 4 alta
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correcta investigacion
identidad analitica sobre
corporativa empresa
ilustracién
correcto de Un buen manejo
Componente4 - alta
logotipo de programa
Manejo correcto | Investigacion de
Componenteb de la tipografia las familias alta
tipograficas
Disefio de
Componente6 tripticos Diagramando alta
Disefio de afiches | Con una buena
Componente7 S alta
composicion
Manejo correcto .
Analizando
Componente8 de colores alta
cada color
Accionl Bocetar re(_:opllar)do alta
lluvias de ideas
Consultando a
. terceras
- Corregir fallas
Accidn2 personas para
analizar las
posibles fallas alta
lHustrar en el Obteniendo
Accién3 programa software
adecuado alta
Accibnd Bocetar regopllaqdo
lluvias de ideas alta
ACCIONS escanear Medla,nte un alta
escaner
Crear fuente en Uso del
Accionb Font creator software Font alta
creator
Recopilar Por medio de
Accion? informacion libros o
documentos alta
Dlagrrgrr:glrnzn el Haciendo Uso
Accién8 prog de herramientas
ilustrador
adecuadas alta
Buscando un
Acciong Imprimir _ Iuga(,de
impresion de alta
calidad
3 Recpplllar buenas Tomando
Accionl0 iméagenes . alta
fotografias
Ver una
Buscar tipografia tipografia
Accionll adecuada legible para que
no canse el alta
lector

EL REDISENO DEL LOGOTIPO Y LA CONSTRUCCION DEL MANUAL CORPORATIVO PARA LA EMPRESA
WEB PRINT QUE SE DEDICA A LA PUBLICIDAD UBICADA EN EL ANTIGUO AEROPUERTO SECTOR
NORTE DEL D.M.Q.




n.... To TECNODLOGICE

17

Armar estructura Manejando una
Accionl2 buena
composicion alta
Investigar .
Accionl3 significados En I!brgs de alta
disefio
Analizar Tipos de
Accionl4 colores En libros alta
Ver que sean Ver qué color
Acciénls llamativos causa mayor alta
impacto

Elaborado por: Alejandro Jaramillo
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4.7c Medios De Verificacion

Tabla 6 Medios De Verificacion

18

Medios de verificacion

Método , Frecue
. Resumen . Fuentes de Metodo nciade | respons
Nivel . Indicador De . de
Narrativo . ., recolecci e recolec able
informacion . analisis .
on cion
Obsequian
Generar do
Finalidad manillas e e Observaci | Cualitati | Cada3 | propieta
demanda Bibliogréafico X -
1 con el on VO meses rio
logo de la
empresa
Generar Disefiando
Fanalidad | Seguridad | una nueva . Entrevista | Cualitati | Cada 2
. . Clientes Gerente
2 al cliente imagen a S VO meses
la empresa
Usando
adecuada
Buena mente las
Finalidad . normas G Observaci | Cualitati | Cada 2 | Disefad
imagen Bibliogréafico .
3 del on VO meses or
manual
corporativ
0
La empresa
Se colores
Finalidad | identifica | corporativ e Observaci | Cualitati Cada Disefiad
Bibliogréafico X ~
4 en el 0s on VO afio or
mercado adecuados
Acogera el
Finalidad grupo Mediante Qe Observaci | Cualitati Cada Disefiad
. . Bibliogréafico .
5 objetivo Tripticos on VO mes or
Manejo
adecuado
de la
identidad Uso
corporativa correcto . — .
, . del e e Observaci | Cualitati | Cada 2 | Disefad
Proposito de la Bibliogréafico X
manual on VO mes or
empresa corporativ
Web Print po
en el
mercado
Compone Buen Siguiendo | Bibliografico | Observaci | Cualitati | Cada2 | Disefiad
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ntel manejo de | las hormas on VO meses or
logotipo del
empresarial manual
corporativ
0
Tener
posicionam Obsequian
Compone | iento de la d?) Clientes Entrevista | Cualitati | Cada 3 | propieta
nte2 empresa en S VO meses rio
Ilaveros
el mercado
. Con una
Existe una | . S
correcta investigaci _ o _
Compone | . - on S Observaci | Cualitati | Cada3 | Disefiad
identidad - Bibliogréfica .
nte3 . analitica on VO meses or
corporativa
sobre
empresa
ilustracién Un buen
Compone | correcto de maneio de Docente/bibli | Observaci | Cualitati Cada Disefiad
nte4 logotipo ! ografico on VO mes or
programa
Manejo Investigac
Compone correcto de | ion d_e_las e Observaci | Cualitati | Cada2 | Disefiad
la familias Bibliogréafico X
nte5 . . . g on VO meses or
tipografia | tipografica
S
Compone D':"er?o de Diagrama e Observaci | Cualitati | Cada2 | Disefiad
tripticos Bibliogréaficos X
nte6 ndo on VO meses or
Disefio de Con una
Compone : buena e Observaci | Cualitati Cada Disefiad
afiches . . | Bibliografico .
nte?7 composici on VO mes or
on
Manejo Analizand
Compone | correcto de S Observaci | Cualitati | Cada4 | Disefiad
0 cada Bibliogréafico .
nte8 colores on VO mese or
color
., Bocetar recopll_a nd . Observaci | Cualitati | Cada2 | Disefiad
Acciénl o lluvias Creativos .
. on VO meses or
de ideas
Consultan
doa
terceras
L Corregir personas Observaci | cualitati | Cada 2
Accion2 fallas para Gerente X Gerente
. on VO meses
analizar
las
posibles
fallas
lHustrar en .
L el Obteniend . Observaci | Cualitati Cada Disefiad
Accion3 o software Net grafia . 3
programa on VO or
adecuado meses
., Bocetar recopll_and . Observaci | Cualitati | Cada 4 | disefiado
Accién4 o lluvias Creativos .
de ideas on VO meses r
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., escanear Mediante ’ Observaci | Cualitati | Cada 6
Accidn5 . Net grafias . gerente
un escaner on VO meses
Crear Uso del
fuente en . L L
., software . Observaci | Cualitati | Cada 6 | disefiado
Accionb Font Creativos .
Font on VO meses r
creator
creator
Recopilar | Por medio
., informacié | de libros o e e Observaci | Cualitati | Cada4 | Disefiad
Accion7 Bibliogréafico X
n document on VO meses or
0s
Diagramar | Haciendo
., en el Uso Qe y Observaci | Cualitati Cada Disefiad
Accion8 programa | herramient Net grafia X
' on VO mes or
ilustrador as
adecuadas
Buscando
- Imprimir un lugar Net grafia/ ObsgrvaC| Cualitati [ Cada 3 | Disefiad
Accion9 de on/
. ., personas . VO meses or
impresion entrevista
de calidad
Recopilar
Accionio _bgenas Tomanqlo Fotégrafo Entrevista Cualitati Cada | Fotograf
imagenes | fotografias VO 3 meses 0
Ver una
Buscar tipografia
Accionil tipografia legible Méquina Obsgrvau Cualitati | Cada2 | Disefiad
adecuada para que on VO mese or
no canse
el lector
Manejand
Armar 0 una . . _—
Accionl2 | estructura buena Bibliografia Obsgrvau Cualitati | Cada2 | Disefad
- on VO meses or
composici
on
Investigar
Accionis significado | En I!brgs Bibliograffa Obsgrvam cualitati | Cada4 | Disefiad
S de disefio on VO meses or
Analizar
Acciénla Tipos de En libros Bibliograffa Obsgrvam Cualitati [ Cada4 | Disefiad
colores on VO meses or
verqe | Ve
., sean . Cuantita | Cada4 | Disefad
Accionls . causa Clientes Encuesta .
llamativos tivo mes or
mayor
impacto

Elaborado por: Alejandro Jaramillo
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Resumen

Factores de riesgo

Nivel . Indicador
Narrativo
Financiero | Politico | Social | Ambiental | Legal
Obsequiando
Generar manillas con el
Finalidad1
demanda logo de la
empresa X X
Generar -
. Disefiando una
. Seguridad .
Fanalidad2 ) nueva imagen
al cliente
a la empresa X X
Usando
Buena imagen adecuadamente
Finalidad3 g las normas del
manual .
corporativo X
La empresa Se
. o colores
L identifica en el ]
Finalidad4 q corporativos
mercado adecuados
X X X
Acogeri el .
Finalidad5 ru ogob'etivo Mediante
grupo obj Tripticos X X
Manejo
adecuado de la
identidad
; Uso correcto
- corporativa de
Proposito del manual
la empresa Web .
] corporativo
Print en el X X
mercado
Buen manejo de | Siguiendo las
logotipo normas del
Componentel gotipo
empresarial manual
corporativo
X X
Tener
osicionamiento | Obsequiando
Componente2 P g
de la empresa llaveros X X X

en el mercado
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Existe una
Con una
correcta investigacién
Componente3 identidad 119
. analitica sobre
corporativa
empresa
ilustracion
Un buen
correcto de ;
Componente4 logoti manejo de
ogotipo programa
Manejo . L,
Investigacion
correcto de la L
Componente5 i i de las familias
lpogratia tipograficas
Disefio de
Componente6 tripticos Diagramando
Disefio de
Componente7 afiches Con una buena
composicién
Manejo
correcto de Analizando
Componente8
colores cada color
recopilando
., Bocetar -
Accionl lluvias de
ideas
Consultando a
. terceras
. Corregir fallas
Accion2 personas para
analizar las
posibles fallas
llustrar en el Obteniendo
Accion3 programa software
adecuado
recopilando
., Bocetar -
Acciond lluvias de
ideas
iy escanear Mediante un
Acciénb .
escaner
Crear fuente en Uso del
Accion6 Font creator software Font
creator
Recopilar Por medio de
Accién7 informacion libros o
documentos
llustrar en el Haciendo Uso
., rograma de
Accion8 !3 & .
ilustrador herramientas
adecuadas
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Buscando un

Acciono Imprimir _ Iugar ,de
impresion de
calidad
Recopilar
Accionlo ' bl:|enas Toman@o
imagenes fotografias
Ver una
Buscar . .
tipografia tipografia
Accionll g g legible para
adecuada que no canse el
lector
Armar Manejando
Accionl2 estructura una buena
composicién
Investigar .
y N En libros de
Accidnl3 significados disefio
Analizar Tipos
Acciénl4 de colores En libros
Ver que sean Ver qué color
Acciénls llamativos causa mayor

impacto

Elaborado por: Alejandro Jaramillo
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4.7d Matriz Marco Logico

Tabla 8: Matriz Marco Logico

Medios de
Resumen . e Supuestos
- Indicador verificacion
Narrativo
Bocetar recopilando lluvias de Focus group Disefios originales
ideas
. Consultando a terceras .
Corregir fallas - Focus group Ver las falencias
personas para analizar las
posibles fallas
llustrar en el .
roerama Obteniendo software Encuestas
prog adecuado
Bocetar recopilando lluvias de Focus group Ser originales
ideas
escanear . . Entrevista Mejorar calidad
Mediante un escaner
L No exista complicacion al
Crear fuente en Observacion / net plicac
Font ¢ Uso del software Font grafia momento de manejar el
ont creator creator software
Recopilar . . ., . . .,
inf prar Por medio de libros o Observacion Exista una informacion clara
Intformacion documentos
llustrar en el .
. . Excelente manejo del
programa Haciendo Uso de Net grafia
. . programa
ilustrador herramientas adecuadas
Encontrar una excelente
Imprimir Buscando un lugar de Tabulacion empresa para la impresion de
impresion de calidad calidad
Recopilar buenas . .
Ny . Focus group Llegar a la imagen precisa
imagenes Tomando fotografias
Buscar tipografia . . . Pre analizar que tipografia es
Posg Ver una tipografia legible Gerente/personal que tipog
adecuada adecuada
para que no canse el lector
Armar estructura Manejando una buena Focus grou Tener una excelente
! . group composicién
composicién
Investigar . Adquirir mas informacién
- : A Net grafia - . o
significados En libros de disefio que facilita la investigacién
Analizar Tipos de . .
P . Net grafia Tener conocimiento de que
colores En libros P
colores me serén (tiles para
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el logotipo
Ver que sean . Causar el impacto que
lamativos Ver qué color causa mayor encuesta bUSCAMOS
impacto

Elaborado por: Alejandro Jaramillo

EL REDISENO DEL LOGOTIPO Y LA CONSTRUCCION DEL MANUAL CORPORATIVO PARA LA EMPRESA
WEB PRINT QUE SE DEDICA A LA PUBLICIDAD UBICADA EN EL ANTIGUO AEROPUERTO SECTOR
NORTE DEL D.M.Q.




26

\>.... To TECNOLOGICE

Capitulo V
5. La Propuesta
5.1 Antecedente De La Herramienta

Era una empresa Alemana que intuia la importancia que alcanzaria la coordinacion
de los elementos vitales de la marca, o lo que seria el espiritu que hoy Ilamamos
corporativo. Esta idea superaba totalmente la practica exclusivamente grafica de la
marca, entendid que el disefio no podia limitarse a la concepcién gréfica. Peter
Behrens, arquitecto, disefiador industrial, y artista grafico, Otto Neurath, socidlogo,
pensaban que se podia aplicar una concepcion unitaria a sus producciones, sus
instalaciones y comunicaciones. En la evolucion formal de los signos de la identidad
visual se aprecia la tendencia a la mayor pregnancia mediante la simplificacion, con
el fin de potenciar la lectura rdpida y la memorizacion. La limpieza de los signos ha
sido en aumento como puede apreciarse en las secuencias histéricas de los logotipos
de diversas marcas cuyos disefios han ido adecuandose a una mayor simplicidad,
claridad e inmediatez de lectura, guiados por los progresivos requerimientos de
lectura clara y rapida. La evolucion formal no ha terminado, tal como ocurre con

todas las manifestaciones formales y culturales a través de la historia.
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Adobe llustrator

Después del grandioso éxito del PROGRAMA para impresoras laser, Adobe
PostScript, que de hecho fue quien inauguré la apertura de Adobe en el afo
de 1982, Adobe Systems lanza al mercado lo que seria uno de los programas mas
reconocidos de la firma y una gran herramienta prodigio de la ilustracion a partir de
gréficos vectoriales, Adobe Illustrator®. Prematuramente forjado para la creacion de
ilustraciones con formato PostScript y la elaboracion de fuentes, Adobe Illustrator®
fue producido entonces para ejecutarse solo en el ambiente de los sistemas Apple
Macintosh en el afio de 1986. Su lanzamiento oficial se dio al afio siguiente en enero
de 1987cuando nacid Benito bajo la version Adobe Illustrator® 1.1. Las clases de

illustrador en la cpac confirman su importancia.

Adobe Illustrator, al igual que la serie de programas creados en aquella época
(procesadores de texto, hojas de calculo, Computer Aided Design (CAD), Etc...) se
muestra como una innovadora alternativa de técnica digital a la ya conocida creacion
artesanal o manual del lapiz de dibujo, el borrador, el papel y la pintura todo esto
para la creacion de dibujo o en su defecto "llustracion”, para aquel entonces era una
técnica muy conocida y recurrida en los medios publicitarios la Aerografia (técnica
de aplicacion de pintura a partir de soplete). Hoy en dia Adobe lllustrator® ya es
capaz hasta de imitar esta Gltima técnica, pero mediante una de sus herramientas mas
especialmente particulares y curiosas, y una de las razones por la que es apreciado, la

Herramienta Malla de degradado (Gradient Mesh Tool llamada solo
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"Herramienta Malla" en la version en espafiol). Adobe Photoshop® también es capaz

de imitar o seguir esta técnica pero mediante mapa de bits.

Tras su primer lanzamiento Adobe lllustrator® tuvo otros “diversos lanzamientos”
siendo creado para otras plataformas distintas de las de Macintosh en las que probo
suerte teniendo por supuesto aciertos y desaciertos. Pero Adobe Systems continuo

colocando su fe siempre en Adobe Illustrator®.

Adobe Photoshop
En 1987, Thomas Knoll, un estudiante de doctorado en la Universidad de

Michigan escribié un programa en su Macintosh Plus para mostrar imagenes a escala
de grises en pantallas monocromaticas. Este programa, llamado Display, llamé la
atencion de su hermano, John Knoll, un trabajador de Industrial Light & Magic, que
recomendd a Thomas convertir su programa en un programa completo editor de
imagenes. En 1988, Thomas se tomd un receso de 6 meses de sus estudios para
trabajar en el programa, junto con su hermano. Thomas renombré el programa a
ImagePro, pero el nombre ya se encontraba registrado. Mas tarde ese mismo afio,
Thomas renombrd el programa como Photoshop y negocio un trato con el creador de
escaneres Barneyscan para distribuir copias del programa con un escaner, "un total

de 200 copias de Photoshop fueron distribuidas” de esta manera.

Durante este tiempo, John viajo a Silicon Valley y realizé una demostracion del
programa a ingenieros de Apple y Russell Brown, director de arte en Adobe. Ambas
demostraciones fueron exitosas, y Adobe decidié comprar la licencia para distribuir

el programa en septiembre de 1988. Mientras John trabajaba en plug-ins en
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California, Thomas se quedo en Ann Arbor trabajando en el codigo. Photoshop

1.0 fue lanzado en 1990 exclusivamente para Macintosh.

5.2 Descripcion De La Herramienta

Es la manifestacion fisica de la marca. Hace referencia a los aspectos visuales de
laidentidad de una organizacion. Esta identidad corporativa esta relacionada
directamente con los siguientes atributos: - Historia o trayectoria de la empresa,

proyectos y cultura corporativa, es decir, cdmo se

Hacen las cosas. En general incluye unlogotipoy elementos de soporte,
generalmente coordinados por un grupo de lineas maestras que se recogen en un

documento de tipo Manual Corporativo.
Adobe llustrador

“(Al) es el nombre o marca comercial oficial que recibe uno de los programas
mas famosos de la casa Adobe, junto con sus hermanos Adobe Photoshopy
Adobe flash, y que se trata esencialmente de una aplicacion de creacion y
manipulacién vectorial en forma de taller de arte que trabaja sobre un tablero
de dibujo, conocido como "mesa de trabajo' y estd destinado a la creacidon
artistica de dibujo y pintura para llustracion (llustraciébn como rama del Arte

digital aplicado a la Ilustracion técnica o el disefio gréfico, entre otros)”™.

Es un software de la familia de Adobe es cual nos permite trabajar, crear y manipular

de una manera vectorial y este se lo realizar en una mesa de trabajo,, el cual le

! http://es.wikipedia.org/wiki/Adobe_lIllustrator
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podemos dar tamario, color tanto a la mesa de trabajo como a la ilustracion de esa

manera podemos trabajar de una manera digital mas profesional.
Adobe photoshop

(popularmente conocido solo por su segundo nombre, Photoshop) es el nombre, o
marca comercial oficial, que recibe uno de los programas mas famosos de la

casa Adobe junto con sus hermanos Adobe Illustrator y Adobe Flash, y que se trata
esencialmente de una aplicacion informatica en forma de taller de pintura 'y
fotografia que trabaja sobre un "lienzo™ y que esta destinado a

la edicion, retoque fotografico y pintura a base de iméagenes de mapa de bits. Su
nombre en espafiol significa literalmente "taller de fotos™. Su capacidad de retoque y
modificacion de fotografias le ha dado el rubro de ser el programa de edicion de

imagenes mas famoso del mundo.

Actualmente forma parte de la familia Adobe Creative Suite y es desarrollado y
comercializado por Adobe Systems Incorporated inicialmente para

computadores Apple pero posteriormente también para plataformas PC con sistema
operativo Windows. Su distribucion viene en diferentes presentaciones, que van
desde su forma individual hasta como parte de un paquete siendo éstos: Adobe
Creative Suite Design Premium y Version Standard, Adobe Creative Suite Web
Premium, Adobe Creative Suite Production Studio Premium y Adobe Creative Suite
Master Collection.

Font Creator

Al crear o abrir un tipo de letra, FontCreator muestra una vision general de todos los

caracteres disponibles. Usted puede simplemente afiadir caracteres que faltan, o
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seleccionar un carécter existente, y modificar su apariencia. Puede importar
(escaneadas) las imagenes de su firma o logotipo de la empresa, o hacer una fuente
de su propio pufio y letra. Con FontCreator también se puede fijar puntos de codigo
de caracteres, los nombres de las fuentes, los pares de kerning, y en todo momento se
puede previsualizar las fuentes antes de instalar.

5.3 Formulacidn Del Proceso De Aplicacion

5.4 Area Corporativa
5.4.1 Imagen Corporativa

“La imagen corporativa constituye como la impresion total que una
organizacion genera en la mente de los publicos. En realidad no podemos
hablar estrictamente de imagen corporativa, sino mas bien de imagenes
corporativas, ya que estan conformadas por las percepciones, impresiones y
experiencias de un conjunto muy variado de personas. Ademas es importante
mencionar a los tipos de imagenes: la imagen de empresa, la imagen de marcay

la imagen de producto™?,

Es una imagen generalmente aceptada de lo que una empresa “significa”, se disefia
para ser atractiva al publico, de modo que la empresa pueda provocar un interés entre
los consumidores, cree hueco en su mente,en el caso del tipo de imagenes que se
habia mencionado, La primera se refiere a la imagen institucional de esa
organizacion; la segunda, al conjunto de signos visuales y verbales que elige para
identificarse, signos que representan a dicha organizacion en la mente de los
publicos; y la tercera se refiere al lugar que ocupan los productos y servicios que

ofrece dicha organizacién frente a otros que puedan existir en el mercado.

> 2 Disefio grafico en el espacio social. Por Alejandro Tapia (jul,16,2009)
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5.4.2 Identidad Corporativa

Es la manifestacion fisica de la marca. Hace referencia a los aspectos visuales de
laidentidad de una organizacion. Esta identidad corporativa esta relacionada
directamente con los siguientes atributos: - Historia o trayectoria de la empresa,
proyectos y cultura corporativa, es decir, como se hacen las cosas. En general
incluye un logotipo y elementos de soporte, generalmente coordinados por un grupo

de lineas maestras que se recogen en un documento de tipo Manual Corporativo.

i

!

//(
WEB mg,@)

Web Print

Logotipo anterior nuevo logotipo

Figura6: Logo anterior y propuesta
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Logotipo anterior
Como podemos observar el logo anterior maneja colores azul, celeste

Una tipografia arial black facil de encontrar pero no denota nada, crea buena

legibilidad

El simbolo no tiene definido la actividad de la empresa.
Logotipo nuevo

El nuevo logotipo( la propuesta)

Tiene una tipografia “masque” que denota modernidad
Los colores son alegres llamativos

Su simbolo son tres flechas que indican que son guias.
5.4.3 Comunicacion Corporativa

La comunicacion corporativa es el acto por el cual una organizacién emite una serie
de mensajes a través de una serie de medios a un conjunto de receptores con la

intencion de transmitir ideas y conceptos determinados.
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Azul Verde Rojo

PR AR
WEB PRIN

Pubiicidod

Drid Herder Solid Italic

Figura7: Estructura del nuevo logotipo
Los colores:
Azul.- demuestra juventud
Verde.-esperanza, dinamismo
Rojo.- competencia
Amarillo.- de luz, vida
Tipografia:
Masque.- denota modernismo, proyectarse al futuro.

Drid herder solid italic.- modernismo, exactitud, perseverancia, progreso.
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“En el mundo del disefio, abunda el trabajo que despierta expectacion y apunta
nuevas formas de pensar sobre la comunicacion visual. En ocasiones, el reto
consiste en una prueba de legibilidad en otras, como una inesperada

yuxtaposicién del contenido o de color. La tipografia que intenta ver el futuro™?

5.4.4 Andlisis Del Logotipo Anterior

\ - celeste
o
WEb Print-» arial black

Figura8: Analisis de logotipo anterior

Analisis Del Logotipo Anterior.- maneja colores azul, celeste que nos denota

juventud y calma, tranquilidad

Una tipografia arial black facil de encontrar pero no denota nada, crea buena

legibilidad
El simbolo no tiene definido la actividad de la empresa.

Este logotipo fue disefiado por el propietario de la empresa quién es disefiador.

>  *Tipografia para disefiadores Timothy Samara(2008).
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Presentacion De La Propuesta

Azul Verde Rojo

Mas;Je * * *Amarillo

WEB PRIN

F’ubl e/t

Drid Herder SO|Id Italic

Figura9: Analisis de la propuesta

Anadlisis del redisefio.- manejo los colores llamativos, celeste que denota juventud,

verde que es la esperanza y rojo fuerza y competencia, amarillo que es la luz vida.
Tiene una tipografia “Masque” que denota modernidad proyeccion al futuro

Su simbolo son tres flechas que indican que son guias, sefialética.

7

FiguralO: Propuesta full color

5.45 Full Color

wWEB PRIN)

Publcod

El logotipo a color puede ser utilizado para en papeleria publicidad en general como:

plegables,

Afiches, material P.O.P., uniformes.
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5.4.7 Escala De Grises.

wWEB PRIN)

Pubilicidod

Figurall: Propuesta escala de grises

Cuando realicemos impresiones en 1 color como ejemplo: puede ser en banderas,

cuadernillos, libretas etc

5.4.8 Positivo Y Negativo

WEB plgﬂ{/ﬂ)

Positivo Negativo

N

WEB PRINT

Pubiicidnd /

Figural2: Propuesta en positivo y negativo

Positivo.-Cuando realicemos impresiones en 1 color como ejemplo: especialmente
para sellos también cuando utilicemos el logotipo sobre fondos claros, puede ser en

banderas, cuadernillos, libretas etc.

Negativo.- Cuando realicemos impresiones y sus fondos sean oscuros.
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En este caso depende de qué modo utilicemos y en que medio, si es impreso lo

5.4.9 Modos De Color

haremos en CMYK y PANTONES, pero si lo hacemos visual lo haremos en RGB.

5.4.10 Cmyk

C3100 c:53 Cc:0 Cc:0
M5 M:O M:100 M:O
Yias Y100 Y100 Y100
K18 K:O K:O K:O

Figural3: colores corporativos de la propuesta en cmyk

5.4.11 Rgb

~=:0 =143 ~r: 226 255
G124 G188 G:0 G237
3167 319 B:26 3:0

Figural4: colores corporativos de la propuesta en rgb

5.4.12 Pantone
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PANTONE 314 C PANTONE 485 C

PANTONE 375 C PANTONE 100 C

Figural5: colores corporativos de la propuesta en pantones

5.4.13 Disposiciones Correctas E Incorrectas Del Logotipo

Si se utiliza fondos oscuros usar el logotipo en negativo y si son fondos claros usar el

logotipo en positivo, si se coloca con imagen realizar marca de agua a la imagen

5.4.14 Tamanos

n
L) Sl

Figural6: tamafio minimo de la propuesta

El tamafio minimo del logotipo es de ancho: 3,08mm x Alto: 0,84mm x trazo: 1pt
que es el tamafio que se puede ocupar en tarjetas de presentacion, con un area de

reserva del filo hacia dentro si va en la esquina de 0,5mm.
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5.4.15 Cambios Autorizados

WEB pnnv» WEB pgﬂ»

logotipo normal logotipo con reflejo

WERB PRI

logotipo vertical hacia arriba
Figural7: cambios autorizados en la propuesta

5.4.16 Cambios No Autorizados

mvgyg) EE P&LNEHHH))

estrechado prolongado

» » WEB PRINT

WEB PRINT

1dd g3am

simbolo a lado izquierdo
simbolo sobre tipografia A E

wWEB pmm) WEB pmm) )
Pubbcdod Pubrbesdod
simbolo modificado , simbolo separado logotipo vertical hacia abajo

Figural8: cambios no autorizados en la propuesta

Regular el grosor de los delineados del simbolo ya que se deforma el mismo
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No Si

Figural9: manejo grosor del simbolo de la propuesta

Si se coloca el logotipo sobre una imagen realizar marca de agua a la imagen

dependiendo de la misma.

Le hemos bajado la opacidad al 70% | Le hemos bajado la opacidad al 80%

Figura20: logotipo sobre imagen con marca de agua
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5.4.16 Papeleria
Utilizaremos Una Papeleria Bésica

Hoja Membretada

—a)

con

Sr. Alberto Jacome

simulacro de texto

simulacro de textosimulacro de textosimulacro de texto
simulacro de textosimulacro de texto

simulacro de textosimulacro de textosimulacro de texto
simulacro de textosimulacro de textosimulacro de texto
simulacro de textosimulacro de textoV

simulacro de textosimulacro de textosimulacro de texto
simulacro de textosimulacro de textosimulacro de texto
simulacro de textosimulacro de textosimulacro de texto

Figura2l: Papeleria hoja Membretada
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Tarjeta

Carpeta

TUTO TECNOLOGICGC
RDILLERA

WIEB PRINT
PABLO PEREZ

GERENTE GENERRAL
> VALLAS > DISENO GRAFICO
> CAJASDELUZ > ROTULACION
> MICRO PERFORADOS > |ONAS
> TUBULARES > ESTRUCTURAS
> LONA MESH > ILUMINACION

~ETIRO

Figura22: papeleria tarjeta tiro y retiro
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PUBLICIDAD EXTERIOR E INTERIOR

wes PRINT)

LA PUSLICIDAD A OTRO NIVEL!!

Figura23: papeleria capeta

Factura
\L/:rl‘\aa;;I:']'asDeLu 2 MicroPe rforadostubulares.  W/EB p%,»
: factura
001-001
Mo 0216325
DESCRIPCION VALOS
subtotal
descuento
subtotal
V.A12%
valor total
Figura24: Papeleria factura
Certificado
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FECHA:09/09/13

CERTIFICADO

texto falso texto falsotexto falsotexto falso texto falsotexto falso
texto falsotexto falsotexto falsotexto falso texto falsotexto falso
texto falsotexte falsotexto falsotexto falsotexto falsotexto falso
texto falsotexto falsotexto falsotexto falsotexto falsotexto falso
texto falsotexto falsotexto falsotexto falsotexto falsotexto falso
texto falsotexto falsotexto falsotexto falsotexto falsotexto falso
texto falsotexto falsotexto falsotexto falso texto falsotexto falso

GERENTE GENERAL

Figura25: Papeleria certificado

Sobre

sobre c’d

Figura26: papeleria sobres oficio y para cd
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De igual manera una sefializacién basica como:

5.4.17 Sefalética

Bafios, Herramientas, Gerencia, Por favor use casco, Estacionamiento, Area de

impresion, Peligro area de metalmecanica como se encuentran en la figura (27y 28).

ALY

ole
' ' M&%”,u
TRYA

GUARDA LA HERRAMIENTA
SANOS DESPUES DE USARLA ESTACIONAMIENTO

0 ]

WEB PR p‘Ll:@)

AREA DE IMPRESION GERENCIA

?*

AREA DE
METAL MECANICA

Figura27: sefialética basica area interna
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LY©

USE BOTAS USE GUANTES USE GAFAS DE
PROTECCION

S}

USE OREJERAS

USE MASCARRILLA
USE CASCO

Figura28: sefialética uso proteccion interno

4.5.18 Uniformes
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INSTITU
“CORDILLERA

Camiseta polo.- uso general se utilizara de lunes a viernes como uniforme del diario

(véase en la figura 29).

Camiseta.-uso general esta camiseta ira debajo de la camiseta polo o de camisa jean

en el caso del area de metalmecénica. (Véase en la figura30)

Gorra.-uso general exclusivo para el personal que desempefia sus labores en el

exterior de la empresa. (Véase en la figura32)
Buzo.- uso exclusivo para tensar lonas. (\VVéase en la figura31l)
Camisa jean.-uso exclusivo para metalmecanica (véase en la figura30)

Pantalon jean.- uso exclusivo para metalmecénica (véase en la figura3l)

Figura29: uniforme camisetas para uso general
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CORDILI

Figura30: uniforme camiseta y camisa jean uso metal mecanica

Figura31l: pantalon jeans y buso uso para metalmecanica y para tensar lonas

oy =

Figura32: Gorras uso general

EL REDISENO DEL LOGOTIPO Y LA CONSTRUCCION DEL MANUAL CORPORATIVO PARA LA EMPRESA
WEB PRINT QUE SE DEDICA A LA PUBLICIDAD UBICADA EN EL ANTIGUO AEROPUERTO SECTOR
NORTE DEL D.M.Q.



50

GOy INSTITUTO TECNOLOGICC
3 P ER 3

CORDILI

4.5.19 Material P.O.P.

Para que la empresa se dé a conocer hemos decidido obsequiar pequefios presentes

de acuerdo al monto de la compra, entre esos presentes se encuentran:

Llaveros, Esféros, Vallas a escala para escritorio, Flash memory, Manillas (véase en

la figura33 y 34)

Esferos

Llaveros

-l e

Manillas

Figura33: material P.O.P. esféros, llaveros, manillas.
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R ;:P g, pﬂ@}

Flash Memory

WEB PRIN

Pubkcidod

Vallas Tubulares

Figura34: material P.O.P. flash memory y mini tubular
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4.5.20 Estrategia De Posicionamiento De La Marca

Problemas comunicacionales

Informacion: no es conocido aun, falta de informacion.

Persuasion: no hay estrategia

Posicionamiento: es nulo

Mantenimiento.-no hay estrategia

Objetivos publicitarios

Informacion.- Haremos tripticos, mostrando el producto y el servicio que se ofrece

Persuasion.- obsequiaremos manillas y lo entregariamos a salida de centros
comerciales.

Posicionamiento.- haremos presentacion de publicidad a escala para causar un
impacto grande en el consumidor y lo presentariamos en los centros comerciales.

Mantenimiento.-Estaremos pendientes cada 3 meses con publicidad en vallas.
Plan de medios

Medios principales

Haremos posters y hojas volantes informativos para llegar a los al grupo objetivo
Medios secundarios

Haremos presentacion de publicidad a escala para causar un impacto grande en el
consumidor y lo presentariamos en los centros comerciales, y resaltar el producto

Medios auxiliares

Haremos vallas publicitarias para recordar el producto.
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Capitulo VI
6. Aspectos Administrativos
6.1 Recursos
Para la realizacion del siguiente proyecto hemos utilizado los siguientes recursos:

Recurso Tecnoldgico Ya que al realizar el proyecto hemos hecho uso de la

tecnologia como computadora, impresoras, etc.

Recursos Econdmicos Tambien hemos invertido dinero para las impresiones de los

borradores, las copias, pasajes, comida etc.

Recurso Humano Hemos solicitado la ayuda de docentes para adquirir
conocimientos que nos ayuden con el desarrollo de nuestro proyecto, también hemos

utilizado este recurso para la realizacion de los borradores y del proyecto en general
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Consumo Valor
Pasajes $15 dolares
Comida $30 dolares
Impresiones $240 ddlares
Anillados $12 doblares
Empastado $10 dolares
Acabados Del Producto $20 ddlares
Imprevistos $80 dolares
Total $407 dolares

6.3 Cronograma
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Capitulo VII
7. Conclusiones Y Recomendaciones
7.1 Conclusiones

» En conclusion este manual servird de gran ayuda para logotipo y a su vez el uso
adecuado del mismo nos ayudara a obtener mas clientes para la empresa.

» Segun la informacion impartida por el propietario la empresa Web Print carece
de brief por el cual nos vemos en la obligacion inmediata de disefiar un manual
corporativo

» Este proyecto beneficiara a la empresa dotdndola de una nueva imagen
amigable, asi los clientes se sentirdn seguros de que la empresa los asesore
publicitariamente.

» Analizando el logotipo anterior podriamos decir el es muy simple y un poco
anticuado
Y por el tiempo que ha representado a la empresa que ha sido aproximadamente
6 afios podriamos decir que necesita un cambio en la identidad corporativa algo
més moderno.

» La nueva identidad que tiene ahora Web Print sera el primer paso para que

ingrese en el mercado.

7.2 Recomendaciones
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» Es recomendable mantener unido el logotipo no separar, el isotipo de su
tipografia.

» Se recomienda que el color del buzo sea de color gris ya que el logotipo
resaltaria el sucio no seria notorio y no daria mala imagen.

» Se recomienda utilizar las camisetas de uso diario de color naranja, se lo
conoce como estilo neon, y es un color resalta a la vista del publico.

» tambien recomiendo ser hacendoso con el cliente, ser atento ya que seria

horrible tener una buena imagen pero demostrar todo lo contrario.

» Se recomienda seguir paso a paso las normas del manual corporativo para

que la empresa tengo una exitosa introduccion en el mercado

» Es recomendable usar colores cmyk cuando utilicen el logotipo en digital,

cmyk y pantone cuando quieran imprimir.
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