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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto busca aportar a la matridymtiva para asi ayudar a la
economia del pais emprendiendo una microempresael édorte del Distrito
Metropolitano de Quito con productos elaborados ewieria prima de calidad.
Ampliando asi el sector textil para padres conntgfa de 0 a 11 afios.

En el estudio de mercado se detallan métodos jictgnpara determinar la
frecuencia de consumo, determinacién de precistaofedemanda que son factores
principales para argumentar la factibilidad deidorcto.

Mediante el estudio técnico se define el lugar éoswlelaborara y comercializara
el producto determinando el equipo y maquinariisipensable para el proceso de
produccion.

Se establecen los costos y gastos que incurrirdnoatento de emprender la
microempresa, se determina el costo de elaboraeibproducto y la utilidad que se
espera obtener en la ejecucion del proyecto.

Dentro del analisis financiero se exterioriza demia mas detallada los
indicadores que muestran la factibilidad econdrdiglaproyecto, tales como: costos
directos e indirectos, gastos administrativos, tehpie trabajo necesario para iniciar
la microempresa y el valor de financiamiento nadespara la ejecucién del
proyecto.

El Valor Actual Neto que se obtuvo dentro del &gl fue positivo, también se
tuvo un tiempo de recuperacion considerable yalguestimenta es de necesidad
béasica.

El calculo de la Tasa Interna de Retorno esta elatsemedidas correctas ya que

es superior a la tasa de descuento, para conctuirel andlisis financiero se obtuvo
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la relacion costo / beneficio donde se determimdendimiento aceptable

para la
ejecucion del proyecto.
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ABSTRACT

This project seeks to contribute to the productivatrix in order to help the
economy by undertaking a small business in NortiMetropolitan District of Quito
made with quality raw material products. Thus exjiag textiles for parents with
infants of 0-12 years.

In the market research methods and techniques emerided to determine the
frequencies of consumption, pricing, supply and aednare key to argue the
feasibility of the product factors. Through tectatistudy where he will develop and
market the product and determining the equipmereswary for the production
process equipment is defined.

Costs and expenses incurred when undertaking n@stablished, the cost of
product development and utility to be gained inithplementation of the project is
determined.

Within the financial analysis is manifested in mdegail the indicators that show
the economic feasibility of the project, such astea and indirect costs,
administrative expenses, working capital neededtant small businesses and the
value of funding needed for project implementation.

The net present value was obtained in the analysis positive, also had a
considerable recovery time because the dress is hasd. The calculation of the
internal rate of return is between the right measuvecause it is higher than the
discount rate, concluding with the financial anaythe cost / benefit where an
acceptable performance for the project implememtatvas determined ratio was

obtained.
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CAPITULO I: INTRODUCCION
1.01. Antecedentes

Los estudios previos relacionados con el temawstigacion son los siguientes:
Inicialmente Cisneros (2010) elabora un trabajood@nado Estudio de Factibilidad
para la creacion de una boutique de ropa fememiria eiudad de Quito, provincia
Pichincha su objetivo principal fue realizar urué# de factibilidad para la creacion
de una boutique de ropa femenina.

Para realizar esta investigacion, utiliza una pobla 308.610,00 hab. Las
principales conclusiones a la que llego Cisnerd¥l@® Fueron los siguientes:
Existen diferentes factores politicos, economigasyciales los cuales involucran al
pais y afectan de otra manera las importacione®@reacion, algunos comerciantes
se han visto afectados por el incremento en lasxcal@s en importaciones de ropa,
por este motivo el precio en ropa ha subido sigaiifvamente.

El presente proyecto cuenta con varias fortalepagparte de los promotores ya
que parte del negocio se encuentra estructuradonfsrtante realizar un analisis
més profundo con respecto a la inversion del dagaaque el monto de inversion en
realidad no es muy alto lo cual se lo podria mareja un solo accionista.

El PIB “Producto Interno Bruto” del sector cometdia tenido un crecimiento
del 4,5%, segun datos provisionales del INEC “tosti Nacional de Estadisticas y
Censos”, Ministerio de Finanzas y CEPAL, ciertogentaje aporta a la economia
ecuatoriana, el cual estd involucrado en la prodacy comercializacion de

vestimenta para nifios y nifias de 0 a 11 afos. (B@eaotral del Ecuador, 2014).
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1.01.01.Antecedentes Historicos en el Mundo

Desde la Edad Media hasta el siglo XVII, los nigosn vendados desde el cuello
a los pies, los brazos y las piernas se pegabestieaimente al cuerpo para proteger
los fragiles miembros y para hacer méas facil cédog&l bebé permanecia vendado
como una momia egipcia, hasta que era destetadonoes, se le liberaban los
brazos. Al mismo tiempo, el infante se vestia agpes largas y usaban la cabeza
cubierta. (Penaherrera, 2006).

La vestimenta era unisex hasta los 5 afios, usabantinica larga, delantal,
babero y capa. Después de los 5 afios, los varsabsin siempre vestido con falda
tableada, abotonado al frente. A los 7 u 8 afiogasebiaba por una chaqueta y
pantalén cefido, corto, a la rodilla. Las nifiasngiee usaron trajes de caracteristicas
similares en silueta a los de sus madres hastaeoans del siglo XX, usualmente
con cinturén ancho, colocado muy bajo, estilo cadmcomo "a la americana”.

La década de los 40" fue drastica en el momentmarar la vestimenta infantil
a nivel mundial, ya que poco afios antes inicioeguada guerra mundial y esto
marco periodos dificiles para todos, se puede r dp@ en lo personal, familiar,
politico y econdmico, los nifios y nifias tenian imeshta minima, el afan de los
padres eran ahorrar dinero, por ello la vestimerftntil consistia en usar prendas
usadas y mas que todo racionadas. (PENA HERREBUG)2

Lentamente fueron surgiendo blusas de estilo ruseestidos escoceses que
fueron alternativas dentro de guardarropa infaR&ro por sobre todo, el trajecito
marinero, fue el mas popular hasta principios d@%9con una forma muy parecida
a la que tendria en el siglo XX: cuello cuadradadbado con galén blanco que se
abre en punta encima de una pechera lisa o ragatla,acompafiado de pantalones

rectos, cortos o largos o de una falda tableadalpamifias. (Saulquin, 20011).
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1.01.02.Antecedentes histéricos en el Ecuador

En el caso del Ecuador se distingue a la Vestimarigatil a lo largo de la
Historia en varias épocas, como la Prehistoriaestios tiempos no era de gran
importancia ya que se utilizaba los mismos matesigl formas para vestirlos es
decir era una ropa hecha a escala de los adul®auspban vestidos largos con
chales y collares en exceso, los hombres usab#@dagson cinturones y accesorios
como coronas de plumas, esto en clase alta, em lsga se usaba simplemente un
taparrabo.

En la Conquista los Unicos que llevaban una “vestiad’ eran los espafioles,
ellos usaban: capas, pantalones cortos, camisasisby la espada. En los indios el
tipico taparrabos, las plumas y un arma. La vestianénfantil en estos tiempos
cambia con la llegada de los espafioles porqueaconién de diferentes culturas los
padres querian vestir como los espafioles a siseljgas.

En la Colonia e Independencia la vestimenta denlagisres eran vestidos largos y
decorados, delicados collares, peinados despameanabos hombres usaban
pantalones largos, camisas, sacos decorados yeaslgrandes, dependiendo de su
cargo zapatos o botas. De igual manera los padedag ver a sus hijos e hijas
despampanantes para una buena imagen.

En Inicios de Republica las prendas se confeccematmés sofisticadas y
formales. Los hombres usualmente usaban ternosasende los indigenas ponchos
y Su ropa autdctona, las mujeres también usabarchpenvestidos grandes y
sombreros, vestidos delicados, formal con grand&gogas joyas. La vestimenta
infantil en estos tiempos toma importancia porgei@isa los materiales sofisticados

y elegantes de prendas adultas.
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En la parte externa, es decir el cliente, los beiosf son diversos como la
variedad de vestimenta para nifios y niflas tomanadwenta las tendencias que rijan
en ese momento. Por tal motivo se realizard urdiestie mercado para determinar
la viabilidad para la creacion de una microempsaercializadora de vestimenta

para nifios y nifias de 0 a 12 afios.
1.02. Justificacion

Con los modelos sociales de inclusion ciudadanasguestan implementados por
parte del gobierno ecuatoriano, en fortalecer tmemia, como pasar hacer un pais
gue genera materia prima a pasar hacer un paipupsa fabricar un producto
terminado. Es asi como la economia del pais cyegeaconsolide con productos de
calidad, también aportando a incrementar la tasengdeo e ingresos a los hogares
ecuatorianos.

Se ha decidido ejecutar un estudio en el sectorecoail por la estructura
econdmica del pais que ha ido mejorando en lovagtafios como es en el caso del
PIB y su tasa de crecimiento que es favorablewanevolucion cada afio segin
estadisticas del INEC, sabiendo que también corgatpa una inflaciébn baja en
Latinoamérica en relacion con las paises econdngnte estables como lo es Brasil
y Chile, (CEPAL).

Por lo cual el sector textil, en al afio 2012 seddatos provisionales del Banco
Central del Ecuador se ubicdé en 7452 millones dare® lo que representa un
incremento en 3.44% respeto al afio anterior. Yuld el gobierno esta aumentando
el volumen de créditos g hasta febrero de 20131&259.80 millones de ddlares lo
que representa una variacion positiva de 8.30%respecto a febrero 2012 es por
ello que es atractivo en si para invertir y dar gésza a este sector con nuevos y
variados productos. (Banco Central del Ecuador).
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Teniendo en consideracion varios aspectos en @aderen lo que se refiere a la
venta de vestimenta de ropa de nifios y nifias cangoan competencia se tiene la
posibilidad de crear este proyecto que se basamects personales, tomando en
cuenta que como padres les gustaria ver mayortiielesd en ropa de nifios y nifias,
en que ellos sean los que se sientan cdmodos sta g todo momento, sin causar
ninguna alergia ni dafios en la piel delicada cpoediente a esa edad, con variedad
de disefios decorativos y estampados de acuerdwigelote en ese momento, con
esto obtener ventas e ingresos econémicos, al niiempo que se proporciona a los
clientes un producto y un servicio de buena calidae le contribuya a la
satisfaccion de esta necesidad.

Este proyecto estd predestinado a generar fuergedrabajo, de manera
primordial a quien lo aplicaria y se desenvuelvaek@mbito del marketing, las
ventas, la publicidad, dando a conocer varios nosdde vestimenta, con precios
cémodos, promociones que surja su propia marcasyqué eso generar una fuente
de trabajo. Los beneficiarios de este proyecto leerclientes finales, empleados,
proveedores y los duefios de la empresa.

El aporte que brinda y relaciona el proyecto ecwign con el Plan del Buen
vivir es: En cédmo mejorar la calidad de vida deddlacion, Garantizar el trabajo
digno en todas sus formas, Asegurar la soberanédiciencia de los sectores
estratégicos para la transformacion industrial gnaoddgica e Impulsar a la
transformacion de la Matriz Productiva este Ultimes muy importante para la
investigacion en mencion, porque ayudard a est@bles lineamentos que se esta

implementando por parte del gobierno para sus nmesla

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQW DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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CAPITULO II: ANALISIS SITUACIONAL
2.01. Ambiente Externo

Es el entorno que designa todo conjunto de vasabkternas a la organizacion
pero que la influyen, directa o indirectamentemhan puede ser influida por ella.
(NUNES, 2012)

Por lo cual el ambiente externo donde se encontigartunidades y amenazas y
el cual se va a desarrollar la investigacion estémbito residencial ya que se
encuentra cerca de conjuntos habitacionales y aiahgporque se ubica en el sector

de un centro comercial muy bien.
2.01.01.Factor Econ6mico

Son aquellos factores que pueden convertirse ema#as u oportunidades para
la organizacién. Existen diversos tipos de factoeesndmicos, entre los que
destacan los factores econdmicos permanentes,akisrdés temporales a nivel
nacional y los factores temporales en el ambiteriv@cional. En el macro ambiente
de la empresa también existen factores econdémices igpfluyen en su
funcionamiento y desarrollo. (VENTURA SERGIO, 2002)

Por ello es primordial analizar y estudiar el amt#etanto externo como interno
ya que permite saber en qué condiciones esta ltgmatio econdmicas, financieras,

sociales y politicas.
2.01.01.01Tasa de interés

Es el rendimiento porcentual que se paga durargénaperiodo contra un

préstamo seguro, al que rinde cualquier forma g@é&atanonetario en un mercado

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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Externo

competitivo exento de riesgos, 0 en el que todgssriesgos esta ya asegurados

mediante primas adecuadas. (ORTIZ, 2001, p. 127)
2.01.01.02Tasa de interés activa

Es la que reciben los intermediarios financierodasedemandantes (personas
naturales o juridicas) por los préstamos otorgalista Ultima siempre es mayor,
porque la diferencia con la tasa de captacion eguéa permite al intermediario
financiero cubrir los costos administrativos, dd@mdemas una utilidad. (ALDO,

2011)

Tabla N. 1.

Tasa de Interés Activa

FECHA VALDE
Febrero- 203003 T4 %
Enere-31-2013 7.84%
Ciciembre-31-2014 B.13%
Movemire-30-2014 Bli%
Cicnebre-31-2014 Bid%
Sepiamnbre-30-1014 78S %
Apnsho-31-2004 Bla%
Falip-30-2014 B311%
Famie-30-2014 B19%
Mave-31-2014 704 %
Aml-30-2014 B17%
Marzo-31-2014 B17%
Febrero-28-2014 B.17 %
Enero-31-2014 B17 %
Ciciembre-31-2013 B17%

Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaborado por: Banco Central del Ecuador

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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Analisis:
En el presente grafico se puede observar quesdadetiva para el afio 2015 ha
disminuido, por ello representa una oportunidadod@ impacto al momento de

realizar un crédito que permitira la creacion deliero pyme.
2.01.01.03. Tasa de interés pasiva

También llamados de captacién, es la que pagamtesnediarios financieros
por el dinero captado, de los ahorristas. Asimidm®pbancos pagan diferentes tasas
de interés (pasivas) al publico segun el tipo gesiéo. (ALDO, 2011)

Tabla N. 2.

Tasa de Interés Pasiva

FECHA VALOR
Febrero-23-2013 532%
Enerp-31-2013 521 %
Diciembre-31-2012 318 %
oviembre-30-2014 307 %
Ocmbre-31-2014 308 %
Septiembre-30-2014 408%
Apesto-31-2014 5.14%
Fulip-30-1014 208%
Faeno-3)-2014 518 %
Maye-31-2014 501 %
Abrl-30-2014 2353 %
Marze-31-2014 233 %
Febrero-28-2004 233 %
Enerp-31-2014 233 %
Diciembrz-31-2013 £33%
Noviembra-30-2013 £33 %

Fuente: Banco Central del Ecuador

Elaborado por: Banco Central del Ecuador

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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Analisis

Mediante el grafico se puede observar que la tasaterés pasiva con relacion al
afo anterior ha venido a la par con los mesesiarger en comparacion a la tasa
activa es por ello vendria hacer una desventaja,epde para el proyecto en
mencion seria mejor invertir en insumos y no enddigps ya que no representa una

rentabilidad para la misma.
2.01.01.04. Inflaciéon

La inflacion es medida estadisticamente a travdsimitice de Precios al
Consumidor del Area Urbana (IPCU), a partir de caaasta de bienes y servicios
demandados por los consumidores de estratos meb#jss, establecida a través de

una encuesta de hogares. (Banco Central del Ecu20an)*

2 s INFLACION ANUAL

——  (Porcentajes, 2006-2012)
5 4

541
. 431 416
A 33 . - 33 -
7 -

2006 2007 2008 2009 010 1 2012 2013

Figura N. 1. Inflacién mensual 2006 - 2013
Fuente: Banco Central del Ecuador 2014

Analisis
Con respecto al grafico observado se nota queflacion ha disminuido con
relacion a los anteriores afios, de acuerdo a &gy variables de los productos. se

establecen como resultado de un conflicto socaital y trabajo), segun el cual la

! http:/iwww.bce.fin.ec/index.php/indicadores-ecoimna

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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inflacion depende de las caracteristicas espesifida la economia, de su
composicién social y del modo en que se determaielitica econémica.

Tabla N. 3.

Inflacion mensual

FECHA VALOR
Julio-31-2015 4.36 %
Junio-30-2015 4.87 %
Mayo-31-2015 4.55 %
Abril-30-2015 4.32 %
Marzo-31-2015 3.76 %
Febrero-28-2015 4.05 %
Enero-31-2015 3.53%
Diciembre-31-2014 3.67%
Noviembre-30-2014 3.76 %
Octubre-31-2014 3.98 %
Septiembre-30-2014 4.19%
Agosto-31-2014 4.15%
Julio-31-2014 411 %
Junio-30-2014 3.67 %
Mayo-31-2014 3.41 %
Abril-30-2014 3.23%
Marzo-31-2014 3.11%
Febrero-28-2014 2.85 %
Enero-31-2014 2.92 %

Fuente: Banco Central del Ecuador 2014

Elaborado por: El autor.
Analisis
Considerando que en los dos Ultimos afios lacidflaen el Ecuador ha tenido
una baja manera moderada, para el presente prosgmtesenta una amenaza de
caracter alto, ya que la materia prima dependdralzi o baja de los precios y por

este factor si influird en el comportamiento dedlisntes al momento de adquirir el

producto.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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2.01.01.05. PIB (Producto Interno Bruto)

Es el valor monetario de los bienes y serviciosléis producidos por una
economia en un periodo determinado. EL PIB es ditador representativo que
ayuda a medir el crecimiento o decrecimiento dardaluccién de bienes y servicios
de las empresas de cada pais, Unicamente derdtotdeitorio. Este indicador es un

reflejo de la competitividad de las empregas.

ZEO0 PRODUCTO INTERNO ERUTO - PIB L]
Precios de 2007 y Tasas de variacion i %
60,883 30
60,000 + 56,481
54,250 54558 20
50,000 47,809 i = | I
' = 64 7.8 70
- 60
& 40000 - | 53
@
El oy 50 §
: 1.4 : 51 2
2 30,000 + ! 40 i
2 000 1 \/' 35 30 E
20
22
10,000 +
10
0 : : : 0t : : 0g
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
.. Millones de USD constantes de 2007 i/ ariacion anual, eje derecho
Figura N. 2. PIB Precios 2007 y tasas de variacién
Fuente: Banco Central del Ecuador 2014
TASAS DE VARIACION t/t-1 POR INDUSTRIA CONTRIBUCIONES AL CRECIMIENTO t/t-1
-8.0 -3.0 20 70 % 02 01 00 01 02 03 04 05
; .—J a4 Servicios financieros g ‘ 0.12 g -
— 11 e 0.39
e 3.7 Correo y Comunicaciones _d 0.14
] 26 S 0.6
Dl 2 2 Alojamiento y serv. de comida _..-J 0.05
bl 23 ol 015
d 14 Servicio domestico | 0.00
ol 12 o0
ol 11 Otros Servicios il 0.08
bl 11 ] 013
bed 10 Construccion Jusd 0.30
Ll 09 1 0.08
kel 00 Acuicultura y pesca de camaron | o.00
kd 07 14 o.04
| aos Comercio | | 0.5
-0.7 | 0.05 __|
7.2 — | Electricidad y agua -0.14
I8 | -0.07

Figura N. 3. PIB Tasas De Variacion — ContribuciérAl Crecimiento

Fuente: Banco Central del Ecuador 2014

2 http://www.economia.com.mx/producto_interno_brutim h

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
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NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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Analisis

El PIB en los ultimos afios han mostrado una terideste crecimiento, para el
presente proyecto representa una oportunidad dectearalto, porque segun las
estadisticas en el sector textil, aportan efectarama los ingresos totales del pais,
por ende el implementar la microempresa ayudasigair contribuyendo a mejorar

la economia del sector.
2.01.01.06. Balanza Comercial

La balanza comercial forma parte de la balanzaagesde un pais. Esta balanza
solo incluye las importaciones y exportaciones dercancias, es decir, que no
contempla la prestacion de servicios entre parses, inversibn o movimiento de

capitales. (E-conomic, 2013)

30.000

23.770
22.322

20,000 IER15: 17480

14.321
12.728 1250

10.417 10,173
10.000
1462 1426 1081 i 678
o
™ ]
-234 4 272 287
I 1979 oaF
40.000
i -10.459

-11.266
B -14.097

20.000 -17.757
-19.469

-23.010 A

30.000
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2012 2013
Enerc- Mayo Enerc- Mayo

# Exporteciones ® |mportaciones M Balanza Comercial

Figura N. 4.Balanza Comercial Total del Ecuador (Millones USDBy
Fuente: Banco Central del Ecuador. Informacion estadistieasual, 2013
Elaboracién: DEECO/MCE

Analisis
En la balanza comercial las importaciones son nesyque las exportaciones se
estd dando mayor importancia a la produccion iamomal, para el presente

proyecto representa una amenaza de caracter ngadijoie con la ayuda de la matriz

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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productiva se mejorara las exportaciones y posibigenbajarian las importaciones,
por el Unico motivo que contaremos con productositeado para el consumidor

final.
2.01.02.Factor Social

Los factores sociales se puede decir que son lssmportantes ya que influyen
en todos los aspectos tanto econdmicos como paiporque comprende a toda la
sociedad tanto en su forma de organizarse compeaieintro de la empresa y en el
mercado, es decir como relacionarse con los cBergara obtener un beneficio
econdémico. (ALDO, 2011)

Analisis:

Este punto es muy importante por la razén, queasa Bn como se relaciona la
empresa en la organizacion con sus respectivostigive que tienen niveles
democréticos para la toma de decisiones con suslgrnos, al igual en el ambito

de la comercializacion y su relacion con el ckent
2.01.02.01. Poblacion

Poblacién humana, en geografia y sociologia esuplbgde personas que viven en
un area o espacio geografico. Poblacion biol6gscal €onjunto de individuos de la
misma especie que habita una extension determieamdain momento dado.

(BORJA, 2012)

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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- Niimera de habitantes -
Log dates finales del dltim censo
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Figura N. 5. Proyeccion de la Poblacién
Fuente: Instituto De Estadisticas Y Censos afio
Elaborado por: Disefio Diario HOY

Analisis

La poblacién representa una Oportunidad de caraltterdebido a que las futuras
generaciones pueden o no adquirir el producto. dtwuda ido evolucionando
significativamente, por lo cual para el presentgyecto esta guiado a las futuras

generaciones que siempre va a estar en constanteoca

2.01.02.02. PEA

La poblacion econdmicamente activa de un pais earnidad de personas que se

han integrado al mercado de trabajo. (BORJA, 2012)

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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DISTRIBUCION DE LA PEA
(dic. 2008 — dic. 2013)
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Figura N. 6. Poblacion Econdmicamente Activa

Fuente: ENEMDU (Encuesta Nacional de Empleo, DessmmpSubempleo )
Elaborado por: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR

. . 2009 | 2010 | 2010 | 2010 | 2010 | 2011 | 2011 | 2011 2011 | 2012 (2012 | 2012|2012 | 2013 | 2013 | 2013 | 2013
CLASIFICACION DE LA POBLACION Dic.| Mar.| Jun.| Sep.| Dic.| Mar| Jun.| Sep| Dic.| Mar. | Jun| Sep. Dic.| Mar.| Jun. | Sep.| Dic.

Pablacion enEdaddeTranajar[PEn| 82.9%| 83.0%( 83.6%| B3.5%| BA.0%( B4.5%| 84.6%| B3.506| 83.7%| 83.90%5|83.9%| BA.3%( BA%k( BA.T6| BATH| 83.2%| 81.4%
Poblacién Economicamente Activa (PEA) 57.1%| 53.0%| 36.6%| 57.2%| 54.6%)| 55.5%)| 54.6%| 55.2%) 55.4%| 57.20%|56.6%| 55.1%| S4.Tk| S4.9%| S5.6%| 55.2%| 53.5%
Ocupades 92.15%| 0.5%( 92.3%| 92.6%| 93.9%( 93.0%| 93.6%| 04.0%[ 04.5% 95.1%) 04.8%)| 35.4%)| 95.0%/( 95.4%| O5.1%[ 95.4%| 95.1%

Ocupados No clasi 28| 200 16%| 100 L2%| LB L3% 0.9% O0.8%| 13% 20% 20% 31% L% 19%| L2%| 03%

Qcupades Plenos 38.8%| 37.6%| 40.3%| A1.5%( 45.6%) 41.2%| 45.6%| 47.9%) 49.5%| 49.5%)40.9%| 51.1%) S2.1%| 4B4%| 467 S0.4%| 515%

50.5%| 51.3%) 50.4%| 45.6%) 47.1%| 50.0%| 46.7%| 45.7%) 44.2%| 43.5%| 43.0%) 42.3%) 39.8%| 45.0%| db.dk| 415%) 43.3%
Visibles 10.3%| 12.1%| 10.6%| 10.2%| 9.5%| 10.5%) B.5%| BA%| 7.6%| B88%[ 7.3%| 80% 61%| B3N O4% 71% B1%

Otras formas| 40.2%| 33.3%| 39.8%| 39.4%| 37.75%| 39.5%| 38.3%( 37.1%| 36. | 35.1%|35.7%| 34.3%) 33.8%| 367 37.0%| 35.8%| 35.3%

Desocup ) 7%%| 91%| 7| T4%| 6% T.OW[ 64%[ S5%) S5.0%| AS%| 5.2%| 46%| S0%| A6k 4% 46%| 4%

Cesantes 55%| 67| 4%%| 5.0 4% Sk A4 4T 33%| A0%| 33| 3T 31%) 35| 4% 31TH| 30k

Trabajadores Nugves 15%| 24%) 28| L7| L%| L% 19%| 0.8%[ 18%| 0.5%[ L14%| L11%[ 1% 12 L5%| 0.8% L8%

Dy le0 Abierto 6.0%| 74%| S9%| 61%| A5W| 57| 52%| 48[ 39%| Al 4.3%| 41%[ 40%| A2 4Te| 40| 3TR

Desempleo Qculto 1% L7e| 18| 13%) Lo L3 12%| O 12| Ok 0.3% 05k 10%) OS%) 08 0.8% L%

Poblacion Econdmicamente Inactiva (PE) 42.9%| 40.5%][ 43.4%| 42.8%| 45.4%[ 44.5%)| 45.4%| 44.8%] 44.6%| 42.8%|43.4%| 44.9%( 45.3%[ A5.0%| 44.4%[ 443%| 465%

Figura N. 7. Mercado Laboral en Condiciones de Adtidad
Fuente: ENEMDU

Analisis:

De acuerdo a los graficos podemos observar qu&Aadn los ultimos afios ha
ido en disminuyendo debido a la implementacion détipas sociales que se esta
viviendo actualmente, es por esta razén hay meesscdpados, pero el gobierno se

debe enfocar en trabajar hasta tener un maximept@je de ocupacion plena.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
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O A
INSTITUTO TECNOLGGICO Marketing&j :Er;l(tteel;’?]g 16

Cordillera

2.01.03.Factor Legal

Los factores legales, los cuales hacen referendiadas las normas que las

empresas nacionales como las internacionales tieoen pasar para entrar en

operaciones en ese pais.

Son distintos los mecanismos de normatividad enacpdis ya que son

influenciados por el tipo de gobierno que prevaleseese momento, es decir a la

ideologia politica que tenga.

Permisos de funcionamiento:

RUC (Registro Unico de Contribuyentes) en el SRI

Original y copia a color de la Cédula de Identigaynte

Original y copia del certificado de votacion

Original y copia de cualquiera de los siguientesudzentos que indique

la direccion del lugar en el que se realizara tavidad.

Planilla de servicios basicos (agua, luz, teléfom®be corresponder a uno
de los tres meses anteriores a la fecha de ingamipc

Estado de cuenta bancario o del servicio de téfevizagada, o de telefonia
celular, o de tarjeta de crédito. Debe correspoadeno de los Ultimos tres
meses anteriores a la fecha de inscripcion. Uningeries estados de cuenta
bancario y de tarjeta de crédito deberan encoeteassi nombre.

Contrato de arrendamiento (puede estar vigente) @mguntamente con el
comprobante de venta valido emitido por el arrendadrrespondiente a uno
de los tres meses anteriores a la fecha de ingmip&l emisor del
comprobante deberéa tener registrado en el RUCtieidedd de arriendo de

bienes inmuebles.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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» Escritura de propiedad o de compra y venta del @ble) debidamente
inscrita en el Registro de la Propiedad, o cedtfc del registrador de la
propiedad el mismo que tendra vigencia de 3 messsledla fecha de
emision.

Fuente: www.sri.gov.ec

Licencia Metropolitana de Funcionamiento otorgada pr el Municipio de

Quito

« Formulario Unico de Licencia Metropolitana de Fumamiento

* Copia del RUC

» Copia de la Cédula de Identidad del RepresentasdallL

» Copia de la Papeleta de Votacion del Representauj!

* Informe de Compatibilidad de uso de suelo

* Persona Juridica: Copia de Escritura de Constitugiimera vez).

* Artesanos: Calificacion artesanal.

* Requisitos adicionales para los establecimientog a@eseen colocar
publicidad exterior:

« Autorizacion notariada del duefio del predio (eroasno ser local propio)

 En caso de propiedad horizontal: Autorizacion natkr de la Asamblea de
Copropietarios o del Administrador como represertéygal.

« Dimensiones y fotografia de la fachada del locé&TEBLECIMIENTOS
CON PUBLICIDAD EXISTENTE).

» Dimensiones y bosquejo de como quedarad la pubticid@UBLICIDAD
NUEVA).

Fuente: www.quito.gov.ec
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Permiso de Funcionamiento emitido por el Ministeriode Salud (para los

establecimientos que requieren control sanitario)

Solicitud de Permiso de Funcionamiento

Planilla de inspeccion

Copia del titulo profesional del responsable enocde ser industria y
pequefia industria

Certificado del titulo profesional del CONESUP

Lista de productos a elaborar

Categoria otorgada por el Ministerio de Industsia8omercio (Industria y
pequefia industria)

Planos de la planta con la distribucion de lassacearespondientes

Croquis de la ubicacion de la planta

Documentar procesos y métodos de fabricacion, &m da industria
Certificado de capacitacion en Manipulacion de Alimos de la empresa
Copia de la Cédula y Certificado de Votacion debppetario

Copia del certificado de salud ocupacional emipdo los centros de salud y
el Ministerio de Salud

Copia del RUC del establecimiento

Permiso de Funcionamiento del Cuerpo de Bomberos

Fuente: Direccién Provincial de Salud Pichincha
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La LUAE (Licencia Unica De Actividades Econémicas)

Es el documento habilitante para el ejercicio dalquier actividad econémica
dentro del Distrito Metropolitano de Quito. Que naede la Ordenanza Nro. 308,
establece el régimen administrativo para la obémcide las Licencias
Metropolitanas; y, en particular, de la Licenciatipolitana Unica para el Ejercicio
de Actividades Econdmicas en el Distrito Metroolit de Quito

Fuente: http://www.quito-turismo.gob.ec
2.01.04.Factor Tecnologico

La innovacion y la tecnologia afectan a los entempresariales. A medida que
el principio tecnolégico avanza, una empresa sebligada a mantener el ritmo de
las demés. Las mismagie no se mantienen a la vanguardia con este fesor
arriesgan a un aumento de los costos de produg@dorecios mas altos. Si el costo
de la compafiia para producir un producto o sergujeera al de los competidores,
esta pronto podria encontrarse fuera del negocio.

El grado de industrializacion, este esta vinculaldgrado de especializacion de la
fuerza laboral. Existen empresas en que se requiada vez mas, un alto nivel de
industrializacion. Este cambio afecta a los préokicy al proceso mismo de
produccion. Los progresos cientificos y tecnoloégisdervienen en los resultados y
la eficiencia de las compafias, por lo tanto, tasesgesean ser mas competitivas,
deben avanzar al mismo tiempo que lo hace la tegfal Entre estos tenemos a los
textiles inteligentes y funcionales estos pueden secanicos, térmicos, quimicos,
fuentes eléctricas o magnéticas.

También existe la tecnologia para la moda es deéguinas disefiadas para la
coser, cortary perfilar en un solo paso prendasaltge costura. Programas de
computadora que le permiten a un operario, con immo de conocimientos en
APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
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ingenieria, cortar menos de 15 minutos la telecwusfte para fabricar 10 camisetas,
estampados al calor con un secado especial queenfreayor durabilidad de las
pinturas en la ropa y una serie de aparatos cofquese puede bordar cualquier tipo

de disefio sobre la tela. (ROMERO, 2014)
2.02. Entorno Local
2.02.01Clientes

Los servicios de la empresa estan destinadossdasati a clientela del sector de
la Concepcion es decir a los padres para que sllosientan bien con un precio
conveniente y accesible, los nifios y nifias seaietdmodos y comodos al realizar
actividades propias de la edad. La poblacion ésteata para el proyecto en

mencion es de neta es de hab.
2.02.02.Proveedores

Se tomara en cuenta proveedores de insumos textilesmaquinaria, se prevera
distribuidores del sector Norte para mayor facdidbe trasportacion, sin dejar de
lado otros sectores si no se encuentran mateyiaexjuinarias respectivos.

La disponibilidadde las materias primas. Si no existen materias gxipara
organizar con eficacia la produccion de la empregasrecimiento sera menor y el
precio de las materias primas tendera a subir.e®ibargo, si existen materias
primas suficientes, su precio sera inferior y sdr@o satisfacer las necesidades de

los clientes, obteniendo de ese modo mayores logrsefi
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Tabla N. 4.

Listado de proveedores textiles y de maquinaria

Nombre Provee Direccion Teléfonos

MIL COLORES Telas e insumos Shyris N 33-02y 2271734
Bélgica

LA CASA DEL Agujas, , Broches, Cierres Isla Genoves 292 011.

CIERRE Moda, Invisibles, Metélicos, N41-27 e Isla

Plasticos, Cintas Satinadas, Floreana
Cordones Elasticos, Elasticos,
Gafetes, Marquillas Tejidas,

Ojalillos, Reatas, Tallas.

BROTHER LA Maquinas De Coser De Bord  Av. América No. 331 7569,
BOBINA S.A. Industriales- Motores Para 2454 y Selva 092 524 153
Maquinas De Coser - Alegre

Bordadoras - Cortadoras -
Elasticadoras - Ojaladoras -

Rectas - Recubridoras —

Repuestos
ELITRADE Cia. Hilos De Acrilico, De Algod6r  Gualguitagua N3. 246171
Ltda. Regenerado, De Algodén - 499 y Federico
Virgen, Sintéticos Varios. Paez
RETESA Repuestos En General Para Tod@aparos N51-81y 330 1241
Tipo De Maquinaria Textil. Av. La Florida
CORTYVIS Bramante llano y estampac Calle Duchicela M 282035:
crinolina, interlock, jersey 536 y 9 De Agosto

cardado y peinado, servicio de

estampado, servicio de doblado.

Elaborado por: El Autor

Fuente: Paginas amarillas/textiles
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2.02.03.Competidores

Los Competidores seran considerados como tal aesaprde acuerdo al sector
en este caso la Concepcion y también al producto ajrece la empresa (ropa
infantil).

Matriz de Boston Consulting Group o Matriz BCG, ws método grafico de
andlisis de cartera de negocios. Se trata de umantienta de analisis estratégico,
especificamente de la planificacion estratégicgarativa. Sin embargo por su
estrecha relacion con el marketing estratégicozosesidera una herramienta muy
vinculada a dicha disciplina. Su finalidad es aywdecidir enfoques para distintos
negocios o Unidades Estratégicas de Negocio (UEB)decir entre empresas o
areas, aquellas donde: invertir, desinvertir ousal abandonar. (HENDERSON,

2014)
2.02.03.01. Competidores Directos

Son todos aquellos negocios que venden un prodiyeab o casi igual al nuestro
y que lo venden en el mismo mercado en el que estawsotros, es decir, buscan a
nuestros mismos clientes para venderles practidani@mismo.

Tabla N. 5.

Competencia Directa

Empresa Direccion

KAPRICHOS CENTRO COMERCIAL
AEROPUERTO (QUITO)

- Avenida La Prensa 2591 y

Teniente Homero Salas.

Elaborado por: El Autor
Fuente: Estudio de Mercado, 2014
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Tabla N. 6.

Competencia Directa/ Matriz BCG

KAPRICHOS
Estrella Vaca Lechera
.
= 4 )
Y (d
)/ =
Conjuntos de nifas Prendas Estampadas
Perro Incégnita
LT )
Medias e interiores Accesorios

Elaborado por: El Autor
Fuente: Estudio de Mercado, 2014

Analisis:

Es competidor directo para el proyecto ya que tlanmayor parte de productos
ofertando en su tienda y lo cual es necesario mvestigacion de campo sobre los
precios, movimientos en su tienda de las prendasaofas, esto con el fin de obtener
una vision ampliada de la experiencia que tienecahpetidor directo para

desarrollarse mejor en el mercado.
2.02.03.02. Competidores Indirectos

La forman todos los negocios que intervienen dedolateral en nuestro mercado
y clientes, que buscan satisfacer las mismas oS de forma diferente y con

productos substitutos.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.



2 . A
INSTITUTO TECNOLGGICO Marketlng&j :Er)]('EceeT’?\g 24

Cordillera

TablaN. 7.

Competencia Indirecta

Empresa Direccion

KID'S La Florida 5241, y av. La
Prensa

Punto Bebe Av. Brasil 1475 y Maldonac

Elaborado por: El Autor
Fuente: Estudio de Mercado, 2014

Tabla N. 8.

Competencia Indirecta/ Matriz BCG

KID'S

Estrella Vaca Lechera
Conjuntos de nifias y nifios Juguete
Perro Incognite

Accesorios

Elaborado por: EI Autor
Fuente: Estudio de Mercado, 2014
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Tabla N. 9.

Competencia Indirecta/ Matriz BCG

PUNTO BEBE

Estrella Vaca Lechera

Prendas para bebes, nifios y Accesorios de vestimenta
ninas
Perro Incognite

. Y
")!sv:*
"ww‘mr'

Rl

Camas Decoraci6i

Elaborado por: El Autor
Fuente: Estudio de Mercado, 2014

Analisis

Para la empresa “TRAVIESITOS” la competencia incteie representa una
oportunidad de caracter alto, ya que existen erapregie brindan los mismos
servicios pero no cuentan con la incorporacionueggs infantiles, ni incentivan la
lectura como cuentos, esta dara un plus al mom@satooncretar el proyecto en
mencion, porque si bien los padres van con sus hijoomprar la vestimenta, pero
con lo inquietos que son los nifios esto hara gueddres compren sin que sus hijos

interrumpan, ya que cuentan con estos espaciospaecimiento.
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2.03. Analisis Interno
2.03.01.Propuesta estratégica

La propuesta estratégica que ofrece la empresa psreer lugar tener un logo
llamativo para los nifios y nifias, también contam tendencias actuales en todo
momento. Teniendo en cuenta la diversion de I@ntds en este caso los infantes.
Afnadiendo juegos infantiles, una pequefa libreaia [su entretenimiento a la hora

de comprar.
2.03.01.01. Mision

Somos una empresa dedicada a la producgi@omercializacion de prendas
infantiles, cuyo fin es satisfacer las necesidatiesos clientes. Con el esfueyzo
trabajo en equipo permanente, logra un productoatidad a partir de una materia

prima garantizadgt procesos tecnol6gicos optimizados.
2.03.01.02. Visi6n

Llegar a ser una empresa productora y comercializade prendas de vestir
infantiles, con amplia cobertura del mercado naionen un futuro incursionar en

mercados internacionales llevando nuevas tendencias
2.03.01.03. Objetivos
2.03.01.03.010Dbjetivo general

Ser una empresa reconocida por su marca, susodissin exclusividad,

originalidad y asi aumentar la productividad.
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2.03.01.03.020bjetivos especificos

« Contar con proveedores de insumos ecuatorianos@gi@resten servicios a
domicilio.

* Incrementar las ventas en los cinco préximos afindaayuda de publicidad
en varios sectores aledafios a la empresa y apieracuo invertido.

» Ofrecer un producto terminado de buena calidad & spa asequible para

nuestro nicho de mercado.
2.03.01.04. Principios y/o valores

Principios

e Cuidado del medio ambiente teniendo a consideraeiénso de insumos
ecoldgicos al momento del patronaje y al confeccion

* Innovacion manteniendo maquinaria y procesos deomae y confeccidon
con tecnologia actualizada para garantizar incréesnenompetitividad.

» Compromiso con el servicio, siempre brindando ¢émabn al cliente siendo
de eficacia para darnos a conocer no solo por ptoslisino por servicio.

» Bienestar laboral, velando por su seguridad fis&@cial y emocional,
promoviendo el desarrollo personal y profesionah, cursos seminarios etc.

Valores

+ Honestidad para con los clientes al momento deosoby trabajadores de la
empresa con un salario justo.

+ Respeto para como los clientes y trabajadores cotraio considerado y
educado,

« Puntualidad para con los clientes en sus pedidios yrabajadores en sus

pagos.
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« Consideracién con el medioambiente utilizando neltecolégico en lo mas

posible.
2.03.02.Gestidon administrativa

La Gestién a nivel administrativo cosiste en brindia soporte administrativo a
los procesos empresariales de las diferentes ameionales de una entidad, a fin
de lograr resultados efectivos y con una gran yeerdampetitiva revelada en los

estados financieros,(MUNIZ Luis ,2010)
2.03.02.01. Planificacion

Método o procedimiento que se concreta con antidpapara alcanzar objetivos

y metas propuestas en el presente trabajo.
2.03.02.02. Organizacién

La organizacion es el proceso que consiste en ardewlistribuir el trabajo, la
autoridad y los recursos entre los miembros deitaoempresa de tal manera que

podamos alcanzar los objetivos y metas propuestas.

GERENTE
PROPIETARIO

DEPARTAMENTO DE DEPARTAMENTO DE DEPARTAMENTO DE

ADMINISTRACION Y PRODUCCION COMERCIALIZACION

FINANCIERO

DISENADORA

CONTADOR

‘ CAJERA/O ‘ ‘ SECRETARIA ‘ ‘ PATRONISTA H CONFECCIONISTAS ‘ ‘ VENDEDOR

Figura N. 8. Organigrama estructura
Elaborado por: El Autor
Fuente: Estudio de Mercado, 2014
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Analisis

Gerente General:la funcion consiste en dirigir, controlar todas fanciones de
los departamentos teniendo como objetivo el dedawoganizacional.

Secretaria: Responsable de recepcion, registrar y distrilBugorrespondencia de
gerencia. Emisién de correspondencia. Mantenimielgoarchivos de contratos
suscritos por la empresa con terceros. Atencidmadie las agendas de la Gerencia.
Atencion a las entrevistas personales. Recepcionmdeasajes telefonicos de
gerencia.

Departamento Financiero: se encargara de la administracion general de los
recursos economicos de la empresa. Para ello tej@rdomar decisiones de como
asignar los recursos disponibles en las difereéteas funcionales de la empresa
mediante proyectos de inversion, con el objetivonémico de maximizar los
beneficios.

Contador: Responsable de la planificacion, organizaciongrdioacion de todas
relacionadas con el area contable, con el objetev@btener las consolidaciones y
estados financieros requeridos por la organizackstablecera y coordina la
ejecucion de las politicas relacionadas con el acedable, asegurandose que se
cumplan los principios de contabilidad.

Cajero/a: sera la persona responsable de sumar la cantidaidlad por una
compra, cargar al consumidor esa cantidad y despeésger el pago por las
mercancias o servicios proporcionados.

Departamento de Produccion:sera el motor de micro empresa ya que sin ellos
no hay productos para vender a los clientes. Juortola produccion de los bienes
que se ofreceran, el departamento de producci@rdieta cuantos de esos bienes se

pueden producir en un cierto tiempo determinado.
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Disefiadoras de modasSe encargaran del estudio de tendencias, modaly est
vigentes, de dibujar en planos basicos las preadastrar con varias técnicas como
secas, humedas y mixtas

Patronistas: Se encargaran de patronar los disefios en papefayias escalas,
cortar en cartén y poner cédigos que envia enitasiddoras este trabajo lo pueden
hacer las disefiadoras también.

Confeccionadoras:se encargara de poner sobre la tela los patronesirttm,
pasar tiza, cortar la tela, y coser.

Departamento de Comercializacion:es el encargado del disefio, programacion
y dictado de todos los cursos de las materias cqréenecen al area de la
comercializacion de productos y servicios.

Vendedor: sus funciones consisten en vender y brindar um sevicio al
cliente; retener a los clientes actuales, captaveosi clientes, lograr determinados
voliumenes de venta, mantener o mejorar la partiddpaen el mercado, generar una

determinada utilidad o beneficio, entre otros.
2.04. Gestion operativa

La Gestion Operativa de la microempresa tiene gueon principal proceso de
produccion y comercializacibn de prendas de vestfantiles femeninas y

masculinas con el siguiente proceso:
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Tabla N. 10.

Proceso de la Gestion Operativa (Por prenda)

Actividad Tiempo Observacion
(min)
Dibujo de disefio 1C-2C Revisando tendenci
llustracion de disefio 10 Usando varias técnic
Patronaje 20 Usar medidas universa
Colocacion y corte de tela 15 Sacar la misma tela
en serie (6u)
Confeccion en serie (6 u) 15C Usando overlock y rec
Control de calidad 48 Revisar cada una de las prer
Etiquetado 180 Colocar etiquetas de logo, calidad y uso
de prenda
Almacenamiento 30 Colocar en bodeg
Perchar 45 Para la veni

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El Autor

2.05. Gestién comercial

La gestién comercial conlleva el contacto direan s clientes. Algunos de los

factores basicos para el éxito de la empresa seréalidad de la Fuerza de Ventas,

la racionalidad de los objetivos propuestos y unank Direccion Comercial, que

apligue los controles adecuados y sepa motivar exdemtemente a su equipo.

Recurriendo a la eficiencia que guia al énfasislasnmedios, hacer las cosas

cabalmente, solucionar problemas, defender reque$estuar tareas y obligaciones,
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capacitacion a empleados, conservacion de macgasnaksi como la eficacia esto
quiere decir poner énfasis en los resultados phatenerlos, alcanzar los objetivos

propuestos.
2.05.01.Marketing Mix

El marketing mix es un analisis de estrategia ¢e@os internos, desarrollada
comunmente por las empresas para analizar cuariables basicas de su actividad:
producto, precio, distribucién y promocion.

El objetivo de aplicar este analisis es conocesitleacion de la empresa y poder
desarrollar una estrategia especifica de posicimramposterior. Esta estrategia es
también conocida como las "4Ps", dado que en gyemranglosajon se conoce
como: price (precio), product (producto), place sffitbucion) y promotion

(promocién). (CRECER-NEGOCIOS, 2015)
2.05.02.Producto

La microempresa de produccion y comercializaciorRAVIESITOS” se
caracterizara por exhibir un producto de calidadistaciendo las necesidades de

vestimenta infantil de nuestros clientes, ya quéara con estilo y moda vigentes.
2.05.03.Precio

Generalmente se denomina precio al pago o recom@Eignado a la obtencién
de un bien o servicio 0, mas en general, una meizamalquiera. A pesar que tal
pago no necesariamente se efectla en dinero lo®mprEon generalmente referidos
o medidos en unidades monetarias. Para el calailtmg precios de las prendas
infantiles elaborado por “TRAVIESITOS” se realigégun los costos de produccion

en prendas basicas.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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Tabla N. 11.

Costos unitarios de fabricacion

Costos unitarios de fabricacion

Prendas Basicas Precios Variables $
Short 8
Blusa 7
Falda 8
Sacos 10
Camisas 12
Camisetas 6
Pantaldn 12
Chaquetas 15

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El Autor

2.05.04.Publicidad

La publicidad es una forma de comunicacion comkegqgia intenta incrementar el
consumo de un producto o servicio a través de kxdios de comunicacion.

A través de la investigacion, el analisis y estutkonumerosas disciplinas, tales
como la psicologia, la macroeconomia, la socioldgiantropologia, la estadistica, y
la economia, que son halladas en el estudio deash@rse podra, desde el punto de
vista del vendedor, desarrollar un mensaje adecpad® el publico. (E-conomic,

2013).

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
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VIESITOS

ES MAS FACIL VESTIRSE SOLITO.

Figura N. 9. Logotipo
Elaborado por: El Autor

2.05.04.01. Slogan

“Con traviesitos es mas facil vestirse solito”

VIESITOS

ES MAS FACIL VESTIRSE SOLITO

Figura N. 10. Hoja Membretada

Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR
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2.05.04.02. Material POP

Direccién: Teniente Homero Salas
558 y Altar
Teléfono: 3300940

VIESITOS

ES s PACTL VESTINSE SOLTTO

OFRECE:;

+ ROPA DE BEBES
+ ROPA DE NIFIOS ¥ MIFIAS
+ ACCESORIOS.

A LO5 METORES PRECIOS

& | @ opaesliotraviestosblogsoot.com @ || Q uscar %8 + A O =

8 Mas vistados M Comenzar a usarFirefox D Microscft Word - UAS... [ Tricio {_ Nueva pestafis

{ af o) o Mis » Siguiente blags migue marinezmabo@gail.com  Nuzva enirada Disefo Sair

Ropaestilotraviesitos

domingo, 25 de octubre de 2015 Datos personales
Migue Martinez
G S |3

WESITOS Vertodom peri
Archivodel blog
s wis o sam
v 215 ()
¥ odubre (2]

Repa de bebes ynfios para s1 mejor
corfor, seg

Figura N. 11. Hojas Volantes y Blog
Elaborado por: El Autor

VIESTTOS

ES MAS FACIL VESTIRSE SOLITO.

MIGUEL MARTINEZ Gerente
ESTEFANIA HIDALGO Disefiadora

Direccién: Teniente Homero Salas 558 y Altar

Figura N. 12. Tarjetas Comerciales
Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
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Figura N. 13. Llaveros
Elaborado por: El Autor

Figura N. 14. Toma todos
Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
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2.05.04.03. Area de Produccion

pg. 1/3 Modelo Ansi pg. 2/3 Modelo Ansi

CONTROL DE CALIDAD PRODUCCION COMERCIALIZACION CONTROL DE CALIDAD PRODUCCION COMERCIALIZACION

NICIQ

Contactar
proveedores

A
insumos.
texties

Cartar tela

nnnnnnnnnn
vestimanta
infantil

Verlticar
precios y
presentacion
Realizar @l
control de
madidas.

Continuar con
Canfsccion en
sorio

>

Revisar patron

pg. 3/3 Modelo Ansi l\\/ 1

CONTROL DE CALIDAD PRODUCCION COMERCIALIZACION

Figura N. 15. Organigrama estructura
Elaborado por: El Autor
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Analisis:

Produccion: Se encarga de todos los procesos dfeccgin del producto
terminado que se van a ofrecer al cliente. El desproduccion es la base primordial
para el proyecto, pues es donde saldra un prodietealidad para que se pueda
llevarse a cabo dicho proyecto.

Control de Calidad: Es aquel donde se procedera a un estricto pradeso
revision para palpar el producto terminado, si dengon todos los aspectos para
poder ser comercializada a los consumidores finales

Comercializaciéon: En las empresas es una funcion de primer ordequgas la
responsable directa de las relaciones con losteliey de la consecucidén de los

objetivos de venta que son la fuente principahdeesos de las empresas.

2.06. Anaélisis FODA

Tabla N. 12.

Matriz FODA Fortaleza

Ambiente Interno

AMBIENTE INTERNO

FORTALEZAS
DESCRIPCION NIVEL
2 5 ¢
s g &
(@)
Misién X
Visién X
Objetivos Especificos x
Gestion Administrativa X
Planificaciéon X
Organizacion X

Gestion Operativa X

Gestion Comercial X
Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
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Tabla N. 13.

Matriz FODA oportunidades

Ambiente Externo

AMBIENTE EXTERNO
OPORTUNIDADES

DESCRIPCION NIVEL
> <
5 Lz
o o) O
PIB X
Poblacién X
PEA X
Aspecto Tecnoldgico X
Politico Legal X
Clientes X
Proveedores X
Competencia X
Elaborado por: El Autor
Tabla N. 14.
Matriz FODA amenazas
AMBIENTE EXTERNO
AMENAZAS
DESCRIPCION NIVEL
> <
= B :
@) e @)
Inflacion X
Tasa de Interés X
Balanza Comercial X
Migracion X

Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
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CAPITULO Ill: ESTUDIO DE MERCADO

Proceso de planificar, recopilar, analizar y coroandatos relevantes acerca del
tamafio, poder de compra de los consumidores, dispdad de los distribuidores y
perfiles del consumidor, con la finalidad de ayual#os responsables de marketing a
tomar decisiones y a controlar las acciones de etiatk en una situacion de

mercado especifica. (THOMPSON, 2008)
3.01. Analisis Del Consumidor

Los productos realizados por “TRAVIESITOS” serarados bajo normas
INEC, y bajo los més estrictos cuidados para ladgeelos nifios y nifias que usen
nuestras prendas.

Las prendas estan orientadas principalmente aifios iy nifias que sus padres se
preocupen por el buen vestir siendo estas comadagsibles y a la moda. La
infraestructura fisica en la cual se desarrolldrpreyecto serd una planta de
produccion y de comercializacion que contara ogmiejores equipos y maquinaria
para el buen desarrollo de la empresa. El pregigubducto estard acorde con la

calidad y se tomara en cuenta las encuestas gletadkaran a continuacion.
3.02. Determinacion de la poblacion y muestra

El muestreo es el procedimiento mediante el culgce®namos una muestra
representativa de la poblacién objeto de estudio

En el Ecuador existen 16°225.000 de habitantes estio datos para terminar el
afio 2014 segun el INEC, de los cuales 4’3 mill@wsnifios y nifias con un 51% y

49% respectivamente; Y por ello existen 2°239.h8hitantes de Quito registrados

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
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segun el Censo de Poblacién y Vivienda 291fifios y nifias de entre 0 y 11 afios
representarian el 15,59% que seria el total d&©8@hab.

Para el siguiente calculo de muestro la poblacéragtgica son los nifios entre O
y 11 afios, esto da un total de 349.090 nifios ysnior que se multiplicaria por
dos, tomando el dato que cada nifio cuenta con ddseg que al final sera la
poblacién objetiva de 698.180 habitantes para diéthculo.

Se realizé este estudio para tener en cuenta lagodb a la que nos vamos a
regir y su impacto en la sociedad. En este capart@quia de la Concepcion Zona 9
Del Distrito Metropolitano de Quito, Sector Antigéeropuerto, Centro Comercial
Aeropuerto, Calle teniente Homero Salas,

Formula:

Dénde:

n: Poblacién o universo

z: Nivel de confianza = 95 % = 1.96

p: Probabilidad de Ocurrencia 50 % = 0.50

g: Probabilidad de No Ocurrencia 50 % = 0.50

e: margen de error 5 % = 0.05

z

z’pq
82

n =

) 1.36%(0.50)(0.50)
0.052

n=384

% Datos tomados del INEC, Ultimo censo 2012

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
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3.03. Técnicas de obtencién de informacion

La técnica para la obtencion de informacion usatta psta tesis es la encuesta
que relne varias preguntas en torno a la produgct@mercializacion; al consumo
y satisfaccion de esta necesidad basica que esstamenta, siendo preguntas para

personas adultas que piensen en el bienestar dédoges.
3.03.01.Modelo de la Encuesta

La presente encuesta tiene como objetivo deternantactibilidad del proyecto
de una microempresa de producciébn y comercialipadé ropa infantil, la

informacion obtenida sera de uso confidencial.

ENCUESTA
DATOS GENERALES
EDAD
18 a22 afios  [] 23 a 26 afios [] 26 afios en adelante [_]
GENERO
Masculino  [] Femenino []
PARROQUIA DONDE VIVE:
Chaupicruz Concepcioén Kennedy Cotocollad_]
1 - -

INSTRUCIONES

MARQUE CON UNA X LA OPCION DE SU PREFERENCIA

1. ¢ Le gustaria que hubiera una tiende de ropangara en el sector de la
Concepcion?

SI | NO []

¢ Qué le llama la atencién a la hora de adquirirareade para nifio?

Disefio............
Precio.............

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
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Necesidad......
Calidad.........

3. ¢ Le gustaria recibir informacion relacionada afemtas y promociones de la
tienda mediante?

Anuncios en periddicos o revistas...........

Correo/internet............

Television/ radio..........

4. ¢ Estaria dispuesto a comprar ropa de nifiosrarelaa tienda de la Concepcion?
S| 1 NO ]

5. ¢ Qué tipo de prenda para nifios usted compraeintemente?

Outfit (Conjunto infantil).................
Calentadores..........cccoeveviiiiiininnns
Chompas........ccovviiiii e,
Pantalones.............cooveivvieinne.

Ropa Interior.............cc.ccoeieennnne.

6. ¢ Cuanto estaria dispuesto a invertir en la athidm de ropa infantil?
20%$a40s........c.........

40% a 608...................

60%a 80%...........cce

100$ a mas............

7. ¢Con qué frecuencia compra ropa infantil?
Unavezalasemana..................
Unavezalmes............ocoeeennnns

Una vez cada tres meses.............

Una vez cada seis meses.............

Unavez al afio.....................

8. ¢, Como le gustaria que fuera el pago?

Contado.................

Crédito.........cceevnnn.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
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9. ¢, Cuantas prendas por le general compra esitua la tienda?

Méasdes5.............

10. ¢ Esta de acuerdo con los productos y oferesfgece la competencia?

S ] NO ]

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
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3.03.02.Tabulacion

Datos Generales

Edad: 18 a 22 afios... 23 a 26 afios... 26 afnos en &lelan

Tabla N. 15.
Edad
EDAD FRECUENCIA
18 A 22 afios 89
23 a 26 afos 138
26 afos en adelante 157
TOTAL 384

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: El Autor

m18
H23
26

Figura N. 16. Edad
Fuente: Investigacién de campo
Elaborado por: El Autor
Analisis:
De las personas encuestadas realizadas el 23éh@esta edades entre los 18 a
los 22 afios, el 36% de las personas encuestadas tie 23 a 26 afios y el 41 % de

las personas encuestadas son de 26 afios en adektatecifras nos indican que las

personas interesadas podrian ser padres de familia.
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GENERO:
Masculino...
Femenino...
Tabla N. 16.
Género
GENERO FRECUENCIA
Masculino 183
Femenino 201
TOTAL 384
Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El Autor

e |
_at
-0 |
_A—
I
L
|
L
. -
R |
|
E— |

Figura N. 17. Género

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El Autor
Andlisis:

En este caso las personas de género femenino doviem poco

GENERO

mas de

predisposicion para ayudar y responder las preguigala encuesta con un 52%

frente a un 48% que fueron las encuestas a ldogueombres respondieron. Las

cifras nos dan a conocer que tanto hombres comerasipstan interesadas en el

tema.

APOYAR AL SECTOR
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Parroquia donde vive:
Chaupicruz Concepcion Kennedy 0ocGldo
Tabla N. 17.
Parroquias
PARROQUIA FRECUENCIA
Concepcion 233
Chaupicruz 121
Kennedy 27
Cotocollao 3
TOTAL 384

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El Autor

PARROQUIAS

1%

B Concepcion
B Chaupicruz

Kennedy

B Cotocollao

Figura N. 18. Parroquias

Fuente: Investigacién de campo

Elaborado por: El Autor
Analisis:

La encuesta realizada tiene mas apogeo en el shmtole se va a constituir la

empresa, con un 61% de personas que habitan earriagpia de La Concepcién,

seguidos por un 31% Chaupicruz que es aledafno,&%ehnedy, mientras que 1%

se refiere a Cotocollao.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
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PREGUNTAS TABULADAS
1. ¢Le gustaria que hubiera una tienda de roparpfos en el sector de la
Concepcion?
SI D NO [
Tabla N. 18.

Implementacion

IMPLEMENTACION FRECUENCIA
Si 311
No 73
TOTAL 384

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: El Autor

IMPLEMENTACION

uS|
uNO

Figura N. 19. Implementacion
Fuente: Investigacién de campo
Elaborado por: El Autor

Analisis:
Segun la encuesta realizada el 81% de las perssias de acuerdo con la

implementacion de una tienda de ropa infantil, mménque el 19% no lo estan,

dando la conclusion que habria una gran aceptacitanla apertura de la misma.
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2. ¢, Qué le llama la atencién a la hora de adquidrprende para nifio?

Disefo............ Precio............. Necesidad...... Calidad....
Tabla N. 19.
Aspectos
ASPECTOS FRECUENCIA
Disefio 39
Precio 179
Necesidad 102
Calidad 64
TOTAL 384

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El Autor

ASPECTOS

M Disefio
B Precio
Calidad

M Necesidad

Figura N. 20. Aspectos
Fuente: Investigacién de campo

Elaborado por: El Autor
Analisis:

De las personas encuestadas el 47% adquiririgpéapor el precio, seguido con
un 26% por la necesidad, el 17% corresponde a m&ssque comprarian por la
calidad de las prendas y el 10% corresponde adesopas que se regirian por el

disefio de las mismas. Es asi como se realizarplam de estudios para promover

los mejores precios.
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3. ¢Le gustaria recibir informacién relacionada ofertas y promociones de la
tienda mediante?:
Anuncios en periédicos o revistas........... Correo/megr...........

Television/ radio..........

Tabla N. 20.
Medios
MEDIOS FRECUENCIA
Anuncios en periddicos o revistas 32
Correo/internet 219
Television/ radio 133
TOTAL 384

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: El Autor

MEDIOS DE COMUNICACION

S5

B Anuncios en periddicos
o revistas

B Correo/internet

television/ radio

Figura N. 21. Medios de Comunicacion
Fuente: Investigaciéon de campo

Elaborado por: El Autor
Analisis:

El 8% quisieran tener publicidad por medio de s&sd y periddicos ya que
dijeron que adquirir tendria costo, un 57% de lassgnas desearian obtener
informacion por medio de internet / correo eledttérya que todos usamos, y el
35% expuso que le gustaria recibir informacion peedio de la tv y radio ya que

son medios de informacién diarios.
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4. Estaria dispuesto a comprar ropa de nifios endaa tienda de la Concepcion.

sI | NO ]

Tabla N. 21.
Adquisicion
ADQUISISION FRECUENCIA
Si 220
No 164
TOTAL 384

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: El Autor

ADQUISICION

msl
mNO

Figura N. 22. Adquisicion
Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: El Autor

Analisis:

De las personas encuestadas el 81% estaria disguesmprar las prendas que
ofrezca el local de ropa infantil, mientras qué2% de las personas encuestadas no
estarian dispuestas a adquirir las prendas queeofaela nueva tienda. Las cifras

muestran aceptacion y por lo tanto la implementadela empresa.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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5. ¢ Qué tipo de prenda para nifios usted compragintemente?
Outfit (Conjunto infantil)................. Calentadores...............
Chompas.................. Pantalones..................  Ropa Interior..........
Tabla N. 22.
Prendas
PRENDAS FRECUENCIA
Outfit (Conjunto infantil) 114
Calentadores 91
Chompas 54
Pantalones 98
Ropa Interior 27
TOTAL 384

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El Autor

TIPO DE PRENDA

7%

R

14%

W Oufit

M calentadores
Chompas
Pantalones

B Ropa Interior

Figura N. 23. Tipo de Prenda
Fuente: Investigaciéon de campo

Elaborado por: El Autor
Analisis:

30% preferiria comprar conjuntos, el 25% adquirigantalones, 24% de
calentadores, 14% chompas 7%adquriria ropa intedendo pauta a la tienda por

ofrecer conjuntos u outfits para los infantes.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
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6. ¢ Cuanto estaria dispuesto a invertir en la atgdm de ropa infantil?

203 a40%.......ccoevnne... 40% a 60%............ 60% a 80%...............
100$ amas............
Tabla N. 23.
Inversion
INVERSION FRECUENCIA

20% a 40% 131

40% a 60% 119

60% a 80% 29

100$ a mas 35

TOTAL 384

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El Autor

INVERSION

H20A40

H40A60
60A 80

= 100AMAS

Figura N. 24. Inversion
Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: El Autor

Analisis:

Con un 34% invertiria de 20 a 40 $, con un 31%iitinia de 60 a 80 ddlares, de
60 a 80 $ invertirAdn 26% de las personas encuestgdeon un 9% invertiran de

100%$ a mas. Estos datos ayudaran al plan de estddiprecios, sin dejar de lado la

calidad.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABQRACION Y
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NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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7. ¢Con qué frecuencia compra ropa infantil?

Una vez ala semana... Unavez al mes..... Una veztoeglmeses......
Una vez cada seis meses.. Una vez al afo........
Tabla N. 24.

Frecuencia de compra

FRECUENCIA DE COMPRA FRECUENCIA
Una vez a la semana 0
Una vez al mes 53
Una vez cada tres meses 131
Una vez cada seis meses 149
Una vez al afio 51
TOTAL 384

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El Autor

FRECUENCIA

0%

H Unavez a lasemana
M Una vez al mes

Una vez cada tres meses
B Una vez cada seis meses

M Una vez al afio

N S
il S
A
I
|
L ]
. ——
e |

Figura N. 25. Frecuencia de Compra
Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: El Autor

Analisis:
El 39% compra ropa una vez cada seis meses, unuBd%ez cada tres meses,
una vez al mes ocupa un 14%, al afio tiene un 13%,03%0 una vez a la semana ya

gue ninguna persona eligié esta opcion. Esto hagdajempresa saque colecciones

cada seis meses.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
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8. ¢ Como le gustaria que fuera el pago?
Contado................. Crédito...................
Tabla N. 25.
Pago
PAGO FRECUENCIA
Contado 143
Crédito 241
TOTAL 384

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: El Autor

PAGO

W Contado

M Credito

Figura N. 26. Pago
Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: El Autor

Analisis:
De las personas encuestadas un 63% preferiricafgsspa crédito ya que es mas

accesible pagar de esa manera, mientras que ume¥pndioé a contado.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y

COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
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9. ¢ Cuantas prendas compraria en su visita @ndat?
la3. i, Méas de 3.....
Tabla N. 26.
Compra
COMPRA FRECUENCIA
la3 287
Mas de 3 97
TOTAL 384
Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: El Autor
COMPRA
H1a3
B mas de 3

Figura N. 27. Compra

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El Autor
Analisis:

De las personas encuestadas el 75% compraria @epltemdas, mientras que un

25% compraria mas de tres, dando como conclusiénaguoufits deberan constar

de tres prendas maximo.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
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10. ¢ Esta de acuerdo con los productos y oferesfyece la competencia?

SI | NO |
Tabla N. 27.

Competencia

COMPRA FRECUENCIA
Sl 24%
NO 13¢
TOTAL 384

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El Autor

COMPETENCIA

S

H NO

Figura N. 28. Competencia
Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: El Autor

Analisis:

De las personas encuestadas en 64% esta de acoardecios y productos de la
competencia, esto quiere decir que debemos maniaaesimilitud con los precios y
productos, sin dejar de lado la originalidad y d=di que va a proporcionar la

empresa.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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3.04. Oferta

Para la investigacion es necesario determinamtdzal la cantidad de bienes que
produce la micro pyme para ofrecer al mercado. 5€Biiiz, 2001) “La oferta se
define como la cantidad de bienes y servicios qu@aen a la disposicion del
publico consumidor en determinadas cantidadesjqréempo y lugar para que, en

funcién de estos, aquél los adquiera.”
3.04.01.0ferta Historica

Consiste en la cantidad de bienes y servicios qneofrecidos por las empresas
oferentes al mercado en afios anteriores y con asmdtados se pretende
pronosticar sobre el comportamiento futuro, al iggae permite analizar las
consecuencias positivas y negativas de las deesitomadas en el mercado por
parte del competidor.

Tabla N. 28.

Oferta Histérica

ANO FACTOR OFERTA HISTORICA

2014 0.64% 99,331.46
2013 0.64% 98.695,74
2012 0.64% 98.064,09
2011 0.64% 97.436,48
2010 0.64% 96.812,89

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El Autor

3.04.02.0ferta Actual.

Consiste en analizar las caracteristicas de la etanpia que hay en la actualidad,

mediante las cantidades de bienes y servicios fj@eem ciertos productores al

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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mercado en el afio presente. Para calcular la ddettal se derivan los siguientes

factores:

«  Ubicacion geogréfica.

« Capacidad instalada.

«  Numero de Competidores.

« El volumen de la produccién de los competidores.

« Calidad de los bienes y servicios ofrecidos.

«  Precio.

Tabla N. 29.

Oferta Actual

ANOS DEMANDA ACTUAL

% COMPETENCIA  OFERTA ACTUAL

2014 155,205.41

0.64 99,331.46

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El Autor

3.04.03.0ferta Proyectada.

La oferta proyectada es la cantidad de bienes vicg®s que se ofrecen al

mercado en préximos afios. Para lo cual se utilizroeentaje de la competencia

obtenida de las encuestas realizadas y se mudtipéica los afos proyectados.

Tabla N. 30.

Oferta Proyectada

ANO FACTOR % COMPETENCIA OFERTA PROYECTADA

2015 0.64% 99,331.46
2016 0,64% 99,967.18
2017 0,64% 100,606.97
2018 0,64% 101,250.86
2019 0,64% 101,898.87

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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3.05.Demanda

La demanda es la cantidad de bienes y/o serviciws lgs compradores o
consumidores estan dispuestos a adquirir pardagaissus necesidades o deseos,
guienes ademas, tienen la capacidad de pago @dizarda transaccion a un precio
determinado y en un lugar establecido. (THOMPSQI082.

Puede hablarse de demanda individual (cuando iokela un consumidor) o
demanda total (con la participacion de todos lossomidores del nicho de
mercado). Para lo cual en este mercado puede dmp@ndiendo de varios factores,
como lo es el precio fundamentalmente, la dispbdéd y necesidad de quien desea

adquirirlo.
3.05.01.Demanda Historica

Este es el factor de comportamiento que se didiea anteriores con productos
de iguales caracteristicas. Este analisis solo Bade para productos que existen en

el mercado. (BACA U, 2006)

Tabla N. 31.

Demanda Historica

ANO FACTOR DEMANDA HISTORICA

2015 1.071% 155,205.41
2014 1.071% 153,560.96
2013 1.071% 151,916.32
2012 1.071% 150,289.30
2011 1.071% 148,679.70

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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3.05.02.Demanda Actual

La demanda es el volumen total en unidades fisicasnetarias actuales que se
puede adquirir mediante un grupo de compradorasndagar y periodo actual. El
andlisis de la demanda actual, se realiza conjetiad de determinar el volumen de
bienes o servicios, que los consumidores actualgstenciales estan dispuestos a
poseer. Es decir, determinar la posibilidad de waptuna parte del mercado
objetivo y ganar participacién en el nicho de méoca(EMPRENDIMENTO, 2011)
Para calcular la demanda actual se tomara en closndatos que se obtuvieron en la

encuesta ya realizada y la poblacion.

Tabla N. 32.
Demanda Actual
POBLACION IMPLEMENTACION TOTAL FRECUENCIA DEMANDA
DE COMPRA ACTUAL
698.180 Hab. 81% 397,962.6(9% 155,205.41

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El Autor

3.05.03.Demanda Proyectada

La demanda proyectada esta realizada en basecamiento poblacional de

distrito metropolitano de Quito.

Tabla N. 33.

Demanda Proyectada

ANO FACTOR DEMANDA PROYECTADA

2014 1.071% 155.205,41
2015 1.071% 156.867,66
2016 1.071% 158.547,71
2017 1.071% 160.245,76
2018 1.071% 161.961,99

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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La demanda insatisfecha esta calculada enabasdemanda proyectada menos
la oferta proyectada.

Tabla N. 34.

Balance Oferta Demanda

ANO DEMANDA OFERTA DEMANDA
PROYECTADA PROYECTADA INSATISFECHA
2014 155.205,4 99,331.41 55.873,9!
2015 156.86°,66€ 99,967.1i 56.900,4:
2016 158.547,71 100,606.97 57.940,74
2017 160.245,76 101,250.86 58.994,90
2018 161.961,99 101,898.87 60.063,12

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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CAPITULO IV: ESTUDIO TECNICO

Es un estudio que se realiza una vez finalizadsteldio de mercado, que permite
obtener la base para el célculo financiero y lduaadn econémica de un proyecto a

realizar. (THOMPSON, 2008)
4.01. Tamafio del Proyecto

El siguiente proyecto pretende establecer un mstdd factibilidad para la
creacién de una pequefia empresa dedicada a lacpi@ducomercializacién de
vestimenta para bebes, nifios y nifias en la paaodgila Concepcidén en sector
norte zona 9 del Distrito metropolitano de Quito.

Por lo cual el estudio técnico nos ayudara a moktraaformacion, con el fin de
cuantificar los presupuestos en costos de operadgnuestra ubicacion como tal.

El estudio técnico comprende todo aquello que tige&acion con el
funcionamiento y operatividad del proyecto en eé e verifica la posibilidad
técnica de fabricar el producto o prestar el sayvig se determina el tamafio,
localizacion, los equipos, las instalaciones yriganizacion requerida para realizar
la produccién.

Rosales (2005), define como “aquel que permitegmepy analizar las diferentes
opciones tecnoldgicas para producir los bienesnacses que se requieren, lo que
ademas admite verificar la factibilidad técnicacdela una de ellas. Este analisis
identifica los equipos, la maquinaria, las materfagnas y las instalaciones
necesarias para el proyecto y, por tanto, los sod® inversién y de operacion

requeridos, asi como el capital de trabajo queesegita”.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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4.01.01.Capacidad instalada

La capacidad instalada es la infraestructura queiees la empresa para producir
bienes o servicios.

La empresa contara con los departamentos de piliddydmanciero y ventas
para el desarrollo eficiente y eficaz de la misheaCapacidad de produccién sera
aproximadamente de 10 outfits diarios, sin tomacwenta los pedidos de clientes

qgue deseen comercializar las prendas.
4.01.02.Capacidad optima

La empresa contara con secciones:

Seccion 1: La bodega lugar donde se receptardagomeateria prima en este caso
telas, insumos y todo tipo de materiales para ooida, produccion y
comercializacion.

Seccién 2: Area de Produccién, lugar donde se picdprendas con los mejores
insumos y de alta calidad.

Seccién 3: Area administrativa Lugar donde se emagcn el personal para la
respectiva verificacion producto sea de calidadietelo como objetivo principal
que la empresa surja de la mejor manera impleméotastrategias de mejora
continua.

Seccién 4: Area De Ventas lugar donde se comeraidli el producto con

personal capacitado para la excelente atencidieate.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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4.02. Localizacion

La localizacion tiene por objeto analizar los défges lugares donde es posible
ubicar el proyecto, con el fin de establecer elatugqjue ofrece los méaximos
beneficios, los mejores costos, es decir en doadbtenga la maxima ganancia, si
es una empresa privada, o el minimo costo unitsirge trata de un proyecto social.

Uno de los puntos primordial del proyecto es laaliaacion del proyecto ahi
tendremos en cuenta el posible espacio a ocuparsparealizacion, con el objetivo
de tener el lugar idoneo que maximice los benefidel proyecto. Por lo cual
comprende la definicion de criterios y requisitoargp ubicar el proyecto, la
enumeracion de las posibles alternativas de ubésaygila seleccién.

Macro
4.02.01.Macro localizacion,

También llamada macro zona, es el estadio deitzacé&dn que tiene como
propdsito encontrar la ubicacion mas ventajosa phmoyecto. Determinando sus
caracteristicas fisicas e indicadores socioecor@smimas relevantes. Es decir,
cubriendo las exigencias o requerimiento de prayeasdtestudio se constituye en un
proceso detallado como. Mano de obra materialemgsti energia eléctrica,
combustibles, agua, mercado, transporte, facilisladele distribucién,
comunicaciones, condiciones de vida leyes y reghmse clima, acciones para
evitar la contaminacién del medio ambiente, ap@gitud de la comunidad, zona
francas. Condiciones, sociales y culturales.

En la macro-localizacién se determina en cuél extea donde se propone el
proyecto, donde constaran las facilidades que teembicacion como accesibilidad,

servicios béasicos las condiciones socio-culturafegue zonas aledafias van hacer

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQW DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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incluidas como posibles mercados objetivos, y pon siguiente los posibles
competidores para nuestro mercado. Y se obtienerrdgponibilidad se servicios

publicos, clima, etc.
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Figura N. 29. Macro localizacion
Fuente: https://maps.google.com.ec/

4.02.02.Micro

Micro- localizacion conjuga los aspectos relati@obs asentamientos humanos,
identificacién de actividades productivas, y deieanion de centros de desarrollo.
Seleccion y re-limitacion precisa de las areasptdmdenominada sitio, en que se
localizara y operara el proyecto dentro de la maora.(G. Baca Urbina, 1995).

Es la parte donde se especifica el lugar exact@mgiecto es decir con la calle
principal y la secundaria, en cual podran darser@aer, pueda llegar con precision
APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
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o tenga una referencia de su lugar de comerci@izacproduccién. También define

la localizacion urbana y rural, en este caso lalibacion urbana que factores como
sistema de transportes, mejor mercado laboralra@et®@ acopios de suministros,

condiciones topograficas, condiciones del sueloropertos y sistemas de
embarque.
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Figura N. 30. Micro localizacion

1a ny

Fuente: https://maps.google.com.ec/

4.02.03.Localizacion Optima

“La localizacién 6ptima de un proyecto es la quatribuye en mayor

medida a que se logre la mayor tasa de rentabilisialore el capital

(criterio privado) u obtener el costo unitario mimd (criterio social)” (G.
Baca Urbina).
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Localizacién 6ptima es el analisis y el resultaéd groyecto el cual ayuda a
conseguir una mejor rentabilidad para el procesprdduccion o comercializacion,
en el lugar fisico con factores no solo cuantiteticomo el transporte de materia
prima y al producto terminado como tal, sino commmhién en factores cualitativos
como el comportamiento de la comunidad, el cliroa,reglamentos para obtencion
de licencias.

Tabla N. 35.

Localizacién éptima

Parametros Porcentaje
Estructura Fisica 20%

Mano de Obra 15%
Aspecto legales 15%
Seguridad 5%
Cercania del Mercado 15%
Servicios Béasicos 10%
Proveedores 15%
Accesibilidad 5%

Total 100%

Elaborado por: El Autor

LOCALIZACION OPTIMA

B Estructura Fisica

¥ Mano de Obra

® Aspecto legales

¥ Seguridad

B Cercania del Mercado

B Servicios Basicos

Proveedores

Accesibilidad

Figura N. 31. Localizacion 6ptima

Elaborado por: El Autor
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4.03.Ingenieria del Producto
4.03.01.Definicién de bienes y servicios

Los bienes estan caracterizados en objetos materalyo beneficio nos permite
satisfacer una necesidad de un modo directo aectd. En el caso de la
microempresa las prendas de vestir infantiles ssnbienes; las maquinaria que
permite coser las prendas es un bien, que nosdgrua modo indirecto.

Los servicios estan estimados en aquellos tralmjesotras personas realizan
para satisfacer necesidades propias. En este &asicloempresa brindara servicios
como estampados en prendas segun gusto del infargde contribuir de un modo
directo a nuestras satisfacciones; también puederrlo de un modo indirecto,

como por ejemplo el servicio médico de los emplsado
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Figura N. 32. Ingenieria

Elaborado por: El Autor
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4.03.02.Distribucion de planta

Tabla N. 36.

Cadigos de cercania

Grados Letra
Absolutamente necesaria A
Especialmente necesaria E
Importante I
Importancia ordinaria o
No importante U
Indeseable X
Elaborado por: El Autor
Tabla N. 37.
Cddigos de razones
Numeros Razoén
1 Por Control
2 Por Higiene
3 Por Proceso
4 Por Conveniencia
5 Por Seguridad

Elaborado por: El Autor
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Figura N. 33.Matriz SLP

Elaborado por: El Autor

4.03.03Proceso productivo

GERENCIA 2!4’\"12 |
DEPARTAMENTO DE DISENADORA 2!4M2 |
1
DEPARTAMENTO DE CONTABILIDAD 1!MM2 A
BANOS ADMINISTRACION 3r24M2 U |
3 U 1 A
" 50,22
AREA DE PRODUCCICN i i ><>< >N
A 2 U 3 0
. 7,25M2
Bomees A 1 E 3 g
2 I 1 I ]
- 3,24M2
BANCS DE PRODUCCICN O 3 O >ﬂ/
2 I 4 0
N 53,502
AREA DE COMERCIALIZACION A 2 :‘:
1 X
DEPARTAMENTC DE COBRANZAS 2F24M2 U 3
3
PARQUEADERCE 2am2

Consiste en la trasformacion de factores produstarobienes o servicios usando

tecnologia y lo vigente en esta época. Los traseos que consisten en el proceso

productivo son:

Tabla N. 38.

Proceso Productivo

FACTORES
PRODUCTIVQOS

-
Tierra

Capital

Trabajo

-

Ambiente
recursos
calidad

Elaborado por: El Autor

" )
forma de combinar
losm edios humanos

y materiales para
elaborar bienes y
servicios

~ ~
programas actuales
disefio y patronaje
termo
estampadoras

BIENES O
SERVICIOS

Productos finales

prendas de
vestir(camisetas,

pantalones,
faldas,vestidos)
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4.04.Maquinaria

Una maquina es un conjunto de elementos moévilepy ¢uyo funcionamiento

posibilita aprovechar, dirigir, regular o transfamenergia o realizar un trabajo con

un fin determinado. Se denomina maquinaria al ecdnjde maquinas que se aplican

para un mismo fin y al mecanismo que da movimienta dispositivo.

La microempresa contara con maquinaria para cteedar estampar, cortar,

colocacioén de accesorios entre otras.

Tabla N. 39.
Maquinaria
MAQUINA CANT. UsosSs
Recta 4 Pueden hacer variedad de puntadas rectas o en
patrones. Incluyen medios para arrastrar,
sujetar y mover la tela bajo la aguja de coser
para
Overlock 2 Se realiza sobre el borde de una o dos pi
de tela para definir el borde o encapsularlo, o
bien para unirlas. Por lo general corta los
bordes de la tela a la vez que le son insertados
Ojaladora 1 Est& disefiada para hacer ojales de difere
tamafios y formas
Botonera 1 Es una maquina auxiliar para coser botones
de diferente tipo tamafios y formas de manera
mas rapida.
Termo estampadoras 1 Proceso de impresion para obtener un disefio,
gue puede ser plano o en relieve.
Cortadora circular de tela 1 Sirve para cortar la tela en serie en difere
formas.
Recubridora 1 Se utiliza para poner sesgos es cuellos o

blusas sin mangas

Elaborado por: El Autor
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CAPITULO V: ESTUDIO FINANCIERO

El estudio financiero se basa en la determinaciéra capacidad de una empresa
para saber si es sustentable, viable y rentabll #ampo Y por ello es una parte
fundamental de la evaluacién de este proyectowdsion.

Esta informaciéon servira para verificar la utilidam la perdida de la

implementacion del proceso de inversion que setie@l momento de ejecutarlo.
5.01. Ingresos operacionales

Son los ingresos de que dispone regularmente idaeingracias a sus actividades
cotidianas. Por ejemplo: transferencias de recuteda nacion, impuesto de renta,
impuesto predial, sobretasa a la gasolina, impudstavisos y tableros, multas y

sanciones, venta de bienes, entre otros. (ALD®1R0
5.02.Costos

El coste o costo es el valor monetario de los aoosude factores que supone el
ejercicio de una actividad econémica destinadgpadduccion de un bien o servicio.

(ALDO, 2011)
5.02.01.Costo Directo

Cualquier costo de produccion que es directamelgetificable en el producto
final. (ALDO, 2011). A continuacion se detalla logstos directos que se utilizara
para la ejecucion del proyecto:

Para la confeccion y comercializacion de prendéantites se utilizara: telas,

fusionables, hilos, botones, encajes, cierregose®lastico, broches.
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Tabla N. 40.

Materia Prima Directa

MATERIA PRIMA DIRECTA

DESCRIPCION MEDIDA VALOR CONSUMO VALOR TOTAL
UNITARIO MES MENSUAL ANUAL
Telas Rollo $ 200,00 2 $ 400,00 $ 4.800,00
Fusionables Rollo $ 100,00 2 $ 200,00 $ 2.400,00
Hilos Cono $ 5,00 10 $ 50,00 $ ,600
Botones Docena $ 2,00 10 $ 20,00 $40,20
Broches Docena $ 2,50 10 $ 25,00 300,00
Encajes Rollo $ 100,00 5 $ 500,00 $ 6.000,00
Cierres Docena $ 50,00 10 $ 500,00 $ 6@WO,
Sesgos Rollo $ 100,00 5 $ 500,00 $ 6.000,00
Elastico Rollo $ 100,00 5 $ 500,00 $ 6.000,00
TOTAL $2.695,00 $32.340,00

Fuente: Andlisis Financiero
Elaborado por: El Autor

Mano De Obra Directa

Los disefiadores, los confeccionistas y patronistas las personas que

directamente ayudan en la elaboracion de las psahelaestir.
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Tabla N. 41.

Mano de obra Directa

MANO DE OBRA DIRECTA

Concepto Nro Sueldo mensual 13ro 14to Ap. Patronal
11,55%
Disefadora 1 700,00 29,50 58,33 80,85
Patronista 1 400,0( 29,5( 33,3: 46,2(
Confeccionista(s) 2 708,0( 59,0C 59,0( 81,7¢
Total 4 1.808,00 118,00150,66 208,81

Fuente: Analisis Financiero

Elaborado por: El Autor

Tabla N. 42.

Sueldo Mano de Obra Directa

Concepto Sueldo mensual TOTAL ANUAL
Disefladora 868,6¢ 10.42416
Patronista 509,03 6.108,36
Confeccionistas 907,66 10.893,12
Total 2.285,37 27.425,64

Fuente: Analisis Financiero

Elaborado por: El Autor

A continuacion se detalla el costo por horas dm#ao de obra directa que se

utilizara para la confeccion de prendas e infasitil
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Tabla N. 43.

Costo por hora de mano de obra Directa

MANO DE OBRA DIRECTA

H.T. COSTO HORA TOTAL MENSUAL TOTAL ANUAL

160 7,5¢ 1.207,8! 14.494,2

TOTAL 1.207,85 14.494,20

Fuente: Andlisis Financiero
Elaborado por: El Autor

5.02.02.Costos Indirectos

Esta constituido por los gastos que no son ideabfes con una produccién o
servicio dado, relacionandose con éstos en formizerta. Son aquellos que por
regla general, se originan en otras areas orgarazatle apoyo a las acciones
fundamentales de la entidad. (ALDO, 2011)

Los costos indirectos es aquel material quatieara para que el producto

terminado sea comercializado.

Tabla N. 44.

Costos Indirectos

COSTOS INDIRECTOS

DESCRIPCION CANTIDAD VALOR TOTAL TOTAL

UNITARIO MENSUAL  ANUAL

Fundas de 20C $0,5( $100,0( $1.200,0!
carton
TOTAL $100,00 $1.200,00

Fuente: Andlisis Financiero
Elaborado por: El Autor
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5.02.03.Gastos Administrativos

Se denominan gastos de administracion a aquellosatdos en el control y la
direccion de una organizacion, pero no directameidientificables con la
financiacion, la comercializacion, o las operacgde produccion. Los salarios de
los altos ejecutivos y los costes de los servigerserales (tales como contabilidad,
contratacion y relaciones laborales) se incluyeresa rubrica. (ENCICLOPEDIA
FINANCIERA, 2014)

En los gastos administrativos se encuentran thatusueldos y los salarios de las
personas que prestaran sus servicios para la &acdel proyecto, también se

incluiran gastos generales como suministros deidinapy Utiles de oficina.

Tabla N. 45.

Gastos Administrativos

GASTO ADMINISTRATIVO
DESCRIPCION VALOR VALOR ANUAL
MENSUAL

Sueldo personal

Administrativo

Gerente $ 800,00 $ 9.600,00
Contador $ 360,00 $ 4.320,00
Secretaria $ 360,00 $ 4.320,00
Vendedor $ 360,00 $ 4.320,00

Cajera $ 360,00 $ 4.320,00
Gastos Generales $ 45,00 $ 540,00
Suministros de Limpieza  $ 25,00 $ 300,00

Utiles de Oficina $ 20,00 $ 240,00

TOTAL $ 2.330,00 $ 27.960,00

Fuente: Andlisis Financiero

Elaborado por: El Autor
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5.02.04.Gastos de ventas

Representan los gastos comerciales imputables \wefdas del periodo. Incluye
sueldo de vendedores comisiones de venta, gastosen¥éo, publicidad,

exposiciones, etc. (E-conomic, 2013)

Tabla N. 46.

Gastos de ventas

GASTOS DE VENTAS

DESCRIPCION VALOR VALOR ANUAL
MENSUAL

Comisiones a vendedores  $ 200,00 $ 2.400,00

Publicidad $ 100,00 $ 1.200,00

Movilizacion $ 120,00 $ 1.440,00

Viaticos $ 60,00 $ 720,00

TOTAL $ 480,00 $ 5.760,00

Fuente: Analisis Financiero

Elaborado por: El Autor
5.02.05.Costo de Produccion
En el Costo de Produccion se obtendra en un fiteneficios econdémicos ya que

este recurso es controlado por la empresa comdtagsude registros historicos

obtenidos en anteriores afios. (CONTABILIDAD, 2014)
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5.02.06.Costos Fijos y Variables
5.02.06.01Costo Fijo

Los costos fijos son aquellos pagos independiestesdo que produzca o no la

empresa estos costos debe pagarlos obligatorianf&@HERENCIE.COM, 2014)

Tabla N. 47.

Costos fijos

COSTOS FIJOS:

Gastos Administrativos $2.330,01
Gastos de Ventas $480,00
Gasto Financiero 1.7

Total 17.236,00

Fuente: Analisis Financiero

Elaborado por: El Autor
5.02.06.02Costo Variable
Son costos los cuales se activan si se desaraodlatividad y como consecuencia

se obtiene un bien o una unidad de servicio. (GERENCOM, 2014). Los costos

variables seran si se produce mas habra que inn€s en materia prima.
5.03.Inversiones

Consiste en aplicar recursos financieros y econgsnia la creacién de la
microempresa ya sea para mejora, renovacion, aripliae la capacidad operativa

de la empresa. (TARRAGO, 2014)
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5.03.01.Inversion Fija

5.03.01.01Activos Fijos

Tabla N. 48
Activos Fijos
Inversiones en Activos Fijos Uso de Recursos Recursos
fondos propios financiados
Vehiculo 10.600,00 10.600,00
Magquinaria y Herramienta 8.967,63 8.967,63
Muebles y Enceres 1.500,00 1.500,00
Equipo de Computacion 1.200,00 1.200,00
Equipo de Oficina 450,00 450,00
Total de Activos Fijos 22.717,63 13.750,00 8.967,63

Fuente: Analisis Financiero

Elaborado por: El Autor

5.03.01.02Activos Nominales

Tienen relacién directamente con los gastos detitarién para la empresa y
para la determinacion la factibilidad de los gasto

Tabla N. 49.

Activos Nominales

Activos Diferidos Uso de Recursos  Recursos
fondos propios  financiados
Gasto de Constitucion 120,00 120,00
Estudio de Factibilidad 300,00 300,00
Total de Activos Diferidos 420,00 420,00 0,00

Fuente: Analisis Financiero

Elaborado por: El Autor
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5.03.02.Capital de Trabajo

El capital de trabajo esta establecido con la Bigerinicial porque consta de
materia prima, mano de obra, gasto administrag@asto de ventas. A continuacion
el detalle de los valores correspondientes.

Tabla N. 50.

Capital de Trabajo

Capital de trabajo Uso de Recursos Recursos
fondos propios financiados
Materia Prima 2.695,00 2.695,00
Mano de Obra 2.885,37 2.885,37
Gasto Administrativo 2.330,00 2.330,00
Gasto Ventas 480,00 480,00

Total capital de trabajo 8.390,37 2.695,00 5.695,37

Fuente: Analisis Financiero

Elaborado por: El Autor
5.03.03.Amortizacion de Financiamiento (Tabla de amortizadn)
La amortizacion es la disminucion paulatina de deada o préstamo durante un

lapso de tiempo determinado por parte de la persoirstitucion que nos va a

prestar su servicio.
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Tabla N. 51.

Amortizacién

TABLA DE AMORTIZACION

Inversion : 100% 44.456,1.
Cap. Propio : 40% 17.793,55
Financiamiento : 60% 26.662,63
Plazo : 24 meses
Interés : 19% 0,78%
Pagos : MENSUAL
Periodo Saldo Interés Cuota Capital Saldo
Fija Insoluto
0 26.662,6. 0,0C 0,0 0,00 26.662,6:
1 26.662,63 207,75 1.222,36 1.014,62 25.648,01
2 25.648,01 199,84 1.222,36 1.022,52 24.625,49
3 24.625,49 191,87 1.222,36 1.030,49 23.595,01
4 23.595,01 183,84 1.222,36 1.038,52 22.556,49
5 22.556,4! 175,7¢ 1.222,3f 1.046,6: 21.509,8:
6 21.509,8: 167,6( 1.222,3t 1.054,7¢ 20.455,1
7 20.455,1: 159, 3¢ 1.222,3f 1.062,9¢ 19.392,1
8 19.392,1 151,1( 1.222,31 1.071,2¢ 18.320,8
9 18.320,87 142,75 1.222,36 1.079,61 17.241,26
10 17.241,26 134,34 1.222,36 1.088,02 16.153,24
11 16.153,24 125,86 1.222,36 1.096,50 15.056,73
12 15.056,73 117,32 1.222,36 1.105,04 13.951,69
13 13.951,6! 108,7: 1.222,3t 1.113,6! 12.838,0.
14 12.838,0. 100,0: 1.222,3i 1.122,3 11.715,71
15 11.715,71 91,2¢ 1.222,3t 1.131,0¢ 10.584,6:
16 10.584,6: 82,47 1.222,3t 1.139,8¢ 9.444.7.
17 9.444,74 73,59 1.222,36 1.148,77 8.295,97
18 8.295,97 64,64 1.222,36 1.157,72 7.138,24
19 7.138,24 55,62 1.222,36 1.166,74 5.971,50
20 5.971,50 46,53 1.222,36 1.175,83 4.795,67
21 4.795,6° 37,31 1.222,3t 1.185,0( 3.610,6
22 3.61(,67 28,1: 1.222,3f 1.194,2 2.416,4.
23 2.416,4: 18,8: 1.222,3f 1.203,5: 1.212,9:
24 1.212,91 9,45 1.222,36 1.212,91 0,00

Fuente: Andlisis Financiero
Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.



@
W\LL‘]}\ INSTITUTO TECNOLOGICO

Marketing&ﬁ lE?(ttimg 84

Cordillera

5.03.04.Depreciaciones (Tabla de depreciacion)

La depreciacion consiste en la disminucién o desizacion de un bien en el

mercado, puede ser del valor de un activo, o lgnasidon del costo de uso o la

duraciéon de un activo a lo largo de su vida UEINANZAS, 2013)

Tabla N. 52.

Depreciaciones

Descripciér

Afio 0 Vida Util

Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afo 4 Afo 5

Vehiculo

10.600,00 5

2.120,00 2.120,00 2.120,00 2.120,002020D

Magquinaria y Herramienta

8.967,63 10

896,76 896,76 896,76 896,76 896,76

Muebles y Enseres

1.200,00 10

120,00 120,00 120,00 120,00 120,00

Equipos de Oficina 450,00 10 45,00 45,00 45,00 45,00 45,00
Equipos de Computaciol 1.200,0( 3 400,0( 400,0( 400,0( 400,0( 400,0(
TOTAL 22.417,63 3.581,76 3.581,76 3.581,76 3.581,73.581,76

Fuente: Analisis Financiero

Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR

INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
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5.03.05.Estado de Situacion Inicial

Tabla N. 53.

Estado de Situacion Inicial

ESTADO DE SITUACION FINANCIERO INICIAL

ACTIVOS

Activo Corriente 21.318,55
Caja 21.318,55

Activo no Corriente 23.137,63
Maquinaria y Equipo 8.967,63

Vehiculo 10.600,00

Muebles y Enceres 1.500,00

Equipo de Computacion 1.200,00

Equipo de Oficina 450,00

Gasto de Constitucion 120,00

Estudio de Factibilidad 300,00

TOTAL ACTIVOS 44.456,18
PASIVOS

Pasivos no Corrientes 26.662,63
Préstamo Bancario por pagar 26.662,63

PATRIMONIO 17.793,55

Capital 17.793,55

TOTAL PASIVO MAS PATRIMONIO 44.456,18

Fuente: Analisis Financiero
Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
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6.01.06.Estado de Resultado Proyectado

Tabla N. 54.

Estado de Resultados Proyectado

Descripcion Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
VENTAS 296.400,00 302.328,00 308.374,56 314.542,05 32(8932
(-) Costo de Ventas 201.279,31  205.304,90 209.411,00 213.599,22 2172871
(=) Utilidad Bruta en Ventas 95.120,69 97.023,10 98.963,56 100.942,84  102.961,69
(-) Gastos Operacionale
Gastos Administrativos 49.961,76 51.625,49 53.344,62 55.120,99 56.956,52
Gastos de Ventas 5.760,00 5.951,81 6.150,00 6.354,80 6.566,41
Gastos Financieras 1.957,40 716,65 0,00 0,00 0,00
(=) Utilidad Operacional 37.441,53 38.729,16 39.468,94 39.467,04 39.438,76
(+) Oftros Ingresos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
(-) Otros Egresos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
(=) Utilidad A.P.E.I. 37.441,53 38.729,16 39.468,94 39.467,04 39.438,76
(-) 15 % Participacion Laboral 5.616,23 5.809,37 5.920,34 5.920,06 5.915,81
(=) Utilidad Antes de I.R. 31.825,30 32.919,78 33.548,60 33.546,99 33.522,94
(-) Impuesto a la Renta PNO( 2.708,2¢ 2.798,4i 2.891,6° 2.987,9¢ 3.087,4¢
(=) Utilidad Neta 29.117,00 30.121,30 30.656,93 30.559,02 30.435,48
(+) Depreciaciones 3.581,76 3.581,76 3.581,76 3.581,76 3.581,76
(+) Amortizaciones 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
(=) EXCEDENTE 32.698,77 33.703,06 34.238,69 34.140,79 34.017,24

OPERACIONAL

Fuente: Andlisis Financiero
Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y

COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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5.04.Evaluacion
5.04.01.Tasa de Descuento

La tasa utilizada para descontar los flujos futwresfectivo mediante la técnica
del valor presente neto es una variable clavestke groceso. Sin embargo, no es
facil de determinar pudiendo utilizarse distint@ga$ en funcién del objetivo de la
valoracion. (ENCICLOPEDIA FINANCIERA, 2013). La tage descuento esta

calculada en relacion a la inflacién y al costmgertunidad.

TMAR = i+f+(ixf)

Inflacion = 3,67 % 0,0367
Costo de 8,75% 0,0875
Oportunidad =

TMAR = 0,0333 + 0,05+ (0,0333 X 0,05)

TMAR = 0,1058 + (0,0024142
TMAR = 0,1274
TMAR = 12,74%

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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5.04.02.VAN (valor presente neto)

Es el valor monetario que resulta de restar lgedladescontados la inversion
inicial. (BACA U, 2006)

Tabla N. 55.

Flujos Netos de Efectivo

Descripcion Afio 0 Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Inversion Total -44.456,18 -1.200,00 5.708,82
Excedente Operacional 32.698,77 33.703,06 34.238,69 34.140,79 34.017,24

FLUJOS DE EFECTIVO -44.456,18 32.698,77 33.703,06 33.038,69 34.140,79 39.726,06

Fuente: Analisis Financiero
Elaborado por: El Autor

VAN = P + FNE1 + FNE2 + FNE3 + FNE4 + FNES
@+iy @+iy2 1+i)3 L+i)ya L+i)s

VAN = -44.456,18

+

32.698,77 + 33.703,06 + 33.038,69 + 34.140,79 + 39.726,06
1,12741125 1,27105613 1,43300298 1,61558368 1,82142721

VAN = -44.456,18

+

29.003,41 + 26.515,80 + 23.055,57 + 21.132,17 + 21.810,40

VAN = -44.456,18

+

121.517,34

VAN = 77.061,16

5.04.03.TIR

La tasa interna de retorno o tasa interna de riidisd (TIR) de una inversién es
el promedio geométrico de los rendimientos futwsgerados de dicha inversion, y
gue implica por cierto el supuesto de una oportadhigara "reinvertir”.

TIR = 70,09¥%

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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5.04.04.PRI (Periodo de recuperacion de la inversion)

El periodo de recuperacion de la inversion - PB$ uno de los métodos que en
el corto plazo puede tener el favoritismo de algyrersonas a la hora de evaluar sus
proyectos de inversién. Por su facilidad de calcylaplicacion, el Periodo de
Recuperacién de la Inversion es considerado ucaddr que mide tanto la liquidez
del proyecto como también el riesgo relativo pusrsnite anticipar los eventos en el
corto plazo. (WIKIPEDIA, 2012)

Tabla N. 56.

Recuperacién valores corrientes y valores actaalis

Valores Inversion a Valores Inversion a
Corrientes Actualizados
Ingresos Recuperar Ingresos  Recuperar
ANO 3 33.038,69 54.984,34 ANO 4 23.055,57  55.250,76
1 mes 2.753,22 57.737,57 1 mes 1.921,30 57.172,05
2 mes 2.753,22 60.490,79 2 mes 1.921,30 59.093,35
3 mes 2.753,22 63.244,02 3 mes 1.921,30 61.014,65
4 mes 2.753,22 65.997,24 4 mes 1.921,30 62.935,94
5 mes 2.753,22 68.750,47 5 mes 1.921,30 64.857,24
6 mes 2.753,22 71.503,69 6 mes 1.921,30 66.778,54
7 mes 2.753,22 74.256,92 7 mes 1.921,30 68.699,83
8 mes 2.753,22 77.010,14 8 mes 1.921,30 70.621,13
9 mes 2.753,22 79.763,36 9 mes 1.921,30 72.542,43
10 mes 2.753,22 82.516,59 10 mes 1.921,30 74.463,73
11 mes 2.753,22 85.269,81 11 mes 1.921,30 76.385,02
12 mes 2.753,22 88.023,04 12 mes 1.921,30 78.306,32
PERIODO DE RECUPERACION: 3ANOY 6 PRVC
MESES
PERIODO DE RECUPERACION: 4 ANOS Y 5 PRVA
MESES

Fuente: Analisis Financiero

Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
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5.04.05.RBC (Relacién Costo Beneficio)

El analisis de costo-beneficio es una técnica napte dentro del &mbito de la
teoria de la decisiériProyecta determinar la conveniencia de proyectoianesi la
enumeracion y valoracion posterior en términos rtaies de todos los costos y
beneficios derivados directa e indirectamente ahaliproyecto. Este método se
aplica a obras sociales, proyectos colectivos avithabales, empresas privadas,
planes de negocios, etc., prestando atencionrapartancia y cuantificaciéon de sus

consecuencias sociales y/o econémicas. (ALDO, 2011
5.04.06.Punto de Equilibrio

Un punto de equilibrio es usado comUnmente enngr&sas u organizaciones
para determinar la posible rentabilidad de vendedeterminado producto. Es el
punto en donde los ingresos totales recibidosissag a los costos asociados con la
venta de un product¢éT(= CT). (WIKIPEDIA, 2014)

Foérmula: CF/p-Cvu

Tabla N. 57.

Datos del punto de Equilibrio

Costos Fijos:

Gastos Administrativos 49,961.7
Gastos de Ventas 5,760.00
Gasto Financiero 1,957.40
TOTAL COSTO FIJO 57,679.1
Precio de Venta 11
Costo Variable Unitario 7.48

Fuente: Andlisis Financiero
Elaborado por: El Autor

4

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
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Tabla N. 58.

Estado de Resultados del Punto de Equilibrio

ESTADO DE RESULTADOS

VENTAS 23.431,0¢
(-) Costo Produccion 6.195,0¢
(=) UBV 17.236,0¢
(-) Costo Fijo 17.236,0C

(=) Utilidad / Pérdida -

Fuente: Andlisis Financiero

Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.
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Figura N. 34. Del Punto De Equilibrio
Fuente: Analisis Financiero

Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
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5.04.07.Andlisis de indices financieros

Rentabilidad sobre patrimonio

R.O.E = Utilidad Neta
Patrimonio
R.O.E = 29,117.00
17,793.55
RO.E = 164%
Analisis

El presente indicador permite detallar el nivelelgabilidad que tiene la empresa
en el afio 1, es decir que por cada délar denpanio, el propietario contara con
0.67 de rentabilidad en el proyecto.

Rentabilidad sobre activos

R.OA = Utilidad Neta
Activos
R.O.A = 29,117.00
22,417.63
R.OA = 1.30
Analisis

El presente indicador permite detallar el nivelelgabilidad que tiene la empresa
en el afio 1, relacionados directamente con lds/oactotales que tiene la empresa

para la utilidad neta, cuyo valor es de 0,43.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
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CAPITULO VI: ANALISIS DE IMPACTOS

El analisis de impacto en este proyecto sera ls& ael proceso de un
estudio continuo del negocio, que ayudara a amdiigaiones que identificaran y

cuantificaran el impacto.
6.01. Impacto ambiental

En el desarrollo de este proyecto existen variogfas como contaminacion de
agua, agotamiento de recursos, produccion de sitHay que tomar en cuenta que
los factores que producen se pueden evitar conapcemes y cuidados de la

microempresa.

Tabla N. 59.

Plan de implementacién de las medidas de mitigacion

Plan de implementacién de las medidas de mitigacion

Contaminacién De Conocer y segui En servicios higiénico Descartar de manere

Agua instrucciones en elde la empresa cerrarcorrecta lubricantes y
mantenimiento de bien los grifos de agua. aceites que las
magquinaria. magquinas usan.

Agotamiento De Evitar la mala Optimizar la cantidad Reusar retazos de telas

Recursos utilizacién y el de materiales para la limpieza.

derroche (telas, hilos,empleados.

etc.)
Residuos Gestionar el uso deDepositar residuos enSeparar correctamente
residuos para hacerlos contenedores residuos

wuapes o peluches.  determinados.

Fuente: Investigacion De Campo
Elaborado por: El Autor

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
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6.02. Impacto Econdémico

Con el desarrollo de este proyecto se aportaraial para tener produccion y
comercializacion de producto netamente ecuatotiamendo en cuenta la eficacia y
el tiempo.

Generara empleo para mujeres y hombres que termgentimiento en el sector
de corte y confeccion con el fin de aportar aclanemia del pais con un porcentaje

de PIB sectorial.
6.03. Impacto Productivo

El impacto productivo del proyecto es positivo yaegnuestros productos
contaran con un precio accesible y por lo tantstestimas produccion por razones

como aranceles a productos similares pero impastado
6.04. Impacto Social

El indice de pobreza sera un indicador del impgatendré la microempresa en
el pais ya que la misma generara fuentes de trapapleo, ayudando a reducir el

mismo.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y
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CAPITULO VII: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
7.01. Conclusiones

Con el presente proyecto se concluye que:

* Una vez finalizada la investigacion se determing @l proyecto es

factible debido a que esta actividad genera reidadiy el producto tiene

gran aceptaciéon de mercado.

» Con la respectiva implementacién de la microempsesdara paso a la

Matriz Productiva y al Plan del Buen Vivir, lograncconseguir un

impacto social-econdémico que beneficiara tantorapietario, empleados

y clientes.

* Se implementard estrategias para manejar los paxluwde calidad y

disefios exclusivos mediante el marketing mix y sesitendra& mayor

aceptacion en el mercado.

7.02. Recomendaciones

* Se recomienda poner en practica e invertir enesgmte proyecto por los

resultados arrojados positivamente y asi geneeatdés de empleo.

 Trabajar con materia prima de calidad ecuatorianaatgncion

personalizada, estar a la vanguardia en disefidssaras para fidelizar al

cliente y que se identifiqguen con la marca.

* Mantenerse en periodos de dos afios realizanddigaei$n del mercado

ya que ayuda a prevenir riesgos tomando las deeisioorrectas y a su

vez identificar preferencias a la hora de compedliod clientes finales.

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
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Anexo N. 1.Registro Fotografico Patronaje, morderia y producto

APOYAR AL SECTOR INDUSTRIAL MANUFACTURERO A TRAVESDE UN ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA MICRO PYME DEDICADA A LA ELABORACION Y

COMERCIALIZACION DE ROPA PARA NINOS EN LA PARROQWI DE LA CONCEPCION, SECTOR
NORTE DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO.



